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OZET
Doktora Tezi

YORESEL GIDALARIN YEREL EKONOMIK KALKINMAYA
KATKILARI: ANKARA ILI ARASTIRMASI

Alpay ALTUNTAS

Ankara Universitesi
Fen Bilimleri Enstitlisu
Tarim Ekonomisi Anabilim Dali

Danisman: Prof.Dr. Bllent GULCUBUK

Bu c¢alismada; yoresel gidalarin yerel ekonomik kalkinmaya hangi boyutlarda
katki sagladigi ayrica bu katkilarmin arttirilmast ig¢in neler yapilabilecegi
arastirtlmistir. Bu kapsamda Ankara ilinin yoresel Orin potansiyeli en ylksek
bolgesi Beypazari, Ayas ve Nallithan ilgeleri arastirma alani olarak belirlenmistir.
Calismanin ana materyalini bu bolgede faaliyet gosteren yoresel iirlin {ireticileri
ve saticilariyla yapilan 111 anket olusturmaktadir. Arastirmanin sektdrdeki tim
isletmeleri kapsamasi igin tam sayim yontemi tercih edilmis, tiim anketler
isletmelerde yiiz yiize uygulanmis ve anket sonuglar1 uygun istatistiki yontemlerle
analiz edilmis, elde edilen sonuclar konu ile ilgili tezler, arastirmalar ve benzeri
kaynaklar 1s1@inda  yorumlanmustir.  Arastirma  bolgesindeki  isletmelerin
%387,1’inin %60’dan daha az kapasiteyle calistig1 tespit edilmistir. Tiirkiye’deki
gida imalat sektoriindeki kapasite kullanim orani ortalamasiin 2015 yili igin
%74,73 oldugu disiiniiliirse, yoredeki ¢cogu isletmede kapasite kullanim oraninin
¢ok diisiik oldugu goriilmektedir. Beypazari ilgesi yillik 440 ton cevizli sucuk,
840 ton kuru, 230’sar ton eriste ve tarhana iiretimi ile aragtirmaya konu ilgeler
arasinda yoresel gida iretim miktarmin yiiksekligiyle 6n plana g¢ikmaktadir.
Arastirma bolgesinde yillik cirosu 50.000 TL nin {izerinde olan sadece 11 igletme
oldugu bulunmus ve bu isletmelerinin 10 tanesinin Beypazar ilgesinde faaliyet
gosterdigi tespit edilmistir. Bu ¢aligmayla varilabilecek en 6nemli sonug; yoresel
tirtinler dogru kullanildiklarinda yerel ekonomik kalkinmada anahtar rol alabilir.
Cografi isaretler yoresel iiriinlerin ulusal ve uluslararasi tanitiminda farkindalik
yaratmak ic¢in daha aktif kullanilmahdir. Yoresel iriinlerdeki gida gilivenligi
riskleri minimuma indirilmeli, Griinlerin gelenekselligini bozmadan iiriine 6zel
cozimler Gretilmeli, tescil sahibi ve {ireticiler basta olmak tizere tiim paydaslar
yeni pazarlar bulma konusunda birlikte calismahidir. Kii¢lik isletmelerin entegre
ureticiler ile rekabetinde yoresel Urlnler bir avantaj olarak gortlmeli, yerel
isletmeler icin iriinlerin iretildigi yerlerde firsatlar yaratilarak yerel ekonomik
kalkinmaya katkida bulunulmalidir.

Ekim 2016, 195 sayfa

Anahtar Kelimeler: Yoresel Gida, Yerel Kalkinma, Beypazari, Nallihan, Ayas



ABSTRACT
Ph.D. Thesis

CONTRIBUTIONS OF THE LOCAL FOOD TO LOCAL ECONOMIC
DEVELOPMENT: THE CASE OF ANKARA PROVINCE

Alpay ALTUNTAS

Ankara University
Graduate School of Natural and Applied Sciences
Department of Agricultural Economics

Supervisor: Prof.Dr. Billent GULCUBUK

This study aims at identifying various dimensions of contribution of local food
production to local economic development, and searches for methods to increase
this contribution. 111 in-person surveys were conducted with the local food
producers and retailers located in Beypazari, Ayas and Nallihan districts of
Ankara province where there is the highest local food production capacity. Full
count methodology was adopted in the study in order to cover all the enterprises
in the sector. All the questionnaires were carried out in-person in all of the
enterprises selected, the results were carefully analyzed by using appropriate
statistical methods, and as a result, conclusions and recommendations were
derived in light of the relevant literature. The study revealed that capacity
utilization ratio of 87.1% of the enterprises within the selected area was less than
60%. Taking into consideration the average capacity utilization ratio of Turkish
food manufacturers in 2015 as being 74.73%, it can be concluded that most of the
local manufacturers in the studied area run their businesses at well below their
productive capacity. Beypazari is the leading district with its high local food
production with an annual average production of 440 tons of walnut soujouk, 840
tons of “kuru” and 230 tons of both “eriste” and “tarhana”. The study found out
that only 11 enterprises generated more than TL 50,000 annually as revenue, and
10 of these enterprises were located in Beypazari. The main finding of this
research is that local production is the driving force of the local economic
development. The research suggests that local food production should be
promoted more by means of utilizing geographic indications more actively. In
addition, it is suggested that the food safety risks should be minimized at the local
level, tailor made methodologies should be designed without distorting the local
specifications, and all of the stakeholders, particularly the producers should work
cooperatively to expand their access to new and larger markets. The local
products should be advocated to create a competitive advantage by the local
producers against their integrated national competitors, new incentives and
opportunities should be provided to the local enterprises in order to contribute to
the development of local economies.

October 2016,195 pages
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Leblebinin hangi il/ilceyi cagristirdigina gore dagilima.............
Susinin hangi tlkeyi gagristirdigina gore dagilimi
Pizzanin hangi iilkeyi ¢cagristirdigina gore dagilima...................
Sampanyanin hangi iilkeyi ¢agristirdigina gore dagilima...........
Tekilanin hangi tilkeyi ¢agristirdigina gore dagilimi................
Feta peynirinin hangi ulkeyi gagristirdigina gore dagilimi
Goriisiilen bireylerce yoresel tiriinlerin tanittiminda en faydali
yonteme gore dagilimi..........cooiiiiiiiii
Gorisiilen bireylerce yoresel driinlerin endstriyel Uretime
geemesinin etkisine gore dagilimi....................oooo
Egitim durumu ile endiistriyel liretime gecisin yararli/zararlh
oldugunu diistinme 1ligkisi...........cooviiiiiiiiiii e,
Gortsiilen bireylerce yoresel tirlinlerin endiistrilesmesi
durumunda kaliteye etkisine gore dagilimi............................
Goriisiilen bireylerce yoresel triinlerin endustrilesmesi
durumunda satis fiyatina etkisine gore dagilimi.....................
Goriisiilen bireylerce yoresel triinlerin endustrilesmesi
durumunda taninirhga etkisine gore dagilimi........................
Goriisiilen bireylerce yoresel triinlerin endustrilesmesi
durumunda ¢alisan sayisina etkisine gore dagilimiu.................
Goriisiilen bireylerce yoresel triinlerin endustrilesmesi
durumunda igletme karina etkisine gore dagilimi...................
Gelecekteki isletme hedeflerine gore dagilim.........................

Xi



1. GIRIS

1.1 Tezin Amaci ve Onemi

Yerel kalkinma yaklasimi; yerel dinamiklerin harekete gegirilerek, topluluklarin fiziki,
ekonomik, sosyal, kiltirel ve siyasal alanda, siirdiiriilebilir kalkinma ilkelerine uygun
olarak gelisimini saglamayi hedefler. Yerel ekonomik kalkinma (YEK) ise yerel
halkin bir araya gelerek tiim toplum i¢in kaliteli hayat standartlar1 ve ekonomik fayda
saglama amacina, surdlriilebilir ekonomik kalkinma stratejileri ile ulagmasi olarak
tanimlanabilir. Yerel {riinlerin, gidalarin {iretilmesi, islenmesi, pazarlanmasi yerel
kalkinma icin onemli bir ekonomik girdi saglamaktadir. Bundan hareketle tim
diinyada yerel ekonomik kalkinma, yereldeki kaynaklari yerinde islemeyi ve
yereldeki halkin refahi1 i¢in degerlendirmeyi Ongormektedir. Yoresel {riinlerin,
oOzellikle yoresel gidalarin giderek daha fazla 6nem kazandigi bu yaklasimda yerelde
istihdam alanlar1 yaratmak, geliri yiikseltmek, insanlari bulundugu yerde mutlu

kilmak ana ilkelerdendir.

Surdardlebilirlik yerel ekonomik kalkinmanin temel ayaklarindan biridir. Stirdurtlebilir
kalkinma yaklasimi {lizerine yapilan ¢aligmalar neticesinde arastirmacilar kavrami 3’1
bir boyuta dayandirmaktadir. Bunlardan biri olan ¢evresel boyut, doganin korunmasi,
dogal kaynaklarin ve ozellikle yenilenemeyen kaynaklarin kullaniminin azaltilmasi
temelinde konuya yaklasmaktadir. Bir diger boyut ise sosyal boyuttur. Bu kavram ile
anlatilmak istenen sosyal adaletin saglanmasi ve toplumun genis kesiminin karar verme
siireglerine katiliminin saglanmasidir. Uglincii boyut ise ekonomik boyuttur. Temel
olarak ekonomik kalkinmanin c¢evre ve sosyal boyutu da iceren bir yapida
gergeklestirilmesini, kisa degil uzun vadeli bir gelecek projesi iiretilmesini ifade eder.
Uretimin dogal iiriin elde etmek amaciyla yenilenebilir kaynak kullanarak ve geleneksel
iretim yontemlerine bagli kalinarak yapilmas: siirdiiriilebilir kalkinma anlayisi

acisindan olumlu bir gelismedir (Sahin ve Kutlu 2014).



Kirsal kalkinmada; kirsalda egitimli ig giiclinlin olusturulmasi, alt ve {ist yapilarin tesisi,
topluluklarin  kendi sorunlarinin nedenlerini kavramast ve buna goére ¢Oziim
arayabilecegi  bilincinin  olusturulmasi,  aktorlerin  yapabilirlik  kapasitesinin
gelistirilmesi, kalkinmaya duyarli yonetim anlayisinin benimsenmesi, topluluklarda
kendi kalkinmalarin1 saglayacak bilincin olugmast ve halkin katilim kanallarinin
saglanmasi ve giiclendirilmesi ile demokratik kiiltiirlin gelistirilmesi de Onem tasir.
Biitiin bunlar ancak “iyi yoOnetisim” ile hayata gegebilir. Bunun i¢in iyi yOnetisimi
gozeten bir kirsal kalkinma politikasinin izlenmesi, buna gére uygulamalarin hayata
gecirilmesi 6nem tagir. Bu ayni zamanda degisime kirsal kalkinma yaklagimlarina
uyumu da kolaylastiracak ve kirsal kalkinmanin gergeklesmesine katki sunacaktir
(Gllgubuk 2014).

Yoresel gidalar diinyada yerel kalkinmanin yeni bir araci olarak karsimiza
cikmaktadir. Dunyada pekcok yoresel urun, yereldeki halk igin alternatif bir gelir
kaynagi olmustur. Yoresel yiyecek ve icecekler, bolgesel kalkinmanin Onemli
unsurlarindan biri olan kirsal turizmde de alternatif ve tamamlayic1 bir rol

Ustlenmektedir.

Insan saghigi ve beslenmesi agisindan yararli olan geleneksel gidalar sahip olduklari
karakteristik Ozellikleri yaninda, insanlar tarafindan begenilen bazi 6zel duyusal
Ozelliklere de sahiptir. Tiketiciler besleyici ve fonksiyonel 6zellikteki iiriinlerin ayni
zamanda duyusal acidan da olumlu 6zellikler gostermesini istemektedir (Yerlikaya vd.
2010).

Geleneksel gida iiretiminde ve tiiketiminde en 6nem verilen nokta tiiketilen gidanin
giivenli olmasinin gerektigidir. Kirsal bolgede {iretilen geleneksel gidalarin
giivenilirligi konusunda sikintilar yasandigi goriilmektedir. Bu gidalarin Gretiminde
cogu zaman gida glvenligini saglamaya yonelik tedbirler alinmamaktadir (Bordeleau
vd. 2016).



Pazarda kalic1 olmanin temel kurallarindan birisi ve en 6nemlisi, tiiketici odakli tiretim
ve pazarlamadir. Bu nedenle, iireticilerin saglikli gida tiretim kosullarini sagladiktan
sonra, pazarlama stratejilerinin belirlenmesi ve planlanmasina yogunlagilmasi
gerekmektedir. Geleneksel gida zenginligini avantaja doniistirmek icin klasik
pazarlama stratejilerinin bilesenleri olan {irlin, fiyat, dagitim ve talep yaratma
konularinda kalict kararlarin alinmasi ireticilerin pazarda kalici olmalarini

etkileyecektir (Albayrak ve Giines 2010a).

Bu baglamda tezin amaci; yerel ekonomik kalkinmanin tarihsel gelisimini ve temel
bilesenlerini ortaya koymak, Tiirkiye’de bu konuda yapilan ¢aligmalar1 derlemek,
yoresel gidalarin, yerel ekonomik kalkinmanin saglanmasina katkilarinin hangi
alanlarda oldugunu belirlemek, s6z konusu katkilar1 6rnek bir alanda arastirarak,
benzer potansiyele sahip ancak potansiyelinden yeterince yararlanamayan yorelerin

kalkinmasinda yararli olabilecek onerilerin ortaya konulmasina ¢aligmaktir.

Ankara’nin bat1 aksindaki Beypazari, Ayas, Nallihan ve Giidil ilgeleri, cografi ve
sosyokdltiirel ozellikleri benzer nitelikte yorelerdir. Basta Beypazart olmak iizere,
yoredeki yoresel Uriin potansiyeli oldukca yuksek olup, yoresel Grin Greticileri ve
saticilartyla yapilacak goriismeler neticesinde, yoredeki mevcut potansiyelin ne
kadarinin degerlendirilebildigi, yoresel {riin ticaretinde karsilasilan zorluklar, 6rnek
olabilecek dogru uygulamalar ve uzak durulmasi gereken yanlis faaliyetlerin de

tespitinin yapilmas1 amaglanmaktadir.

Bu calismayla; yoresel gidalarin, pazarda daha fazla yer bulmasi ile istihdama, tiretici
ve satic1 gelirlerinde artisa, kadinlarin isgiiciine katilim oraninin yiikseltilmesine ne
kadar katkida bulundugunun ve/veya bulunabileceginin ortaya ¢ikarilmasi
hedeflenmektedir. Bundan hareketle, yerel ekonomik kalkinmada ydresel gidalarin
nasil bir rol ve islev iistlenebileceginin saptanmasi ve bunun ile benzer nitelikler

tagtyan yorelere de yol gostericilik yapabilmesi bu tezi 6nemli kilan ana unsurlardir.



1.2 Tezin icerigi

Tez caligmasi toplam yedi bolumden meydana gelmektedir. Tezin birinci bolimunde
arastirmanin, amaci ve onemine deginilmis, kapsami1 hakkinda bilgi verilmistir. Ikinci
boliimde teze dayanak olabilecek nitelikteki, yoresel gidalar ve yerel ekonomik
kalkinma ile ilgili olarak, daha dnce yapilmis caligmalara yer verilmis, Ugunct bélimde
ise arastirma siirecinde kullanilan materyal bilgileri ve uygulanan yontemler
belirtilmistir. Dordiincii boliimde, tez ¢alismasinda yer alan kalkinma, cografi isaret,
yoresel Uriin gibi kavramsal temeller incelenmis, yoresel Urlnlerin turizm sektorl ile
iliskisine deginilmis, Avrupa Birligi (AB) ve Tirkiye’deki yoresel iiriin mevzuati
karsilagtiritlmis, giinimuizde kamuoyunun glnden gline daha ¢ok dikkat ettigi ve yoresel
iriinlerde de gozden kagirilmamasi gereken bir husus olan gida giivenligi konusu,
konuyla ilgili daha 6nceden yapilmis calismalar 151¢inda ele alinmistir. Arastirma alani
hakkinda temel verilerin yer aldigi besinci bolumi, Beypazari, Nallithan ve Ayas
ilcelerinde uygulanan anketler sonucu toplanan verilerin bulguya doniistiirildigl, s6z
konusu bulgularin neden nigin ekseninde yorumlandigi ve tartisildigi altinci bolim takip
etmektedir. Tezin son boliimiinde ise sonuglar ortaya koyulmus ve bu sonuclar

cergevesinde Oneriler gelistirilmeye ¢alisilmistir.



2. KAYNAK OZETLERI

Bayraktutan (1994) calismasinda, bolgesel dengesizlik ve bolgesel kalkinma politikasi
kavramlarini incelemis, gelismis iilkelerde ve Tiirkiye’de uygulanmis bolgesel kalkinma
politikalarini ve Corum-Cankir1 ile Erzurum Kirsal Kalkinma Projeleri’ni g¢esitli

yonleriyle karsilagtirmistir.

Dogan’in (1997) arastirmasinda, yoresel kalkinmada motor islevi goren yoreyle ilgili bir
kaynagin yani kuru kayisinin ekonomik boyutu ele alinmistir. Sonug olarak da, kayisi
ticaretinden en az payi iireticinin aldigr ve bu durumun yoresel kalkinmay1 geciktirici
etki yaptig1, kuru kayis1 da kalite, fiyat ve gida giivenligi acisindan farkliliklar oldugu

ve en Onemli sorunlardan birinin kurumsal yetersizlik oldugu saptanmustir.

Ozel (2000) calismasinda, degisik yonetim diizeyleri arasinda gorev, yetki ve
sorumluluk paylasiminda yeni bir anlayis ve mantig1 6éngoren yerellik ilkesinin, ortaya
¢ikisi, tanim ve kapsami, AB orgiitlenmesi i¢cindeki yeri ve Tiirk kamu yonetimi i¢in ne

ifade ettigini ele almistir.

Cetin’in  (2006) makalesinde, Oncelikle geleneksel yaklagimlar c¢ergevesinde
sirdiiriilebilir kalkinma olgusu ele alinmis, daha sonra son yillarda bdlgesel
degerlendirmelere imkan saglayan yeni yaklasim ve modeller incelenmistir. Farkli
bolgesel stirdiiriilebilir kalkinma uygulamalarindan 6rneklerin de yer aldig1 ¢alismada
sonug olarak, siirdiiriilebilir kalkinma uygulamalarinin basarili olabilmesi igin, yerel-
bolgesel otoriteler ve dinamikler tarafindan kabul gormesinin 6nemi, paydaslarin
destegi ve aktif katillmimin saglanmasiyla, isbirligi ve giiven igerisinde basarinin

saglanacag1 vurgulanmistir.

Tolunay ve Akyol (2006) eserlerinde, oncelikle az gelismislik olgusu lizerinde durmus,
az gelismis iilkelerin ozelliklerini tanimlamis, daha sonra ise kalkinma ve kirsal

kalkinma ile ilgili temel kavramlari acgiklamistir. Kirsal kalkinma ile ¢oziilmesine



calisilan sorunlara da deginilen ¢aligmada, hangi gelismislik diizeyinde olursa olsun,
kirsal kalkinmanin gelismekte olan iilkelerin {izerinde 6nemle durduklari bir ¢aligma

alan1 oldugu savunulmustur.

Kocberber (2006) makalesinde, kalkinma ajanslarinin diinyadaki ve Tiirkiye’deki
gelisimine deginmis, bu ajanslarin denetimi ve Sayistay karsisindaki konumunu
incelemigtir. Mevcut sekliyle ajanslarin denetimi i¢in Ongdriilen yapinin yetersiz
oldugu, yeni diizenlemelere ihtiya¢ oldugu ve yasal bosluklar nedeniyle ajanslarin

Sayistay denetimi kapsaminda olmadig1 belirtilmistir.

Ozmen’in (2007) ¢alismasinda, Beypazari ilgesinin, mevcut potansiyelleri ile yerel
ekonomik kalkinma siirecindeki girisimleri arastirllmig ve kent merkezinde restore
edilen tarihi evlere ve ticarethanelere yapilan anket calismasi ile, ilcede bu sirecte
yasanan degisimler incelenmistir. Sonug olarak Beypazari ilgesinin bu siirecte basarili
ve aksayan yonleri tartisilmis, Beypazart orneginden ve diger incelenen orneklerden
elde edilen veriler ¢ercevesinde yerel ekonomik kalkinmada 6nemli olan noktalar

vurgulanmistir.

Aydin (2007) c¢alismasinda, turizm odakli yerel ekonomik kalkinma ve kurumsal
saglamlik kavramini tartismakta, bu konuda yapilan alan ¢aligmasi ile de bdlgenin yerel
ekonomik kalkinma siireci kapsaminda kurumsal saglamligin1 aragtirmaktadir. Sonug
olarak, ilge halki, ilgenin sahip oldugu kaynaklarin farkina varmaya baslamasiyla,
Beypazari’ndaki YEK girisiminin ivme kazanmaya basladigi, yerel yonetimin
onderliginde baslayan siirecin, iiniversitenin, 6zel sektoriin, sivil toplum kuruluslarinin
da destegiyle birlikte geliserek, ilgedeki ekonomik canliligin dikkat ¢ekici hale geldigi,
Beypazari’nda tarihi evlerin restorasyonu ile gelisen siirecin de YEK girisimi olarak
ifade edilebilecegi sonucuna ulagilmis ve bu siirecin fiziksel, ekonomik ve kent
kimligine etkileri ile birlikte, iiretime, egitime, sanayiye, tarima etkileri ortaya

konmustur.



Aliiftekin (2007) calismasinda, Karaman ili sanayisinin tarim tiriinlerine dayali olarak
yapilanmas1 sonucunda Karaman ilindeki tarimsal iiriin isleyen KOBI’lerin yerel
ekonomik kalkinmaya katkilarini ortaya koymus, Karaman ili ekonomisinin sahip
oldugu tarim ve tarimsal iiriin isleyen KOBI potansiyeli agisindan giiclii ve zayif yonleri
ile firsatlarini belirlemis ve ayni zamanda uzun vadede yerel diizeyde ekonomik
kalkinmanin saglanmas i¢in tarimsal iiriin isleyen KOBI’lerin rollerinin belirlenmesine
calismistir. Bunun i¢in, hem tarimsal iiriin isleyen KOBI’lerin hem de bu sektdre

hammadde saglayan tarimsal isletmelerin mevcut yapisi incelenmistir.

flde tarimsal iiriin isleyen KOBI’lerin YEK’e sagladiklar1 katki daha cok “istihdam
yaratma” olarak gerceklestigi, tarimsal {iriin isleyen KOBI’lerin ihtiyaclar1 olan
hammaddelerin 6nemli bir kismin1 Karaman disindaki illerden ya da yurtdisindan
sagladig1 ve bunun sonucu olarak yerelde tarimsal {iretimde bulunan {ireticilere gore bu
isletmelerin sagladig1 ekonomik katkinin yok denecek kadar az oldugu, YEK e katkinin
saglanmasinda isletmelere hammadde akisinin yeter miktarda, siirekli ve istenilen
kalitede saglanmasi gerektigi ve bu nedenle, ilde “Sozlesmeli Tarimin” gelistirilmesi ve
yayginlastirilmasi gerektigi, bunun ayn1 zamanda tarimsal iiriin isleyen KOBI’lerin

verimli ve kéarli ¢aligabilmeleri i¢in de gerekli oldugu vurgulanmstir.

Cetin (2007) calismasinda, Oncelikle yerel ekonomik kalkinma yaklagimini
degerlendirmekte, geleneksel ekonomik kalkinma yaklagimi ile karsilastirmakta, farkl
iilkelerde gerceklestirilen deneyimleri incelemekte ve bu deneyimlerden ¢ikarilabilecek
dersler ve daha basarili uygulamalar icin neler yapilmasi gerektigi {iizerinde

durmaktadir.

Darici (2007) makalesinde, yerel dinamiklerin kiresel olarak topyekiin harekete
gecirilmesi ile ilgili olarak nasil bir yolun takip edilmesi gerektigine deginmis,
Tiirkiye’nin yerel kalkinma gelisimini anlatmis ve de yerel kalkinmada kiiresel 6neriler

vermistir.



Kan ve Gilgubuk’un (2008) makalelerinde, ozellikle tarimda, kirsal kalkinmada
cografi isaret (CI) kavramimnin ortaya ¢ikma gerekgesi hakkinda bilgi verildikten sonra,
cografi isaretlerin kirsal ekonominin canlanmasina nasil katkida bulunabilecegi
tartistlmistir. Sonu¢ olarak, cografi isaret kavramu ile ilgili asil sorunun kavramin
yerinde kullanilamamas1 ve isaret alindiktan sonra kontrol unsurunun yerine
getirilememesi nedeni ile, AB fiilkelerindeki gibi kalkinma i¢in bir kaldirag
vazifesinden ziyade, ismin korunmasi ile sinirli kalmasmin oldugu, konuya iliskin
olarak 1ilgili c¢evrelerin yeterince bilgilenmis olmadigi vurgulanmistir. Cografi
isaretlerin tek basina kirsal alan i¢in bir ¢éziimden ziyade bir arag¢ olarak goriilmesinin
gerektigine deginilen makalede, bu aracin uygulanmasindaki en 6nemli unsurun tim

aktorlerin isbirligi ve beraberligi oldugu savunulmustur.

Ozmen (2008), Tiirkiye’de bolgesel kalkinma ajanslarinin (BKA) karsilasabilecegi
temel sorunlar1 inceledigi makalesinde, BKA’larin AB’de bolgesel kalkinma
politikasinin temel aract olarak kabul edildigini, Tiirkiye’de kurulmus olan ve
kurulmasi planlanan BKA’lara iliskin gerek hukuksal gerekse de bolgesel bilincin
yeterince olusmadigini belirtmis, BKA’larin bolgeler arasi gelismislik farkliliklarinin
azaltilmasi ve bolgesel kalkinmanin saglanmasi i¢in AB siirecindeki {ilkemiz igin bir
zorunluluk olduguna de§inmis, uygulama siirecinde genis katilimin saglanmasinin

basari i¢in kritik unsur oldugunu ve goz ardi edilmemesi gerektigini sdylemistir.

Bowen ve Zapata (2009) tekila orneginden yola cikarak cografi isaretli iiriinleri
sosyoekonomik ve siirdiiriilebilirlik ekseninde arastirmislardir. Tekilanin hammaddesi
olan agavenin uretimini yapan cift¢i kesiminin sorunlar1 ve ciftgilerle tekila Ureticileri
arasindaki iligkilerin de incelendigi calismada, kimyasal kullaniminin artmasinin
yanisira mekanize bir sisteme dogru gegis ile birlikte geleneksel agave tarimindan
uzaklasildigr belirtilmislerdir. Cografi isaretlerin 6zgiinliigiin bir isareti oldugu ve
gecmisden kalan mirasin korunmasini sagladigini ifade eden arastirmacilar tekila

uretiminin denetiminin de 6nemine vurgu yapmislardir.



Sozen ve Algan (2009) yaptiklar1 ¢alismada, son donemde kamu yonetiminde iyi
yonetisimin ana unsurlar1 olan seffafliga, hesap verebilirlige ve katilimciliga vurgu
yapildigini, geleneksel yonetim anlayisinda 6nemli degisiklikler oldugunu vurgulamas,
seffaflik ve hesap verebilirlikle ilgili standartlar belirlemis ve bu konuyla ilgili

iyilestirmeye yonelik oneriler sunmustur.

Sahin (2009), yenilik¢i ve yaratict yontemlere dayali, tam katilimer bir planlama
sirecinin ~ yerel kalkinma  ¢ergevesinin  belirlenmesini  ve  gelistirilmesini
saglayabilecegini savundugu calismasinda, katilim siirecinde giiclii liderligin 6nemine,
sistematik bir bicimde kurgulanmasi gerektigine, tiim paydaslari yenilik¢i ve yaratici

yontemlerle siirece dahil edilmesinin gereklili§ine vurgu yapmuistir.

Yasar’in (2009) calismasinda sonug¢lanmis bir yoresel kalkinma projesi incelenmistir.
Calismanin amaci, AB’nin Boélgesel Kalkinma Politikasi dogrultusunda hibe alarak
yiriitiilmiis ve sonuglanmig olan “Benim Peynirim Divle Projesi’nin uygulama
sonuglarinin, projeden yararlananlardan derlenecek birincil verilere dayali olarak,
degerlendirilmesi ve gelecekte yliriitiillecek benzer nitelikteki caligmalara yararli

olabilecek onerilerin gelistirilmesidir.

Proje ile, tulum peyniri Gretiminin standart hale getirilmesi, kalitesinin ylkseltilmesi
icin verilmis egitimlerin hedef kitle tarafindan kabullenilme diizeyi ve bunun pratige
aktarilma boyutu Olclilmiis, sonu¢ olarak da, bireylerin proje kapsaminda verilen
egitimlerdeki konular1 kabullendikleri, ancak davranislarini  degistirmedikleri
goriilmiistiir. Bu agidan projenin basarisiz oldugu ve oneri olarak da, Tiirkiye i¢in kirsal
kalkinma calismalarinda projelerin kapsamli alan arastirmalar1 ile hedef kitlenin
davranis ve tutumlart Olgiilerek dizayn edilmesi ve planlanmasi gerektigi sonucuna

varilmistir.

Albayrak ve Giines (2010a) makalelerinde, Tiirkiye’de geleneksel gidalarin tiiketiciye
ulastirilmasinda pazarlama sistemleri ve stratejilerinin 6nemi ve durumunu irdelemisler,

geleneksel gidalarda pazarlama stratejilerinin belirlenmesi ve planlanmasinda 6zellikle



tiiketici analizlerine dayali karar alacak ekiplerin olusturulmasimi Onermisler, ayrica
kiiresel pazarda geleneksel gidalarin benzerleri karsisinda ayirt edilmesinde cografi
isaretlerin 6nemini vurgulamislar, ihracat avantaji saglayabilecek geleneksel gidalarin
iilke tanitimi agisindan da misyonu oldugu gercegini goz ardi etmemek gerektigini

savunmuglardir.

Albayrak ve Giines (2010b), diinyadaki bir¢ok iilkede cografi isaretleme yoluyla
yapilan ticaretin, giivenilir ve taninmis marka yaratilmasinda énemli bir yeri oldugunu
vurguladiklart  calismalarinda, AB iiyesi iilkelerde CI uygulamalarii, iiriin
siniflandirmalarini, {lkelerin sahip olduklart tescilli {riinlerin miktarlarint ve bu
tirtinlerin ekonomiye sagladiklar katkilar1 6rneklerle agiklamislar, bunun yanisira aday
iilkelerinde CI sistemlerini olustururken ileride sikinti yasamamalar icin AB normlarini
g6z Oniine almalarini tavsiye etmisler, gida giivenliginin de geleneksel gida iiretiminde
ihmal edilmemesi gerektigini  belirtmislerdir.  Yerel toplumun dinya ile
tanistirtlmasinda, alternatif tiiketim stilleri ve farkli lezzetler olusturulmasinda
geleneksel gidalardan faydalinalabilinecegine de deginilen bu c¢alismanin sonucunda,
artan geleneksel Uriin talebine ve tlketicilerin geleneksel Urtinlere daha yuksek fiyat
odemeyi kabul etmelerine ragmen, iireticilerin CI’lerin saglayacag: fayda ve firsatlarn

yeterince farkinda olmadiklarini vurgulamislardir.

Albayrak ve Giines (2010c¢) bir baska c¢alismalarinda geleneksel gidalarin, Ozellikle
kiigiik orta oOlcekli isletmelerin gelisiminde bir firsat oldugunu, bu sayede kirsal
kalkinmanin saglanmasinda 6nemli bir arag olarak kullanilabilecegini, ancak Tirkiye’de
bundan yeterince yararlanilmadigini belirtmiglerdir. Diinya capinda yaygin olarak
bilinen ve tiiketilen geleneksel gidalarin 6rneklerinin sunuldugu ¢alismada, Tiirkiye’nin
sahip oldugu potansiyele dikkat ¢ekilmistir. Cografi isaret ile ilgili mevzuatimizin AB
ile tam uyumlu olmadigina da deginilen calismada oOzetle, Tiirkiye’nin zaman
kaybetmeden uluslararast piyasalara agilabilmek, haksiz rekabeti Onleyebilmek,
ozellikle kadinlarin istthdama katiliminin ve bunun sonucu olarak ekonomiye ve kirsal
kalkinmaya katkilarinin saglanmasinda, geleneksel gidalardan daha yiiksek diizeyde

faydalanilmasi gerektigi sonucu ortaya konmustur.
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Orhan (2010), cografi isaret tescili almig izmit pismaniyesinin bir turizm iiriinii olarak
kullanilmasmin Kocaeli ili i¢in 0nem arz ettigini belirttigi calismasinda, yoresel
urinlerin - turizm degerine doniistiiriilmesine yonelik yapilan ¢alismalarin, cografi
isaretler agisindan bakildiginda turizmde bolgesel pazarlamanin Onemini ortaya
cikardigini belirtmistir. Bu tarz trinlerin, ekonomik katkisinin yanisira turistik bir deger

tagimasi agisindan yerel bir deger oldugunu da vurgulamastir.

Schneider Kelemci ve Ceritoglu (2010) arastirmalarinda, yoresel gida iiriinii satin alma
davraniglar1 ve bu tiir liriinlere daha yiiksek bir fiyat 6deme egilimi arasinda iliskiyi
analiz etmigler, “markalama” ve “iiriin 6zellikleri” boyutunun yoresel gida iirlinlerinin
satin alinmasi ve daha fazla bir fiyat 6deme egilimi lizerinde farkli diizeylerde ancak

anlamli pozitif bir etkiye sahip oldugunu tespit etmislerdir.

Cankorkmaz’in (2011) calismasinda, Bolgesel Kalkinma Ajanslarinin kapsami, yapist,
fonu hakkinda bilgiler verilmis, diinya, AB ve Tirkiye’deki BKA’lar arastirilmig, bu
ajanslarin uygulamada ne gibi problemlerle karsilastigt ve basarisizliklarinin neler
oldugu tizerinde durulmus, konuya elestirel bir bakis acisiyla, Tiirkiye i¢in ¢oziim

Onerileri sunulmustur.

Kiiciik ve Giines (2013) yerel kalkinmada bir etken olarak turizme iliskin yerel sivil
toplum kuruluslarinin goriislerini aktardiklar1 ¢calismalarinda, sivil toplum kuruluslarinin
yerel kalkinmada iistlendikleri roliin 6nemini vurgulamislar ve yerel kalkinmada itici bir
giic olan turizmin ekonomik kalkinmadaki 6nemine deginerek, turizm tesislerinde
uretilen drlinlerin  yerel ekonomiye dogrudan fayda saglayabilmesi i¢in,

hammaddelerinin yoresel iirlinlerden saglanmasi gerektigini belirtmislerdir.

Cirit¢i ve Altuntas (2014) Zile Pekmezinin bolgesel kalkinmadaki yeri ile ilgili olarak
Tokat ilinde yaptiklar1 ¢alismada, Tokat Ili’nde yaklasik 25 ton iiziim islendigi ve
bundan 3,5 ton pekmez iiretildigini belirtmigler, modern tesislerde uretime gegilmesiyle
basta Almanya, Hollanda ve italya olmak iizere pek cok AB iilkesine Zile Pekmezi
thracati yapildigint ve bu sayede ekonomik kalkinmaya destek olundugunu

vurgulamiglardir.
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Koksal (2014) yoresel iiriinlerin pazarlamasinda karsilagilan sorunlarla ilgili olarak
yaptig1 calismasinda, yoresel lriinlerin ait olduklari yore igin bir zenginlik ve gurur
kaynagi oldugunu vurgulamis, bu tip irlinlerin o yoreyi temsil eden bir simge
olduklarini, reklam ve tanmitimda etkili olan yore kimligiyle Ozdeslesen {iriinler
olduklarin1 belirtmistir. Cozim Onerisi olarak ise bdlgenin siyasi iradesinin ve sivil
toplum kuruluslarinin bu tirlinlere sahip ¢ikmasi, {liriinii tanitma ve giincel tutma adina
aktiviteler diizenlemesinin yoresel iiriin pazarlamasindaki sorunlar1 azaltacagi fikrini

savunmustur.

Tasdan vd. (2014a) Ankara ilinde cografi isaret tescilli geleneksel firiinler olan
“Beypazart Kurusu” ve “Cubuk Tursusu”nda izlenebilirlik {izerine yaptiklari
calismalarinda, iiretim ve pazarlama agamasindaki izlenebilirligin 6nemine deginmisler,
geleneksel  drlnlerde izlenebilirligin  altyapisinin = olusturulmas:  gerektigini
vugulamiglardir. Saha calismasi sonuglarina gore, kuru ireticilerinin Cubuk tursusu
tireticilerine oranla konuya daha hakim olduklarini ancak genel olarak her iki tiriinde de
izlenebilirlik ve denetim sorunlar1 oldugu ve Ci’lerden yeterince faydalanilamadigini

tespit etmislerdir.

-Literatir degerlendirmesi

Yapilan literatiir taramas1 sonucunda; Tiirkiye’de geleneksel iiriinlerin yerel ekonomik
kalkinmaya katkilar1 ile ilgili smirli sayida arastirma bulundugu gorllmiistiir.
Arastirmalarda AB (lkelerinde geleneksel drinlere verilen 6nem ve bunun sonucu
olarak elde edilen ekonomik gelir dikkati ¢ekmis, Tiirkiye’de ise var olan atil
potansiyelden daha fazla yararlanilmasi gerektigi vurgulanmistir. Bunun yanisira
yerelligin 6nemine dikkat ¢ekilmis, 6zellikle geleneksel iiriin tiretiminin kobiler i¢in
bir firsat olduguna deginilmistir. Cografi isaretlemenin kirsalin sorunlarini ¢ézmede
ara¢ olabilecegini savunan g¢alismalarda geleneksel gidalarla ilgili gida giivenligi ve
tilkketici beklentilerinin de ihmal edilmemesi gerektigi bildirilmistir. Tiirkiye’deki

yoresel triinleri ortaya cikaracak, potansiyelini belirleyecek, bu tip iriinlerin yerel
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ekonomik kalkinmada kullaniminin getirdigi ve getirebilecegi avantajlari konu alan

aragtirmalarin yapilmasi literatiiri zenginlestirecektir.
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3. MATERYAL VE YONTEM

3.1 Materyal

Arastirma alani; Ankara ilinin yoresel iiriin potansiyeli goz 6niine alindiginda ilk akla
gelen, ayn1 zamanda Istanbul-Antakya arasindaki tarihi Roma Hac Yolu ve Ipekyolu
giizergahinda bulunan, arazi ile cevresel Ozellikleri, toprak ve iklim yapis1 gibi
Ozellikleri benzer olan, ayrica Ankara Tarim Master Planinda 1.Alt Bolgede bir arada
yer alan Beypazari, Ayas, Nallihan ve Giidil ilgeleri olarak belirlenmistir. Calisma
kapsamini ise belirlenen yorede faaliyet gosteren yoresel gida lireticileri ile saticilar

olusturmaktadir.

— il Yolu
Devlet Yolu
Simir

CANKIRI

ESKISEHIR

Sekil 3.1 Ankara ili alt bolgeleri haritas1 (Anonim 2006a)

Caligmanin birincil verilerini; yorede faaliyet gdsteren ydresel {iriin saticilart ve
yoresel iriin iireticileri ile yapilan goriismelerde kullanilan anketler olusturmaktadir.
Calismanin ikincil verilerini ise basta Ilge Gida, Tarim ve Hayvancilik Miidiirliikleri,

Belediye ve Kaymakamliklar olmak tizere, ilgili diger kamu kurum-kuruluslari, iiretici
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birlikleri, meslek odalari, ticaret odasi, sivil toplum kuruluslart gibi paydaslardan
(Sekil 3.2) elde edilen veriler ve konuyla ilgili mevzuat, yaymlar, tezler, kitaplar,

raporlar ve benzeri kaynaklar olusturmaktadir.

Burada sozii edilen paydaslar yoresel iiriin ticaretinde, dogrudan veya dolayli olarak
rol alan kisi ya da kuruluslardir. S6z konusu paydaslarin birbirleriyle uyumu, yoresel

gidalarin yerel ekonomik kalkinmaya katkisinin arttirilmasinda son derece 6nemlidir.

Sekil 3.2 Ydoresel gida paydaslar
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3.2 Yontem

Anket calismalarina baglamadan 6nce, her bir ilgedeki 4 isletmeye pre-test uygulamasi
yapilmis ve ardindan anketlere son hali verilmistir. Anketlerin uygulanmasinda
isletmeler hakkinda en genis bilgiyi elde edebilmek adina tam sayim yontemi tercih
edilmis, Beypazari, Nallthan ve Ayas ilgelerinde yoresel riin Ureten ve satan butln
isletmelerle goriisiilmiis, toplam 111 anket uygulanmig, Gidil ilgesinde ise anket
uygulanabilecek herhangi bir yoresel Grin Ureten isletmeye rastlanmamistir. Anket
uygulanan isletmelerin ilgelere gore sayisal dagilimlar gizelge 3.1°de ve sekil 3.3’de

verilmigtir.

Cizelge 3.1 Anket uygulanan igletmelerin ilgelere gére dagilimi

. Toplam
Iigeler Adet %
Beypazari 71 64,0
Nallihan 19 17,1
Ayas 21 18,9
Toplam 111 100,0
Ayas
19%
Nallihan

17% eypazari

64%

Sekil 3.3 Anket uygulanan isletmelerin ilgelere gore dagilimi
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Anket uygulamasi sirasinda isletme yetkilileri sorulan sorulara cevap vermenin
yanisira, konu ile ilgili kendi diisiincelerini de ifade etmisler, sorunlar ve ¢éziim
Onerileri hususunda fikirlerini belirtmislerdir. Yiizyiize yapilan miilakatlar ¢calismanin
sonug ve Oneriler kisminin sekillenmesine ayrica anket yolu ile elde edilen verilerin de
yorumlanmasina katkida bulunmustur. Anketlerin tamaminin isletmelerde yapilmis
olmasi1 gézlem yapma firsatin1 saglamis, bOylece yoresel {irlin iiretim ve satis siirecine
bizzat taniklik edilmistir. Ancak arastirma yapilirken bir takim kisitlar da s6z konusu
olmustur. Ortaya ¢ikan kisitlarin en Onemlisi ciro, calisan sayisi, liretim miktari,
maliyet ve satis rakamlari gibi verilerin katilimecilarin kendi ifadelerine dayanan
verilerden olusmasidir. Isletmelerin muhasebe kayitlarinin hi¢ olmamasi yada diizenli
bir sekilde tutulmamasi nedeniyle yillar Onceki verilere ulasilamamis, yillar
icerisindeki degisim sayisal veriler iizerinden irdelenememis, analiz teknikleri sinirl

kalmistir.

Calismada elde edilen veriler konularina, igeriklerine gore tasnif edildikten sonra,
uygulanan anketler oncelikle bilgisayar ortamina aktarilmis ve daha sonra uygun
istatistik programlardan yararlanilarak bir takim analizlerde bulunulmustur. Analizlerin
temelinde; yoresel iriin sektoriindeki isletmecilerin ve isletmelerin yapisini ortaya
koymak, ortak faaliyetleri konusundaki fikir ayriliklarini belirlemek, yoresel {irtinler
hakkindaki bilgi diizeyini 6lgmek ve genel olarak sektoriin yarattifi ekonomik
hareketliligin kalkinmaya etkilerini 6lgmek vardir. Yoresel Grlnlerin yerel ekonomiye
katkilari; istthdam yaratma, katma deger yaratma, tanmitim saglama, turizmi
cesitlendirme, diger sektorlere katki gibi parametreler agisindan ele alinmistir. SOz

konusu katkilar uygulanan anket sonuglarina dayanak olarak verilmistir.

Bir¢ok bilimsel arastirmada veri toplamak amaciyla anketler diizenlenmektedir. Anket
calismalarinin en 6nemli amaglarindan biri anket sorular1 arasindaki iliskileri ortaya
cikarmaktir. Ankete dayali saha arastirmalarinin cogunda incelenen kriterler arasindaki
iligkileri ortaya c¢ikarmak i¢in kontenjans tablolarmi temel alan analizler
gerceklestirilmektedir. Ki-kare bagimsizlik testi ise s6z konusu analizler arasinda en
cok bilinenidir (Aricigil Cilan 2013). Yirminci ylizyil istatistikleri i¢in dnemli bir anit
niteligindeki ki-kare testi (Buonocore and Pirozzi 2014) ilk olarak 1900’14 yillarda
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matematik¢i ve modern istatistigin kurucusu olarak bilinen Karl Pearson tarafindan
kullanilmistir (Plackett 1983). Ki-kare testinde niteliksel olarak belirtilen veriler
kullanilir, gozlenen frekanslar ile beklenen frekanslar arasindaki farkin istatistik
olarak anlamli olup olmadigi temeline dayanir ve genellikle iki bagimsiz kriter
arasinda bag olup olmadiginmi test etmek icin kullanilir (Giingdr ve Bulut 2008).
Gozlem verileri ile beklenen veriler arasindaki nispi farkin Slgiisii asagidaki ki-kare

(x?) formiilii ile hesaplanur.

Burada;
i1 =Hicresays;, i=1,2,3,....,s
Xi = Gozlem degerleri

Qi = Hesaplanacak teorik veya beklenen degerlerdir.

x?’nin Onemini test etmek i¢in, x*’nin hesaplanmis degeri belirli bir 6nem derecesine
ve verilen serbestlik derecesinde tablo degeri ile kiyaslanir. Eger x*’nin hesaplanmis
degeri tablo degerinden biiyiikse gézlem degerleri ile beklenen degerler arasindaki fark
onemli olarak kabul edilir. Ote yandan x*’nin hesaplanmis degeri tablo degerinden
kiiclikse, o zaman da gozlem degerleri ile beklenen degerler arasindaki farkin 6nemsiz

oldugu sonucuna varilir (Tokol 2010).

Calismada, anket yolu ile toplanan veriler arasinda, arastirmanin amacina uygun
olarak, gerekli goriilen degiskenler arasinda Ki-kare bagimsizlik testi yapilmis, p<0.05
degerleri anlamli kabul edilmis, segilen degiskenler arasinda iliski olup olmadig:
ortaya konulmaya calisilmistir. Bazi degiskenlerin ise sadece oransal dagilimi
verilmistir. Calismada istihdam, kapasite kullanimi, isletme yapisi gibi bazi

degiskenler arasinda ilgililigi ortaya koymak amaciyla ki-kare testine bagvurulmustur.
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Birey ve gruplarin bir konu hakkindaki tutum, egilim ve goriislerini 6lgmek i¢in
kullanilan yontemlerden en yaygin olam1 Rensis Likert tarafindan 1932 yilinda,
Thurstone 6l¢eginin basitlestirimis bir versiyonu olarak gelistirilen Likert 6l¢egidir.
Uygulamasi, kodlamasi ve dlgmesi kolay oldugu i¢in, sosyal bilimler, siyaset bilimi,
psikoloji, pazarlama ve egitim gibi pek ¢ok alanda Likert Olgegi siklikla
kullanilmaktadir (Turan vd. 2015). Likert 6l¢egi, birden ¢ok likert tipi sorularin
birarada kullanilmasiyla olusturulur. Ancak burada bir araya getirilen sorulara verilen
cevaplarin toplami bir kisilik 6zelligi veya tutum tarif etmesi gerekmektedir. Likert
tipi sorular birbirinden bagimsiz ise verilerin degerlendirilmesi de soru bazinda

yapilmalidir (Boone ve Boone 2012; Churchill 1995).

Likert dlgegi, herhangi bir fikre yonelik ifadeye yalnmizca katilip katilmadigini degil,
katilma veya katilmama derecesini 6lgen bir Slgektir. Likert 6lgeginin orijinal hali
“evet” “?” “hayir” seklinde 3’lii cevap kategorisinden olugmakta ise de gilinlimiizde
yaygin kullanilan Likert tipi dlgeklerde 5°1i, 7°11, 9°1u, 11°1i kategorilerin tercih edildigi
de olur. Likert tipi olgekteki ifadelerin olusturulmasinda kullanilan ifadeler herkesin
ayni sekilde cevaplayacagi tlirden olmamali, miimkiinse olumlu veya olumsuz ifade

sayisinin agag1 yukari esit olmasi saglanmalidir (Kavak 2013).

Anket uygulanan bireylerin pazarlama, istthdam, katma deger yaratma, kalite vb.
konulardaki davranis ve tutumlari hakkinda derinlemesine bilgi alabilmek icin, pretest
caligmalar1 sonrast 3’1 likert tipi soru tekniginden yararlanilmistir. 3’10 likert tipi soru
tekniginden yararlanildigi i¢in agirhk ortalama hesaplanamamis, bunun yerine
betimleyici frekans dagilimlar1 verilmistir. Asagida arastirmada kullanilan Likert tipi

sorulardan bir 6rnege yer verilmistir.

Yoresel trunler ilce ekonomisine katki saglamistir

Kesinlikle Katiltiyorum Kararsizim Kesinlikle Katilmiyorum
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4. KAVRAMSAL TEMELLER

4.1 Kalkinma

Kalkinma, bulunulan durumdan ya da bir 6nceki konumdan hareket ederek, degisime

girmeyi Oneren dinamik bir kavramdir. Kalkinma, iizerinde en ¢ok tanim yapilan

kavramlardan biri olup, bir iilkenin yapisal niteliklerinin olumlu yonde degisimi olarak

tanimlanabilir (Tolunay ve Akyol 2006).

Kalkinma kavrami, onceleri sadece ekonomik biiylime, sanayilesme ve kentlesme

kavramlarina karsilik gelirken, daha sonralari ise ekonomik biiylimenin yanisira,

sosyal adalet ve dengeli kalkinma, son olarak da siirdirilebilir kalkinma gibi

kavramlarla birlikte anilmaktadir (Sekil 4.1).

Giintimiizde ise kalkinmayi belirten nitelikler;

Ulke kaynaklarinin  toplumsal yapinin  kosullarma uygun bigimde
kullanilmasini saglayacak uzun donemli ekonomik bir politikanin saptanmasi
ve bunun uygulamaya gecirilmesi,

Uretim yapilan sektérlerde verimliligin yiikselmeye baslamast,

Altyap1 yatirimlarimin diger sektorlerin gelismesine olanak saglayacak bicimde
gelismesi,

Ulusal gelir dagiliminda adil bir gelir dagilimina gidilmesi,

Beslenme sorununun sadece kisibasina kalori olarak degil, saglikli beslenme
kosullarina uygun bi¢imde ¢6ziilmesi,

Egitim sorununun geleneksel egitim diizeyinden, iilkenin uzun donemli insan
giicii ihtiyacina cevap verecek bicimde, teknolojik bilgiyi de kapsayan bir
diizeye ¢ikarilmasi,

Kisilerin saglik, konut gibi sorunlarinin belirli 6l¢iilerde ¢oziimlenmesi,
Kisilerin degisen teknoloji ve kiiltiir asamalarin1 kavrayarak, ulusal ¢ikarlarla

kisisel ¢ikarlarin bagdastirilabilecegi bir diinya goriisiine ulastirilmasi,

seklinde siralanmaktadir (Tolunay ve Akyol 2006).
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Kirsalda genellikle halk, gecimini tarim, ormancilik, balik¢ilik gibi aktiviteler ile
saglamaktadir. Bunlar arasinda tarim, kirsal bolge ekonomisi ve halkin yasam standardi
tizerinde digerlerine oranla daha ©on plandadir. Fakat, ulusal toplum politikalari
incelendiginde, kirsal bolge ekonomisinin goézardi edilerek hazirlandig1 goriilmektedir.
Guniimiizde gegerli bir tanima gore kirsal kalkinma; kirsal popiilasyonun gelisimini
destekleyen, halkin yasam standartlar1 ve refah seviyesinin siirdiiriilebilirligini saglayan
kalkinma olarak anlasilabilir. Cogu zaman, tutarli goriinen kirsal kalkinma politikalari,
capraz-sektorel kurumsal ¢er¢evenin kurbani olmaktan kagamamistir. Aslinda kirsal
kalkinma konusunda sorulmasi gereken 6nemli sorulardan biri; yerel ekonomi ile tarim
arasindaki 1iliskinin diizeyidir. Buna gore tarimsal politikalar ile uyum igerisinde
hazirlanmis kirsal kalkinma programlarinin basariya ulasacagi goriilmektedir (Anriquez

ve Stamoulis 2007).

Biiylime merkezli kalkinma yaklasimlari yerine insan1 merkez alan yeni kalkinma
yaklagimlari, sivil oOrgilitlenmeleri ve dolayisiyla vatandaglari kalkinma siirecinde
devlet ile birlikte hareket eden ‘“kalkinmanin yeni aktorleri” olarak 6n plana

¢ikarmaktadir (Ac1 2005).
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KALKINMA

SANAYILESME [gad MODERNLESME

EKONOMIK
BUYUME

KENTLESME

ILERLEME m SOSYAL ADALET

URDURULEBILIREg DENGELI

FIRSAT ESITLIG] Gml OZGURLUKCU

Sekil 4.1 Kalkinma

4.2 Siirdiirilebilir Kalkinma

Stirdiiriilebilirlik kelime anlami olarak, daimi olma yetenegi seklinde tanimlanabilir.
Siirdiiriilebilir kalkinmay1 ise; gelecek nesillerin kendi ihtiyaclarin1 karsilama
yetenegini tehlikeye atmadan, bugilinkii neslin ihtiyaglarini karsilayan bir kalkinma
anlayis1 olarak tanimlamak mimkiindir (Cetin 2006). Tanim, iki yaklagima

dayanmaktadir. Birinci yaklasim ile insan merkezli yaklasim geregi insan merkeze
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yerlestirilmis, insanin Ozellikle de yoksul insanin bugiin ve gelecekteki temel
gereksinimlerinin karsilanmasima odaklanilmustir. ikinci yaklasim ile cevre merkezci
bir bicimde ekolojik denge merkeze yerlestirilmistir ve insanin gereksinimlerini
karsilamak amaciyla yapilan girisimler sonucu, ¢evrenin buglnki ve gelecekteki
gereksinimlerini  karsilayabilmeye yonelik dogal yeteneginin engellenmemesi
amaclanmistir. Bu tanimlama ile bireyler arasi ekonomik esitsizlik sorununa ek olarak
nesiller arasinda dogal kaynaklarin kullanilmasindaki firsat esitsizligi sorunu da ortaya

cikmistir (Kaypak 2011).

Siirdiiriilebilir kalkinma bir degisim siirecidir ve ekonomik, sosyal ve ¢evresel
sistemlerin esnekligi korunarak, stirdiiriilebilir bir zaman diliminde bireyler ve
toplumun kendi arzularim1 gerceklestirmelerini ve kendi potansiyellerini ortaya
cikarmalarini saglayacak bir dizi firsatin yaratilmasi siirecidir. Ekonomik biiyiime ve
gelismeyi yonlendirebilmek icin ekonomik ve ekolojik prensipleri icine alan
siirdiiriilebilir kalkinma olgusu, dogal kaynaklarin-sermayenin asir1 tiikketiminden
kaynaklanan c¢evresel bozulmalar dikkate alindiginda daha iyi anlasilmaktadir.
Stirdiiriilebilir kalkinmanin ekonomik, sosyal ve cevresel olmak iizere ii¢ temel

yonunadn (Sekil 4.2) oldugu belirtilmektedir (Cetin 2006).

Stirdiriilebilirlik yaklasimini kalkinmada o6zellikle kirsal kalkinmada onemli kilan
unsurlar ise;

-Yoksullugu sona erdirmek,

- Istihdam ve siirdiiriilebilir gegimlik yaratmak,

- Cevreyi korumak ve 1slah etmek,

- Kadinin gelisimini tesvik etmek,

- Kalkinma calismalarinda katilimcilig1 saglamak,

seklinde siralanabilir.
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Sekil 4.2 Sirduriilebilir Kalkmma (Akgil 2010)

Birlesmis Milletler Genel Merkezi’nde Eyliil 2015 tarihinde gerceklestirilen toplanti

ile kiiresel Ol¢ekte yoksullugun ortadan kaldirilmasi ve siirdiiriilebilir kalkinma

hedefine ulagabilmek i¢in yapilacak ¢alismalar 17 baslik ve 169 alt baslik altinda

toplanmustir. 2030 yilina kadar ulasilmak istenen bu hedefler;

Y oksullugu sona erdirmek,

Acglig1 bitirmek, gida giivenligini saglamak, beslenme imkanlarini gelistirmek
ve surdirtlebilir tarimi desteklemek,

Insanlarin saglikli bir yasam siirmelerini ve her yasta refahin1 saglamak,
Herkese esit derecede kaliteli egitim saglamak ve yasam boyu egitim imkan1
tanimak,

Toplumsal cinsiyet esitligini saglamak ve kadinlarin ve kiz cocuklarinin
toplumsal konumlarini giiclendirmek,

Hijyenik ve saglikli suya ulagimi saglamak,

Gtivenilir,siirdiiriilebilir ve modern enerji saglamak,

Ekonomik kalkinmay1 saglamak, iiretici istihdami ve insan onuruna yakisir bir

sekilde yapilmasini giivence altina almak,
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9- Dayanikli altyapr insa etmek, siirdiiriilebilir ve kapsayict sanayilesmeyi ve
buluslar1 tesvik etmek,

10- Ulkeler arast ve iilke ici esitsizlikleri azaltmak,

11- Slrdurulebilir sehir ve yasam alanlar1 saglamak,

12- Siirdiiriilebilir tiikketimi ve tiretimi saglamak,

13- Iklim degisikligi ve etkileri ile miicadele i¢in acil olarak adim atmak,

14- Okyanuslari, denizleri ve deniz kaynaklarini siirdiiriilebilir kalkinma ig¢in
korumak ve surdirulebilir sekilde kullanmak,

15- Karasal yagami korumak, restore etmek ve siirdiiriilebilir kullanimin1 saglamak,
ormanlarin siirdiiriilebilir kullanimini1 saglamak, ¢ollesme ile miicadele etmek,
toprak verimliligini ve biyogesitliligi korumak,

16- Siirdiiriilebilir kalkinma i¢in bariscil ve herkesi kucaklayan toplumlar: tesvik
etmek, herkesin adalete erisimini saglamak, her seviyede etkin, hesap verebilir
ve kucaklayici kurumlar insa etmek,

17- Strdiiriilebilir  kalkinma i¢in  kiiresel ortakliin uygulama araglarini
guclendirmek ve kuresel ortakligi yeniden canlandirmak,

seklindedir ve 193 iye ilke tarafindan oy birligi ile kabul edilmistir
(https://sustainabledevelopment.un.org, 2016).

4.3 Yonetisim ve Katilim

Yonetisim yerel kalkinma uygulamalarinin basariya ulagsmasinda dikkat edilmesi
gereken baslica unsurlardan biridir. Giiniimiizde yonetisim terimi kamu yonetimini,
0zel sektor ve sivil toplum kuruluslarini igine alan kompleks bir sistemi ve bunlarin
kendi aralarindaki iliskiler agimi ve karsilikli etkilesimlerini ifade etmek icin
kullanilmaktadir. Bu siirecte merkezi yonetim ve yerel yonetim kuruluslarindan baska,
sivil toplum orgiitlerini, 6zel girisimcileri ve kér amaci glitmeyen kuruluslar1 kapsayan
genis bir aktorler yelpazesinin varligi ve bunlarin yonetim sistemine dahil edilmesi

gundeme gelmektedir.
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Yonetisim bir iliski agindaki farkli ¢ikarlari g¢elisebilen, birbirine gore belli Slgiide
bagimsiz olan aktorlerin, birlikte gerceklestirdikleri bir yonlendirmedir. Bu baglamda
toplumdaki kars1 giiclerin varlifindan yararlanarak, kararliligin saglanmasinda ¢ok
uzun siiredir kullanilan bir yaklasimdir. Bu siirecte hiyerarside iist kademede olanin,
tek yonli kararlariyla yonetilme yerine, otonom cok sayida aktoriin kendi aralarinda
karsilikli etkilesmeleriyle olusan yonetisim, aktorlerin kendi aralarinda uyumu ve

koordinasyonu ile saglanmaktadir (Ozer 2006).

UZLASMA ODAKLI SORUMLU
KATILIMCI SEFFAF

ETKILI VE ETKIN DUYARLI
HUKUKUN USTUNLUGU ESITLIKCI VE KAPSAYICI

Sekil 4.3 Yonetisim ilkeleri (http:/filipspagnoli.wordpress.com, 2014)

Iyi yonetisim kavrami, devletler bakimindan daha fazla seffafligin saglanmasi,
sorumluluk, etkinlik, tarafsizlik ve katilim gibi konulara vurgu yapmaktadir (Sekil
4.3). Bu degerler siyasal sorumlulugun gelistirilmesi, katilimin artirilmasi, etkin
isleyen bir hukuk diizeni, devlet ve vatandaslar arasinda bilgi akis1 gibi kapsamli
hedeflere doniistiiriilebilir. Bu bakimdan 1yi yonetisim, toplumun giiven ve destegini
saglayan etkin ve sorumlu bir devletin olusturulmasi seklinde algilanabilir. Toplumun
giiven ve destegi i¢in siyasal sorumluluk mekanizmalarini olusturmak 6nem tasir. Bu
ise, demokratik secimleri veya yoneten ve yonetilenler arasinda dogrudan baglantilar
gerektirir (Eroglu 2006).
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Yonetisim, yurttaglarin ve yurttag kiimelerinin ¢ikarlarint korumalarini, yasal haklarini
kullanmalarini, yiikiimliiliikklerini yerine getirmelerini ve ayriliklarin1 gdstermelerini
saglayan mekanizmalari, siirecleri ve kurumlarn icermektedir. Yonetisim yaklasimi,
politika olusturma ve karar verme siireclerine sadece devletin degil; yurttaslarin, 6zel
sektor ve sivil toplum orgiitlerinin de katilimini saglayarak, birlikte yonetim anlayisini
hayata gecirmeyi amaglamaktadir. Goriildiigii gibi, yonetisim, devletin roliinde 6nemli
degisiklikler ongérmekte; devlet merkezli yonetimden toplum merkezli yonetime
gecisi ifade etmektedir. Bu goriise gore, devletin rolii dogrudan hizmet sunmaktan ¢ok
toplumdaki bireyleri, 06zel sektor ve sivil toplum orgitlerini glglendirmek,
desteklemek, yetkilendirmek, yonlendirmek ve yapabilirliklerini artirmak olarak
gorilmektedir (Sozen ve Algan 2009). Iyi ydnetisim yaklasimi hem kaynaklarin
verimli ve sirdiiriilebilir kullanimi, hem de kirsal topluluklarin bulunduklar1 yerde
mutlu olabilmeleri ve kalkinmalar1 agisindan 6nemlidir. Kirsal kalkinmada aktorlerin
iyi bir yOnetisim saglamasi; bireyi gozeten, toplumsalligt 6n plana c¢ikaran,
orgitlenmeyi gulglendiren, katilimcihigi ve paylagsmaciligi 6ne alan politikalarla sonug
verebilecektir (Gilgubuk 2012).

Iyi yonetisimin onemli bir unsuru katilmcilik, &zellikle etkililik, seffaflik, hesap
verebilirlik ve cevap verebilirlik ile yakindan ilgili bulunmaktadir (Kdsekahya 2003).
Katilim, insanlarin distlinceleri dogrultusunda insiyatif aldiklari, sorguladiklari ve

karar verme siireclerinde ¢esitli diizeylerde aktif rol aldiklar1 bir siiregtir. Bu siirecte;

- Sosyal ve ekonomik farkliliklara 6zen gosterilmelidir.

- Katilimda egemen ve ayricalikli gruplar yaratilmamalidir.

- Farkli gruplar arasinda dayanismayi, paylasmayir ve ortak bir paydada
bulusmay1 saglamalidir.

- Halkin bilgi ve kapasite gelistirmesine katkida bulunulmalidir.

- Yerel degerlere ve kiiltiire saygi gosterilmelidir.

- Canlandirict olmalidir.

- Upygulayicilarla hedef kitle arasinda bilgi aligverisini ortaya ¢ikarmalidir.

- Katilimda insanlar kendi kendilerini sorgulama noktasina gelebilmelidir.
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Karar alimina ve uygulamasina katilim insanlara projelere sahip ¢ikma hissi vermekte
ve bu projenin basarili olmasinda dnemli katki saglamaktadir. Katilim genellikle karar
alimima katilim olarak degil, ilgili projenin bundan etkilenecek insanlara anlatilmasi
seklinde algilanir. Dolayisiyla buradaki algilanis sekliyle katilimin amaci konsensis
saglanarak ilgili projenin uygulanabilmesini saglamaktir. Oysa katilim kurumsal
duyarliliktan daha 6nemli bir konudur. Yapilan isten etkilenen insanlarin karar alimina
katilmalar, ilgili kurumun yaptigi isten bu kisilerin anlamli bir pay almalarin1 saglar.
Bunu bagka tiirlii anlatmak gerekirse, karar alimina katilanlar kurumun almis oldugu
kararlar1 kendi kararlari olarak kabul ederler ve basar1 veya basarisizligi kendi

hareketlerine baglarlar. Acikca bir paylasim icine girerler (Oztiirk 2002).

4.4 Bolgesel Esitsizlik

Bolgesel esitsizlik, ayni iilkenin farkli yerlerinde goriilen her tiirlii esitsizlik olarak
tanimlanmaktadir. Cesitli iilkeler arasinda gelisme farkliliklar1 oldugu gibi, bir tilkenin
bolgeleri arasinda da cografi, iktisadi, sosyal ve kiiltlirel bakimlardan da farkliliklar
olabilir. Bolgeleraras: esitsizlikler gelismis iilkelerde giderek azalirken, gelismekte
olan tilkelerde artmaktadir (Tutar ve Demiral 2007).

Ekonomik kalkinma her yerde aymi anda degil, Oonce baz1 noktalarda farkli
yogunluklarda belirmekte ve buradan cesitli hizlarda farkli yollardan ekonominin
timline dagilmaktadir. Kalkinma kutuplar1 ekonomik gelismeyi baslatacak olan
stirtikleyici birimlerin varligi ile olugsmaktadir. Kutuplagsma siirecine girince, ekonomik
ve sosyal yapt durgun dengesinden uzaklasmakta ve {iretim artigina paralel olarak gelir
artmakta, teknik yenilikler yeni yatirimlari cazip hale getirmektedir. Ekonomik
gelismenin belli bolgede yogunlasmasi sonucu c¢evreye, gelisme etkisi ve geri birakma
etkisi yayilmakta ve bolgeler aras1 dengesizlik artmaktadir. Geligsmis olsun gelismekte
olsun, cesitli iilke deneyimleri de gostermektedir ki hemen hemen tum (Ulkeler,

bolgesel esitsizlik sorunu ile yiiz yiize gelmistir (Oztiirk ve Uzun 2010).
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Bolgesel esitsizlikler milli ekonominin biitiinlesmesini engellemekte, kaynak israfina
yol agmakta ve gelir dagilimindaki dengesizligi biiyiitmektedir. Bu nedenle bolgesel
dengesizligin giderilmesi, giliniimiizde devlet politikas1 halini almistir (Bayraktutan
2010).

Bolgelerarast dengesizliklerin giderilmesiyle ilgili devletin miidahalesinin zorunlu
oldugunu savunan goriisle birlikte, bunun tam tersi olarak devlet mudahalesine gerek
olmadigin1 savunan goriisler de vardir. Gelisme siirecinde bolgeler arasi
dengesizliklerin olusabilecegini, zamanla dengesizligin kendiliginden ortadan
kalkacagini savunan goriiste devletin sozkonusu dengesizliklere diizeltici politikalarla
miidahele etmesine gerek yoktur. Aksi goriiste ise eger miidahele edilmez ise bolgeler
arasinda dengesizliklerin artacagini bu nedenle de devletin gesitli politikalarla bolgeler
arasindaki dengesizliklere miidahele etmesinin zorunlu oldugunu savunulur (Hozikligil

2007).

Tiirkiye'de bolgeler arasi gelismislik farkliliklarinin varligr énemli bir ekonomik ve
toplumsal sorun olarak varligin1 korumaktadir. Cumhuriyetin kurulusundan bu yana
bolgeler arast gelismislik farkliliklarini azaltmak amaciyla uygulanan bolgesel
kalkinma politikalari, dnceleri daha ¢ok fiziksel yerlesim planlar1 seklinde iken, 1963
ile 1999 yillar1 arasindaki donemde kalkinma planlarinda bolgesel kalkinmadan ¢ok
ulusal kalkinmaya agirlik verilmis, bolgesel planlarda fiziksel yerlesimin yani sira
sosyal ve ekonomik sorunlarin ele alindigi entegre planlar uygulanmistir. 1999
Helsinki zirvesinden sonra Tiirkiye'ye aday statiisii verilmesi ile olusan yeni hukuki
sorumluluklar gergevesinde, Turkiye bolgesel kalkinma politikalarinin AB politikalari
ile uyumlu hale getirilmesi siireci baglamis ve kalkinma planlarinda temel amag bolge
ici potansiyellerin harekete gecirilmesi ve yerel kaynaklarin verimli kullanimi olarak
saptanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda, yerel kurumsal kapasitenin ve insan
kaynaklarinin gelistirilmesi, yenilik¢i, oncli ve rekabetei sektorlerin desteklenmesi, AB
bolgesel gelisme araclarindan en iist diizeyde yararlanilmasi ve kalkinma ajanslarinin

olusturulmasini 6ngoéren politikalar 6n plana ¢ikmistir ( Pirili 2011).
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Tiirkiye’de bolgesel gelisimde faktor analizi yaklasimi ile yapilan bir ¢alismada
“saglik ve refah”, “cocuk sagligi ve tarim”, “egitim ve Ogretim”, “gelir ve enerji”
faktorlerine gore yapilan degerlendirmeler 1s181nda, bolge iginde gelismislik diizeyi ve
potansiyeli bakimindan farkliliklar bulundugu ve bolge igindeki alt bolgeler icin farkli

kalkinma stratejilerini gerektigi ortaya konulmustur (Cilavdaroglu 2008).

4.5 Yerel Ekonomik Kalkinma

Yerel, sozliik anlamiyla yoresel anlamina gelmektedir. Yerel, hem i¢inde yasayanlarin
yasamlar1 i¢in bir c¢ergeve olusturmasi hem de orada yasayanlarin kapasitelerinde
belirlenmis olmast bakimindan 6nem kazanmaktadir. Yerel kavrami her zaman
kendine has bilgiyi de igerisinde tasir ve yerelin kendine has bilgisinin kiiresel

rekabette o yerelin basarisini kolaylastiracagi da genel bir kani haline gelmistir.

Yerel olan, kiiresel olanin tek tiplestirici silirecine karsi, tepkiyle ortaya ¢ikan ya da daha
gorundr hale gelen bir olgudur. Glnltmduzde yerellikler, bazen ulus-devlet cografyasini
alttan ve Ustten zorlayan etnik, dinsel, cemaatci hareketler, feminist hareketler, cevreci,
pasifist hareketler, bolgeci hareketler biciminde, bazen gucli belirli bir kente ait olmak
duygusu bi¢iminde ortaya c¢ikan ve bir muhalefet giicli tasiyan hareketlerdir. Ancak
bunlar1 yerel olarak adlandiriyor olusumuzun nedeni, belirli bir cografya ile smirh
tiirdes kiiltiire isaret ediyor olmalarindan ¢ok, insanlara kiiresellesme siireci igerisinde
kayboldugunu soyledigimiz cografi veya moral "bir yerdelik" duygusunu sagliyor

olmalaridir (Daric1 2007).

Yirminci yilizyil baslarina kadar ekonomi kuramlarinin, zaman ve mekan 6gelerini
gb6zoniline almadan gelistirildikleri goriilmektedir. 20. yiizy1ll baslarinda, ekonomik
alanin kullanim bi¢iminin sekil degistirmesi ile mekan ekonomik analizlere katilmaya
baslanmustir. Ik olarak mekani ulasimla ortadan kaldirilabilen bir mesafe olarak kabul
eden ekonomistler, tasima harcamalarina dayanarak, isletmelerin kurulus yerini ve

kentlerin hiyerarsisini saptamaya calismiglardir. Geleneksel bolgesel politikalarin krize
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girdigi 1980’lerden sonra icten kalkinmaya yonelik yerel ve bdolgesel ekonomik

kalkinma girisimleri giindeme gelmeye baglamistir (Eceral 2005).

AB, IMF, Dinya Bankasi gibi kurumlar da iilkeler i¢in kalkinma stratejilerinde
“yerellik” ilkesi lizerinde durmaktadirlar (Tutar ve Demiral 2007). Birkag y1l dncesine
kadar Almanya, Avusturya ve Isvigre disinda heniiz hi¢ taninmayan, Briiksel’de de
(bilingli veya bilingsiz bir sekilde) bilgisine varilmayan yerellik ilkesi, bugiin Avrupa
Birligi’nde anahtar bir sozclik olma yolundadir. Bu nedenle, Avrupa Birligi’ni kuran
Maastrich S6zlesmesi’nde bu ilke 6zel bir yer edinmistir. Bu ilkeye gore;

- Alt dlizeydeki birim, kendi basina gérevlerini gerceklestirebildigi siirece, bu gorevler
onun sorumululuk ve gorev alani i¢inde kalmalidir.

- Eger bu alt diizeydeki birim bunu yapamayacak durumda ise, bu takdirde s6z konusu
birim desteklenmelidir ve her halikarda da gérevinden tamamen el c¢ektirilmemelidir.
Diger bir ifadeyle, vatandasa en yakin birimin, gorevi lstlenen iist diizey yonetim

birimiyle isbirligi bir sekilde devam ettirilmelidir (Ozel 2000).

Yaklagik 40 yildir hem akademik diinyada hem de politika gelistirmede glindemde olan
yerel ekonomik kalkinma kavrami cergevesinde gelistirilen stratejilerde, son donemde,
insan kaynaklari, kurumsal destek sistemleri, altyap1 yatirimlari, kamu 6zel sektor
isbirligi, yatirimlarin bolgeye c¢ekilmesi, agsal iliskilerin giiglendirilmesi gibi konulara
vurgu yapilmaya baslanmis, yerel firmalarin gelismesi icin yerel Olcekte stratejilerin
gelistirilmesi, rekabete dayali bir yerel yatirnm ortaminin yaratilmasi, isbirliginin
desteklenmesi, isgiiclinlin niteliginin artirilmasi, egitim ve yasam kalitesinin

yikseltilmesi 6nem kazanmstir (Eceral ve Ozmen 2009).

Yerel ekonomik kalkinma; yerel kaynaklar1 ve rekabet avantajin1 kullanarak belirli bir
bolgede kamu ve oOzel sektor aktorleri arasinda ortaklik ve isbirligi faaliyetlerini
destekleyen, genel bir kalkinma stratejisinin ortak sekilde olusumu ve uygulamasina
imkan taniyan, uygun bir is ortaminmin yaratilmasi ve ekonomik aktivitelerin
desteklenmesi gibi onemli hedefleri olan katilimci bir kalkinma siirecidir. Yerel

ekonomik kalkinma yaklasimi, su oOzellikleri biinyesinde toplar: sosyal diyalog ve
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katilim1  gerektirmesi, ¢esitli

alan-mekanlara dayali

olmasi, yerel kaynaklarin

mobilizasyonu ve rekabet avantajlarmi gerekli kilmasi, yerel olarak kendine 06zgii

olmasi ve yerel bazda yonetilmeleri (Cetin 2007).

Geleneksel yukaridan asagiya kalkinma yaklasimi ile asagidan yukariya yerel ekonomik

kalkinma yaklagimlar1 arasindaki temel farklar Gizelge 4.1°de verilmistir.

Cizelge 4.1 Geleneksel kalkinma ile yerel ekonomik kalkinma yaklasimlari arasindaki

temel farklar (Cetin 2007)

Geleneksel Kalkinma

Yerel Ekonomik Kalkinma

Yukaridan-asagiya kalkinma | Kalkinma tiim alansal diizeylerde asagidan
yaklasiminda yore ve bdlgelerle ilgili | (yerelden) alinan inisiyatif ile
kararlar merkezde alinir. gercgeklestirilir.

Merkezi yonetim ile idare edilir. Tek merkezden yonetilmez, yonetim

katmanlar1 arasinda dikey igbirligi, kamu ve
0zel kesim arasinda yatay isbirligi soz

konusudur.

Kalkinmada sektorel yaklasim gegerlidir.

Kalkinmada alansal yaklasim (yerellesme,

cevre gibi) gecerlidir.

Diger ekonomik aktiviteleri
destekleyecek sekilde biiyiik endiistriyel

projeler gelistirilir.

Yerel ekonomik sistemin degisen ekonomik
¢evreye uyumunu saglayabilmek i¢in her bir
yorenin kalkinma potansiyelinden azami

istifade saglanir.

Ekonomik aktiviteleri ¢ekebilmek icin

finansal tesvikler uygulanir.

Ekonomik aktivitelerin gelismesi icin temel

bazi kosullar gerceklestirilmeye calisilir.

Yerel ekonomik kalkinma kavrami gelisme siirecinde {ic dnemli asama kaydetmistir.

Her asamada bir dnceki asamada uygulanan basarili ya da basarisiz programlardan

dersler ¢ikarilarak yeni yaklasimlar olusturulmustur (Cizelge 4.2).
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Cizelge 4.2 Yerel ekonomik kalkinmanin agamalar1 (Altftekin 2007)

ASAMALAR | ODAK NOKTALARI ARACLAR
- Gegicl iiretim yatirimlari - Hibeler
Birinci Asama | - Dis yatirimlarin - Daha cok yerel tretim
(1960-1980) Ozendirilmesi yatirimlarina yonelik siibvansiyonlu
- Yabanci sermaye Krediler
yatirimlarinin 6zendirilmesi - Vergi indirimleri
- Yiiksek maliyetli altyap1 - Stibvansiyonlu agir altyap1
yatirimlari yatirimlari
- Bireysel Ureticilere direk
Ikinci Asama | - Mevcut yerel isletmelerin Odemeler
(1980-1990) gelistirilmesi - Is gelistirme konusunda
- Yerel yatirimlarin belirli danigmanlik hizmetleri
sektorler dahilinde - KOBI’lere yonelik egitim
Ozendirilmesi programlari
- Yeni is kuracaklara saglanan
destekler
- Yiiksek ve diisiik maliyetli altyap1
yatirimlari
- Yerel firmalarin ¢ogalmast
- Diisiik maliyetli altyap1 - Rekabet edebilir yerel yatirim
Uciincii Asama yatirimlari ortamlarinin saglanmasi
(1990- - Kamu ve 6zel ortakliklari - Isbirligi aglarinin
- Kamu yatirnmlarina destek | olusturulmasinin tesviki ve
olmasi igin 6zel sektoriin desteklenmesi
tesvik edilmesi - Is kiimelerinin gelistirilmesi i¢in
- Yerel alanlarin rekabet tesviklerin uygulanmasi
istiinliigii saglayabilecegi - Egitimli is giiclinlin yaratilmas1
alanlar1 i¢in yogun - Yerel yatirimlarin kiimeleme
yatirimlarin yapilmasi gelisimi ile desteklenmesi
- Kaliteli hayat standartlarinin
yaratilmasi

Diinya Bankasi’nin tanimina gore YEK; yerel yonetimlere, 6zel sektdr ve kar amaci
gilitmeyen sektorlere ve yerel orgiitlere yerel ekonomiyi gelistirmek i¢in beraber ¢alisma
firsat1 tanir. Rekabetciligi ve siirdiiriilebilir biiylimeyi artirmak iizerinde durur ve
biiylimenin bu siirece dahil oldugunu garanti eder. YEK, fiziksel planlama, ekonomi ve
pazarlama gibi cesitli disiplinleri kapsar. Ayni zamanda is gelisimi, ¢cevre planlama, alt
yap1 saglama, emlak gelisimi ve finans gibi c¢esitli 6zel sektor ve yerel yonetim

islevlerini de icerir (Ozmen 2007).
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Az gelismis bolgelerde ekonomik yapinin tarima dayali olmasi, sermayenin kit, niifus
artts hizinin yiiksek olmasi ve digariya siirekli gé¢ verilmesi gibi nedenler, bu tiir
bolgelere sahip iilkeler i¢in bolgesel kalkinmanin oOnemini bir kez daha ortaya

cikarmustir.

Glinlimiizde ekonomik kalkinma, yerel is imkanlarimi ortaya c¢ikararak istihdam
yaratmak, yore halkini iiretime yoneltmek, yerel bazda kisi basina diigen milli geliri

artirmak gibi yerel bir boyut kazanmistir (Tutar ve Demiral 2007).

Bolgesel esitsizlikleri gidermek, dengeli ve strdirilebilir buyimeyi saglamak icin
bircok politika ve arag gelistirilmistir. Bolgelerin yerel diizeyde kendi kaynaklar ile
bilgi ve deneyimlerini kullanarak kalkinmak i¢in yapacaklart belli basl ilkeler yer
almaktadir. Bu ilkeleri siralamak gerekirse;

- Kalkinma insan odakli olmalidir.

- Sadece salt biiylimeyi amaglamayan, biiylimenin bireylere ve topluma nasil
yansidigini belirten yaklasimlar olmalidir.

- Kalkinma siirecinden esit pay alamayan kesimleri gozetici, pozitif ayrimci politikalar
uygulanmalidir.

- Yerel ekonomik kalkinma her zaman esitleyici ve kapsayict olmalidir.

- Kalkinma, ekonomik, sosyal, siyasal, kiiltiirel bir siire¢ oldugu icin bu boyutlar
arasinda bir tamamlayicilik etkisi yaratilmalidir.

- Yerel yonetimler, kendi yorelerinin ekonomik kalkinmasini saglamada sorumluluk
almalidir.

- Yoreyi, bolge ve yakin cevresiyle, sosyal ve ekonomik agidan bir biitiin durumuna
getirmelidir.

- Yerel ekonominin kalkinmasi i¢in kamu — 6zel sektor isbirligi yapilmalhidir.

Bu ilkeler kapsaminda yerel kaynaklarin kullanim alani artirilarak bolgesel gelisimin

saglanmasi amaglanmaktadir.

Kiiresel yaklagimlarin sundugu yerel kalkinmanin aleyhine gerceklesen bazi yanhisliklar

yerel cokuntiler olarak Ulkeyi etkilemekte ve yerel soylemleri kuvvetlendirmektedir.
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Kiiresellesmenin aleyhine, yerel ekonomik kalkinmanin uygulanmasi sonucunda, yerel
kalkinmada yaratilacak olan biiyiime ve gelisim, esit olmayan gelisme ile miicadelede
onemli bir rol tstlenecektir. Bu iki farkli yaklasimin dengesini bulmak, siirekli diyalog
ve demokratik mekanizmalarin degisime olanak veren bir siire¢ haline getirilmesi ile
saglanabilir. Merkezi yOnetimin gelismenin Onilinii agic1 diizenlemeler yapmasi
dengeleri koruyacak mekanizmalar olusturulmasi, biiyiikliigii ve giiciine kars1 ataletinin
bulunmas1 karsisinda, yuzlerce yerel yonetim birimi kicukllk, ceviklik nedeniyle

dinamizm ve yaratici roliinii kolaylikla iistlenebilirler (Daric1 2007).

Tiim diinyada yerel ekonomik kalkinma; yereldeki kaynaklari yerinde islemeyi ve
yereldeki halkin refahi icin degerlendirilmeyi Ongdrmektedir. Bu alanlarda yoresel
tiriinlerin, gidalarin iiretilmesi, islenmesi, pazarlanmasi yerel kalkinma i¢in 6nemli bir
ekonomik girdi saglamaktadir. Yoresel triinlerin, gidalarin giderek daha fazla 6nem
kazandig1 bu yaklasimda; yerelde istihdam alanlari yaratmak, geliri yiikseltmek,

insanlar1 bulundugu yerde mutlu kilmak ana ilkelerdendir.

4.6 Yerel Ekonomik Kalkinmada Kalkinma Ajanslarinin Rolii

Yerel potansiyelin degerlendirilerek yerel ekonomik kalkinmaya katki saglanmasinda
uluslararas1 organizasyonlar tarafindan desteklenen kalkinma ajanslari, oldukga yaygin
bir uygulama modeli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kalkinma ajanslari, kalkinmada

araci ve stirtikleyici bir orgiitlenmedir.

Dinyada kalkinma ajansi olarak adlandirilan yaklagik 20.000 kurulus vardir. Bu
kuruluslarin hukuki ve orgiitsel yapilari, gérev ve faaliyetleri, yetki ve sorumluluklari,
diger ulusal ve uluslararas1 kurum ve kuruluslarla olan iligkileri biiyiik farkliliklar
gostermekte ve genel geger bir kalkinma ajanst modeli tanimlamayi oldukga
giiclestirmektedir. Bununla birlikte, kalkinmanin dinamik ve degisken yapisina uygun
olarak, kalkinma ajanslarinin yapilari, faaliyetleri ve finansman kaynaklar1 da zaman
iginde olduk¢a degismistir. Ancak genel olarak kalkinma ajansi kavraminin 1980°lerde

yayginlasan kamu isletmeciligi anlayis1 ve kiiresellesme ile artan yerel rekabetle
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birlikte 1990’larda yayginlasan yonetisim anlayisinin bir {iriinii oldugu sdylenebilir.
Buna gore Bolgesl Kalkinma Ajanslart (BKA), yeni kalkinmacilik anlayisinin 6rgiitsel
bi¢imi olarak tanimlanabilir (Ozen 2005).

Ulusal Kalkinma Plani’nda BKA’lar, merkezi hiikiimetlerden bagimsiz bir idari
yapida, sinirlart ¢izilmis bir bolgenin girisimcilik potansiyelini gelistirip canlandirmak
ve boylece ekonomik kalkinmaya katki saglamak amaciyla kurulmus ve faaliyetlerini

kamunun veya 6zel sektoriin finanse ettigi kuruluslardir seklinde tanimlanmaktadir.

Resmi olarak ilk kurulduklari donem 1950’li yillar isaret etse de, bolgesel kalkinma
gjanslarinin ilk ortaya ¢ikisi, giinlimiizden neredeyse 80 yil dncesine, Amerika Birlesik
Devletleri (ABD)’nde yasanan ve etkisi tiim diinyaya yayilan ekonomik kriz donemine
kadar uzanmaktadir. 1933 de ABD’de kurulan Tennesse Valley Authority (TVA),
Tennesse Nehri lizerinde gemiciligi gelistirmeyi, sel baskinlarini Onlemeyi ve
bolgedeki zirai ve endiistriyel kalkinmay1 saglamay1 amaclayan, tarihteki ilk bolgesel
kalkinma ajansidir (Eren ve Cidecigiller 2011). Idari ve mali agidan 6zerk bir kamu
kurulusu olan TVA, 6zgiin ve katilimciliga acik olmasiyla dikkat ¢ekmistir. Kuruldugu
yillardan giiniimiize bolgeye pek c¢ok katkida bulunmus, boélgede kisi basma diisen
gelir buyik bir oranda yikselmistir (Tazesavas 2009).

Avrupa {ilkelerinde ise BKA’larin kurulmasi II.Diinya Savasi sonrasmna denk
gelmektedir. Savasin yikict etkileri ve hizli teknolojik gelismeler, bolgeler arasi
farkliliklar1 belirgin hale getirmistir. Ornegin Fransa’da Paris ve civarmin iilkenin geri
kalanindan daha gelismis olmasi, Italya’da giiney ve kuzey arasindaki biiyiik
gelismislik farklari, Ingiltere, Iskogya ve Galler’de eski sanayi bolgelerin ¢okmesi
sonucu yeni bir kalkinma ihtiyacinin ortaya g¢ikmasi, Avrupa iilkelerinde bolgesel

kalkinma konularinin iizerinde dnemle durulmasini zorunlu kilmistir (Marsap 2008).

Giliniimiizde ise basta Avrupa Birligi iilkeleri olmak tizere bir ¢ok iilkede uygulama

ornekleri bulunan BKA’lar, farkli donemlerde kurulmus olsalar da ( Cizelge 4.3) ortak
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bir hedef olarak, c¢esitli yontemlerle geri kalmis bolgelerin kalkinmasini saglamaya

caligmaktadirlar.

Cizelge 4.3 Bolgesel kalkinma ajanslar1 kurulma dénemleri (Ozmen 2008)

YILLAR ULKELER
1930 ABD

1950 Brezilya, Avusturya, Belgika, Fransa, irlanda, Japonya
1960-1970 | Almanya, ingiltere, Italya, Hollanda

1980-1990 | Yunanistan, Ispanya, Finlandiya, Danimarka

1990- Bulgaristan, Cek Cumhuriyeti, Estonya, Macaristan, Litvanya,
Polonya, Portekiz, Slovakya, Isve¢, Ukrayna

Avrupa Bolgesel Kalkinma Ajanslart Birligi’ne iiye yaklasik 150 BKA olmasina
ragmen, standart bir BKA modeli s6z konusu degildir. Ornegin; ABD ve Ingiltere gibi
iilkelerde BKA’lar, kamu-6zel sektor birlikteligine dayali bir yapida faaliyet
gosterirken, Japonya ve Fransa gibi Ulkelerde ise geri kalmis bolgelerin sadece
ekonomik degil, sosyal sorunlarina da ¢oziim iireten kuruluslar olarak bdlgesel
kalkinma siirecinde basrolii oynadiklar1 goriilmektedir (Can vd. 2007). Ajanslarin ¢ogu
ulusal ve bolgesel hiikiimetler tarafindan yonetilen, kamu ile kuvvetli iligkileri olan ve
cogunlukla kamu yetkileri kullanabilen kuruluslardir. Bunlardan bir kismi kiigiik
teskilatlardir ve amaclar1 genellikle sadece bolgeye disaridan yatirimlar ¢ekmektir.
Bunun i¢in bilgi bankalari, enformasyon hizmetleri tesis etmekte, dis tilkelerle temas
kurmak i¢in yurt disinda ofisler kurduklar1 gibi, etkinliklerini arttirmak i¢in kendi
iilkelerinin bagkentlerinde ve/veya AB nezdinde de ofisler agmaktadirlar. Digerleri ise
daha gii¢lii ajanslardir ve bolge disindan yatirnm ¢ekme amacina ek olarak bolgesel
ekonomi ve i hayatinin gelismesine, bolgesel kentlesme ve ¢evrenin diizenlenmesine,
eski sanayi arazilerinin geri kazandirilmasina, istthdamin arttirilmasi ve bunun i¢in
egitim faaliyetlerinin gelistirilmesi gibi hizmetleri vermektedirler. Bu tlr cok
fonksiyonlu ajanslar 6zellikle organize sanayi bolgeleri, bilim parklari, is merkezleri
gelistirmekte, teknoloji transferlerini kolaylastirmakta ve cesitli konularda teknik

danismanlik hizmetleri vermektedirler (http://www.planlama.org, 2012a).
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Tiirkiye’de Kalkinma ajanslari; 26.01.2006 tarihinde yiirtrliige giren 5449 sayili
“Kalkinma Ajanslarinin Kurulusu, Koordinasyonu ve Gorevleri Hakkinda Kanun”
kapsaminda faaliyet gdstermektedir. Bu kanunla birlikte lilkemiz daha 6nce hig

uygulanmamis bir yonetim modeline kavugmustur.

Burada “bolge” yapist olusumunda cografi yakinlik disinda ekonomik gelismislik,
niifus yapis1 vb. istatiksel benzerlikler sonucu ortaya ¢ikan siniflandirmaya dayanan,
Kalkinma Bakanligi ve Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) isbirligince 2002 yilinda
olusturulan  “Diizey 2  Istatistiki Bolge Birimleri” temel  almmustir
(http://www.girisimcilikveyenilik.com, 2012b). Ajanslar, bolgeler esas alinarak,
Kalkinma Bakanligi’nin baglh oldugu Bakanin teklifi {izerine Bakanlar Kurulu Karari
ile kurulmakta; ajans merkezinin bulunacagr il, kurulus kararnamesinde

belirtilmektedir.

Yasaya gore ajanslar, tiizel kisilige haiz olup, biitiin islemlerinde 6zel hukuk
hiikiimlerine tabidir. Ajanslarin ulusal diizeyde koordinasyonundan Kalkinma

Bakanlig1 sorumludur (Kogberber 2006).

5449 Sayili Kanun’da ajanslarin baglica gorevleri su sekilde belirtilmistir.
- Bolge plan ve programlarina uygun olarak bélgenin kirsal ve yerel kalkinma ile ilgili
kapasitesinin gelistirilmesine katkida bulunmak ve bu kapsamdaki projelere destek

saglamak.

- Bolgesel gelisme hedeflerini gergeklestirmeye yonelik olarak; kamu kesimi, Ozel

kesim ve sivil toplum kuruluslari arasindaki isbirligini gelistirmek.

- Bolgenin kaynak ve olanaklarini tespit etmeye, ekonomik ve sosyal gelismeyi

hizlandirmaya ve rekabet giiciinii artirmaya yonelik aragtirmalar yapmak.
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- Bolgenin is ve yatirim imkanlarmin, ilgili kuruluslarla isbirligi halinde ulusal ve

uluslararasi diizeyde tanitimini yapmak veya yaptirmak.

- Bolge illerinde yatirnmeilarin, kamu kurum ve kuruluslarinin goérev ve yetki alanina
giren izin ve ruhsat islemleri ile diger idari is ve islemlerini, ilgili mevzuatta belirtilen

stire iginde sonuglandirmak iizere tek elden takip ve koordine etmek.

- Yonetim, iretim, tanitim, pazarlama, teknoloji, finansman, orgiitlenme ve isgilicii
egitimi gibi konularda, ilgili kuruluslarla igbirligi saglayarak kuciuk ve orta Olgekli

isletmelerle yeni girisimcileri desteklemek.

Kalkinma ajanslarinin hukuki durumu kamuda simdiye kadar alisilmis olan yonetim
modellerinden farklidir. Ajanslarin 6zel hukuk kurallarina bagli olacag: belirtilmigse
de kamu kurumlarina has Ozelliklerle de donatilmigtir. Bunlar asagidaki sekilde

siralayabiliriz.

a) Yatinmcilarin tek durak ofislerine bagvurusu devlet kurumlarina bagvuru olarak

degerlendirilecektir.
b) Ajans gelirleri biiyiik 6l¢iide kamu kudretine dayanan gelirlerden olusmaktadir.

c¢) Ajanslarda kamu gorevlileri de ¢alisabilecek ve burada gegen sureler memurlukta

gecmis gibi sayilacaktir.
d) Ajanslarin ulusal diizeyde koordinasyonundan Kalkinma Bakanlig1 sorumludur.

e) Ajanslarin gorevleri kapsaminda gerekli gérdiigii bilgileri kurum ve kuruluslardan

istemeye yetkili ve bu kurumlar da gerekli bilgileri zamaninda vermeye ylikiimlidiir.

f) Ajanslar Icisleri Bakanlig1 ve Kalkinma Bakanligi’na kars1 sorumludur.

Bu sonuglara gore kalkinma ajanslarina 6zel hukuk kurallarina tabi olan ancak, kamu
kuruluslarina has yetki ve sorumluluklar tagiyan ve bolgelerin kalkinmasini amaglayan
kamu, 6zel sektor ve sivil toplum kuruluslarimin olusturdugu bir bdlge yonetigim

modelidir denebilir (Kogberber 2006).
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Tiirkiye, AB’ye giris siireciyle birlikte, uygulamakta oldugu tesvik sistemi lizerine
oturan bolgesel gelisme politikalarini terk ederek, yeni bir uygulama igine girmistir.
AB’nin biitiin aday iilkelere benimsettigi bu yeni yaklasim, sermaye, 6zel sektor ve
bolgesel rekabeti 6n planda tutmaktadir. Bu yeni yaklagimin temel kurumu da Bélgesel

Kalkinma Ajanslart’dir (Cankorkmaz 2011).

Kanunun kabuliinden sonra ilk olarak Cukurova (Adana, Mersin) ve Izmir Kalkinma
Ajanslar1  kurulmus, bunlar1 Istanbul, Samsun, Diyarbakir, Konya, Erzurum,
Gaziantep, Mardin ve Van illerinde kurulan ajanslar takip etmistir. Gliniimiiz itibariyle
tilke genelinde 26 kalkinma ajansi faaliyet gostermektedir. Cizelge 4.4’de Tiirkiye’de
faaliyet gosteren ajanslarin yillar itibariyle gerceklestirdigi kirsal kalkinma

konusundaki mali destekleri goriilmektedir.

Istihdam basta olmak iizere, niifusun gida ihtiyacin1 karsilamak, tarimsal endiistriye
hammadde uretmek, ihracat geliri elde etmek gibi birgok alanda katki saglayan tarim
sektorli, birgok bolgemizde kirsal alanin en 6nemli ekonomik faaliyetidir. Kirsal
alandaki bu ekonomik faaliyete, biitiinciil bir yaklasimla sosyal, kiiltiirel ve hatta
mekansal kalkinma boyutlarint ve tarim dis1 aktiviteleri ekleyen kirsal kalkinma
anlayisi, kalkinma ajanslarinin en 6nemli ¢alisma ve destek alanlarindan birisi olmustur.
Yerel aktorleri ve dinamikleri kalkinma siirecine katan kalkinma ajanslari, yerelde en
onemli kalkinma faaliyeti olan kirsal kalkinmay:r teknik ve mali destekleme

mekanizmalari ile desteklemektedir (Er vd. 2014).
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Cizelge 4.4 Tirkiye’deki kalkinma ajanslari destekleri (Er vd. 2014)

Gergeklesen Pro Destek
= . Uvgulanan Mali Destek 7 Hibe ie lenen
Yl Kalkinma Ajansi - Biltcesi - . Basvuru
Programi (Bin, TL) Odemesi savisn | Frede
* (Bin, TL) = Savisi
2008 | Gukurova Ralkinma Kirsal Kalkinma 2.000 805 30 8
Ajansi
fzmir Kalkinma Ajans Tarim ve Kirsal Kalkinma 18966 15.664 207 63
2009 —
Meviana Rallanma Kursal Kallinma 7.000 7.000 367 46
Ajansi
Fuzey Dogu Anadolu Tarm-Turizm-Sanay 5.000 4366 123 33
Kalkinma Ajansi i
Do Anadolu Maodel Bayokbas Hay vancilik B i i
. Isletmelerinin 7. 400 1.362 215 33
Kalkinma Ajansi .
2010 Yay pinlagtinlmasi
Ahiler Kalkinma A jansi Kirsal Kalkinma 4T 1.916 145 15
Ahiler Kalkinma A jansi Tarma Dayali Sanay | 5.000 4457 47 18
fzmir Kalkinma Ajansi Kirsalda Ekonom ik Cesitlihk 6,000 5.171 248 41
Mevlana Kalkinma . . - _ -
Ajansi Kirsal Kalkinma 3.500 Lo B9 37
Ahiler Kalkinma A jansi Tarm ve Kirsal Kalkinma 2510 Ho 37 7
Firat Kalkinma A jansi Tanmda Model [sletmeler 6.000 1.728 e 26
Do karadeniz e e
Kalkinma Ajans: Farma Dayali Sanay | LM 1718 o9 48
Qoizu Akdeniz [m'um_ Dayali Sanay inin 10,000 5998 118 0
2011 Kalkinma A jansi Cieligtirilmesi
Bati Akdeniz Kalkinma [m'um_ Day ali Sanay inin 6,250 6024 75 77
Ajansi Gieligtirilmesi
Ornek Kombine Bily kbag
. . Havvancilik Isletmelerinin 5 39 -
b o 23 As 33
Serhat Kalkinma A jansi Gelistirilmesi Mali Destek 5.250 1.350 11
Programi
e Strdardlebilr Kirsal-Kentsel -
3
Lafer Kalkinma A jansi Altyap: Mali Destek Program 5.5900 4118 a1 12
Dofu Anadolu Hakkdri Ilinde Meyvecilik ve - .
- - 353 33
Kalkinma Ajansi Sebzecilifin Gelistirilmesi 000 135 o 15
Giney Ege Kalkinma Tarma Dayal Sanay ide -
2012 Ajansi Katma Deferin Artinlmasi 11.600 4482 125 3
Ankara Ralkinma Kursal Kallinma 5.000 4921 59 21
Ajansi
Orta Anadolu Kalkinma | Tarnimla (je]e1.1 Kalkinma Mali <000 5000 %0 17
Ajansi Destek Programi
. Bayburt ilinde Et ve St
E:Jieﬁr?;ﬂt;::?mu Sekidorlerimin Gelistirilmesi 20000 69 32 14
. J Mali Destek Programi
Ornek Boy ikbas Hay vancilik
2013 Serhat Kalkinma Ajansi Isletmelerinin Gelistirilmesi 3.000 2.174 17 13
Programi
N Tarma Day al Sanay inin
Goney Marmara Gelistirilmesi Mali Destek 6.000 5977 9 22
Kalkinma Ajansi N
Programi
Toplam 23 Mal Destek Programi 142,076 102.008 2426 395
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Giliniimiizde ayn1 il icerisindeki ilgelerde bile ekonomik ve sosyal yonden esitsizlikler
goriilebilmekte iken, yetki alani bircok ili kapsayan BKA’larmin s6z konusu
esitsizlikleri kisa vadede gidermesini beklemek cok da gergekei bir yaklasim
olmayacaktir. Bunun yanisira iilke genelindeki BKA’larinin kurulduklari bdélgenin
potansiyeli bakimindan avantaj ve dezavantajlarinin olmasi, potansiyeli yliksek
bolgelerin daha fazla gelismesi ve bunun sonucu olarak da bolgesel esitsizliklerin daha

da artmasina neden olmas1 ihtimali, ciddiye alinmasi gereken bir tehdittir.

Arastirma bolgelerimizden olan Beypazari ilgesinde, Ankara Kalkinma Ajansi
tarafindan verilen Dogrudan Faaliyet Destegi finansmani ile Beypazar1 Belediyesi,
Beypazar1 Kaymakamlig1 ve Beypazari Turizm Dernegi ortakliginda “Beypazari’nin
Yoresel Uriinlerini Ticarilestirme Stratejisi Projesi” adi ile bir proje yiiriitiilmektedir.
Bu proje ile Beypazari’nin ydresel iiriinlerinin mevcut durumdaki rekabet giiclerini ve
potansiyellerini, Beypazari’nin gii¢lii ve zayif yonleri ile firsat ve tehditleri ortaya
koymak, bolgesel kalkinma igin yoresel iriinlerin ticarilestirilmesi ve korunmasi
amaglanmaktadir. Proje kapsaminda Beypazari’nin yoresel iiriinleri ¢ok yonlii olarak
analiz edilerek potansiyeli yiiksek olanlarinin 6zelliklerinin kaybetmemesi kosuluyla
bolgeye daha fazla katma deger saglayacak hale getirilmesi i¢in strateji gelistirilmesi

saglanacaktir.

4.7 Yoresel Uriin

Gidalar farkli gruplar altinda simiflandirilabilmektedir. Etnik, tipik, yoresel, bolgesel
Ozellikli Urtnler ve geleneksel gidalar, literatiirde en ¢ok kullanilan grup isimleridir.
Biitlin tanimlarda cografik alan siirlamasi ve yore/bdlge esasina dayandirmaya sikca
rastlanilmakla birlikte, 6zel isimlerle adlandirilan bu 6zellikli iirtinlerin her biri igin
literatiirde tlizerinde uzlagmaya varilmis tek bir tanim bulmak olasi degildir. Nitekim
baz1 ozellikleri itibariyle tipik {iirlinler yoresel, ve yoresel lriinlerin ¢ogu bdlgesel

Ozellikli {iriin, bunlarin tiimii ise geleneksel {iriin olabilmektedir (Demirbas vd. 2006).
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Zaman zaman birbiri yerine kullanilan kavramlardan bazilar1 da yo6resel, dogal(natlrel)
yada organik(bio) gibi birbirini ¢agristiran kavramlardir. Aslinda her yoresel yada dogal
iirlin organik, yada her organik {iriin yoresel olmak zorunda degildir. Dogal iiriin, katki
maddesi veya yapay aroma maddesi icermeyen {iriinler anlamina gelirken, organik iirtin
ise tiretiminde kimyasallarin ve antibiyotiklerin kullanilmadigi, genetik olarak herhangi
mudahalede bulunulmamis, {iretilebilecegi bolgenin dahi organik olmayan tarim
alanlarina, anayollara, sanayi bolgelerine, maden isletmeleri yada c¢evre kirliligi ihtimali
olan bitiin bdlgelere belli mesafelerde olmasi gereken, ve organik olarak
isimlendirilebilmesi ve diger tiretim kosullarinin tamaminin yasal olarak belirlendigi ve
sertifikasyon sistemi ile takip edilen ve digerlerinden farklilagtirilan {iirlinler olarak

tanimlanabilir.

Geleneksel gidalar her bolgenin kendine has 6zelliklerini ve ayn1 zamanda da mirasini
yansitir. Insanlar ait olduklar1 bolgeye 6zel gidalar ile beslenmeye, dogduklar1 andan
itibaren baglarlar ve bu aligkanlik gittikce vazgecilemeyecek boyutlara tasinir, dyle ki
ilerde kiltur degisimi ya da yasanilan bolgenin farkli geleneksel tiriinleri ile beslenmek
durumunda kalan inasanlarin ciddi boyutlarda mutsuzluk yasadigi bilinmektedir
(Hanssen ve Kuven 2016, Otles ve ark. 2016). Geleneksel gidalarin insanlar iizerindeki
sosyal etkilerinin yanisira ekonomik etkileri de son yillarda arastirmacilarin odak
noktast olmustur. Ozellikle cografi isaret olarak nitelendirilmis geleneksel iiriinlerin

bolge ekonomisi tizerine onemli katkilarinin oldugu bilinmektedir.

Diinyada bir¢ok iirlin Tretildigi bolgenin adiyla bilinmekte, o yodrenin adiyla
taninmakta ve pazarlanmaktadir. Yoresel tirlinler; bir tiretim siireci sonunda, ekonomik
bir faaliyet sonucu ortaya ¢ikan ekonomik degerlerdir. Ancak tiinlerini ve niteliklerini;
o yoreye 6zgii dogal kosullardan ya da o yorede o iirlinii {iretenlerin ¢ok uzun siireler
boyunca gelistirdikleri bilgi, beceri, yontem ve tekniklerden almaktadirlar. YOresel
iriinleri, ekonomik degerler olarak tanimlamanin yanisira o bolgede yasayan ve lireten
insanlarin yoresel {riinleriyle gelenek, gorenek ve kiiltiirlerini de yansittiklarini

unutmamak gerekir (Candir 2010).
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Guerrero vd. (2009) gelenceksel gidalar kiilttirleri tanimlayan ve kiiltiirler arasinda miras
olarak aktarilan gidalar taniminin disinda farkli bir sekilde yorumlamislardir.
Arastirmacilar geleneksel gidalari, 6zel kutlamalarda ya da donemlerde tiketilen,
nesiller arasinda dogal bir sekilde aktarilan, gastronomik yapiya uygun bir sekilde
hazirlanan, {iretim prosesinde minumum diizeyde degisiklikler yapilan, duyusal
Ozellikleri ile bilinen ve diger gidalardan ayirt edilebilen, bir bdlge ya da iilke ile

0zdeslesmis gidalar olarak tanimlamaktadirlar.

Yoresel drtinlerin geleneksel yollarla tretimi, hem biytik hacimli Gretimi engellemekte
ve hem de zamanla bu tip yoresel iirlinlerin kaybolmasina yol agabilmektedir.
Geleneksel bu tip gidalarin, orijinal 6zelliklerinin muhafazasi kosuluyla, endiistriyel
iiretime aktarilabilmesi yoresel tatlarin kaybolmasini dnleyebilecegi gibi daha genis
kitlelerin bu tip iirlinleri tatmasina ve tanimasina da yardimeci olacaktir (Sarigoban ve

Karakaya 2004).

1990’larin basinda AB, tiiketicilere tilikettikleri iirlinlerin yiiksek kalitede oldugunu
garanti ederek iireticilere daha iyi gelir saglayacak yasalar olusturmustur. Bu baslangig,
Birlik i¢inde 6zel bir bolgede tiretilen veya tliretiminde geleneksel bir yontem kullanilan

iriinlerinin korunmasini amaglamaktadir (Halag 2002).

Yoresel Grlinlerin gogu aslinda geleneksel 6zellik kazanmis, belli bir bolgeye ait, ait
oldugu bdlgenin tarimsal kosullarindan, iklim kosullarindan, ekonomik, sosyal
kosullarindan etkilenmis kiiltiirel {iriinlerdir. Tarihi bir derinligi olan ve varliklarini
belirli bir stredir bulunduklar1 yerde siirdiiren ve yerel kiiltiiriin 6nemli bir pargasini
olusturan yoresel iirlinler paylasilan ortak becerilere dayanmakta ve iiretildikleri yore
ile aralarinda ¢ok gii¢lii bir bag bulunmaktadir. Yoresel triinler tarimsal riinler ile
Uretim yoresindeki beseri faktoriin birikim, deneyim, iiretim gelenekleri ve
tekniklerinden kaynaklanan 6zgiin gida ve el isi iirlinlerinden olugmaktadir. Bu tirlinler
taklitlerine karsi korunabilmek ve haksiz rekabete maruz kalmamak i¢in bir¢ok iilkede

yasal diizenlemelere konu olmustur (Tekelioglu ve Demirer 2008).
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Cogu tilkede geleneksel gidalar spesifik 6zellikleri nedeniyle énemli bir yere sahiptir.
Marketlerde genel bir kural olarak, geleneksel {iiriinler 6zel bir etiket ile diger
iiriinlerden ayrilmaktadirlar. Ozel etiketleme sistemleri ile iiretilmis iiriinleri tercih eden
tiikketicilerin {iriinlin orijini, ¢evre dostu iiretim prosesi, biyoliriin vb. bazi kalite

Ozellikleri icin fiyat 6demesi beklenir (Zecca ve Rastorgueva 2016).

Tiiketici bazli geleneksel iirlin tanimlayici kriterleri olarak;
- Aligskanliklar ve dogallik,
- Orijin,
- Proses kosullar1 ve detaylari,
- Ayirt edici tat sayilabilir.
Yukarida sayilan kritelere ek olarak, arastirmacilar dort kriteri daha geleneksel gidalari
tamimlamak i¢in kullanmaktadirlar (Kuhne vd. 2010, Guerrero vd. 2009, Zecca ve
Rastorgueva 2016). Bunlar;
- Lokalite (ulusal, bolgesel ya da lokal diizeyde iiretim sirasinda anahtar nitelikte
olan basamaklar)
- Otantiklik (otantik recete; hammaddelerin karistm miktarlarr, hammaddenin
orijini ve/veya Uretim prosesi)
- Uzun bir periyot ve siire (ticari olarak yaklasik 50 senedir ulasilabilir olmast)

- Gastronomik yapt ile kiiltiirel yap1 arasindaki iligki.

4.8 Cografi Isaretleme

Yoresel driinlerin adeta hukuki zirhlarmi olusturan cografi isaretler Dunya Ticaret
Orgiitii’ne gore “Belirgin bir niteligi, iinii veya diger ozellikleri yoniinden kékeninin

bulundugu yére, alan, bélge ya da iilkeyle ozdeslesmis bir iiriinii gosteren igaretlerdir.”

Olduk¢a uzun bir tarihi ge¢misi olan CI, Eski Misir’da piramitlerin yapiminda
kullanilan dayanikli tugla ve taslarin kokenlerini belirtmek i¢in, Eski Yunan’da ise

Thasos adasi saraplarinin kalite isareti olarak kullanilmislardir. Fransiz yasalarinca
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koken adi korunan ve iiretimi titizlikle denetlenen Rokfor Peyniri, 1070 yilindan beri

korunmaktadir (Tekelioglu 2012).

Cografi isaretlerin pazarlama araci olarak hizmet vermeleri, ¢cogu zaman “markalar” ile
karigtirilmalarina sebep olmaktadir. Genelde birbirini tamamlayic1 olmalarina ragmen,
dayandiklar1 kanunlar bakimindan temelde ¢ok farkli olan marka ve cografi isaretlerin
koruma sistemleri ise birbirine benzer niteliktedir. Markalar, iiretici bazinda belirli bir
kaynak gosterme giiciine sahiptir, bireysel bir miilkiyet hakki vardir, bir sahipten
digerine kolayca devredilebilir, her yerde iiretilebilir, koruma slresi talep Uzerine
uzatilir ve bu koruma bazen ciddi maliyetlere ulasabilir. Ancak cografi isaretler,
kesinlikle bir cografi alan belirtir, ortak bir miilkiyet hakki saglar, sadece urunin
kendisinin degil, ayn1 zamanda iiretim zinciri i¢inde yer alan diger {iriinlerin de katma
degerini artirir, s0z konusu cografi alandaki ilgili rlin ireticilerinden bir baskasina
devredilemez, koruma igin gerekli olan sartlar var oldugu siirece koruma devam eder

(Birinci 2008).

Yirminci yiizy1l baslarinda 6zellikle sarap tiretimi ve ticareti ile ilgili Fransa’da cografi
orijin adinin kayit altina alinmasi ile ilgili genel diizenlemelere rastlanmaktadir. Avrupa
genelinde ise cografi isaretli liriinlerin korunmasi ile ilgili yasa 6 Mayis 1919°da

uygulamaya girmistir (Caenegem 2003).

AB’nin 1992 yilinda yiiriirliige koydugu (EEC)No 2081/92 ve (EEC)No 2082/92
numarali Komisyon diizenlemesi ve bunlarin yerini alan 510/2006 sayili Tarim Uriinleri
ve Gida Maddelerinde Cografi Isaretlerin Korunmasi hakkindaki konsey tiiziigii ile
cografi isaretleme sistemi islemeye baslamistir (Tekelioglu 2012). GunUmdizde ise
21.11.2012 tarihli 1151/2012 sayili AB Parlamentosu ve AB Konsey Tiiziigii AB iiyesi
ilkelerin tiimiinde cografi isaret korumasi elde etmek icin, gida ve tarim iriinlerine
yonelik kalite duzenlemelerini konu almaktadir. 1151/2012 sayili Tiiziikk uyarinca,
iireticilerden olusan gruplar cografi isaret bagvurusunda bulunabilir. AB’ye basvuruda
bulunulacak cografi isaret eger AB iiyesi iilkelerden birine ait ise, oncelikle kendi
ulkesinde ulusal inceleme surecine tabi olur. Bu siirecin ardindan iiye iilkenin resmi

kurumu tarafindan AB Komisyonuna iletilir. AB Komisyonu bagvuruyu aldiktan sonra
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6 ay icinde incelemesini yapar ve varsa eksiklikleri bagvuru sahibine bildirerek
tamamlanmasini ister. Inceleme neticesinde kabul edilen basvurular AB Resmi
Gazetesinde ilan edilir, 3 ay i¢inde hakkinda itiraz yapilmayan ya da yapilan itirazi

incelenerek olumlu sonuglanan basvurular tescile baglanir ( Anonim 2015a).

AB Ulkelerinde ii¢ temel kalite damgas1 bulunmaktadir. Bunlar, Protected Designation
of Origin (PDO) Mense Adi, Protected Geographical Indication (PGI) Mahreg Isareti ve
Traditional Specialitiy Guaranteed (TSG) damgalaridir. Komisyon, PDO, PGI ve TSG
etiketlerinin (Sekil 4.4) tiiketiciler tarafindan tanimmmasimi saglamak igin ¢esitli
kampanyalar hazirlamistir. Bunlar, {riinlerin kaynak iilkesinin ve cografi yerinin

bilinmesi ve geleneksel iiriinlerin korunmast ile ilgili diizenlemelerdir (Halag 2002).

PDO: Orjinaline en uygun sekilde yetistirilmis {irtinlerin sahip oldugu bir logodur. PDO
siiflandirmasinda yer alan {irlinler hem tiretim, hem isleme ve hem de hazirlanmasi
asamasinda cografik 6zelliklerini korumaktadir.

PGI: Bu logoya sahip olan iirlinlerde hazirlama, isleme veya iiretim asamalarindan en
az birinde cografik 6zelliklerinin korunmus olmasi istenmektedir.

TSG: Bu logoya sahip olan iiriinler yetistirildikleri bolgedeki geleneksel 6zelliklerini

koruyan drinlerdir.

Sekil 4.4 Avrupa Birligi’nde kullanilan PDO, TSG ve PGI Logolar1

Avrupa Birligi iilkelerinde PDO/PGI/TSG logosunu igeren iirlinler arasinda; taze et,
peynir ¢esitleri, diger hayvansal iriinler (yumurta, bal, siit Uriinleri, tereyagi v.b.),

yaglar, meyve ve sebzeler, tahillar, balik, bira, bitki ekstraktlarindan yapilan cesitli
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icecekler, ekmek, pasta, kek, biskiivi, ¢ikolata ve sekerlemeler yer almaktadir. Bu
sistemler sayesinde iiriin tanitimi giivenli bir sekilde gergeklestirilmekte, tuketiciye bu

konuda garanti saglanmis olmaktadir (Turhan 2005).

AB (lkelerinde cografi isaretler kullanilarak 6zellikle yoresel tirlinlere ayirici nitelikler
kazandirilmaktadir. Boylece hem yoresel iriinlerin katma degeri artabilmekte, hem
tirline orijinallik kazandirilmakta, hem de cografi isaretler yoluyla kirsal kalkinmanin

ekonomik boyutuna katkilar saglanmaktadir (Kan ve Giilgubuk 2008).

AB’de aragtirma, gdsteri, yayim ve egitim faaliyetleri araciligiyla Avrupa geleneksel

gida iretim sistemlerinin kalitesini ve gilivenligini arttirmanin ve yeniliklerin

tanittminin  amaglandigi, birlestirilmis bir proje olan Truefood, 2006-2010 yillari

arasinda yiritilmis, projeyle;

o Tiiketicinin anlayisi, beklentileri ve yaklasimlarinin belirlenip dl¢iilmesi,

e Geleneksel gidalarin karakteristigine yonelik giivenlik ve kalite kriterlerinin
belirlenmesi,

e Geleneksel gida sanayine olasi yeniliklerin tanitilmasi,

e (ida giivenligini garanti altina alan yeniliklerin belirlenip, degerlendirilip,
sanayiye aktarilmasi,

e Beslenme kalitesini gelistiren yeniliklerin belirlenip, degerlendirilip, sanayiye
aktarilmasi,

e Geleneksel gida friinlerinde pazarlama ve tedarik zinciri gelisiminin
desteklenmesi,

e Geleneksel gida sanayine yenilikler konusunda etkin teknoloji transferinin

kolaylastirilmasi1 amaglanmigtir (http://uko.tubitak.gov.tr, 2010a).

Truefood Projesi’nin yanisira AB’de geleneksel gidalarin direkt olarak konu edildigi
veya geleneksel gidalar1 da ilgilendiren hususlarin yer aldigi, Basefood Projesi, Nu-
Age Projesi, Geglip Projesi gibi projeler geleneksel gidalarda farkindalik yaratma ve

Uretim sartlarinin iyilestirilmesi anlaminda 6nemli projelerdir.

48


http://uko.tubitak.gov.tr/

Tiirkiye’de iilke genelinde cografi isaretlerin 6nemi hakkinda farkindalik yaratarak
ideal bir cografi isaretler sisteminin kurulabilmesi, ydresel {irlinlere deger
kazandirilarak stirdiiriilebilir kirsal kalkinmanin desteklenmesi, kiiltiirel ve biyolojik
cesitliligin korunmasi konusunda c¢alismay1 kendine misyon olarak belirleyen Yoresel
Uriinler ve Cografi lIsaretler Tiirkiye Arastrma Agi (YUCITA), kuruldugu 2012
yilindan gilinlimiize, ulusal ve uluslararasi etkinliklerle, Tiirkiye’de cografi isaret
tescillerinin artmas1 ve cografi isaretli trlinlerin uluslararasi kuruluglar tarafindan

tescili konusunda ¢aba harcamaktadir (http://www.yucita.org, 2016a).

Yoresel iirlinlerin korunmast ve bu lriinlerin kaynagi olan kirsal alanlarda yasayan
insanlarin 6zellikle birlik igerisinde bunun avantajindan yararlanmasini saglamakta
cografi isaretler ara¢ olarak kullanilmakta, yoresel iriinleri ve Ozelliklerini ortaya
cikarmakta, yerelin 0zel iirlinlerini markalastirmakta, katma degerini ylikseltmekte ve
hem dreticinin gelirine, hem kirsal turizme ve hem de kirsal niifusun farkli is

alanlarinin olugsmasina katkida bulunmaktadir.

Fransa’nin giiniimiizde cografi isaretlerle ilgili uygulamanin en iyi gerceklestirildigi
tilke oldugu sdylenebilir. Fransa’da halen 610’u sarap, 191’1 tarim ve gida iirlinleri
olmak iizere toplam 801 {iriin CI korumas altinda olup, bu iiriinlerin {iretimini yapan
toplam 174.000 isletmenin cirosu 30-35 milyar €’ya ulagmaktadir (Tekelioglu 2012).
Fransa, sadece 45 ¢esit peyniri, 2 gesit tereyagl ve 1 kremasi iilkeye yilda tam 2.1

milyar euro kazandirmaktadir (http://www.brandassist.com.tr, 2010b).

Tescilli sarap sayisimin 532, toplam tescil sayisinin ise 773 oldugu italya’da ise bu
urtnlerden elde edilen ciro 12 milyar €’yu asmaktadir. Sadece parmezan peynirinin
yillik cirosu 1,5 milyar €’ya , CI’li iirinlerin iiretiminde calisanlarin sayisi ise
200.000°e ulasmaktadir (Tekelioglu 2012). Bunun sonucunda geleneksel gida ve
icecek cirolari, tiim gida iriinlerinde ylizde 66’lik bir paya sahip olmustur

(http://www.abvizyonu.com, 2010c).
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Ispanya sahip oldugu 154’ii sarap, 306 CI’li iiriinle AB siralamasinda iigiincii sirada

yer almakta ve bu iriinlerden 3,5 milyar € gelir elde etmektedir.

Sahip olduklart CI sayilar1 bakimdan Ispanya’yr 139’u sarap 233 CI’li iiriinle
Yunanistan, onu da 87’si sarap, 203 CI'li iiriinle Portekiz izlemektedir. Bu 5 akdeniz
tilkesi, AB’deki cografi isaretli iriinlerin % 80’inini olusturmaktadir (Tekelioglu

2012).

2012 itibariyle AB nezdinde saraplarda 1923, yiiksek alkollii ickilerde 326, gida ve
tarim Uriinlerinde 1078 tescilli cografi isaret bulunmaktadir. AB Komisyonu cografi
isaretlerin liretim ve satig verilerine iliskin yayimladigi en giincel raporu olan Ekim
2012 tarihli raporunda, cografi isaretli tirlinlerin satig ve ihracatina iliskin 2010 yilina
ait asagidaki veriler bulunmaktadir.

- AB’nin cografi isaretli iirlin satis1 2010 yilinda 54,3 milyar Avro’ya ulagsmstir.

- AB’nin giinci iilkelere yaptig1 11,5 milyar Avro’ya ulasan cografi isaretli
tiriin ihracatinin toplam gida ve igecek ihracatinin %15’ine denk gelmektedir.

- Avrupa’nin cografi isaretli Uriinlerinin %601, iriinlerin tretildigi Avrupa
iilkesinde satilmakta, %20’si baska bir AB iilkesinde satilmakta ve %20’si de
ihra¢ edilmektedir.

- AB’den ihra¢ edilen cografi isaretli liriinlerin %40’min Fransa, %25’inin
Ingiltere ve %21’inin Italya menseli oldugu, bu ii¢ iilkenin, AB’den ihrag
edilen cografi isaretli tiriinlerin %86’sm1 olusturdugu goriilmektedir (Anonim
2015a).

Cografi isaret tescilli Uriinlerin diinya ticareti i¢indeki yeri dikkate alindiginda bu
tirtinlerin taklit tiriinlere kars1 ulusal ve uluslararasi alanda korunmalarinin ne kadar

onemli oldugu anlagilmaktadir (Ozgiir 2012).

Tiirkiye’de son yillarda kirsal kalkinma, yerel ekonomik kalkinma c¢aligmalart hiz
kazanmis olsa da benzer cografyada bulunan AB iilkeleri ile kasilastirildiginda,

yoresel TUriinler acisindan daha zengin olan Tirkiye’de iirlinlere ayricalik
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saglanmasinda ve bdylece trilinlerin kirsal ekonomiye katkilarinin artirilmasinda

cografi isaretlerden yeterince faydalanilmadig: ortadadir.

4.9 Globallesme ve Glokallesme

Globallesme, diger bir tabirle kiiresellesme, iilkeler arasindaki sosyal, siyasal, ve
ekonomik iliskilerin yayginlasmasi, farkl kiiltiirlerin daha iyi taninmasi baglaminda,
birbiriyle yakindan iligkili olgular1 icermektedir. Bu durum sadece ekonomik degil,
kiiltiirel degerlerin de diinya ¢apinda yayilmasi anlamina gelir ki, bu da maddi ve
manevi kiiltiir unsurlar1 arasinda gozle goriiliir anlamda net ayrimlar yapilmasini
olanaksiz kilar (Sili 2009). Kiiresellesmenin birbiriyle iligkili ii¢ unsurdan olustugu
sOylenebilir. Bunlar; piyasalarin genislemesi, devletlere ve kurumlara meydan okumasi
ve yeni sosyal ve politik akimlarin dogusu. Bunlar birbirlerini ikame eden teorik
yaklagimlar olmayip, kiiresellesmenin farkli yonlerini ifade ederler (Kaya 2009). Tarih
icinde bir takim yoresel gidalar ilk iretildigi yerel alanlarin disina tasarak, hatta tiim

diinyaya yayilarak global tiriinler haline gelmislerdir.

Dom Pérignon adli kesis, iklimi ¢ok sert olan ve sarabin tam olarak olgunlasamadigi
Fransa’nin kuzeyindeki Champagne bdlgesinde, i¢inde sarap bulunan siselere biraz
pancar sekeri, biraz da maya katip, sisenin agzin1 mantarla sikica kapatarak ikinci kez
mayalanmaya birakmis, sampanya ortaya ¢ikmistir. Dom Pérignon’dan yaklasik 150 yil
sonra 19. yiizyilin ortalarinda italya’da da Dom Pérignon’un bulup gelistirdigi yontemle
tretime baglanmigtir. Dom Pérignon’un miikemmelliyetciligi sampanyay1 saraylara
sokmay1 basarmis olsa da, sampanyay1 diinya ¢apinda bir sarap yapan Avrupa tarihine
“dul” (veuve) lakabiyla gecen azimli bir kadindir. 1805°de heniiz 27 yasinda iken
kucagindaki bebekle dul kalan Nicole-Barbe Clicquot-Ponsardin sampanya tiretimini
endiistrilestirerek kocasinin kiigiik saraphanesinden diinyanin en taninan sar1 etiketlerini
tasiyan sampanyalart yapan ve pazarlayan bir biiyiikk marka (Grande Marque)

yaratmustir (http://www.smileturkiye.com, 2014).
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Napolili firincilar 250 yil 6nce, ince hamurun iizerine birtakim malzemeler ekleyerek
fakir insanlar icin basit bir yemek pisirmisler, adina pizza dedikleri bu yiyecek
soylularin da ilgisini ¢ekince genis kitlelere yayilarak global bir iiriin haline gelmistir

(Anonim, 2006b).

Tiirkiye’ye Ozgii geleneksel bir {irlin olan lokum yaygin kanaate gore Osmanli
doneminde 18. yiizy1l sonu veya 19. yiizyil baslarinda yapilmaya baslanmistir. Onceleri
akide sekeri gibi sert seker iiretimi yapan Haci Bekir Efendi rivayete gore sert
sekerlerden sikilan l.Abdiilhamit'in yumusak sekerleme istegi lizerine agilan bir yarisma
neticesinde lokumu icat etmistir. Osmanli déoneminden bu yana olduk¢a ragbet goren
lokum 1980°li yillarda ithalat artis1 ve serbest piyasa pazar modeli sonucu bir donem
yerini ¢ikolataya biraksa da giinlimiizde lokuma olan ilgi yeniden artmis goriinmektedir

(Diizgiin ve Yilmaz 2016).

Globallesme’nin yanisira giiniimiizde dikkati ¢eken bir diger olgu da glokallesme
(yerellesme) kavramidir. Glokallesme kavrami, kiiresel firmalarin uluslararasi
faaliyetlerinde yerel taleplere karsilik vermeye baslamasinin bir sonucu olarak ortaya
cikmistir. Global pazarda ticaret yapan firmalar, iiriin ya da hizmetlerini yerel kiiltiire
uyarlayarak, kiresellesme ve yerel kiiltiir etkilerinin birlestigi, dengeli bir sentez
ortaya ¢ikarmislardir (Kazangoglu vd. 2011). Glokallesme kisaca, uluslararasi
iliskilerde global gerceklerden hareket ederek global diisiinmeyi, disa agilmayi, diinya
ekonomisi ile biitlinlesmeyi; tilke icinde ise merkezi yonetim kanaliyla ekonomiyi ve
siyaseti yoOnlendirme vyerine, yerel yonetimleri daha fazla giclendirmeyi ifade
etmektedir (Olgun 2007).

Pazarlarin kiiresellesmesinde temel neden olan hiper ve siiper marketler, krizlerden
gerekli dersi almakta gecikmemis ve raflarinda yoresel iiriinlere giderek artan bir
bicimde yer vermeye baglamiglardir. Bu nedenle kiiresellesme ve yerellesme
birbirlerinden ayrigsmaktan c¢ok birbirlerini tamamlamaktadir. Sinirli bir yerel talebe

sahip olan bircok yoresel iiriin, kiiresel piyasaya acgilarak satislarini arttirmayi
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amaglamaktadir. Diger taraftan, kisith bir kiiresel talebe sahip olan kiiresel {iriinler de

satiglarini arttirmak i¢in yerel piyasalara girmeye ¢aligmaktadirlar.

Ozetle, birgok ydresel iiriin kiiresellesmeye ve bircok kiiresel iiriin de yerellesmeye
ihtiya¢ duymaktadir. “Kiiresel diisiin yerel davran” ya da “yerel diisiin kiiresel davran”
diisiince sistemine dayanan glokallesme kavrami, kiiresellesmeyi ve yerellesmeyi
eszamanli kabul eder ve biitiinlestirir. Yerel/tipik iirtinler kiiresel piyasada varolan bazi
bosluklarda kiiresellesebilir ve kiiresel iiriinler yerel piyasalara uygun adaptasyonu
saglayarak yerellesebilir. Bu tip iiriinler glokallesme kavrami altinda yatan glokal
urtnlerdir. Sdrdirilebilir kalkinma ve adil ticaret gibi gelismeler de, kendisi de

kiiresellesen yoreyi gliclendirmektedir.

Son yillarda tiim diinyada ve Ozellikle Avrupa’da gida tiiketiminde en dinamik
sektorlerden birisi olarak, yoresel Urlinler sektorli gosterilmektedir (Tekelioglu ve
Demirer 2008) .

Pazar paymni artirmak isteyen global isletmeler, pazarlama iletisim stratejilerinde
tikketicilerin satin alma davranisin1 etki eden kiiltiirel faktorleri ve bunlardaki
degisimleri dikkate almak zorundadirlar. Giiniimiizde bu isletmelerin, yerellesme
stratejilerini benimseyerek ticaret yaptiklari bolgelere 6zgii taktikler gelistirdikleri

g6zlenmektedir.

Coca Cola, Burger King, McDonald’s, Nestle gibi sirketler, ‘tiiketiciye daha yakin
olma’ yaklasimmi benimseyerek, yeni uygulamalara girmislerdir. Ornegin
McDonalds’m Tiirkiye’de McTurca ve ayran; Italya’da Expresso ve soguk pasta;
Hollanda’da vejeteryanburgerler; Filipinler’de McSpagetti; Hindistan’da sebzeli Mc
Nuggets ve koyunetli Big Mac meniileri, Burger King’in Sultan Meniisii, Algida’nin
Carte d’Or markas1 altindaki Tiirk mutfaginin farkli lezzetleri ve tatlari, glokal
pazarlama yaklasimimi gosteren basarili glokal iirtin 6rnekleri arasindadir (http:/

www.sobiad.org, 2012c¢).
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Robertson glokallesme terimiyle kiiresellesmenin heterojen yoniinii 6ne ¢ikarmaktadir.
Bu tanima gore kiiresellesme yerel olan ile kiiresel olanin i¢ ice gecmesi sureti ile
isleyen bir siirectir ve icinde yerelligin kesfini tagimaktadir (Yurdakul vd. 2004).
Glokallesme kavramiyla birlikte yerel Urinlerin yerel vizyondan kiresel vizyona

gecisi, yerel Uirtinler ve bu tiriinlerin tretildigi bolgeler i¢in bir firsat niteligindedir.

4.10 Turizm Yéoresel Uriin Tliskisi

Turizm gelirlerinin iilke ekonomilerindeki yeri giinden giline artmaktadir. Yirminci
yiizyildan itibaren biiyiik bir ekonomik getiri olusturan turizm faaliyetlerinin ilerleyen
yillarda da biiyiimeye devam edecegi Ongodriilmektedir. Artan ekonomik getiri ile

birlikte sektordeki rekabette siddetlenmektedir (Dogan 2012).

Gilinlimiiz turizminde, geleneksel degerler 6n plana ¢ikmaya baslamis ve turist
tercihleri de bu yonde yerel degerlerine sahip ¢ikan bolgelere dogru yon degistirmeye
baslamistir. Burada yerel degerlerin korunmasi kavrami 6n plana ¢ikmaktadir. Bunun
yanisira turizm sektorliniin, tarim ve sanayi gibi sektorlerde gelisme gosteremeyen
fakat yiiksek bir turizm potansiyeline sahip bolgelerin yerel gelisimine katkida
bulunabilecegi de goriilmektedir. Burada, yoreye ozgii gidalarin, bodlge imajim
giiclendirerek turizme katki saglayacagi, neticesinde bolgesel ve kirsal kalkinmada

arag gorevi iistlenebilecegi goriisii 6n plana ¢ikmaktadir (Mercan ve Uziilmez 2014).

Turizmin birlikte anildig1 bir diger kavram da gastronomidir. Gastronomi turizmi;
diger toplumlarin kiiltiirlerini yiyecekleri aracilifiyla 6grenmek, farkli yorelere ait
yiyecek ve icecekleri tatmak amaciyla seyahat etmek seklinde agiklanabilir (Sarusik ve
Ozbay 2015). Gastronomi turizmi, yiyecek icecek ve turizm arasindaki iliskinin
saglikli sekilde kurulmasimi saglar ve bu sayede yalnizca ekonomik degil, yerel
kimligin ve kiiltiiriin giiclenmesine de katkida bulunarak yerel kalkinmayr destekler
(Bucak ve Ates 2014). Tiirkiye turizm sektoriiniin belli bir sezona bagli kalmadan tim
yila ve iilkeye yayilabilmesi i¢in gastronomi 6nemli bir {iriin olarak goriilmektedir.

Gastronomi turizminde cografi isaretli {riinlerden etkin bir sekilde yararlanilmali,
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yoresel gidalarin tanitildig: festivallerin ulusal ve uluslararast alanda tanittimina énem
verilmelidir (Bucak ve Aract 2013). Tirk mutfaginin gastronomi alanindaki
potansiyeli son derece yiiksektir. Bunun en iyi kanitlarindan biri de, Gaziantep ilinin,
yaraticiligi ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel siirdiiriilebilir kalkinmanin stratejik
bir faktorii olarak belirlemis sehirler i¢inde ve arasinda uluslararasi igbirligini
gelistirmeyi hedefleyen ve bdylelikle UNESCO’nun kiiltiirel ¢esitlilik ideallerini
destekleyen UNESCO yaratici sehirler agina dahil olarak diinyadaki 17 sehir arasina

girme basarisin1 gosterebilmis olmasidir (http://unesco.org.tr, 2016b).

Gastronomi turizmi ile kiltir turizmi de birarada incelenmesi gereken bir konudur.
Kiiltiir turizmi dar anlamiyla degisik kiiltiirleri tanimak i¢in yapilan seyahat olarak
tamimlanmaktadir. Oren turizmi, kongre turizmi, inang turizmi en yaygin olan kiiltiir

turizmi gesitlerindendir (Giileryiizlii 2008).

Alternatif turizm secgeneklerinden bir digeri de Tiirkiye’deki potansiyeli oldukg¢a
yiiksek olan termal turizmdir. Termal turizm, dogal olarak belli bir sicakliga sahip,
faydali minerallar igeren sifali sularin, bulundugu yorelerde, yoreye 6zgii iklim sartlari
icerisinde gergeklesen (ilban vd. 2008), mineralize termal su banyosu, icme,
inhalasyon, ¢amur banyosu gibi ¢esitli tiirdeki yontemlerin yaninda, iklim kiirti, fizik
tedavi, rehabilitasyon, egzersiz, psikoterapi, diyet gibi destek tedavilerini de kapsayan
turizm hareketi olarak tanimlanmaktadir (Edinsel ve Adigiizel 2014). Termal turizm
icin bolgeye giden insanlar ayni zamanda konaklama, yeme-igme gibi turizm
faaliyetlerinden de yararlanmakta, alternatif turizm tiirlerinin genel bir faydasi olarak
da turizm pazarinin cesitlenmesine ve dolayisiyla ekonomik kalkinmaya katk:
saglamaktadir (Hemidov 2012). Termal turizm master planinda yer alan uzun vadeli
hedefler de, Tiirkiye’nin Avrupa kitasinda termal turizmde zirve iilke olmasi, termal
turizm igin gelen turist sayisinin 15 milyona ulastirilmas1 ve 500 bin termal tesisin

isletmeye ac¢ilmasi hedeflenmektedir (Belber ve Turan 2015).
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Glinlimiizde turizm aktivitelerini ¢esitlendirmede yayginca basvurulan bir diger alan
ise kirsal turizmdir. Burada ana hedef kirsali turizme agmak ve niifusun bir kismini
tarim ile birlikte turizm alaninda da istihdam ederek kirsal kalkinmaya destek olmaktir.
(Kesici 2012). Kirsal turizm, tarimsal yada yerel degerlerle bir arada hosca zaman
gecirmeyi amag edinen turistlere, beklentileri dogrultusunda kiiciik dlgekli isletmelerde
konaklama, yeme-igme ve diger hizmetlerin sunuldugu ve kiigiik yerlesimlerde
gergeklestirilen faaliyetler biitiiniidiir. Burada bazen turistik faaliyetin gerceklestigi
kirsal alan ve Ozellikleri 6n plana ¢ikarilirken, bazen de turistlerin turistik yerden
beklentileri 6n plana ¢ikarilmaktadir (Kusat 2014). Kirsal turizm, kirsal kalkinmanin
temel araglarindan biridir ve Ozellikle tarimsal faaliyetlerin yogun oldugu yerlerde,
ciftcilerin asil ugras1 olan tarimi terk etmeden, yorenin sahip oldugu dogal, sosyo-
kiltirel ve tarihsel degerleri, turizm amacgli kullanarak kendilerine bir ek gelir
saglamak ve refah diizeylerini yiikseltmeyi hedeflemektedir (Ceken vd. 2007). Turkiye
son zamanlarda kirsal turizm ile ilgili olarak diinyadan ve 6zellikle AB iilkelerinden
taleplerle karsi karsiya kalmaktadir. Dogal giizellikler, akarsular, goller, bitki
topluluklari, magaralar, yoresel mimari, tarihsel degerler, kiiltiirel farkliliklar, yerel
organizasyonlar, kOy yasami, el sanatlari, geleneksel mutfak kiiltiirii, tarimsal
faaliyetler, yoresel lezzetler daha birgogu marka olarak tanitilmali ve kirsal turizme
kazandirilmalidir (Aydin 2012).

Turkiye iklim ve cografi yap1 Ozellikleri nedeniyle turizm potansiyeli ve gesitliligi
yiiksek ulkelerden biridir. Tirkiye’de yaygin olarak goriilen kitle turizminin yanisira
son yillarda alternatif turizme artan ilgi ile beraber, insanlarin yoresel iiriinlere olan
ilgisinin de arttig1 goriilmektedir. Sonug olarak yoresel (riin sektorinun turizm sektori

ile dogrudan iligki i¢inde oldugu unutulmamalidir.

Yoresel drinleri ilgilendiren bir diger akim ise ana ilkelerinden biri de “Yerel Uriin

Uretiminin Korunmas1” olan cittaslow (yavas sehir, sakin sehir) modelidir.

Sakin sehir hareketi, 1986 yilinda hizli yemek (fast food) hareketine karsi bir halk

hareketi olarak Italya’da baslayan yavas yemek hareketinin bir uzantis1 olarak ortaya
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cikmistir. Burada, diinyay1 aynilastiran kiiresellesmeye karsi, insan odakli, yerele 6zgii
olan1 ortaya ¢ikarmayi amaclayan bir model ortaya konulmaktadir. Geleneksel {iretim
tarzi, geleneksel tatlar veya geleneksel sunum gibi bircok alan tek tek yada birarada

uygulama konusu olabilmektedir (Karakas Oziir 2016).

Gul vd. (2015) calismalarinda sakin sehir hareketinin ayn1 zamanda yerel bir kalkinma
modeli oldugunu ifade etmiglerdir. Ancak bu modelin siirdiiriilebilir olmasi igin,
tasima kapasitesinin korunmasi ve kaynaklarin gereginden fazla harcanmamasi
gerektigini vurgulamiglar ayn1 zamanda sakin sehir modelinin, aynilagmis yasamsal
Ogeler icerisinde, 6zgiin degerlerle 6n plana ¢ikan insanin yasam sartlarinin, daha
temiz, daha diizenli ve yasanilasi bir ortama kavusmasi i¢in de bir firsat niteligi

tasidigini belirtmislerdir.

Tiirkiye’de ve diinyada bircok basarili uygulamasi olan cittaslow caligmalarinin
olmazsa olmaz kriterlerinden biri olan slow food yaklasiminda ise yerel Grunler ve
tilketimi konusunda bilinglendirme egitimi verilmesi, yerel tohumlar ile {iretimin
desteklenmesi, yerel yemeklerin kitap, brosiir, CD vb. sekilde bastirilmasi, yerel {iriin
pazarlariin kurulmasi, yerel halkin bu pazarlarda triinlerini satarak gelir saglamasi,
yerel Uriinlerin miizelerde sergilenmesi, yerel iriinlerin fuar, panaywr, festival ve
benzeri etkinliklerde sergilenmesi, yoresel yemek yarigmalari, restoranlarda yoresel
yemeklerin sunulmasi vb. seklinde uygulamalar karsimiza ¢ikmaktadir (Pajo ve Ugurlu

2015).

Mutdogan (2010) c¢alismasinda, Tirkiye’de ilk cittaslow tinvanini alan ilge olan
Seferihisar 6rnegi tizerinden sakin sehir hareketini incelemis, ilgenin insan, doga, ¢evre
ve yapilt cevrenin slirdiriilebilirlik kavrami dikkate alinarak tasarlandigi oOrnek
uygulamalardan biri oldugunu belirtmis, ilge halki tarafindan benimsenen hareketin
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel anlamda yasam kalitesini arttirdigin1 vurgulamustir.
Seferihisar il¢esinde yavas sehir kriterleri dogrultusunda hayata gecirilen “Seferipazar”
Ozgiin bir {iretici pazar uygulamasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Basarili bir kadin

girisimciligi 6rnegi olan, Hidirlhik Tarimsal Kalkinma Kooperatifi’'nin kurdugu
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seferipazar e-ticaret uygulamasiyla, ilgeye ait yerel iirlinlerin ulusal boyutta satis
yapilmakta, bu sayede ilgeye hem ekonomik bir katki hemde tanitim katkisi saglanmig
olmaktadir (Hekimci 2015). Gunumizde 11°i Tirkiye’de olmak iizere, 30 farkli
tilkede, 208 sehir cittaslow olarak ilan edilmistir (http://cittaslowturkiye.org, 2016c).

4.11 Yoresel Uriin Mevzuati

Tiirkiye’nin de taraf oldugu 1883 tarihli “Sinai Miilkiyetin Korunmas1 Hakkinda Paris
Sozlesmesi” (Paris Convention for the Protection of Industrial Property) yoresel
urtinlerin cografi isaretlerle korumaya alinmasi ile ilgili hitkiimler igeren ilk uluslararasi

antlasmadir.

Paris Sozlesmesi ile kaynak belirten isaretlerin iiriinli oldugundan farkli bir bolgeden
kaynaklandigin1 gostermesi yasaklanmis ve dogrudan veya dolayli sekilde ortaya
cikabilecek sahte kullanimlar karsisinda uygulanacak yaptirimlar belirlenmistir. Bu
yaptirimlardan kasit Paris Sozlesmesi’'ne taraf iilkelerde yapilan ithalat sirasinda sahte
kaynak isaretinin hukuk dis1 bir sekilde kullanildigi durumda {iriinlere el koyma

seklinde ortaya ¢ikan uygulamadir (iloglu 2014).

Paris Sozlesmesi’nin cografi igaretlere yeterli koruma saglamamasi nedeniyle 1891
yilinda imzalanan Madrid Anlasmasi’nda (Madrid Agreement Concerning the
International Registration of Marks), cografi isaretlerle ilgili bir birlik olusturulmustur.
Bu birligin amaci, anlasmaya dahil olan iilkelerde mallarin kaynag ile ilgili sahte ve
yaniltict isaretlerin kullanilmasini 6nlemektir. Madrid Anlagsmasi’nda cografi isaretlere
saglanan koruma Paris Sozlesmesi’nin sagladigi korumanin pek de Otesine
gecememistir. Madrid Anlagsmasi’nin Paris Sozlesmesi’ne gore sagladigi ek koruma,
halki yaniltabilecek isaretlerin kullanilmasi1 durumunda gerekli 6nlemlerin alinmasidir

(Gokoval1 2007).

1958’de imzalanan Mense Adlarmm Korunmasi ve Uluslararast Tescili I¢in Lizbon

Anlagmasi (Lisbon Agreement for the Protection of Appellations of Origin and their
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International Registration), Paris Sozlesmesi ve Madrid Anlagsmasi gergevesinde
saglanan mahreg isareti korumasini bir adim ileri gotlirmiistiir. Anlasma, mense adlarin
bircok iilkede birden kabul edilmesini ve korunmasinmi hizlandirmak amaciyla tiim
diinyada ihtiya¢ duyulan uluslararasi bir sistemi kurmak amaciyla olusturulmustur. Uye
her iilkenin ulusal olarak tescil ettigi cografi isaretin diger iiye llkelere bildirimi
sayesinde ulasilacak uluslararasi tescil ile cografi igaretlerin diinya ticaretinde usulsiiz

kullaniminin engellenmesi diistiniilmektedir (Coskun 2001).

Tiirkiye’nin de taraf oldugu 1995 yilinda yiiriirliige giren Ticaretle Baglantili Fikri
Miilkiyet Haklar1 Antlasmasi — TRIPS (The Agreement on Trade-Related Aspects of
Intellectual Property Rights), fikri ve smnai miilkiyet haklarinin korunmasi agisindan
cok Onemli bir gelismeyi temsil eder. TRIPS ile birlikte fikri miilkiyet haklarmin
korunmasi ile ilgili konularda asgari standartlar belirlenerek taraf devletlerin

mevzuatlarinin da en azindan bu standartlar dogrultusunda gelistirilmesi amaglanmaistir.

Cografi isaretler konusunda, anlasmanin 22. maddesinde her ne suretle olursa olsun, bir
malin mensei konusunda tiiketiciyi yaniltacak kullanimlarin engellenmesi gerektigi
belirtilmistir. Aynt maddede, bu korumanin kapsami daha da genisletilerek, TRIPS
anlagsmasina, haksiz rekabet ilkesi kapsaminda Paris Sozlesmesinin 10. maddesine
yapilan atifla giren haksiz rekabet hallerinde de cografi isaretlerin korunmasi gerektigi
vurgulanmugtir. Ayrica Uye Ulkelere, mevzuatinin elvermesi durumunda veya diger bir
tiye lilkenin talebi iizerine, iilkelerinde tescil edilmek istenen bir marka basvurusunu

reddetme ya da eger tescil edilmis ise gecersiz kilma ylikiimluliigii getirilmistir.

Anlagmanin 23. maddesinde, Sarap ve Alkolli igkilerde kullanilan cografi isaretler
konusuna ayr1 bir madde baglaminda deginilerek ek bir koruma 6ngdriilmiistiir. Menselt,
cografi isarete konu yer olmayan sarap ve alkolli ickiler bakimindan yaniltict cografi

isaretin kullanilmasinin 6nlenmesi gerektigi belirtilmistir (Bagirlar 2015).

Tirkiye’nin sahip oldugu zengin yoresel iirlin varliginin korunabilmesi i¢in gerekli

yasal dizenleme, 27.06.1995 tarihinde vyiiriirliige giren 555 sayili Cografi Isaretlerin
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Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname ile gerceklestirilmistir. Yasa
tescilleri vermek {lizere Tiirk Patent Enstitiisii’'nli gorevlendirmistir (Tekelioglu ve
Demirer 2008). Bu kanun hiikiimiinde kararnamenin amag¢ ve kapsami “Dogal iiriinler,
tarim, maden ve el sanatlari {riinleri ile sanayi UrUnlerinden bu Kanun Hikmunde
Kararnamede yer alan tanimlara ve kosullara uygun her tiirlii iirlinlin cografi igaretlerle
korunmasina iligkin kurallar1 ve sartlar1 kapsar” seklinde belirlenmistir. 555 sayili KHK
ile ayn1 donemde ¢ikan 556 Sayili Markalarin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hitkminde
Kararname’de de cografi isaretlerin korunmasina yonelik hususlara yer verilmis, cografi
isaretlerin miilkiyet hakkinin marka seklinde tek bir kisiye verilemeyecegi ve
markalarin cografi kaynagi yaniltict sekilde olamayacagi gibi hususlar hiikme

baglanmustir.

Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname’nin uygulama

seklini gosteren yonetmelikte;

Cografi Isaret : Belirgin bir niteligi, iinii veya diger ozellikleri itibariyle kokenin

bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir iirlinii gosteren isaretleri,

Mense Adi : Bir {irlinlin cografi siirlar belirlenmis bir yore, alan, bolge veya ¢ok 6zel
durumlarda tilkeden kaynaklanmasi, tiim veya esas nitelik veya 6zellikleri bu yore, alan
veya bolgeye 0zgii doga ve beseri unsurlardan kaynaklanmasi, tiretimi, islenmesi ve
diger islemlerinin timuyle bu y6re, alan veya boélge sinirlari i¢inde yapilmasi kosulu ile

o0 ydre, alan veya bdlge adini,

Mahreg Isaret : Bir iiriiniin cografi simirlar1 belirlenmis bir yore, alan veya bdlgeden
kaynaklanmasi, belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri itibariyle bu yore, alan
veya bolge ile 0zdeslesmis olmasi; liretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az
birinin belirlenmis yore, alan veya bdlge smirlari i¢inde yapilmasi kosulu ile o ydre,
alan veya bolge adini, ifade etmektedir seklinde tanimlanmistir (Anonim 1995a;

Anonim 1995b).

60



Tiirkiye’deki meveut uygulamadaki cografi isaret tescil siireci sekil 4.5’de verilmistir.

Cofirafi isaret Bagvurusu

l
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J' Eksiklik Eksiklik
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incelemesi 3 Ay)
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Yayin
" N
itiraz itiraz BBEUUTU ‘S'Tlhibine
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Y
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Garls Sorma
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Sekil 4.5 Cografi isaret tescil siireci (Anonim 2016d)
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29.01.2015 tarih ve 29251 sayili Resmi Gazete’de yayinlanarak yiiriirliige giren 6585
sayil1 Perakende Ticaretin Diizenlenmesi Hakkinda Kanun’un 12.maddesinin tguncu
fikrasiyla, “ Hizli tiiketim mallarmin satisinin  yapildigi biiyiik magaza ve zincir
magazalar ile bayi isletme ve 6zel yetkili isletmelerde satis alanlarinin en az ylizde
birine tekabll edecek sekilde raf alani, magazanin bulundugu ilde iretilmesi kaydiyla
cografi isaretli olarak tescil edilen veya cografi isaretli olarak tescil edilmemis olsa bile
meslek kuruluslarimin uygun gorisii alinarak ticaret il miudiirliiklerince belirlenen
hizli tiiketim mal1 niteligi tasiyan yoresel {riinlerin satisina  ayrilir.” hiikmi
getirilmistir. Kanunun ceza hiikiimleri kismimnin 18.maddesinin birinci fikrasinin ( f)
bendinde ise, raf tahsisi ise ilgili hiikiimlere aykir1 hareket edenlere, her bir magazasi ya
da subesi i¢cin yirmi bin Tirk Lirasi, aykiriligin otuz giinden az olmamak iizere
Bakanlikca verilen siire icerisinde giderilmemesi halinde bu tutarin iki kat1 idari para

cezasti verilecegi hiikme baglanmigtir (Anonim 2015b).

06.08.2016 tarih ve 29793 sayili Resmi Gazete’de yayinlanarak yiirtrliige giren
Perakende Ticarette Uygulanacak ilke ve Kurallar Hakkinda Yonetmelik’inin 11.
maddesinde yoresel Urtinlere raf tahsisinin ne sekilde olacagi, tiretici ve tedarik¢ilerin
perakende isletmeye basvuru sekli gibi konulara yer verilmistir. Ayn1 yonetmeligin 12.
maddesinde ise Ticaret 11 Miidiirliigii’niin yo6resel trtinler ile Uretici ve tedarikgilerini, o
ildeki ticaret ve sanayi odalar1 veya ticaret odalari, esnaf ve sanatkarlar odalari birligi,
ziraat odalar1 ve varsa ilin en fazla iiyeye sahip tiiketici Orgiitiiniin Onerilerini alarak il
diizeyinde belirleyecegi ifade edilmis, yoresel iriinler ve bu driinlerin iretici ve
tedarikgilerinin listelerinin ne sekilde olusturulacagi, ve ne sekilde giincellenecegi

hiikkme baglanmistir (Anonim 2016€) .

Tiirkiye’deki gida zenginligine ragmen, cografi isaret almis (Cizelge 4.5) ya da henuz
bagvuru asamasinda olan yerel iriinlerin sayisi var olan yerel irlin potansiyeli

diisiintildiiglinde olduke¢a diisiik seviyededir.
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Cizelge 4.5 TPE tarafindan
(http://www.tpe.gov.tr, 2016f)

edilmis cografi isaretli gida

urinleri

Adana Kebabi Isabey Cekirdeksizi (Uziim)
Adapazari Dartili Keskek Iskilip Dolmasi

Adapazari Islama Koftesi Iskilip Tursusu

Afyon Kaymagi Ispir Kuru Fasulyesi

Afyon Pastirmasi Ipsala Pirinci

Afyon Sucugu Inegol Kofte

Akcaabat Koftesi Isabey Cekirdeksiz Uziim

Akhisar Domat Zeytini

[zmit Pismaniyesi

Akhisar Uslu Zeytini

Kadinhani Tahinli Pidesi

Akkus Seker Fasulyesi

Kale Biberi

Aksehir Kirazi Kalecik Karas1 Uziimii
Anamur Muzu Karnavas Dut Pekmezi
Andirin Tirsigi Kars Kasari

Antakya Kiinefesi Kayseri Mantisi

Antep Baklavasi Kayseri Pastirmasi

Antep Fistig1 Kayseri Sucugu

Arapgir Kohnii Uzimii Kesan Satir Et

Aydin Kestanesi Kirkaga¢ Kavunu

Aydin Inciri Konya Etli Diigiin Pilavi
Ayvalik Zeytinyagi Kilis Katmeri

Bafra Pidesi Malatya Kayisisi
Balikesir Hosmerim Tatlis1 Maras Biberi

Bayrami¢ Beyazi Maras Tarhanasi
Bergama Kozak Cam Fistig1 Mardin Ikbebet
Beypazar1 Kurusu Mardin imlebes (Badem Sekeri)
Bodrum Mandarini Mardin Kaburga Dolmasi
Bozdag Kestane Sekeri Mardin Kibe

Burdur Ceviz Ezmesi

Mardin Sembusek

Burdur Sis Koftesi Mersin Cezeryesi
Caglayancerit Cevizi Merzifon Keskegi
Cay Ilgesi Visnesi Mut Kayisisi (Yas Sofralik)
Celikhan Tatuni Niksar Cevizi

Cimin Uzimii Nizip Zeytinyagi
Corum Leblebisi Oltu Cag Kebabi
Cubuk Tursusu Osmaniye Yer Fistig1
Denizli Leblebisi Odemis Patatesi
Develi Civiklis Pervari Bali
Diyarbakir Karpuzu Raki

Diyarbakir Orgii Peyniri Safranbolu Lokumu

Edirne Beyaz Peyniri

Safranbolu Safranm

Edirne Tava Cigeri

Salihli Kirazi

Edremit Kdrfez Bolgesi Zeytinyaglari

Salihli Odun Kofte

Ege Inciri / Aegean Fig

Samsun Kaz Tiridi

Ege Sultani Uziimii / Aegean Sultanas

Samsun Simidi

Elazig1 Okiizgozii Uziimii

Siirt Biiryan Kebabi
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Cizelge 4.5 TPE tarafindan tescil edilmis cografi isaretli gida iriinleri devam
(http://www.tpe.gov.tr, 2016f)

Erzincan Tulum Peyniri Siirt Fistig

Erzurum Civil Peyniri Siirt Perde Pilavi
Erzurum Kadayif Dolmasi Sivas Koftesi

Erzurum Kiiflii Civil Peyniri (Gogermis) Sanliurfa Biberi

Eskisehir Cigboregi Sanlrfa Cigkofte

Ezine Peyniri Tarsus Beyazi Uziim Topacik
Finike Portakali Tarsus Salgami
Geleneksel Turk Ahududu Likord Tarsus Yayla Bandirmasi
Geleneksel Turk Cilek Likori Taskoprii Sarimsagi
Geleneksel Turk Gul Likori Tavsanli Leblebisi
Geleneksel Tiirk Kayis1 Likorii Terme Pidesi

Geleneksel Tiirk Visne Likorii Tokat Kebabi

Gemlik Zeytini Tomarza Kabak Cekirdegi
Giresun Tombul Findig Turhal Yogurtmaci
Giimiishane Dut Pestili Tiirk Rakisi

Giimiishane Komesi Yamula Patlicani

Gliney Ege Zeytinyaglari Yozgat Arabasisi

Hellim / Halloumi Yozgat Parmak Coregi
Inegdl Kofte Zile Pekmezi

Turkiye ile benzer cografyada bulunan AB (yesi Akdeniz iilkelerinin sahip oldugu
cografi isaretli, 6zellikle sarap ve peynir sayilarinin oldukca yiiksek olmasina ragmen,
Tiirkiye’deki CI bagvurularmin daha c¢ok yoresel yemek ve tarimsal {iriin agirlikl
oldugu goriilebilir. Benzer ya da ayni iiriinlere birden fazla cografi isaret verilmesi
ve/veya birden fazla basvuru olmasi (Kemalpasa Tatlis1 / Mustata Kemalpasa Tatlist,
Raki / Tiirk Rakisi), tescil islemlerini giiglestirmekte ve zaman zaman konunun adli

vakalara (Antep Fistig1/ Siirt Fistig1 6rnegindeki gibi) donlismesine neden olmaktadir.

Bu tezin arastirma alani igerisinde yer alan Beypazar ilgesine 6zgl Kuru, cografi
isaret tescil belgesi (Ek-1) almis olup (http://www.tpe.gov.tr, 2013a), Beypazari
Havucu, Beypazar1 Havu¢ Lokumu, Mumbari, Sikma Pigmaniyesi ve Tathi Sucugu
triinleriyle ilgili cografi isaret basvurulari ise basarili neticelendirilememistir

(http://www.tpe.gov.tr, 2011a).

Gida ve yem giivenilirligini, halk sagligi, bitki ve hayvan sagligi ile hayvan islah1 ve

refahini, tiiketici menfaatleri ile ¢evrenin korunmasi da dikkate alinarak korumak ve
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saglamak amaciyla, 13.06.2010 tarihinde yiiriirliige giren 5996 sayili Veteriner
Hizmetleri, Bitki Saghigi, Gida ve Yem Kanunu ile mevzuatta var olan aksakliklar
giderilmeye ve mevzuatin AB mevzuatina uygun hale getirilmesine g¢alisilmaktadir.
S6zkonusu kanunun 23. maddesinin 2. fikrasinda “Bakanlik, tarim ve gida ile ilgili
cografi isaret veya geleneksel iiriin adlarimin kullaniminin tescilde belirtilen ozelliklere
uygunlugunu denetler.” hikmu ile geleneksel trunlerin belirlenen Gretim kriterlerine
uygun olarak tretilip Uretilmediginin denetlenmesinde, tescil belgesinde belirtilen
denetim komisyonunun yani sira Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanlhigi’da yetkili ve

sorumlu durumdadir.

Ayni kanunun 44. maddesinin 2.fikrasinda ise “Bakanlik, hijyen kurallarin da dikkate
alarak, gidamin fiiretimi, islenmesi veya dagitimina iliskin, geleneksel yontemlerin
kullamimina izin verebilir; cografi kisitlart bulunan bélgelerdeki gida isletmelerinin
ihtiyaglarinmin ¢oziimiine yonelik istisnai uygulamalar getirebilir. “ hilkmil yer almakta
olup, bu madde ile daha onceki kanunlarda yer verilmeyen, temel hijyen
gereksinimlerini gbéz ardi etmemek kosuluyla, gelencksel gidalarin iretiminde
geleneksel yontemlerin kullanilabilmesinin yolu a¢ilmistir. Her iki kanun maddesinin

uygulamasinin ne sekilde olacagi yonetmelikle belirlenecektir.

5996 sayili kanuna dayanilarak hazirlanmis Tirk Gida Kodeksi Yonetmeligi’nde ise
geleneksel iiriin “Geleneksel hammaddeler kullanilarak iiretilen veya geleneksel bir
bilesim ya da geleneksel bir iiretim big¢imi ile tanimlanan veya dogrudan geleneksel bir
uretim bicimine dayanmamakla birlikte, béyle bir tiretim tarzimi yansitan iglemlerden
gecirilmis olmasi nedeniyle ayni kategorideki benzer iiriinlerden agik¢a ayrilabilen
urdnd ifade eder” seklinde tanimlanmis, cografi isaretin tanimi yapilmis, 8.maddede ise
cografi isaret veya geleneksel iirlin adlarinin kullaniminin, tescilde belirtilen 6zelliklere
uygunlugunun kontroliiniin GTHB’nca yapilacagini, iilkesel veya yoresel adlariyla
belirtilen gidalarin, cografi isaretten dogan haklara aykiri olmamak kosuluyla bu adlarla

uretilebilecegi hitkkme baglanmistir (Anonim 2011b).
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Geleneksel iirlinlerin koruma altina alinmasi amaciyla 1995 yilinda ¢ikarilan 555 sayilt
Kanun Hiikmiinde Kararname, zaman i¢inde meydana gelen ulusal ve uluslararasi
gelismeler neticesinde giiniimiiz sartlarinda yetersiz kalmaya baslamig, bunun
neticesinde 31 Aralik 2009 tarihinde Cografi Isaretlerin ve Geleneksel Ozellikli Uriin
Adlarinin Korunmasi1 Hakkindaki Kanun Tasarisi TBMM’ne sevk edilmistir. Tasarinin

tekrar giindeme alinmasi1 beklenmektedir (http://www.tpe.gov.tr, 2012d).

S6z konusu tasarida kanunun amaci benzer amagla ¢ikarilmis 555 sayili kanunun
amacindan daha ayrintili olarak “Tiirkiye’'de yoresel veya geleneksel karaktere sahip
trtinlerin tesviki ve iiretimin cegsitlendirilmesi yoluyla iiriinlerin piyasa degerlerinin
arttirtlmast ve boylece bolgesel ve kirsal ekonomilerin giiclendirilmesine katki
saglanmasi, ayrica iiretim metoduna ve cografi kaynaga iliskin garanti sunulmasi
suretiyle tiiketicilerin yiiksek kaliteli iiriinlere erisiminin kolaylastiriimasi amaglariyla;
dogal ve begeri unsurlarin bir araya gelmesi sonucu tarim, maden, el sanatlar: ve
benzeri alanlarda ortaya ¢ikan her tiirlii tiriiniin cografi isaret veya geleneksel ozellikli

tirtin adiyla korunmasina iligkin usQl ve esaslart kapsar * seklinde ifade edilmektedir.

Bu kanunla, Avrupa Birligi uygulamasinda yer alan ve cografi isaret tanimina
girmemekle birlikte geleneksel hammaddeler kullanilarak iiretilen veya geleneksel bir
bilesim ya da dogrudan dogruya geleneksel bir iiretim bi¢imi ile karakterize edilen
yahut bdyle bir tiretim tarzin1 yansitmasi nedeniyle ayni kategorideki benzer iirtinlerden
acikca ayrilabilen iirlin adlarmi ifade etmek {izere “geleneksel 6zellikli iiriin adlar1” da
koruma kapsamina alinmistir. Bu yolla baklava, pastirma, cezerye, doner, giil likorii ve
benzeri geleneksel Ozellikli iriinlerimizin korumaya alinmasi ve kokleri derinlere
uzanan Tiirk kiiltlir ve tarihi kapsaminda daha pek ¢ok sayida iirlinlimiiziin ulusal ve
uluslararasi arenada haksiz rekabetten korunmasi amagclanmistir

(http://www.basbakanlik.gov.tr, 2012e).

Yasalasma ¢alismalarinin devam ettigi soz konusu tasarida 555 sayili kanundaki ¢ogu
madde detaylandirilmis, uygulamada karsilasilan sorunlara ¢oziim getirilmeye

calisilmigtir. Ayrica, 555 sayili Kanun Hitkmiinde Kararnameden farkli olarak;
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- Markalama ve etiketleme kavramlarinin yanisira tescilli adla birlikte kullanilmasi
ongoriilen “amblem” uygulamasi getirilmis ve tanimlar1 yapilmstir.

- Tek bir dreticinin herhangi bir iiriin i¢in cografi isaret tescili yaptirarak, diger
ureticilerle rekabet halinde olan bagvuru sahibine bazi yetkiler verilmesi diger
tireticilerin magdur olmasina neden olabilmekte iken, tasari ile tescil basvurularinin, s6z
konusu {iriiniin iireticilerinden olusan “gruplar” tarafindan yapilmasi ilkesi kural olarak
benimsenmistir.

- Uriin ile yore arasindaki bagin ispat1 ve bu bag dolayisiyla iiriinde benzerlerinden
farkli olarak meydana gelen hususiyetlerin ortaya konulmasi, daha detayli ve agik olarak
istenilmistir.

- Yiiksek tirajli gazetelerdeki ilan islemi yiiksek maliyet getirdiginden ve bu durumun
da bagvuru yapma ya da tescil islemlerine devam etme konularinda basvuru sahibi
acisindan caydirict oldugu tespit edildiginden, bagvuru sahipleri bakimindan ilan
maliyetinin azaltilmas1 amaglanmistir.

- Reddedilen basvurulara iligkin verilen kararin bir kez daha incelenmesi amaciyla
itiraz prosediirii getirilmistir.

- Denetim mekanizmasinin nasil olacagr konusunda AB Konsey Tiizliglindeki
uygulamalara paralel diizenlemeler getirilmistir.

- Cografi isaret tescil sahibinin sicil bilgilerinde degisikliklere imkan taninmakta olup,
s0z konusu degisikliklerin sekil sartlar1 da hiikme baglanmistir.

- Cografi isaret veya geleneksel oOzellikli iirlin admnin devir usul ve sartlart

diizenlenmistir.

Tasarinin siiratle yasalagmasi geleneksel iiriinlerimizin ulusal ve uluslararasi boyutta
korunabilmesi, denetiminin daha etkin yapilabilmesi ve de AB miiktesabatina uyum
acisindan olduk¢a onemlidir. Direkt hedefi yoresel Urlinleri korumak olan bu tip
mevzuatin yanisira, asil hedefi iiriinde belli bir standart olusturmak olup, bunun yaninda
s0z konusu iriinlerin korunmasmna da katki saglayan Gida Tarim ve Hayvancilik
Bakanligi’nin Lokum, Tahin ve Tahin Helvasi, Uziim Pekmezi gibi geleneksel iiriinlerle
ilgili tebligleri bulunmakta, ayrica Etiketleme Yonetmeligi, Gida Katki Maddeleri
Yonetmeligi, Bulasanlar Yonetmeligi, Mikrobiyolojik Kriterler Yonetmeligi gibi

ticarete konu olan biitiin gidalarin uymasi gereken kurallarin belirlendigi mevzuatinda
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geleneksel {irlinler géz Oniine alinarak revize edilmesi gerekmektedir. Zira AB
Ulkelerine ait bazi geleneksel triinlerle ilgili bile Tirk Gida Kodeksi Gida Katki
Yonetmeligi’nde bir takim kriterlerin bulunup, kendi {ilkemize ait geleneksel liriinlere
ait kriterlerin yetersiz yahut hi¢ olmamasi, kendimize ait liriinlerimizle ilgili kalite ve
gida giivenligi parametrelerinin olusturulmast ve bu tip {riinlerin korunmasi

calismalarinin yetersiz olmasinin bir sonucudur.

Bunlarin yanisira; Tiirk Standartlar1 Enstitlisii’nlin  yaptig1 ¢alismalarla pastirma,
lokum, pismaniye, boza, saray helvasi, cezeriye, kestane sekeri, yaz helvasi, salgam
suyu gibi drinlerle ilgili mevzuat olusturulmasina ragmen, halen pek c¢ok yoresel-

geleneksel drunle ilgilili herhangi bir mevzuata rastlanillamamaktadir (Sekil 4.6).

Turk Patent
Enstitlisu

Gida Tarim
Yoresel ve
Urlnler Hayvancilik
Bakanlig1

GUmrik ve
Ticaret

Bakanlig1

Turk
Standartlari

Enstitlisu

Sekil 4.6 Yoresel gidalara iliskin mevzuati bulunan kamu kurumlari
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4.12 Yéresel Uriinlerde Gida Giivenligi

Onemli bir gida iiretim potansiyeline sahip olan Tiirkiye, yerel gida gesitliligi ve
iretimi acisindan da zengin bir dokuya sahiptir. Yerel gidalarin iiretim ve
pazarlamasimin ekonomik boyutlar1 da giderek artmaktadir. Giiniimiizde pazar
baglantili gida iiretiminin ticari kurallar1 ise, gida gilivenligi ve kalitesinden ayr1

distiniilememektedir (Demirbas vd. 2006).

Gilintimiizde gida giivenligi kavrami “tarladan sofraya gida giivenligi” seklinde ifade
edilmektedir. Ancak tarladan sofraya gida giivenligi yaklasimi ile, gida zincirinde
tiretimin ilk asamasindan sofraya kadar olan tiim agamalarda izlenebilirligin saglanmasi

konusunda eksiklikler oldukca fazladir.

Izlenebilirlik, gida giivenliginin saglanmasinda en temel sartlardan biri olup,
hammaddenin {iretimi siirecinde, imalat siirecinde, nakliye, depolama, dagitim ve
perakende satis siireglerinde, herhangi bir istenmeyen durum olustugunda, Urlin ve
siirecleri geriye dogru izleyerek sorunun kaynagini saptamak iizere olusturulmus bir
gida giivenligi gerekliligidir (Copur vd. 2010). Geleneksel gidalar i¢in izlenebilirlik
sistemlerinin tesis edilmesi etkin ve siirdiiriilebilir bir gida giivenligi i¢in temel
araglardan biri olmast yaninda koruma ve muhtemel sahtecilik problemlerinin
onlenebilmesi, sonu¢ olarak siirdiiriilebilirlik acisindan da yararlar saglamaktadir. Bu
acindan etiketleme ve tescil caligmalar1 yaninda izlenebilirligi saglayacak tiiketici

yonelimli kapsamli projelere ihtiyag oldugu anlagilmaktadir (Cebeci 2014) .

Giivenli gida; fiziksel, kimyasal ve mikrobiyolojik 6zellikleri itibariyle tuketime uygun
ve besin degerini kaybetmemis gida maddesi olarak tanimlanmaktadir. Gida glivenligi
konusu iilkesel ve kiiresel bir sorundur. Hem iilke hem de kiiresel boyutta diger iilke
Uretici ve tiiketicileri i¢in sosyal, ekonomik ve ¢evresel 6nem tagimaktadir (Giilse Bal
vd. 2006). Gida Giivenligi, 5179 sayili Kanunda “Gidalarda olabilecek fiziksel,
kimyasal, biyolojik ve her tiirlii zararlarin bertaraf edilmesi i¢in alinan tedbirler biitiinii”

olarak tanimlanirken, FAO/WHO Codex Alimentarius Uzmanlar Komisyonu tarafindan
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ise, “Saglikli ve kusursuz gida iiretimini saglamak amaciyla gidalarin; iiretim, isleme,
muhafaza ve dagitimlar sirasinda gerekli kurallara uyulmasi ve onlemlerin alinmasi”

olarak tanimlanmustir (http://tarimsurasi.tarim.gov.tr, 2010d).

Geleneksel gida tiiketicileri mikrobiyolojik tehlikelere dair tam anlamiyla giivenli ama
ayn1 zamanda asgari diizeyde islemden geg¢irilmis, koruyucu igerigi ya hi¢ olmayan ya
da diisiik seviyede olan ve besin ve lezzet degeri yiiksek iiriinler talep etmektedir. Bu,
geleneksel gida iiretici ve isleyicilerinin biiyiik ¢cogunlugunu olusturan KOBI’ler igin

ozellikle zor bir gorevdir (http://www.truefood.eu, 2010).

Gida giivenligi ve halk saglig: tiim tlkelerde gida kontrol birimleri ve tiiketiciler igin
stratejik Oneme sahiptir. AB’ye girme siirecindeki Tiirkiye’de mevcut gida kontrol
organizasyon yapist ve mevzuattaki eksiklikler ile 6zellikle kiigiik 6lcekli, uygun
hijyenik ve teknolojik kosullara sahip olmayan gida isletme ve isyerlerinin sayisinin
fazla olmasi ile toplumun ekonomik giicii ve benzeri nedenlerle gida giivenligi yeterince
saglanamamaktadir. Bu nedenlerden dolay1r gida giivenligine iliskin konular bazen

objektif bazen de spekiilatif olarak medyanin siklikla giindemini olusturmaktadir.

AB mevzuatinin 6nemli bir boliimiinii gida gilivenligi ve halk sagligina iligkin konular
olusturmaktadir. AB’ye girme silirecinde bulunan  Tiirkiye’de  gidalardan
kaynaklanabilecek tehlikelerden halk sagliginin korunmasi i¢in giftlikten sofraya kadar
olan tlim asamalardaki kontrol ve denetimlerde ulusal mevzuatin AB mevzuat1 esas
alinarak diizenlenmesi ve uygulamaya konulmasi Oncelikli hedefler arasinda yer
almalidir. Ancak Tirkiye’ye 6zgii geleneksel iirlinlerin katki ve kimyasal bulasanlar
yoniinden maksimum kalinti miktarlarinin belirlenmesi, uluslararasi mevzuatin yon
gosterememesi nedeniyle sorun olarak ortaya g¢ikmaktadir (Anonim 2004). Avrupa
Komisyonu tarafindan 12 Ocak 2000 tarihinde kabul edilen Gida Giivenligi Beyaz
Dokiimaninda gidalarin {iretimi, tiiketimi ve ticareti ile tiiketicilerin korunmasi ve gida
giivenligi konularinda AB gida politikalarini eylem planina doniistiirecek oneriler
yapilmigtir. AB’nin 26 Haziran 2003 tarihli Konsey Karar1 ile Ortak Tarim

Politikasinda yapilan degisikliklerde belirlenen oncelikli alanlarin énemli bir kismini
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gida giivenligi ve kalitesinin artirilmasi, hayvan saglhigi ve refahi standartlarinin
yukseltilmesi, iyi tarim tekniklerinin uygulanmasi olusturmustur. Gida giivenligini
saglamaya yonelik olarak “Gida Giivenligi Yonetim Sistemleri” olarak adlandirilan bir
dizi ara¢ diinyada uygulamaya girmistir. Iyi Tarim Uygulamalar1 (Good Agricultural
Practice-GAP), Iyi Uretim Uygulamalar1 (Good Manifacturing Practice-GMP), lyi
Hijyenik Uygulamalar (Good Hygienic Practice-GHP), lyi Laboratuar Uygulamalari
(Good Laboratory Practice-GLP) ile Tehlike Analizi ve Kritik Kontrol Noktalar
(Hazard Analysis and Critical Control Points-HACCP) gibi uygulamalar gida
giivenligini saglamaya yonelik araglar olarak uluslararasi boyutta kabul gérmiis ve
yayginlagmaya baglamigtir (Anonim 2007). HACCP 1960 yilindan bu yana gida
giivenligi uzmanlar tarafindan, gida kaynakli risk faktoérlerinin kontrol altina alinmasi
amaciyla kullanilan bir iriin giivenilirligi sistemidir. Duzgiin uygulanan bir HACCP
sistemi, lirlin kaybinda azalma ve kalitesinde artis, daha iyi bir stok takibi, standart bir
uretim, kér artis1 ve gida giivenligi konusunda ¢alisanlarin farkindaliginin arttirilmasi ve

katiliminin  saglanmasi gibi hususlarda isletmeye katki saglayacaktir (Anonymous
2006).

Tiirkiye’deki gida mevzuati olusturma calismalar1 ¢ok eski yillara dayanmasina ragmen,
gida giivenligi ile ilgili hususlar, dinyada yasanan gelismelere paralel olarak

mevzuattaki yerini gittikge artirmaktadir.

Tiirkiye’de iiretilen yerel {irlinlerle ilgili bir¢ok arastirma yapilmig, arastirma
sonuclarinda gida gilivenligi agisindan cesitli risklere rastlanmistir. Asagida bu alanda

yapilmig arastirmalara ornekler verilmistir:

Onganer ve Kirbag (2009), arastirmalarinda 2006-2007 yillar1 arasinda Diyarbakir ilinin
farkl1 semtlerinden alinan 30 adet yerel ¢okelek peynir numunesinde yaptiklari
mikrobiyolojik analizler sonucunda elde ettigi verilere gore, halk pazarlarinda satilan

cokelek peynirlerinin gida giivenligi agisindan uygun olmadigini tespit etmislerdir.
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Duman vd. (2009), aragtirmalarinda Cubuk yoresinde tretilen farkli gesitteki 13 adet
yerel tursu Orneginde yaptiklar1 mikrobiyolojik analizler sonucunda TGK

Mikrobiyolojik Kriterler Tebligi’ne aykiriliklar tespit etmislerdir.

Demirel ve Karapiar (2002), arastirmalarinda Izmir ili piyasasinda satilan bazi yoresel
peynir ¢esitlerinden aldiklar1 toplam 75 peynir 6rneginden sadece bazi beyaz peynir
orneklerinin standarda uydugu, kasar ve tulum peynirlerinin 6zellikle maya-kiif sayisi
acisindan standartlara uymadigini, bazi Orneklerde ise patojen mikroorganizmalarin

bulundugunu tespit etmislerdir.

Yerel triinlerle ilgili yapilmis arastirmalar arasinda; Giizeler ve Parlak (2010), “abaza
peyniri” numunelerinde, Giindiiz (2010) Dogu Anadolu’ya 0zgii “tomas peyniri”
numunelerinde, Kaptan ve Kurultay (2010) “Tekirdag Peynir Helvasi” (hosmerim)
numunelerinde,  Akin vd. (2010) Konya yo6resinde yapilan “Kishik Yogurt”
numunelerinde, Or vd. (2010) Kahramanmaras’ta firetilen “maras dondurmasi”
numunelerinde, Torniikk vd. (2010) Sivas’a ait yoresel bir {irlin olan “peskiitan”
numunelerinde, Aydogdu vd. (2010) Edirne ilinde satilan yerel beyaz peynir
numunelerinde, Kurt ve Caglar (1988) Sivas ilinde aldiklar1 yoresel bir iiriin olan
“pestigen” numunelerinde, Ak vd. (2010) Adiyaman’a ozgii “suji peynir”
numunelerinde, Cetin vd. (2010) Erzurum “civil peyniri” numunelerinde, Yildiz vd.
(2010) Giimiishane yoresine 6zgii “deleme peynir” numunelerinde, Oner vd. (2010)
Isparta’da iiretilen “kiip (6veleme) peynir” numunelerinde, Kaval vd. (2010) yalnizca
Tokat ve ilgelerindeki kasaplarda yapilip satilan yerel “bez sucugu” numunelerinde,
Bozkurt vd. (2010) geleneksel kefir numunelerinde, Akarca ve Tomar (2014)
Afyonkarahisar halkpazarlarinda satilan kdy peynirlerinde, mikrobiyolojik analizler
yapmis olup, bu analiz sonuglari incelendiginde 6zellikle siit tirlinleri kapsamindaki

yerel iirlinlerimizde gida giivenligi agisindan riskler oldugu gortilmiistiir.

Evren vd. (2010) arastirmalarinda, Tiirkiye’de tiiketilen geleneksel fermente riinlerin
otantik 6zellikte, dogal ve besleyici olmasina ragmen genelde hijyenik kurallara uygun

olmayan sartlarda iiretildiginden, mikroorganizmalar, 6zellikle de bakterilerin kolaylikla
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kontamine olup gelismeleri sonucu ¢esitli kalite kayiplarina neden olacagini

belirtmislerdir.

Tarake1 vd. (2010) geleneksel bir peynir olan “kes” Uzerine yaptiklar1 aragtirmada, kes
liretiminin ev isletmesi kosullarinda yapilmasi ve isleme tarzinda kontrollii bir liretim
yapilamadigindan, standart kalitede peynirler iiretilemedigini, iiretimin fabrikasyon
bazinda modernize edilerek yapilmasiyla daha kaliteli ve yaygin, standart kalitede bir

iiretim metodu gelistirilerek kes peyniri iiretiminin saglanabilecegini ifade etmislerdir.

Yildiz vd. (2010) Tokat yoresinin yerel bir iirlinii olan “liziim tarhanasi” iizerine
yaptiklar1 ¢alismada, yillardir geleneksel olarak Gretilen ve son derece besleyici bir driin
olan iizim tarhanasinin birgok yoresel {lirlinde oldugu gibi endistriyel Olgekte
iiretilememesi nedeniyle iilke ¢apinda taninirliginin siirl diizeyde kaldigini ancak son
yillarda Tokat iiziim tarhanasinin endiistriyel boyutta {iretimine yonelik olarak baslatilan
girisimler sayesinde standart bir iiretim recetesinin gelistirilmesi, kaliteli ve begenilir
nitelikteki lirtinlerin tiretiminin siirekliliginin saglanmasi yoluyla unutulmaya yiiz tutan
kiiltiirel gida degerlerimizin tekrar gilindeme gelmesine, ililke ve diinya c¢apinda
tanitilarak bolge tireticilerinin ekonomik anlamda gelir diizeylerinin yiikselmesine katki

saglayacagini ifade etmislerdir.

Karakus ve Yilmaz (2012) Tokat Bolgesinde Uretilen Bez Sucuklarin, Fiziksel,
Kimyasal ve Mikrobiyolojik Ozelliklerinin Belirlenmesi konulu calismalarinda,
geleneksel yontemlerle tiretilen 10 farkli {ireticiden temin ettikleri Ornekleri analiz
etmis, analizleri sonucunda ¢ogu liriiniin fiziksel ve kimyasal 6zellikler agisindan ilgili
standartlara uymadigini, mikrobiyolojik agidan ise problemin ¢ok daha ciddi boyutlarda
oldugunu, insan sagligin1 tehlikeye atabilecek diizeyde mikrobiyal yilike sahip

sucuklarin oldugunu tespit etmislerdir.

Var vd. (2014), Adana’ya 6zgii, Ozellikle yaz gilinlerinin serinletici bir tatlis1 olan bici
bici’nin halk sagligi a¢isindan riskinin belirlenmesi amaciyla, ¢ogunlugu sokakta

tablalarda satilan 40 bici bici Ornegini analize almiglar, analizler sonucunda ise
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orneklerin toplam mezofilik bakteri agisindan oldukga kirli oldugunu bulmuslar ve
orneklerin ¢ogunda Koliform grubu bakteri ve E.coli’ye rastlanmis olmasinin bici
bicinin hijyenik acidan sikintili ve halk saglig1 agisindan riskli bir iiriin oldugunun ispati

oldugunu ifade etmislerdir.

Yoresel iriinlerde gida giivenligine yonelik yapilan arastirmalar sonucunda, basta siit
urunlerinden dretilen yoresel Griinler olmak tizere, uygun olmayan tretim, muhafaza ve
satts kosullar1 sonucunda bazi irlnlerde gida giivenligi risklerinin bulundugu

gOriilmiistiir.

Tasdan vd. (2014b), Ankara kent merkezinde geleneksel gida tiiketen 260 tiiketiciyle
yiiz ylize goriisme yontemiyle uyguladiklart anketlerin sonucunda; tlketicilerin
geleneksel gidalarin {iretim yerlerini, tasinmasini, islenmesini, paketlenmesini,
depolanmasini ve satis yerlerini saglik acisindan orta derecede giivenilir olarak
degerlendirdiklerini tespit etmisler, tiiketicilerin geleneksel gida satin alirken gida
giivenligi agisindan dikkat ettikleri en dnemli kriterlerin tazelik, tiretim ve son tiiketim
tarihi, fiyat, saklama ve hazirlama kosullar1 ile katki maddeleri igerikleri oldugunu

belirlemisglerdir.
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5. ARASTIRMA ALANI

5.1 Beypazar llcesi

Ankara’nin kuzeybatisinda yer alan Beypazari, Ankara’ya 98 km mesafede
bulunmaktadir. Dogusunda Ayas, Giidiil ve Camlidere ilgeleri, batisinda Nallthan
ilgesi ve Eskisehir ili, giineyinde Polatli ve Mihalligcik ilgeleri, kuzeyinde Gerede,
Seben ve Kibriscgik ilgeleri, kuzeydogusunda Kizilcahamam ilgesi yer almaktadir.
Istanbul-Bagdat yolunun Beypazari'ndan ge¢mesi ve Beypazari'nin Ipek Yolu
tizerinde bulunmasi tarih boyunca kentin ticari bakimdan canli kalmasini ve yerlesimin

kesintisiz olmasini saglamaistir.

Yoredeki en eski yerlesmenin Hititler’e ait oldugu goriilmektedir. Hitit uygarligindan
sonra M.O. 12. yizyilin sonlarmna dogru Frigler, Lidyalilar ve Bizanslilar hakimiyet
stirmiislerdir. Selguklu ydnetiminden sonra 1240 yillarinda Mogollar’in yonetimine
girmistir. Mogollar’mm Anadolu’yu istilast sirasinda bir kistm halkin go¢ ederek
Bolu’ya geldigi bilinmektedir. Mogol istilasinin bitmesinden sonra ise Oguz Boylari
hakimiyetini siirdiirmiisler ve bu nedenle Oguz boylarinin isimlerini tasiyan pek ¢ok
kdy ve kasaba bulunmaktadir. Beypazari, Bursa iline baghh bucak iken 1290’dan
itibaren Ankara sancagina baglanmigstir. Tanzimat’tan sonra 1868’de Ankara’nin il
olmasiyla Beypazar1 Ankara’ya bagh bir il¢e haline gelmis, Cumhuriyet doneminde ise

Ankara’nin en biiylik il¢esi olmustur (Aklanoglu 2010).

Tarihte Beypazari, biitiin ¢evre kasaba ve kdylerin aligveris i¢in geldikleri bir ticaret
merkezi durumundadir. Beypazari ilgesi adin1 da pazar amaclh kurulmus olmasindan
almaktadir. Osmanli Devleti'nin toprak rejimi ve askeri sisteminin bel kemigini
olusturan Timarli (Anadolu) Sipahi Merkezleri'nden birisi olan Beypazari; yoredeki
Sipahi Beyi'ne ve ticari, ekonomik hayatin yogunluguna istinaden BEG BAZARI diye
adlandirilmistir (Ozmen 2007).
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Beypazari halki, Cayirhan linyit isletmeleri ve Cayirhan termik santralinin kurulmasina
kadar sosyal yapi itibariyle kapali ve yore insanlarindan olusan bir topluluk iken, bu
durum isletmelerde calisan insanlarin ilge merkezine yerlesmeleri ile degisime
ugramistir. Ankara-Istanbul yolunun insasiyla (1940-1942) kasaba niifusundaki ilk
dalgalanmalar 1940-1950 yillar1 arasinda olmustur. Bunun sonucu olarak sehirlere go¢
baslamistir. Yorenin niifus yapist ve kiiltiir dokusu, disaridan gelenlerin tasidigi cesitli
yoresel Ozelliklerin etkisi ile farklilik kazanmaya baslamistir. Halk, bu degisim ve
gelisime paralel olarak disar1 agilmaya baslamis, tarimin yami sira, gesitli ticaret ve
sanayi dallarinda da faaliyet gosterme ¢abasi i¢ine girmislerdir. Tiim bunlarin yaninda
son yillarda 6zellikle bolgedeki geng niifus, gecim sikintis1 nedeniyle Beypazari’ndan
Ankara’ya go¢ etmeye baslamistir. Orman koyleri topraklarmin verimsiz olmasi,
ormanlarin azalmasi ve buna bagli olarak da icinde bulunan hayvanlarin azalmasi,
makineli tarimin uygulanmasi ile igsiz sayisinin artmasi ve yiiksek 6grenim goérme
istegi bu gocii yaratan temel faktorler olarak siralanabilir. Adrese dayali niifus kayit
sistemi verilerine gore ilcenin nlfus bilgileri cizelge 5.1°de verilmistir. 2012-2013

yillarinda niifus artis1 hizi pozitif iken, 2015 yilinda yeniden negatife donmiistiir.

Cizelge 5.1 Beypazari ilgesi niifusu (TUIK Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi
Sonuglari, 2012 — 2015)

Yillar Toplam | ilge Merkezi | Belde ve Koyler | Yillik Niifus Artis Hiz1
2012 46.738 37.097 9.641 -6,0
2013 47.234 -* -* 10,6
2014 47.646 -* -* 8,7
2015 47.582 -* -* -1,3

*06.12.2012 tarihinde yiiriirliige giren 6360 sayili kanun geregi tiim biiyliksehir illerine bagl
ilgelerin miilki simirlart igerisinde yer alan kdy ve belde belediyelerinin tiizel kisiligi
kaldirilmig, kdyler mahalle olarak, belediyeler ise belde ismiyle tek mahalle olarak bagh
bulunduklar ilgenin belediyesine katilmistir.

76



Beypazart ilgesinde ekonomi, tarim, ticaret, sanayi ve el sanatlarina dayanmaktadir.
Son yillarda ilge niifusunun artmasi, kiigiikk esnaf ve sanayinin gelismesi, turizm,
sebzecilik, aricilik, siitculik, tavukculuk ve ticarette gozle gorlur bir ilerlemeye,
gelismeye neden olmustur. ilgenin ekonomisi bitkisel iiretim ve hayvancilik, ticaret,
sanayi ve el sanatlarina dayanmakla birlikte ilgede genel olarak kirsal bir ekonominin
hakim oldugu sdylenebilir. Soyle ki; il¢ede istihdamin sektorlere gore dagiliminda
tarim sektdrii %67°lik bir oranla ilk siradadir (Eceral ve Ozmen 2009). Tiirkiye’de
istihdam edilenlerin %21,1°1 nin tarim sektdriinde istthdam edildigi diisliniildiigiinde
(Anonim 2015¢) bu oran Tirkiye ortalamasinin oldukca iistiindedir. ilgedeki en
onemli tarimsal {retim havug iretimidir ve Tiirkiye tretiminin % 43,75 ’ini

karsilamaktadir. Tiirkiye’deki marul diretiminin ise % 20’si ilgeden saglanmaktadir.

Biiyiik bir boliimii daglik bolgelerde bulunan genis meralara sahip kdyler, Beypazari'ni
onemli bir hayvancilik merkezi haline getirmistir. Ozellikle tavukculuk, aricilik,
Ankara Kegisi ve koyunculuk ve sigircilik biiylik oranda artmistir. Beypazari, kaliteli

tiftik veren Ankara Kegisi ile {in yapmustir (http://www.beypazarito.tobb.org.tr, 2012f).

Tabiatta dogal olarak bulunan soda minerallerinden ey yaygin olan1 trona cevheridir ve
Diinyanin 2. biiyiik trona rezervi ilgede bulunmaktadir ve ¢ikartilan trona madeni, ayni
bolgede isletilerek soda kiilii haline getirilmesi diisiiniilmektedir. Uretilen soda
kiiliintin yaklasik % 90’lik bir boéliimiiniin ihra¢ edilmesi planlanmaktadir (Onargan ve
Helvaci1 2001).

[lgedeki en 6nemli sanayi alanlarindan birisi karasorciiliiktiir. Maden suyu isletmesi,
gida ve yem sanayi ilcedeki diger 6nemli sanayi alanlaridir. Gilimiis islemeciligi
(telkari), bez ve kilim dokumaciligi, semercilik, sim-sirma islemeciligi, saraclik,
bakircilik ilgede giiniimiizde de devam eden el sanatlaridir. Bolgede glimiis madeni
olmamasina ragmen, il¢ede cok sayida glmiiscii faaliyet gostermekte olup, bu
isletmelerde yapilan takilar iilke genelinde satisinin yanisira birgok iilkeye de ihrag

edilmektedir (Eceral ve Ozmen 2009).
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Turizm konusunda ilge son onbes yilda hizli bir tirmanisa ge¢mistir. Basta tarihi ahsap
evler, yoresel gidalar ve yemekler, telkari giimiis islemeciligi i¢ turizmde dikkat
cekmekte ve ilceye gelen yerli-yabanci turist sayist giin gegtikce hizla artmaktadir.
Eski kiltlirlerin izlerini tagiyan Beypazari hem tarihi degerler hem de dogal degerler
acisindan Tiirkiye’nin en zengin yerlesim birimlerinden biridir. Bu zenginlik yoresel
gidalara ve yoresel yemeklere de yansimis olup yorede, bazilari ulusal diizeyde bilinen

birgok yoresel gida iiretilmektedir. Bunlarin baslicalari ¢izelge 5.2°de verilmistir.

Cizelge 5.2 Beypazari ilgesi yoresel tirtinleri (Torun ve Torun 2011)

Tirit As1 Kapama Bazlama Tarhana

Yaprak Dolmasi Beypazar1 Giiveci Bohga Boregi Kavut

Cilbir Mihlama Kuru Biciast

Yarimca Omac Bulamag Sehriye-Cimcik
Firin As1 Karakabak Golle Mumbear (Et Sucugu)
Hosmerim Percem Baklava Girbiyik Pismaniyesi
Cevizli Sucuk Galle Cukundar Zerde

Beypazar1 kurusunun tarihi, ayn1 Beypazar tarihi gibi ¢ok eskilere dayanmaktadir. Orta
Asya’dan Anadolu’ya gelen Tiirkler athi gogebe bir kiiltiire sahip olup siirekli hareket
halindedirler. Kolay tasinabilir olmasi, doyurucu ve uzun siire taze kalabilme 6zellikleri
nedeniyle Beypazari kurusu, tam da ihtiyag duyulan bir iiriin olmustur. Oguz
Tiirkleriyle birlikte Anadolu’ya gelen kuru, Selguklu donemi ve Beylikler doneminde
varligint devam ettirmis ve Osmanliya kadar gelebilmistir. Bugiin i¢in de varligim
devam ettiren kuru, sirekli goclere maruz kalan Beypazari’'nda, bu siirecler icerisinde
olusmus ve tarih icinde de Beypazan’nin simgesi haline gelmistir. Evlerde yapilan
Beypazar1 Kurusu bir nevi Beypazari halkinin kisa hazirligi olmakla beraber, ayni
zamanda gelen misafirlere cayla birlikte ikram edilen bir yiyecektir. Beypazari halki
arasinda, Beypazart Kurusuna “Haci Kurusu” da denilmektedir. Beypazarlilara gore
kuru evlerinden uzakta, zamanini yollarda geciren hacilara azik olarak da yapildig:

bilinmektedir. Ilgede giiniimiizde de faaliyet gosteren “Arabul Kuru Firini” yiiz elli
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yillik bir ge¢mise sahip olup, ticari olarak kuru iiretimi yapan ilk isletmedir

(http://www.kulturelbellek.com, 2012g).

Sekil 5.1 Beypazar1 Kurusu

Lokum, 14.yy’da, Anadolu sekerleme ustalar tarafindan kesfedilmis diinyanin en nefis
tatlilarindan biridir. Bu geleneksel Tiirk Tatlisi, 18. yilizyillda Avrupali gezginler
tarafindan Avrupa'ya tanitilmis ve "Tiirk Lokumu" diye adlandirilmistir. Havug Lokumu
ise Beypazari sekerleme ustalarmin Tiirk Lokum g¢esitlerine essiz bir katkisidir.
Siiphesiz, havucun ana vataninda havugla yapilan yiyeceklerin geleneksellesmemesi
diisiiniilemez. Beypazari’nda yetisen sulu havuglarin lezzet kattiklart havug doneri,
havug receli, cezerye, havug lokumu gibi yiyecekler havuctan Uretilen geleneksel
urlinlere ornek olarak verilebilir (http://www.beypazarindan.com, 2012h). 80 kat ince
yufkadan yapilan baklava ve yaprak sarmanin ciddi satis miktarlarina ulastig1 ilgede,
daha bir ¢ok yo6resel Uriini ile birlikte yoresel gida isletmelerinin kalkinmada 6nemli bir

rol oynadig1 sylenebilir.
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5.2 Nallihan ilgesi

Nallihan ilgesi, Ankara’nin batisinda olup, dogudan Beypazari, kuzeybatidan Goyniik,
Kuzeyden Mudurnu-Seben, batidan Saricakaya, giineyden Eskischir ve Mihalligeik’la
cevrili olup il merkezine 160 km mesafede bulunmaktadir (http://www.nallihan.gov.tr,
2013Db).

Nallihan topraklari; tarih ¢aglari boyunca Hititlilerin, Friglerin, Britanya Kralliginin,
Pers, Iskender, Roma ve Bizans Imparatorluklarmin hakimiyetinde bulunmus, 1071
Malazgirt Zaferi’nden sonra Tiirkler tarafindan fethedilmistir. Farkl Tiirk devletlerinin
hakimiyetinden sonra Orhan Bey zamaninda da Osmanli Beyligi topraklarina
katilmistir. Ilge merkezinde 1595°te yapilan han ve rivayete gore halk kahramani
Koéroglu'nun giderken diisiirdiigli nalin hanci tarafindan hanin kapisina asilmasi

sonrasi ilgenin ad1 Nallihan olarak kalmistir (http://www.nallihan.bel.tr, 2013c).

Adrese dayali niifus kayit sistemi verilerine gore ilgenin niifus ¢izelge 5.3’de

verilmistir. Son yillarda ilge niifusunun azalma egilimde oldugu goriilmektedir.

Cizelge 5.3 Nalilihan ilgesi niifusu (TUIK Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi
Sonuglari, 2012 — 2015)

Yillar | Toplam | ilge Merkezi | Belde ve Koyler | Yillik Niifus Artis Hiz1
2012 | 30.299 12.125 18.174 -1,7
2013 | 29.797 - - -16,7
2014 | 29.289 - - -17,0
2015 | 29.209 - - -2,7

flge ekonomisinin temeli tarim, hayvancilik, ticaret ve kamu sektorii istihdami ile
Cayirhan ve Sariyar kasabalarindaki madencilik ve enerji sektorlerindeki istihdama
gore sekillenmektedir. Tarim ve hayvancilik, iilkenin ¢ogu yoresinde oldugu gibi
burada da gecim kaynaklarinin temelini olusturmaktadir. Nallithan’da el sanatlarinin en

6nemli bolimund ipek igne oyalari olusturur. Nallthan’in simgesi haline gelen ipek
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igne oyalari, ilge halkinin ge¢im kaynaklarindan biri olmustur. Oya yapilan ipekler,
ilce halki tarafindan iiretilir. ipek bocekgiligi dnceki yillara gére azalmis olsa da, halen

strddrilmektedir (Anonim 2013c).

Cizelge 5.4 Nallihan ilcesi yoresel Urunleri (http://www.naltud.org.tr, 2013d)

Tarhana Gokel Kapama Pilav

Firin Coregi Kafa Cikl Pilav

Eriste Oturtma Sitlh Kabak
Baklava Gorgan Malak

Bulgur Corbasi Sirim Cimcik

Mant1 Corbasi Hosmelim Tahsildar Yumurtasi
Toygar Corbast Serale (Sarig1 Burma)

Nallihan’in ydresel gida tirtinleri ve yemekleri de oldukca cesitlidir ve giinden giine

mevcut potansiyelinden daha fazla faydalanmasi beklenebilir.

5.3 Ayas Ilgesi

Ankara’nin 58 km kuzeybatisinda yer alan Ayas ilgesi, dogusunda Sincan ve Kazan,
batisinda Beypazari, kuzeyinde Giidiil ve Kizilcahamam, giineyinde de Polath

ilceleriyle cevrilidir.

Tarih 6ncesi donemlerden beri yerlesim alani oldugu tespit olunan Ayas yoresinde,
Hititler, Frigyalilar, Galatlar ve Romalilar egemen olmuslardir. Tiirklerin gelisi ile
birlikte Ankara ve ¢evresi 6nce Mogollar’m, daha sonra Ilhanlilar’mn y&netimine
geemis, Orhan Gazi zamaninda Osmanli iilkesine katilmigtir. Cumhuriyetin
kurulmasiyla teskil edilen ilk ilgeler arasinda yerini alan Ayas, Osmanli donemindeki

6nemini Cumhuriyet doneminde de siirdiirmiistiir (http://www.ayas.gov.tr, 2013e).
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Dogu ve bati iilkelerini birbirine baglayan tarihi ipek Yolu iizerinde bulunan Ayas
birgok medeniyete besiklik etmistir. Osmanli Imparatorlugu déneminde de &nemini
yitirmeden gilinlimiize gelmis tarihi bir dokuya sahip olan Ayas, cografi ve idari
durumunun kendine sagladig1 imkanlardan faydalanarak ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
yonlerden hissedilir bir gelisme kaydetmis ve bunun sonucu olarak da, ilimde, sanatta

ve devlet idaresinde Onemli kisiler yetistirmistir (http://www.ayas.bel.tr, 2013f).

Evliya Celebi’nin seyahatnamesinde de yer alan Ayas ilcesinin nifusunun tarihte
bugiinkiinden yogun oldugu gériilmektedir. Ilge niifusunun %711 ilge merkezinde
%29’u kirsal kesimde yasamaktadir (Anonim 2013e). Adrese dayali niifus kayit
sistemi verilerine gore ilgenin nifus bilgileri gizelge 5.5’de verilmistir. Arastirmaya
konu bir diger ilge olan Nallithan gibi Ayas il¢esinin de niifus artis hizinin negatif

oldugu goriilmektedir.

Cizelge 5.5 Ayas ilgesi nifusu (TUIK Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi Sonuglari,

2012 —2015)
Yillar | Toplam | Ilce Merkezi | Belde ve Koyler | Yillik Niifus Artis Hiz1
2012 | 13.087 8.295 4.792 -6,0
2013 | 12.997 - - -6,9
2014 | 13.018 - - 1,6
2015 | 12.678 - - -2,61

Ayas Ilgesinde toplam arazi varligi 115.800 hektar olup bunun %47°lik kismi tarim
arazisi, %42’s1 ise kullanilmayan alanlar ve yerlesim alanlaridir. Ayas’in ekonomik
yapist tarima dayali olup, meyve-sebze yetistiriciligi 6nemli bir potansiyele sahiptir.
Domates, kavun, karpuz, havug, kiraz, dut gibi iirlinler 6nemli gelir kaynaklarindandir.
Ankara’nin basta domates olmak {izere, sebze ve meyve ihtiyacinin 6nemli bir boliimii

Ayas’tan kargilanmaktadir (Kalanlar 2005).

Tiftik kecisi Uretimi ve yetistirilmesi bakimindan da Ayas’in yeri dnemlidir. Uzun,

ince, kivrimli ve parlak elyafli tiftigin Ayag’ta {retilmesi dokumaciligi 6n plana
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cikarmigtir. Hammaddesi tiftik olan soft dokumaciligi, Onceleri ilge ekonomisinde
onemli rol oynamis olmasma ragmen daha sonralari Ingiltere ve Giiney Afrika’ya
damizlik tiftik kecilerinin gotiiriilmesi, makine ile yapilan seri iiretimin baslamasi,
ilgedeki iiretimi azaltmis olsa da son yillarda tekrar canlanma goriilmektedir. Tiftik
tiretimine bagli olarak ilgede corapgilik ve dokumacilik giiniimiize kadar gelmis

meslekler olmakla beraber besi ve siit hayvanciligi da hayli yaygindir (Anonim 2013f).

Ayas ilgesi turizm agisindan da oldukca yiiksek bir potansiyele sahiptir. Tabiat
zenginlikleri, tarihi eserleri, kiiltiir varliklari, sifali kaplicalar1 ve igmeceleri mevcuttur.
flgede her yil haziran ay1 sonunda dut festivali yapilmaktadir (http://www.ayasvakfi.
com.tr, 2013g).

Ayas’da yetistirilen sebze ve meyve deseni oldukca genis olmakla beraber en ¢ok
aranan Uriin olarak domates, dut ve kiraz 6n plana ¢ikmaktadir. Ilge Ipek Yolu
lizerinde bulundugu icin eskiden Cin’den gelen iiriinlerin Istanbul’a giderken Ayas’tan
gectigi, bu donemde Cin’de yetisen dutun Ayas’ta uygun iklim kosullarini bulmasi
sonucu yetistirilmeye baslandig1 bilinmektedir (Anonim 2013f). ilcenin baslica yoresel

urtinleri gizelge 5.6’da verilmistir.

Cizelge 5.6 Ayas ilcesi yoresel urunleri (Anonim 2013f)

Dut Pekmezi Ayas Giiveci Ayas Stinme Peyniri
Ayas Pastirmast Ayas Kebabi1 Ayas Ovma Peyniri
Karadut Surubu As Corba Civik Gomme
Tarhana Gori Corbasi Cennet Kungu
Eriste Datlas (Asure)

Yoresel Sucuk/Iriskik Siger

Tarih boyu farkli farkli kiiltiirlere ev sahipligi yapmis olmanin getirdigi kiiltiir ¢esitliligi
geleneksel triinlere de yansimistir. Ancak yerel ekonomik kalkinmada yoresel iiriin

potansiyelinden faydalanabildigini s6ylemek giigtiir.
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6. BULGULAR ve TARTISMA

Bu tez ¢alismasi kapsaminda belirlenen yorede, yoresel iiriin lireten, satan ve/veya her
iki faaliyeti bir arada yiiriiten gida isletmecileri ile ylz ylze yapilan anketler
neticesinde ortaya ¢ikan sonuglar degerlendirilmistir. Arastirmada elde edilecek veriler
katilimecinin ifadelerine dayali olacagi i¢in, gorlismelerde en guvenilir verileri elde
etmek amaciyla isletme sahibi, ortagi veya yoneticisi ile goriisiillmeye ¢alisiimis, bunda

da % 97,7 oraninda basar1 saglanmistir (Cizelge 6.1 ve Sekil 6.1).

Cizelge 6.1 Goriisiilen bireylerin isletmedeki yetki durumlarina gére dagilimi

e Beypazari Nallithan Aya Toplam
Niteligi Saylyp % Say1 | % | Sayi ’ s% Say1 i %
Isletme Sahibi 53 | 746 | 17 | 895 | 16 | 762 | 8 | 775
Isletme Ortag 9 12,7 - - 3 14,3 12 | 10,8
Isletme Yoneticisi 8 11,3 - - 2 9,5 10 9,0
Diger 1 1,4 2 |105]| - - 3 2,7
Toplam 71 | 1000 | 19 1%0’ 21 | 1000 | 111 | 1000

Yetki durumu

H [sletme sahibi
B [sletme ortag:
= [sletme yoneticisi

m Diger

Sekil 6.1 Goriisiilen bireylerin isletmedeki yetki durumlarina gére dagilimi
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6.1 Goriisiilen Bireyler Tle Tlgili Demografik Bulgular

Arastirma bolgesinde gorisiilen isletme yetkililerin bireysel demografik ozellikleri
incelenmis ve yorumlanmustir. Isletmelerdeki yetkililerin cinsiyet oranlarma
bakildiginda, erkek sayisinin kadin sayisina gore fazla oldugu goriilmekte ise de, bu
durum Nallihan ilgesinde % 52,6 erkek ve % 47,4 kadin oranlariyla olduk¢a yakin
degerlerdedir (Cizelge 6.2 ve Sekil 6.2). Bu sonugtan hareketle, Nallthan ilgesindeki

kadinlarin diger iki ilgedeki kadinlara gére daha girisimci oldugu sdylenebilir.

Cizelge 6.2 Goriisiilen bireylerin cinsiyete gore dagilimi

. Beypazari Nallihan Aya Toplam
Cinsiyet Say1yp % |Say1, % Say1 * s% Saylp %
Erkek 56 789 | 10 | 52,6 17 81,0 83 | 74,8
Kadin 15 21,1 9 47,4 4 19,0 28 | 25,2
Toplam | 71 | 1000 | 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 |100,0

Cinsiyet

m Erkek
m Kadin

Sekil 6.2 Goriisiilen bireylerin cinsiyete gore dagilimi

Gortisiilen kisilerin %74,8’inin erkek olmasinin ve katilimcilarin tamamina yakininin
isletme sahibi olmasinin sonucu olarak; isletme sahibi olmada erkeklerin kadinlara
gore yiiksek oranda oldugu sdylenebilir. Oysaki gelismekte olan iilkelerde kadin kirsal
kalkinmada ¢ok &nemli bir faktordiir. Ozel ve Sat (2014) kirsal kalkinmada kadin
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girisimciligi ile geleneksel gida iretimi iliskisi lizerine yaptiklari galismada; Kirsal
alanda kadinlarin girisimcilik faaliyetlerinde basarili olmalari i¢in 6ncelikle, toplumda
kadina verilecek finansal, yonetsel, orgiitsel, egitsel ve benzeri desteklere ve énundeki
“ayrimei nitelikli” engellerin kaldirilmasina yonelik uygun bir altyapinin olusturulmasi
gerektigini savunmus, bu dogrultuda her ydrenin kendine has bilinen geleneksel
gidalarinin iiretimi ve tanitimi konusunda, kadinlarimiza yol gosterici egitim ve maddi
destek yoniindeki faaliyetlerin planlanmasi gerektigini, hem girisimci olarak hem de
karar mekanizmalarinda séz sahibi kisiler olarak, kadinlarin daha aktif roller
istlenmesi, bdylece kadin emeginin daha goriiniir hale gelmesi, kadinin ekonomik ve

sosyal statiisiiniin gelismesinin bu yolla miimkiin olabilecegini vurgulamislardir.

Adrese dayali niifus kayit sistemine gore, Tiirkiye’de her 10 kisiden 3’1 dogdugu ilden
farkli bir ilde yasamaktadir. 2015 sonuclarina gore ikamet ettigi ilde doganlarin orani
%64,9 iken ikamet ettigi ilden farkli bir ilde doganlarin orani %31,3’tiir. Dogdugu
ilden yasayanlarin oraninin en yiiksek oldugu il Kahramanmaras (%90,1), en diisiik
oldugu il ise Yalova (%29,8) olarak tespit edilmistir (http://www.tuik.gov.tr, 2016Q).
Arastirma bolgesindeki isletme yetkililerinin dogum yerlerine bakildiginda ise;
disaridan gelip ilgede isletmecilik yapanlarin da oldugu goriilmekte ise de isletme
sahiplerinin genel olarak yerli halktan olduklar1 sdylenebilir. Beypazarin ilgesinde ilce
disindan gelerek yoresel iirlin sektoriinde faaliyet gosteren 12, Ayas ve Nallihan
ilgelerinde ise sadece 3’er kisinin oldugu goriilmektedir (Cizelge 6.3). Beypazar ilgesi
diger iki ilceye gore yeni isletme kurmayi diislinen girisimciler tarafindan daha ¢ok
tercth edilmektedir. Bunun temel nedeni Beypazari ilgesinin bilinirliginin ve ticari

potansiyelinin ¢ok daha yiiksek olmasidir.

Cizelge 6.3 Goriisiilen bireylerin dogum yerlerine gore dagilimi

Dogum yeri Beypazari Nallthan Ayas Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Beypazan 59 83,1 - - - - 59 53,2
Ayas - - - - 18 85,7 18 16,2
Nallihan 2 2,8 16 84,2 - - 18 16,2
Diger iller 8 11,3 3 15,8 3 14,3 14 12,6
Diger ilgeler 2 2,8 - - - - 2 1,8
Toplam 71 | 100,0 | 19 100,0 21 100,0 | 111 | 100,0
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Geleneksel drtnler Gretim prosesi agisindan usta ¢irak iligkisinin ¢ok etkili oldugu
isletmelerdir. Uretim sekillerinin kusaktan kusaga tam ve dogru aktariimasinin
saglanmasinda calisanlarin ayni isletmede uzun siiredir calisiyor olmalar1 oldukca
onemlidir. Anket uygulanan Kkisilerin mevcut isletmelerdeki c¢alisma siirelerine
baktigimizda, ¢ok uzun yillardir ayni isletmelerde ¢alisanlarin genelde kusaktan kusaga
aktarilan isletmeler oldugu, genel olarak ise 2-5 yildir ve 5-10 yildir ayni isletmede

calisanlarin yogunlukta oldugu sdylenebilir (Cizelge 6.4).

Cizelge 6.4 Goriisiilen bireylerin mevcut isletmedeki ¢alisma siirelerine gore dagilimi

" Beypazari Nallthan Ayas Toplam
Stre (Y1) Sayi1| % |Sayi| % |Sayi| % | Sayi| %
<1 - - 3 15,8 2 9,5 S 4,5

1<x<2 3 4,2
2<x<35 15 | 21,1
5<x<10 | 34 | 47,9

105 | 3 | 143 | 8 | 7.2
158 | 8 | 381 | 26 | 234
316 | - - 40 | 36,0
10<x<20| 9 | 12,7 105 | 4 | 19,0 | 15 | 135
>20 10 | 14,1 158 | 4 | 19,0 | 17 | 153
Toplam 71 |100,0| 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 |100,0

WIN IO |WI|N

Cizelge 6.5-6.8’de ise isletme yetkililerinin daha 6nceki is deneyimleri incelenmis olup,
daha 6nce herhangi bir is yapmayanlarin 6zellikle Nallthan ilgesinde ydresel urtinler
sayesinde isgiiciine kazandirildigi ve bunlarin da 6zellikle kadinlar oldugu (Cizelge 6.2
ve Sekil 6.3) gorulmektedir. Goriisiilen kisilerden elde edilen verilere gére kamudan
emekli olup yoresel lirlin sektoriine giren veya farkli bir sektdrde faaliyet gdsterirken
yoresel Uriin ticaretindeki potansiyeli gorlp bu sektore yonelenlerin -basta Beypazari

ilcesi olmak (izere- sayisinin oldukga yiiksek oldugu sdylenebilir.
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Cizelge 6.5 Goriisiilen bireylerin bir 6nceki islerinin niteliklerine goére dagilimi

Bir 6nceki isinin niteligi Sf;ypaziz SaI;alhhf;; Sy IAY”% Sa;fp'af?, 0
Ozel sektor 36 | 50,7 | 7 | 368 | 10 | 476 | 53 | 50,7
Yok 25 35,2 11 | 57,9 9 42,9 45 | 35,2
Kamu sektor 8 11,3 - - - - 8 11,3
Ciftci 2 2,8 1 5,3 2 9,5 S 2,8
Toplam 71 100,0 | 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 |100,0

Bir onceki isinin niteligi

m Ozel sektdr

m Yok

Kamu sektori

m Ciftci

Sekil 6.3 Gortisiilen bireylerin bir 6nceki islerinin niteliklerine gére dagilimi

Cizelge 6.6 incelendiginde Beypazar ilgesinde, ilge disindan gelerek sektore girmis

isletmecilerin varliginin, diger iki ilgeye gore daha yiiksek oldugu ifade edilebilir.

Buradan, Beypazar il¢esinin yeni girisimciler i¢in diger iki ilgeye nazaran daha cazip

bir yatirim yeri olarak goriildiigii anlagilmaktadir.

Cizelge 6.6 Goriisiilen bireylerin bir dnceki iglerinin yerlerine gore dagilimi

- . ) Beypazari Nallithan Aya Toplam
Bir dnceki isinin yeri Saylyp % Sayi % Say1 Y S% Say1 P %
Beypazari 35 76,1 - - - - 35 53,0
Ayas - - - - 11 91,7 11 16,7
Nallithan 2 4,3 7 87,5 - - 9 13,6
Ankara'nin diger ilceleri 6 13,0 - - - - 6 9,1
Diger iller 3 6,5 1 12,5 1 8,3 5 7,6
Toplam 46 | 100,0 8 100,0 | 12 | 100,0 | 66 | 100,0
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Yoresel Grinlerin, arastirmaya konu ilgelerdeki, kurulan yeni isletme sayisina katkisina
baktigimizda; bir onceki isyerinde ¢alisan olup yoresel iiriinler ile birlikte kendi isini
kuran isletme sahiplerinin oranmi %50 ile oldukca anlamlidir. Bu durum ozellikle
Nallihan ilgesinde %75 ile daha da yiiksek bir oranda karsimiza ¢ikmaktadir (Cizelge
6.7 ve Sekil 6.4).

Cizelge 6.7 Goriisiilen bireylerin bir dnceki igyerindeki konumlaria gore dagilimi

Bir dnceki isyerindeki Beypazari Nallithan Ayas Toplam
konumu Say1| % |Sayi| % |[Say1| % [ Say1, %
Calisan 21 | 457 | 6 | 750 | 4 | 333 | 31 | 470
Kendi isi 19 | 443 | 2 | 250 | 8 | 66,7 | 29 | 439
Ortak 4 8,7 - - - - 4 6,1
Cirak 2 4,3 - - - - 2 | 30
Toplam 46 | 1000 | 8 | 100,0 | 12 | 100,0 | 66 |100,0

Bir onceki isyerindeki konumu

H Calisan
m Kendi isi
= Ortak

B Cirak

Sekil 6.4 Goriisiilen bireylerin bir 6nceki isyerindeki konumlaria goére dagilimi

Yoresel Urunler, kimi insanlarin iglerinde bulunan girisimcilik potansiyelini agiga
cikarma firsati sunmakta, bu tip bireyler yoresel {iriinlerle birlikte ¢alisan olmaktan ¢ikip
igsveren konumuna geg¢mektedir. Bu tip yeni girisimciler, yarattiklar1 istihdamla

igsizligin azaltilmasina, imalatta kullandiklar1 hammaddelere O6dedikleri {iicretlerle
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ireticilere, ayrica oOdedikleri vergilerle yerel ekonomi basta olmak iizere iilke

ekonomisini de katki saglamaktadirlar.

Gortigiilen Dbireylerin  daha onceki is hayatlarinin analiz edildigi cizelge 6.8
incelendiginde; 20 yildan daha uzun bir siire farkli bir isyerinde ¢alisip daha sonra su
anki isine gegenlerin %28,8 oraninda oldugu gorilmiistiir. Buradaki bireyler, kamu
sektoriinden emekli olanlar, su an yaptig1 isi daha Onceki igyerinde calisan olarak
yapanlar ve uzun yillar tamamen farkli bir sektdrde ¢alisip daha sonra geleneksel iiriin

sektoriline gegen isletmecilerden olugmaktadir.

Cizelge 6.8 Goriisiilen bireylerin bir 6nceki isyerindeki ¢aligsma siirelerine gore dagilimi

. Beypazari Nallithan Aya Toplam
Stire (Y1) Say1 il % Say1 % Say1 > s% Say1 i %
<1 1 2,2 1 12,5 - - 2 3,0
1<x<2 4 8,7 - - 2 16,7 6 91
2<x<5 11 23,9 - - 3 25,0 14 21,2
5<x< 10 8 17,4 - - 1 8,3 9 13,6
10<x< 20 9 19,6 4 50,0 3 25,0 16 | 24,2
> 20 13 28,3 3 37,5 3 25,0 19 28,8
Toplam 46 100,0 8 100,0 12 100,0 66 | 100,0

Arastirmada uygulanan anketler sirasinda yoresel iiriin sektortindeki isletmecilerin yas
durumlarina ait genel bir profil belirlenmeye ¢alisilmistir. insanlarin bulunduklari yas
donemleri karar verme sureclerinde etkili olup, dolayisiyla isletme yonetiminde yas,
onemli bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Cizelge 6.9 ve sekil 6.5 incelendiginde;
yoresel rlin sektdriinde her yas gurubundan bireyin oldugu, bunun da 6zellikle tarimsal
faaliyetlerde daha yasli insanlarin ¢cogunlugu olusturdugu Tiirkiye’de kirsalda alternatif

bir sektor olarak yoresel iiriinlerin kullanilabilecegini gosterdigi soylenebilir.
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Cizelge 6.9 Goriisiilen bireylerin yas gruplarina gére dagilimi

Beypazari Nallihan Aya Toplam
Yas Gruplar Saylyp % Say1 % Say1 ’ S% Say1 i %
20-29 5 7,0 - - 3 14,3 8 7,2
30-39 25 35,2 3 15,8 6 28,6 34 30,6
40-49 19 26,8 8 42,1 5 23,8 32 28,8
50-59 16 22,5 4 21,1 5 23,8 25 22,5
> 60 6 8,5 4 21,1 2 9,5 12 10,8
Toplam 71 | 100,0 | 19 100,0 21 100,0 | 111 | 100,0
Yas gruplan

m20-29
m 30-39
= 40-49
m 50-59
u>60

Sekil 6.5 Gortisiilen bireylerin yas gruplaria gore dagilimi

Egitim bir insan hakkidir ve esitlik, kalkinma ve baris hedeflerine ulasilmasi igin gerekli
bir aractir. Ayrimci olmayan egitim, hem kiz ¢ocuklar1 hem de erkek ¢ocuklari igin
yarar saglarken, kadinla erkek arasinda daha esit iligkiler kurulmasina da biiyiik katkida
bulunur. Eger daha c¢ok kadin, degisimin gerceklestiricisi olacaksa, egitimin
kazandirdig1 niteliklerin kadinlar icin de ulasilabilir ve kazanilabilir olmasi sarttir.
Kadinin okur-yazar olmasi, aile iginde saglik, beslenme ve egitimi gelistirebilmelerinin,
ayrica toplumdaki karar alma siireclerine daha iist diizeyde katilabilmelerinin en 6nemli

anahtaridir. Kiz ¢cocuklarin ve kadinlarin egitimine yatirim yapmanin olaganiistii yiiksek
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sosyal ve ekonomik kazancinin yani sira, siirdiiriilebilir kalkinmay1r ve ekonomik
biiyiimeyi basarmanin en iyi araglarindan biri oldugu kanitlanmistir (Atlama ve Ozsoy
2009).

Egitim seviyesi karar alma slreclerini ekileyen en 6nemli fakttrlerden biridir. Bu
nedenle anket uygulanan igyeri yetkililerinin egitim durumunlart da arasgtirmaya konu
edilmistir. Egitim ile ilgili verileri inceledigimizde; arastirma alaninda, yoresel iiriin
iiretimi ve/veya satisi ile ugrasanlarin agirlikli olarak lise egitiminden daha az egitimleri
oldugu sdylenebilir. Lise ve iistii egitim alanlar toplamda %36 oraninda, tiniversite ve
{istii egitim alanlar ise sadece 12 kisidir. Universite ve iistii egitime sahip olanlarin
sadece Beypazar1 ve Ayas il¢elerinde bulundugu, Nallihan ilgesinde ise yoresel gida

sektdriinde hicbir Universite mezununun ¢aligmadigi goriilmiistiir (Cizelge 6.10).

Cizelge 6.10 Goriisiilen bireylerin egitim durumlarina gére dagilimi

e Beypazari Nallithan Ayas Toplam
‘ Egitim Durumu Say1| % [Say1| % [ Say1| % | Say1| %
Ilkokul mezunu 25 | 352 | 10 | 52,6 5 23,8 | 40 |36,0
Ilkogretim (ortaokul)
mezunu 16 | 225 | 7 36,8 7 33,3 | 30 | 27,0
Lise mezunu 20 | 282 | 2 10,5 6 28,6 | 28 | 2572
Universite ve istl 9 | 12,7 | - - 3 | 143 | 12 [10,8
Okuryazar 1 1,4 - - - - 1 109
Toplam 71 1000| 19 | 1000 | 21 | 1000 | 111 | 1

Cinsiyet ile egitim dlizeyi arasinda yapilan ki-kare analizinde, iki degisken arasinda
anlamli bir iligkinin oldugu bulunmustur (Cizelge 6.11). Erkekler arasinda egitim
diizeyi kadinlara oranla daha yiiksek olup, cinsiyet egitimde belirgin bir unsur olarak

ortaya ¢ikmustir.
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Cizelge 6.11 Gorisiilen bireylerin cinsiyetleri ile egitim durumlar1 arasindaki iliski

Goriisiilen bireylerin cinsiyeti
et Toplam
Egitim durumu Erkek Kadin

Okuryazar - 1 1
[Ikokul mezunu 21 19 40
[kdgretim(ortaokul) mezunu 28 2 30
Lise mezunu 25 3 28
Universite ve ustii 9 3 12

Toplam 83 28 111

p=0,0 p< 0,05

Tiirkiye’de kadimnlarin kiigiik girisimcilik faaliyetlerinin desteklenmesi ve kadinlar
arasinda kiiciik isyeri kurma egiliminin artmasi, farkli nedenlerden kaynaklanmaktadir.
Bunlardan ilki, kadinlarin haneye ek gelir saglayabilmek amaciyla, kendi niteliklerini
kullanarak, kiiciik isyerleri kurmalaridir. Ikincisi, yine hane gelirlerindeki azalisa paralel
olarak kadinlarin herhangi bir tcretli iste g¢alisma isteklerinin artisidir. Ancak,
Tiirkiye’de ozellikle bagvurulan islere uygun egitim ve becerisi olmayan kadinlarin is
bulma sanslar1 son derece zayiftir. Bu nedenle, kendi hesabina ¢alisma, ticretli bir iste
caligmak isteyip bu tiir bir is bulamayan kadinlarin bagvurduklar1 bir segenek olarak ele
alinmaktadir (Yetim 2002). Cinsiyet ve bireyin igletmedeki durumu arasindaki iligki de,
yapilan ki-kare testine gére anlamli bulunmustur (Cizelge 6.12). Erkeklerin isletme
sahibi veya isletme ortagi olma oranlari olduk¢a yiiksek seviyede olup, cinsiyet bu
konuda da belirleyici bir etkendir.

Cizelge 6.12 Goriisiilen bireylerin cinsiyeti ile isletmedeki durumu arasindaki iligki

Gorisiilen bireylerin isletmedeki durumlari

Isletme sahibi | Isletme ortag: | Isletme yoneticisi | Diger Toplam
Erkek 61 12 9 1 83
Kadin 25 0 1 2 28
Toplam 86 12 10 3 111

p=0,034 p< 0,05
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Gelisen diinyada egitim imkanlarinin hizla artmasi ve ulasilabilir olmasina ragmen,
egitim olanaklarina ulasmada toplumsal cinsiyet halen bir sorun olarak karsimiza
cikmaktadir. Arastirmaya konu olan bolgede de bu durumun yansimalar1 goriilmektedir.
Kadmnlarin egitim olanaklarindan erkekler kadar faydalanmasini saglamak, sadece
kisisel gelismelerine katki saglamakla kalmayip, onlarin is hayatinda daha fazla yer
almasina imkan verecek, bu sayede yerel kalkinmada siirdiiriilebilirligin saglanmasina

da katkida bulunulmus olunacaktir.

6.2 isletme Yapisi

Isletmelerin faaliyet gegmislerine bakildiginda %60’dan fazlasmin son 10 yilda kurulan
isletmeler oldugu goriilmektedir (Cizelge 6.13). Son yillarda yoresel iirlinlere olan
ilginin artmasi, insanlarin unutulmus tatlar1 hatirlamasi, siirekli birbirine benzer fast
food drlinlerinin eski cazibesini yitirmesi, yoresel triilerin katkisiz, dogal ve giivenli
oldugu kanisinin toplumda yaygin bir goriis olmas1 gibi nedenlerden dolay1 geleneksel

gida sektoriine bir¢cok yeni girisimei dahil olmustur.

Cizelge 6.13 Isletmelerin faaliyet gegmislerine gore dagilimi

. Beypazari Nallihan Avya Toplam

Sre (Y1]) Say1 i % Say1 % Say1 : s% Say1 P %

<1 1 1,4 3 15,8 2 9,5 6 54
1<x<2 1 1,4 1 5,3 3 14,3 5 4,5
2<x<5 16 22,5 3 15,8 6 28,6 25| 225
5<x< 10 27 38,0 6 31,6 | - - 33| 297
10<x<20 10 14,1 1 5,3 3 14,3 14| 126
>20 16 22,5 5 26,3 7 33,3 28| 25,2
Toplam 71| 100,0 | 19 | 1000 | =21 | 100,0 | 111| 100,0

Arastirmada incelenen bir diger istihdam gostergesi ise isletmelerdeki c¢alisan
sayilaridir. Burada goriisiilen kisilere “Isletmenizde sizden baska calisan birey sayisi
kactir?” gseklinde soru yoneltilmistir. Tek basina yada sadece bir kisi ile birlikte
calisanlarin toplam oranm1 % 33,4 olmasi, bununla birlikte 2-3 kisi ¢alistiranlarin da bu

orana ilave edilmesiyle % 47,4 gibi oldukca yuksek bir oran elde edilmesi, bdlgede
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yoresel Urlnlerle ilgili faaliyet gosteren isletmelerin olduk¢a az sayida personelle
calistiklariin bir gostergesidir (Cizelge 6.14). Kar marjinin diisiik olmasi, kapasite
kullaniminin yetersiz olmasi, mevcut talebin benzer {iriinler iireten bu tip kiiclik
isletmelere yetmemesi sonucunda, daha ¢ok aile bireylerinin c¢alistig1 isletmeler
yayginlagmis, disaridan daha fazla personel galistirmak bu tip isletmeler i¢in liikks haline
gelmigtir. On kisiden fazla calisan1 olan isletmeler sadece Beypazar ilgesinde
bulunmakta olup, bu isletmeler entegre bir ekmek fabrikasi olan ve ayni zamanda kuru
iireten bir isletme, calistirdigi garson sayisinin ¢oklugundan dolay1 bu grupta yer alan

lokantalar gibi igletmelerdir.

Cizelge 6.14 Isletmelerin calisan birey sayisina gore dagilimi

Birey sayisi Beypazari Nallithan Ayas Toplam
(Isletme sahibi harig) | Say1 % Say1 % Say1 % Sayt | %
Yok 3 5,1 2 15,4 4 19,0 9 9,7
1 11 | 18,6 3 23,1 8 38,1 | 22 | 237
2-3 6 10,2 2 15,4 5 238 | 13 | 14,0
4-5 13 | 22,0 3 23,1 2 9,5 18 | 19,4
6-10 19 | 32,2 3 23,1 2 9,5 24 | 258
11-20 5 8,5 - - - - 5 5.4
21-30 1 1,7 - - - - 1 1,1
> 30 1 1,7 - - - - 1 11
Toplam 59 | 100,0 | 13 | 100,0 | 21 | 100,0 | 93 | 100,0

Cizelge 6.15’de ise isletmelerin biyiikliikleri incelenmistir. Burada 1000mz2‘nin
tizerindeki isletmeler, acik alan1 dahil edilmis konaklar ve mesire alanlarin da faaliyet
gosteren yoresel lokantalardan olusmaktadir. Isletmelerin yariya yakim toplam alan1 101
— 500m? arasi1 olan isletmeler olup, % 41,9’u ise 100m>’den kiigiik isletmelerdir.
Tarhana, eriste ve tatli sucuk {iretim prosesi, kurutma asamasinda genis alanlara ihtiyag
duymakta, 6zellikle tarhana ve eriste lireticisi isletmecilerin kurutma asamasinda igletme
dist, ¢ok da uygun olmayan yerler kullanmalari, gida giivenligini olumsuz yonde
etkilemektedir. Geleneksel tliretim tekniklerine gore giineste kurutulmasi gereken bu tip
tirlinler gliniimiizde, kis aylarinda soba, kalorifer gibi cihazlarin kullanildigi mekanlara

yayilarak kurutulmaktadir.
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Cizelge 6.15 Isletmelerin alanlaria gore dagilimi

Beypazari Nallithan Avya Toplam

Alan (m?) Adetyp % |Adet| % | Adet * s% AdetIO %
<20 4 6,8 4 | 308 | 4 | 190 | 12 | 12,9
20— 50 8 | 136 | 2 | 154 | 5 | 238 | 15 | 16,1
51— 100 5 8,5 1 77 | 6 | 286 | 12 | 129
101 — 500 32 | 542 | 4 | 308 | 6 | 286 | 42 | 4572
501 — 1000 3 51 - - - - 3 | 32
1001-5000 | 7 | 119 | 2 | 154 | - - 9 | 97
Toplam 59 | 100,0 | 13 | 100,0 | 21 | 100,0 | 93 |100,0

Arastirma alanindaki 6nemli sorunlardan birinin ¢izelge 6.16 ve sekil 6.6’da da acikga

gorulen, kapasite kullanim oraninin oldukga diisiik olmasidir. Anket uygulanan kisilere

kapasite kullanim oraninin, isyerlerinin fiilen gergeklesen kapasite kullanimlarinin,

mevcut potansiyel kapasitelerine orani

oldugu seklinde agiklama yapilmistir.

Kapasitesinin %60’ indan fazlasin1 kullandigini beyan eden isletme orani Ayas ilgesinde

sadece %4,8 ve genelde de sadece %12,9 gibi ¢ok diisiik bir orandadir. Arastirma

bolgesindeki isletmelerin %87,1’inin %60’dan daha az kapasiteyle calistig1 tespit

edilmistir. Tirkiyedeki gida imalat sektoriindeki kapasite kullanim orani ortalamasinin

2015 yili i¢in %74,73 (http://www.tcmb.gov.tr, 2016h) oldugu diisiiniiliirse bolgedeki

kapasite kullanim oraninin ¢ok diisiik oldugu goriilmektedir.

Cizelge 6.16 Isletmelerin kapasite kullanim oranlarina gére dagilimi

% Beypazari Nallihan Ayas Toplam
Adet| % |Adet, % |Adet] % | Adet %
<10 4 6,8 - - 1 4,8 S 5,4
10-20 2 3,4 1 7,7 7 333 | 10 | 10,8
21-40 23 | 39,0 5 38,5 7 333 | 35 | 376
41-60 22 | 37,3 4 30,8 5 238 | 31 | 333
> 60 8 13,6 3 23,1 1 4,8 12 | 12,9
Toplam | 59 | 100,0 | 13 | 100,0 | 21 | 100,0 | 93 |100,0
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Kapasite kullanim oranlari

m <10
= 10-20
m 21-40
m 41-60
= >60

Sekil 6.6 Isletmelerin kapasite kullanim oranlarma gére dagilimi

Ozellikle ayni sektorde faaliyet gosteren isletmelerin coklugu ve mevsime bagli
degiskenlik kapasite kullanimini olumsuz yonde etkileyen faktorler olarak karsimiza

cikmaktadir (Cizelge 6.17 ve Sekil 6.7).

Kapasite kullaniminin talep yetersizliginden kaynakladiginin ve bunun da pazarlama
faaliyetlerinin yetersiz olmasinin bir sonucu oldugu gerceginden yola ¢ikacak olursak,
bu konuda benzer bir calisgma yapan Koksal (2014); Yoresel {iriin pazarlamasinin
genellikle kiiciik isletmeler eliyle yiiriitiiliiyor olmasi ve bu isletmelerin, finansman ve
kalifiye is giicii gibi kronik problemlerinin bulunmasi, teknik ve giincel pazarlama
yaklasimlarindan uzak kalmalari, tutundurma faaliyetlerini etkin kullanamamalar1 gibi
nedenlerin yoresel {irlinlerin temel pazarlama sorunlarini derinlestirmekte oldugunu ve
bu gercevede yoresel {iriin pazarlamasinda ortak kaderi paylasan kiigiik isletmelerin
birlikte hareket ederek, sorunlari ortak bir akilla ¢ozme ¢abasi igerisinde olmalari

gerektigini vugulamistir.
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Cizelge 6.17 Isletmelerin kapasite kullanim oranini etkileyen faktdrlere gore dagilimi

; Beypazari Nallithan Ayas Toplam

Faktorler Adet| % |Adet| % | Adet| % | Adet| %
Talep yetersizligi 39 | 661 | 7 53,8 | 16 | 76,2 | 62 | 66,7
Talebin mevsimsel
degiskenligi 8 | 136 | 3 23,1 1 4,8 12 | 12,9
Fiziki kosullar 4 168 | 3 | 231 | 1 4,8 8 8,6
Kalifiye eleman
yetersizligi 8 51| - ) ] ) 3 | 32
Diger 5 8,5 - - 3 14,3 8 8,8
Toplam 59 |100,0| 13 | 100,0 | 21 | 100,0 | 93 | 100,0

Kapasite kullanim oranim etkileyen
faktorler

u Talep yetersizligi

B Talebin mevsimsel degiskenligi
= Fiziki kosullar

m Kalifiye eleman yetersizligi

u Diger

Sekil 6.7 Isletmelerin kapasite kullanim oranim etkileyen faktorlere gore dagilimi

Mevsimsel olarak, daha ¢ok turizme paralel olarak, ilkbahar yaz ve sonbaharda yoresel
tirin igletmelerinin kapasite kullanimlarinin arttigi goriilmektedir. Sonbahar ve ki
mevsiminde goriilen kapasite kullanimindaki artig ise iiretimi bu aylarda yapilabilen
driinlerin yogun olarak iretilmesi sonucu olan artistir (Cizelge 6.18). Kapasitenin
diistiigli donemlerde isletmelerin bir kism1 calisanlarina iicretsiz izin vermekte, kiigiik
bir kismu frettikleri {iriiniin depolama kosullart elverdigi Ol¢iide stok {iretimi

yapmaktadir. Mevsimsel talep azalmalarimin etkisini diisiirmek igin; yayla turizmi,
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izcilik, trekking gibi doga ve kis sporlarinin elverisliliginin arastirilmasi, 6zellikle Ayas
bolgesinde insaatlart devam eden otellerin bitirilmesi ve buralarda konaklayacak

misafirlerin ilgedeki yoresel iiriin isletmelerini ziyaret etmesi saglanmalidir.

Cizelge 6.18 Isletmelerin kapasite kullaniminin arttig1 mevsimlere gore dagilimi

. Beypazari Nallithan Aya Toplam

Mevsimler Aget] % [Adet] % [Adet] % | Adt i %
Sonbahar-llkbahar-Yaz | 19 | 26,8 | 13 | 68,4 4 190 | 36 32,4
IIkbahar-Yaz 15 | 21,1 1 5,3 6 28,6 22 19,8
Yaz . 12 | 16,9 5 26,3 3 14,3 20 18,0
Sonbahar-Ilkbahar 6 8,5 - - - - 6 54
Kis 4 5,6 - - 1 48 5 45
Fark yok 4 5,6 - - - - 4 3,6
Diger 11 | 154 | - - 7 | 333 | 18 | 16,2
Toplam 71 [100,0| 13 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Hafta sonlarinin ve 6zellikle Nallthan ilgesinde ilge pazarinin kapasiteye olumlu yonde
etki ettigi ¢gizelge 6.19’nin incelenmesinden ¢ikarilabilecek bir sonugtur. Beypazari
ilgesindeki yerel {iriin sergileri basta olmak iizere bir¢ok isletme haftasonu ilgelerine
gelen turistler olmasa faaliyetlerine devam edemeyeceklerini ifade etmis, Ayas
ilcesindeki isletmeler de haftasonu Beypazari’ndan donen yolcularin ilgeye hareket
getirdigini belirtmiglerdir. Nallthan il¢cesinde de son yillarda artan tanitim faaliyetleri
sayesinde haftasonlarinda ilgedeki ticari faaliyetlerde belirgin bir hareket saglanmustir.
Ilge pazarmin kuruldugu giinlerdeki artisin temel nedeni ise, Nallihan ilgesinde anket
uygulanan bireylerin yuksek bir oranda yoresel Urin servisi yapan lokantalardan

olusmas1 sonucudur.

Cizelge 6.19 Isletmelerin kapasite kullaniminin arttig1 giinlere gore dagilimi

Giinler Beypazari Nallihan Ayas Toplam
Adet| % |Adet| % |Adet| % |Adet| %
Hafta sonu 50 | 70,4 | 10 | 526 | 16 | 76,2 | 76 | 68,5
Sirekli ayni seviyede 14 | 19,7 - - 2 9,5 16 | 14,4
Ilge pazarimin oldugu gtinler 4 5,6 6 31,6 1 4.8 11 99
Diger 3 4,2 3 15,8 2 9,5 8 | 7,2
Toplam 71 ]100,0 | 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0
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Glintimiizde diizenlenen ticari fuarlarin, 6zellikle de iireticilerin ve aracilarin katildig is
fuarlarinin 6nemi yadsinamaz. Teknolojinin ve ulasimin gelismesiyle ticari nitelik
tasimaya baglayan fuarlar boélgeler ve uluslar arasi gelismelere yeni boyutlar
kazandirmis, diinyada ticaretin gelismesine onemli katkilar saglamistir (Demirci ve
Arslaner 2012). Fuarlara artik sadece "satis" hedeflenerek degil, glinlimiizde ¢ogunlukla
-0nemi daha iyi anlasilan- "bilgi" sahibi olmak ve pazar ile "iletisim" i¢inde bulunmak
icin katilimmaktadir. Sektordeki iirtin ve hizmetlerin su ana kadar ulasti§i asamanin en
net izlenebilecegi yer olan fuarlarda yogun bir sektdrel bilgi aligverisi ile birlikte kisiler
arasinda da iletisim saglanmaktadir. Ayrica, li¢ boyutlu tanitimin yani sira diger
duyularimiza hitap etmesi, ¢ogu bilinmeyene hizli bi¢imde ulastirmasi fuarlari ilging

hale getirmektedir (Caglar ve Ozcomert 2002).

Giiniimiizde fuarlar, tanitim ve pazarlama amacinin yanisira, blyume hedefi olan
isletmelerin ~ yeni  teknolojilerle  tamisabildigi, farkli  dretim  yOntemlerini
g6zlemleyebildigi, benzer alanlardaki firmalarin bilgi aligverisinde bulunabildigi birer
iletisim organizasyonuna doniligsmiistiir. Bu nedenlerle arastirma bdlgesindeki firmalarin
fuarlarla ilgili farkindaligim tespit etmek amaciyla sorular sorulmustur. Isletmelerin
sektorleriyle ilgili fuarlara katilip katilmadiklari sorusuna %75 (Cizelge 6.20) gibi
yuksek bir oranla “hayir” cevabi vermeleri ve neden katilmadiklartyla ilgili ise % 63,2
oraninda anlamli bir cevap verememeleri (Cizelge 6.21), firmalarin yenilikleri yeterince
takip etmedikleri, yeni pazarlar arayiglarinin yeterli olmadigi ve genel olarak

vizyonlarinin ¢ok genis olmadigi kanis1 dogurmustur.

Cizelge 6.20 Isletmelerin fuarlara katilma durumuna gére dagilimi

Beypazari Nallthan Ayas Toplam

Adet| % Adet| % |Adet|] % |Adet| %
Katiliyor 17 | 293 | 2 25,0 - -1 19 | 250
Katilmiyor 41 70,7 | 6 750 | 10 | 100,0 | 57 75,0
Toplam 58 | 100,0 | 8 100,0 | 10 | 100,0 | 76 | 100,0

Beypazarn il¢esindeki bazi isletme yetkilileri, fuarlara kendileri adina ticaret odasinin

katildigini, bu tip fuarlara kendileri bizzat katilamasalarda {iriinlerini ticaret odasi
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araciligiyla fuarlarda tanittiklarini ifade etmislerdir. Saha ¢alismasi sirasinda goriisiilen
Beypazar1 Ticaret Odas1 yetkililerinin, ilgenin tanitimi konusunda oldukca gayretli
olduklari, ayrica ilge tiriinlerinin cografi isaret tescillerinin tamamlanmasi konusunda da

yogun bir sekilde ¢alistiklart goriilmiistiir.

Cizelge 6.21 Isletmelerin fuarlara katilmama nedenlerine gore dagilimi

Beypazan Nallihan Avya Toplam
Nedenler Aoletyp % | Adet| % | Adet ys% Adetp %
Cevap yok 24 | 585 | 5 | 833 | 7 | 700 | 36 | 632
g |7 |ma | - | - [ -] - [7]m
Firsat olmad: 4 9,8 1 | 167 | 1 | 100 | 6 | 105
Uretim yetersiz 3 7.3 - - 1 10,0 4 7,0
Diger 3 7,2 - - 1 | 100 | 4 7,2
Toplam 41 | 1000 | 6 | 100,0 | 10 | 100,0 | 57 | 100,0

Firmalar genel olarak, daha fazla ciro yaparak kérliliklarini arttirmak igin ihracat
yapmayt amagclarlar. Anket uygulanan isletmelerin ihracat yapip yapmadiklar1 bu
nedenle 6nemli bir husus olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Arastirmaya konu ilgelerde
yoresel {irlin ihracati yok denecek kadar az duzeydedir (Cizelge 6.22). Buna sebep
olarak ise Urlinin raf dmriiniin az olmasi, yore diginda bilinmemesi gibi nedenlerden
dolay1 iiriiniin uygun olmadig: diislincesi, tiretim miktarinin yetersizligi, yurt disindan
talebin olmamasi ve ihracat konusundaki bilgi ve tecrlibe yetersizligi dile getirilen
sebepler olarak karsimiza c¢ikmaktadir (Cizelge 6.23). Giiniimiizde birgok gelismis
tretim teknigi ile triinlerin uzun 6mirlii olmasiin saglanabildigi ve bdylece iirlinlerin
ihracata uygun hale getirilebilecegi, etkin bir tanitim faaliyeti ile yurt dis1 talebinin de
olusturulabilecegi, ihracat konusunda kamu kurumlarinin yanisira meslek kuruluglarinin

da bilgi ve tecriibe eksigini gidermede rol almalar1 gerektigi sdylenebilir.
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Cizelge 6.22 Isletmelerin ihracat yapma durumuna gére dagilimi

Beypazari Nallithan Ayas Toplam
Adet| % |Adet|] % |Adet|] % |Adet| %
Evet 2 4,2 - - - - 2 3,2

Hayr 46 | 95,8 6 | 1000 | 8 | 1000 | 60 | 96,8
Toplam | 48 | 1000 | 6 | 1000 | 8 | 100,0 | 62 | 100,0

Ihracat yapmay1 engelleyen en &nemli faktdriin bolgede iiretilen geleneksel iiriinlerin
ihracat i¢in uygun olmayan tarzda driinler oldugu diisiincesidir. Oysaki benzer
durumdaki bazi geleneksel tirlinler ulusal ve uluslarasi faaliyetlerle tanitilmakta, belirli
bir talep olusturulmasi ve iriinlerin uygun muhafaza kosullarinin saglanmasiyla da dis
piyasaya acilabilmektedir. Tan (2012), Kirklareli’ne 6zgii, hos bir tat ve kokuya sahip
geleneksel bir {iriin olan Hardaliye iizerine yaptig1 calismasinda; unutulmaya yiiz tutmus
bu Uriniin, Uziim Ureticileri Birligi’nin caligmalar1 sayesinde tekrar ekonomiye
kazandirildigini, bu sayede yereldeki liziim {ireticilerine alternatif bir gelir saglandigini,
ayn1 zamanda kirsal alanda kadinlarin ¢alisma hayatina girmelerine vesile oldugunu, az
da olsa ihracatla birlikte hardaliyenin kirsal kalkinmaya destek olan bir iiriin haline

geldigini belirtmistir.

Cizelge 6.23 Isletmelerin ihracat yapmasini engelleyen temel faktorlere gore dagilimi

. Beypazari Nallithan Ayas Toplam
_. Faktorler Adet| % | Adet| % | Adet] % |Adet %
Urdn uygun degil 12 | 261 | 4 | 667 | 1 | 125 28,3
Uretim miktarinin
yetersizligi 5 10,9 1 16,7 5 62,5 11 18,3
Talep yok 10 | 21,7 - - - - 10 | 16,7
Bilgi ve tecriibe
yetersizligi 6 13,0 1 16,7 1 12,5 8 13,3
Diger 6 | 130 | - - 1 | 125 | 7 | 117
I¢ piyasadaki talebin ] ] ] ]
yeterliligi 6 | 130 6 | 10,0
Ucuza gidiyor 1 22 - - - - 1 1,7
Toplam 46 | 100,0 | 19 | 100,0 8 100,0 | 60 | 100,0
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fhracatin temel amaci, isletmelerin satis ve karini artirmaktir. Bunun yanisira {iretim
fazlasin1 satmak, i¢ pazardaki dalglanmalara karsi hazir olmak, benzer iiriinler iireten
firmalarla rekabette avantaj saglamak, firmalarin kendi a¢ilarindan saglayacagi diger
faydalar olup, yarattiklar1 yeni istihdam alanlar1 ile de yerel kalkinmaya da destek
olabileceklerdir. Saha calismasi sirasinda gorisiilen isletme yetkilerinin ihracat
cekincelerinin temelinde bilinmeyenin yarattigi korku ve endise oldugu goriilmiistiir.
Bu tip tedirginlikleri gidermede ilk yapilmasi gereken ticaret ve ihracati gelistirme

kurulusglarinin konuyla ilgili uzmanlar yerel iireticilerle bulusturmasidir.

6.3 Yoresel Uriin Uretimi/Satis1 Faaliyeti

Yoresel gida kavraminin nasil anlagildig ile ilgili soruya verilen cevap agirlikli olarak

“yoreye 6zgu Urunler ” seklindedir (Cizelge 6.24).

Cizelge 6.24 Yoresel gida kavraminin nasil anlagildigi

Beypazari Nallithan Aya Toplam

Kavramm anlasiimasi Aoletyp % |Adet| % | Adet ’ s% Adetp %
Yoreye 6zgu Urtinler 41 | 57,7 8 |421 | 12 | 57,1 | 61 | 550
Dogal Grnler 6 8,5 6 | 316 | 2 9,5 14 | 12,6
Geleneksel Grtinler 9 12,7 3 15,8 - - 12 | 10,8
ég{:XSk(s)(ezlgBr\a?]Ier 4 5,6 i i 3 | 143 7 |63
Diger 11 | 154 | 2 | 105 | 4 | 19,1 | 17 | 153
Toplam 71 | 1000 | 19 |[100,0| 21 | 100,0 | 111 |100,0

Dertli vd. (2012) calismalarinda, tiiketicilerin geleneksel gida maddeleri ile ilgili
algisini belirlemeye c¢alismis, bu amagla 300 farkli bireye 17 farkli soru sormus,
sorulara verilen cevaplar iizerine yaptig1 analiz sonucunda da, geleneksel gida teriminin
%70’e varan cok biiyiik bir oranda, nesillerden nesillere aktarilan gida maddeleri olarak
ifade edildigini belirtmislerdir. Bununla birlikte ankete katilan her 10 kisiden birinin
geleneksel gidalar ile sahip oldugu tarihi kokleri arasinda bir iliski kurdugunu, ancak
tlketicilerin geleneksel gida algisi ile geleneksel gida taniminin birbirinden ¢ok farkli

olabilecegini gordiiklerini vurgulamiglardir.
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Isletmeler faaliyet alan1 bakimindan;

-Uretici; sadece yoresel {iriin {iretip, sadece iirettigi tirlinii satan isletmeler

-satic; kendisi yoresel iirlin iretmeyip, sadece alip satan isletmeler

-liretici ve satici; kendi irettiginin yanisira disaridan da yoresel iiriin alip satan
isletmeler olarak siniflandirilmis, dagilimlart incelendiginde ise arastirma alanindaki

isletmelerin tiretici agirlikli oldugu tespit edilmistir (Cizelge 6.25).

Cizelge 6.25 Isletmerin faaliyet alanlarma gére dagilimi

. Beypazari Nallthan Ayas Toplam
Faaliyet Alam Adet| % |Adet| % |[Adet| % |Adet| %
Yoresel gida Ureticisi 46 64,8 19 | 100,0 | 18 85,7 83 | 74,8
Yoresel gida saticisi 9 12,7 - - 2 9,5 11 9,9
Yoresel gida Ureticisi ve
saticist 16 | 225 - - 1 4,8 17 | 153
Toplam 71 | 100,0 | 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 |100,0

Isletmeler tiirlerine gore de simiflandirilmis, iiretim yerlerinin %25,2, y6resel Grin
servisi yapan lokantalarin %19,8 ve tamamma yakini kadinlar tarafindan isletilen
yoresel riin tezgahlarmin ise %16,2°lik bir paya sahip oldugu goriilmistiir (Cizelge
6.26).

Cizelge 6.26 Anket uygulanan isletmelerin tiirlerine gére dagilimi

. Beypazari Nallithan Ayas Toplam
Isletme Tiirleri
Adet % Adet | % |Adet| % |Adet| %

Uretim yeri 17 | 239 | 5 | 263 | 6 | 286 | 28 | 252
Lokanta 11 15,5 7 36,8 4 19,0 | 22 | 19,8
Tezgah(sergi) 12 | 169 | 6 | 316 | - - 18 | 16,2
Satis ve Uretim yeri 12 16,9 - - 1 4.8 13 11,7
Satis yeri 8 11,3 - - 1 48 9 8,1
Market 5 7,0 - - 3 14,3 8 7,2
Kasap 3 4,2 - - 3 [143] 6 | 54
Lokanta ve uretim yeri - - 1 53 3 14,3 4 3,6
Konak 3 4,2 - - - - 3 | 27
Toplam 71 | 100,0 | 19 |100,0| 21 |100,0| 111 |100,0
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Isletmelerin ~ sadece yoresel Uriin Gretimi ile ticari faaliyetlerini devam ettirip
ettiremedigini gorebilmek adina ¢izelge 6.27 olduk¢a anlamlidir. Buradan da
goriilebilecegi lizere, yoresel Uriin Uretiminin tek basina isletmenin ticari faaliyetinin
tamamini olusturdugu tretici oran1 % 61 gibi ylksek bir orandadir. Ancak bu oranin
geleneksel Griin ticaretinin tek basina, bir isletmenin faaliyetini siirdiirmesine yeterli
olacagi anlamima gelmemesi gerekir. SOyleki; sadece yoresel iirlin tiretimi yaptigini
ifade edenlerin 6nemli bir kismini sergiler gibi kiigiik isletmeler olusturmaktadir. Kuru
iretiminin yanisira ekmek iiretimi yapan, tarhana ve eriste ile beraber, gozleme,
bazlama gibi liriinler iireten, tatli sucuk iiretimi ile birlikte recel, lokum vb. iireten, yani
gercek anlamda is hacmi yiiksek firmalarda, geleneksel tirlinlerin yaninda piyasada
talebi olan alternatif iriinlerin tiretimi de mevcuttur. Giiniimiiz ticaret hayatinda tek
cesit Uriine bagh kalmak, ozellikle talebin kisithh arzin yiliksek oldugu iirlinlerde

istenmeyen sonuglara neden olabilmektedir.

Cizelge 6.27 Isletmenin yoresel iiriin {iretiminin yamsira diger gidalarm iiretimine gore

dagilimi
Beypazari Nallithan Ayas Toplam
Adet| % |Adet| % |Adet| % |Adet| %
Uretim bulunan 25 | 403 | 5 | 263 | 9 | 474 | 39 | 390
Uretimde bulunmayan | 37 | 507 | 14 | 737 | 10 | 526 | 61 | 610
Toplam 62 | 100,0 | 19 | 100,0 | 19 | 100,0 | 100 | 100,0

Cizelge 6.28’de arastirma alaninda {iiretilen yoresel iriinler, iireten isletme sayilari,
ilcedeki toplam tretim miktarlari, isletmelerin kapasiteleri, liretim maliyetleri ile satig

fiyatlar1 ve satis yaptig1 yerler verilmistir.

Buradaki en 6nemli verilerden biri, her ii¢ ilgede de yoresel olarak iiretilen eriste ve
tarhananin Beypazar1 ilgesinde 3,50TL — 7,50TL arasinda satilirken, Nallithan ve Ayas
ilgelerinde ise 8,00TL — 12,5TL arasinda alict bulabilmesidir. Bunun nedeni, Beypazari
ilgesinde ayni iirlinii tireten imalat¢1 sayisindaki artigin rekabete neden olmasidir. Bu
rekabet maliyetlerden kismak adina kalite diisiislerini beraberinde getirecek, uzun

vadede miisteri memnuniyetine olumsuz etkiler yapacaktir.
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Bunun yanisira Beypazar ilgesindeki yillik yoresel iiriin tiretim miktar1 diger ilcelere
gore oldukca fazladir. Yillik 840 tonluk kuru iiretimini, 440 tonluk cevizli sucuk iiretimi
takip etmektedir. Beypazari ilgesindeki 230’ar tonluk eriste ve tarhan {iretimi, Ayas ve
Nallihan ilgelerindeki yillik toplam eriste ve tarhan Uretiminin 12 ton civarinda oldugu

diisiiniiliirse yaklasik 40 kat1 kadardir.

Ureticilerin yillik olarak gerceklestirdigi iiretim miktarlarma bakildiginda; Beypazar
ilgesinde yillik 100 tondan daha c¢ok cevizli sucuk iireten 3 isletmenin oldugu, 5
isletmenin yilda 10 tondan daha ¢ok mumbar tirettigi, 7 isletmenin ise 50 tondan daha
fazla kuru trettigi ve bunlarin da 3 tanesinin 100 tondan da fazla {iretim yaptiklari
gorilmektedir. Eriste ve tarhana genel olarak ayni isletmede iiretilen triinler olup, her
i ilgede de bulunan eriste/tarhana direticilerini incelediginde, Ayas ve Nallihan
ilgelerindeki tireticilerin biiyiik ¢ogunlugunun yillik 1 tondan daha az iiretim yaptiklar

gorulmektedir.

Uriinlerin ilce dismna satis oraninda da Beypazari ilgesi birinci siradadir. Beypazar
ilgesinde, daha 6nceden ilge disindan ilgeye gelip alisveris yapanlarin daha sonra kargo
ile direkt iirlin talep ettigini ifade eden kimi isletme sahiplerinin yanisira, biiyiik
kentlerdeki gida toptancilarina satis yapan, ayrica biiyilk market ve aligveris
merkezleriyle baglantili olarak calisan isletmeler de bulunmaktadir. Ancak buyik
market ve toptancilara {iriin satarken kar marjinin oldukg¢a diisiik kaldigini ifade eden

isletme yetkilileri, kimi zaman bu tiir satiglarin zarar bile ettirdigini ifade etmislerdir.

Mumbar, pastirma ve sucuk gibi hammaddesi et olan iirlinlerin maliyetleri, glinlimiizde
dalgali bir seyir gosteren et fiyatlarindan dogrudan etkilenmekte, ancak maliyet
artislarin satis fiyatlarina dogrudan yansitilmast da miimkiin olamamaktadir. Soyleki;
bu tip iirlinleri iireten entegre firmalarin {irlinleri, anket ugulanan ilgeler dahil olmak
tizere iilkenin heryerinde kolaylikla satin alinabilmekte, yerel {iriinlerin fiyat konusunda
bu tip tiriinlerle rekabet edebilmesi miimkiin olamamaktadir. Ayrica maliyet fiyatlar ile
satig fiyatlar1 karsilagtirillirken bu tip {irlinlerin iiretim prosesi geregi agirlik kaybina

ugradiklar1 da unutulmamalidir.
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Arastirma alaninda iretilen geleneksel tiriinlerin igerisinde potansiyeli en yiiksek olanin
Beypazar1 Kurusu oldugu sdylenebilir. Ancak kdr marjinin ¢ok da yiiksek olmamasi,
iiretici sayisinin talebe nazaran fazla olmasi, yeni pazarlar bulunmasi gerekliligini

kacginilmaz hale getirmektedir.

Ayas ilgesinde satilan karadut pekmezinin, kilosu 100 TL’den alic1 bulabiliyor olmasi,
baz1 geleneksel iiriinlerde fiyattan ¢ok kalitenin satista belirleyici olduguna giizel bir

ornektir.

Nallihan il¢esinin kendine 6zgii firin ¢oregi, lezzetli, doyurucu ve uygun fiyatli olmasi
acisindan avantajli gibi goziikse de daha ¢ok sicak tiiketilmesi gerektigi, ilge disindaki
lokantalarda da rahatlikla bulunabilen kirpidesi/pideye benzemesi nedeniyle il¢e disina

satisin1 zorlastirmaktadir.
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Cizelge 6.28 Arastirma alaninda Uretilen yoresel Grlinler ve Ureticiler ile ilgili temel bulgular

Toplam
o ] Ureten isletme Uretim ) )
URUNLER Ilge Adi Sayisi Miktar1 Uretim Hacmi Uretim Maliyeti (kg) Satig Fiyat1 (Kg) Satildig1 Yerler
440 50 ton/yil < =3
Cevizli Sucuk Beypazari I ton/vil 50-100 ton/y1l =1 7,00 TL-9,50 TL 8,00 TL -11,00 TL flge i¢i, flge Dis1, Ankara, Istanbul,
y 100 ton/yil > =3 Bolu, Ulke Dist
Mumbar 0tonfyil< =2
- Beypazari 7 80 ton/y1l | 10-20ton/yil =4 21,00 TL - 25,00 TL 22,00 TL-30,00 TL Ilge ici, Ilge Dis1
(Et Sucugu) _
20 ton/yil > =1
840 50 ton/y1l < =3
Kuru Beypazari 10 ton/vil 50-100ton/yll =4 350 TL-530TL 5,00 TL - 6,00 TL Tlge 1¢i, Tlge Dis1, Ankara, Istanbul,
Y 100 ton/yil > =3 izmir, Konya, Eskisehir, Bolu, Diizce
230 1 ton/yil < =14
Beypazari 25 ton/yil 1-10ton/y1il =5 3,00 TL - 5,50 TL 450 TL-7,50 TL Tlge I¢i, fige Dis1, Ankara
. 10 ton/y1l > =6
Eriste Nallthan 6 1ton/yll | 1 ton/yil < =6 7TL 8,00 TL - 10,00 TL fige Ici, Tlce Dist
1 ton/yil < =1 ek e
Ayas 2 5 ton/y1l 1-10tonjyil =1 10,00 TL Iige I¢i
230 1 ton/yil < =17
Beypazari 26 ton/vil 1-10ton/yil =4 3,00 TL - 5,50 TL 3,50 TL - 6,00 TL Tge 1¢i, Tige Disu, 1l D1t
Tarhana Y 10ton/yil > =5
Nallthan 5 1 ton/y1l 1 ton/yil < =5 el 10,00TL -12,00 TL Tlge Tgi
1 ton/y1l < =1 kk ) e
Ayas 2 5 ton/y1l 1-10tonyl =1 10,00 TL - 12,50 TL Ilge Igi
Pastirma Ayas 3 3,5ton/yil | 0,5 ton - 2 ton/yil 35,00 TL - 40,00 TL 60,00 TL - 65,00 TL flge ici
Sucuk Ayas 5 9ton/yrl | 1,2ton-2,4 ton/yil 22,00 TL - 25,50 TL 27,00 TL - 29,75 TL flge fci
Dut Pekmezi, 1 ton/y1l < =4 ) ) s
Surubu, Regeli, Ayas 5 2,6 ton/y1l 1-5tonyl =1 7,00 TL-70,00 TL 10,00 TL - 100,00 TL Tlge Igi
Firin Coregi, Nallihan 3 1500 1 300- 700 Adetigin | 040 TL-250 TL/Adet | 0,75 TL - 3,00 TL/Adet iige fgi
Katmerli, Adet/gin
Bayram Coregi

* isletmelerden biri ankete katilmay1 kabul etmedi ** Uretim maliyeti ve satis fiyatlari isletme beyanina gore diizenlenmistir. ***Uretim maliyet hesab1 yapmayan isletmeler
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Cizelge 6.29 ve sekil 6.8 incelendiginde, arastirmaya konu ilgelerde iiretilen ydresel
drtinlerin hammaddelerinin, % 50 ve daha azini ilge digindan temin edenlerin orani1 %32
olmasma karsin bu oran Beypazari llgesinde % 46,8’¢ kadar cikmaktadir.
Hammaddesini agirlikli olarak ilge disindan temin eden isletmelerin ilgeye sagladigi
ekonomik katki, hammaddesini tamamen ilgeden temin eden isletmelere gore oldukca

azdir.

Cizelge 6.29 Yoresel gidalarin iiretiminde kullanilan hammaddelerin tiretildigi ilgeden
temin edilme oranina gore dagilimi

% Beypazari Nallthan Ayas Toplam
Adet % Adet % Adet % Adet %
<10 17 27,4 1 5,3 - - 18 18,0
10- 49 6 9,7 - - 1 5,3 7 7,0
50 6 9,7 - - 1 5,3 7 7,0
51-99 20 32,3 11 57,9 12 63,2 43 43,0
100 13 21,0 7 36,8 5 26,3 25 25,0
Toplam | 62 | 1000 | 19 | 1000 | 19 | 100,0 | 100 | 100,0

Hammaddelerin iiretildigi ilceden
temin edilme orani

m<10
m10-49
=50
m51-99
=100

Sekil 6.8 Yoresel gidalarin iiretiminde kullanilan hammaddelerin iiretildigi ilgeden
temin edilme oranina gore dagilimi

Beypazan Ilgesindeki kuru iireticilerinin ana hammaddeleri olan unu genellikle ilge

disindan temin ettigi, bunun yanmisira tatli sucugu iiretiminde kullanilan glikoz ve
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cevizin ¢ogunlukla ithal oldugu, terayag ve salca gibi bazi iriinlerin iiretiminde lezzette
belirleyici ana hammaddelerin ilge disindan temin edildigi gortilmistiir (Cizelge 6.30).
Burada, Beypazar Ilcesinin yoresel iiriin iiretiminde diger ilgelere gore daha onde
olmasma ragmen, hammadde temininde yogunlukla ilge disindaki iireticileri tercih
etmesinin sonucu olarak, triinlerin yoresellikten uzaklasma oraninin, diger ilgelere gore

daha yiiksek oldugunu soylenebilir.

Geleneksel {iriinlerin iiretiminde kullanilan hammaddelerin o yoreye 6zgii iirlinler
olmasi, elbetteki iirlinlin 6zglinliigiiniin korunmasinda etkili bir etmendir. Ancak kuru,
tath sucuk, tarhana, eriste gibi talebi artan iirlinlerin tiretimi i¢in gereken miktarda un,
ceviz gibi hammaddelerin gereken miktarda, daimi olarak ve yiiksek kalitede, ilgceden
temin etmek mumkin olamamaktadir. Ayrica geleneksel olarak tizim pekmezinden
yapilmasi gereken tatli sucuk zamanla glikozdan yapilmaya baslanmis, glikozdan
yapilanin daha canli ve parlak bir goriiniimde olmasi, miisteriler tarafindan daha ¢ok
tercin edilmesine neden olmustur. Glikozdan yapilan tatli sucuklarin pekmezden
yapilanlar kadar besleyici ve dogal oldugunu sdylemek elbette miimkiin degildir, ancak
saha calismasinda goriisiilen bireyler miisterilerin, albenisi daha yiiksek olan bu {iriiniin
fiyat avantaj1 ile geleneksel tatli sucugun Oniine gectigini ifade etmislerdir. Tath
sucugun bir diger hammaddesi olan cevizin ise ithal olaninin tercih edilmesinin en
bliylik nedeni fiyat avantajinin yanisira, ithal cevizin ince kabuklu olusundan dolay1

islenmesinin kolay olmasindandir.

Nallthan ve Ayas ilgelerinde geleneksel {irlin iiretiminde kullanilan hammaddelerin
ilgeden temin edilme oranit Beypazari ilgesine gore daha yiliksek seviyelerde olsa da
bunun temel nedeni Beypazar ilgesinde yoresel lriin tiretimi miktarinin ve iriin

¢esidinin ¢ok daha fazla olmasindan meydana geldigini sdylemek daha dogru olacaktir.

Tereyag, salca gibi iirlinlerin il¢e disindan temin edilme gerekgesi olarak isletmeciler,
urtnlerinde belli bir lezzeti yakalayabilmek icin en iyi hammaddeleri kullanmaya
calistiklarini, bunlarin da her zaman ilgeden temin etmenin miimkiin olmadigini ifade

etmislerdir.
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Cizelge 6.30 Ilge disindan temin edilen hammaddelerin temin edildigi sehirlere gore

dagilim1
Hammaddeler Temin verleri
Glikoz Adapazari, Adana, Ankara
Ceviz Nallithan, Ankara, Kaman
Un Corum, Ankara, Amasya, Konya
Tereyag Trabzon, Ankara, Afyon, Kars
Baharat Ankara, Gaziantep
Sit Ankara
Salca Gaziantep, Hatay, Kahramanmaras, Ankara
Bagirsak Ankara
Seker Ankara
Nisasta Ankara
Zeytinyag1 Aydin
Pirinc Ankara
Aygicek yagi Ankara
Pekmez Ankara
Peynir, kasar Ankara

Isletmeler i¢in marka, sahiplik, koruma, farklilasma gibi anlamlar ifade eder. Marka,
isletme icin oldugu kadar tiiketici i¢inde 6nemli bir ayractir. Marka, tiiketiciler i¢in de
giiven, kalite, kisiliklerini tanimlama, kendilerini ifade etme gibi anlamlar tasir (Can
2007). Arastirma alanindaki ireticilerin markalasma konusundaki bilinglerini 6lgmek
tizere urettikleri Uriinlerin tescilli markalar1 olup olmadigr sorulmus, Beypazari
ilgesi’ndeki treticilerin bu konuda % 66’lik bir oranla diger ilgelere gore ¢ok daha
basarili oldugu goriilmiistiir. Burdaki markalagma egillimi genel olarak {iretici firmanin

isminin marka olarak kullanilmasi seklindedir

Yine dretilen drinlerin CI, TSE Standardi ve/veya Uriin Tebligi gibi standartlarmin
olup olmadig1 sorusuna % 80 oraninda hayir cevabi verilmistir. Goriisiilen isletmecilerin
bir kisminda yaptiklari isin herhangibir standardinin olamayacagi, her ustanin kendine
Ozgii tariflerinin oldugu ve bu tarz yoresel iiriinlerin belli bir kaliba sokulamayacagi
seklinde, standart olusturma amacgl mevzuatlara kars1 6n yargilar oldugu goriilmiistiir.
Oysa ki gida sektoriinde olusturulan standartlar birebir {iriin regetesi seklinde olmak
yerine, temel bilesenlerin belirtildigi, minimum kalite kriterlerinin ortaya kondugu, gida
giivenligi agisindan gerekliliklerin tespit edildigi, taklit ve tagsisi onlemeye yonelik

yaptirimlarin yer aldig1 kurallar seklindedir.
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Genel olarak -% 90’in {istiinde bir oranla- Uretimde kullanilacak hammaddelerin
temininde sorun yasanmadigi, imalatin ev tipi tretimi seklinde oldugu (%75,6),
mekanizasyon konusunda ise 6zellikle kuru Ureticilerinin hamur kesim prosesinde sorun
yasadig1, tarhana, eriste ve Beypazar1 sucugu gibi tiriinlerin geleneksel yapim teknikleri
geregi emek yogun isler oldugu, bazi iiretim asamalarinin makine ile yapilmasinin

miimkiin olmadiginin disiinildigl gorilmiistiir.

Kalifiye calisan bulmada sikint1 yasiyor musunuz sorusuna Beypazari ilgesinde %58,0
oraninda “evet” cevabi verilmistir. Diger ilcelerde bu soruya yaklasik %70 civarinda
“hayir” cevabi verilmis olmasi s6z konusu ilgelerde kalifiye eleman varligindan c¢ok,
isletmelerin gorece daha kiiciik olmast ve kalifiye eleman caligmasini gerektirecek

proseslerinin olmamasindandir.

Isletme yetkilileri %84,1 oraninda standart Urln iiretebildiklerini ifade etmislerdir.
Gortisiilen kisilerin burada kastettikleri standart, firmanin kendi belirledigi lezzetteki
iriinliniin stirekliligini saglayabilmesidir. Oysaki standart kelimesi sadece lezzetle sinirl
olmay1p, gida giivenliginden kalite kriterlerine bir¢ok gerekliligi bir arada bulundurmasi
gereken bir kavramdir. Ankete katilan kisilerin genelde standart iirlin iiretememeyi
basarisizlik olarak diigiindiikleri goriilmiis, bu nedenle ¢ok da objektif olmayarak,

standart Uriin Uretebilmekte herhangibir sorun yasamadiklarini savunmuslardir.

Geleneksel iiriinlerde yapilan gida giivenligi arastirmalarinin biiyiik bir ¢ogunlugu,
tiretimde, {retilen irilinlerin muhafazasinda ve satisinda yetersiz hijyen kosullar
nedeniyle gida giivenligi risklerinin bulundugunu ifade etse de arastirmaya katilan
bireyler {retimini yaptiklart OrGnlerde % 92,5 oramiyla gida giivenligini
saglayabildiklerini diisiinmektedirler. Gda giivenligini saglama konusunda yiiksek
oranda basarili oldugunu diisiinen isletme yetkililerinin goriislerinin aksine, anket
sirasinda isletmelerde yapilan gozlemlerde asgari teknik hijyenik sartlari yeterli
olmayan ¢ok sayida isletmede geleneksel {iriin {iretimi ve satis1 yapildigir goriilmustiir.
Burada isletmelerdeki gida giivenligi bilincinin ve farkindaliginin yeterli olmadigi
saptamasint yapmak gerekir. Bu konuyla ilgili kamu kurumlar1 ve sivil toplum

kuruluslarinin etkili egitim caligmalar1 yapmasi, rutin denetimler de gida gilivenliginin
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kontroliine yonelik hususlara agirlik verilmesi gerekmektedir.

Kirsal kalkinmada geleneksel iiriinlerden faydalanmanin en 6nemli kosullarindan
birinin, bu tarz iriinlerin tanitiminin ve pazarlamasinin etkin ve etkili bir sekilde
yapilmast gerektiginin kabul edilmesine karsin, arastirma bolgemizdeki geleneksel
tirtinlerin tanitiminin yeterli oldugunu diistinen bireylerin oran1 sadece % 26,8 gibi
oldukga diistik bir seviyededir (Cizelge 6.31). Beypazari, Ayas ve Nallihan gibi turizm
hareketliligi belli mevsim araliklarina sikisan bolgelerde, bu kisa donemde en yogun
faydanin saglanabilmesi i¢in, yorenin gida ve gida dist yoresel iirlinlerinin tanitildigi,
kilttrel ve turistik potansiyelinin de 6n plana cikarildig: festivallerden daha cok

yararlanmasi saglanmalidir.

Geleneksel tiriinler ticaretinde en biiyiik sorunlardan biri de siiphesiz ki taklit trtnlerdir.
Arastirmaya katilan bireylerde % 96,7 oraninda taklit iiriinlerin haksiz rekabete neden
oldugunu ifade etmislerdir (Cizelge 6.31). Taklit ve sahte drinlerle ilgili olarak
Tekelioglu (2012) ¢alismasinda; ¢ogu hakli bir iine sahip geleneksel bir ¢ok {iriiniin
yeterince korunmamalari sonucu degisik ticari istismarlarla kargilagabildigini, sahte
urtinlerin tiiketici ve diirlist ireticiler lizerinde yikici etkiler yarattigini belirtmistir.
Sahteciligin boyutuna 6rnek olarak da; Guetamala’nin Antigua bolgesinde tretilen iinlii
Antigua kahvesinin iiretim miktarinin sadece 3.000 ton olmasina karsin, tiim diinyada
bu isim altinda satilan kahve miktarinin 25.000 tona ulasmasini, Hindistan’da 10.000
ton Darjeeling cay1 iiretilmekte iken, tiim diinyada ayni isim altinda 30.000 ton ¢ay
satilmasini vermistir. Tagdan vd. (2014c ) geleneksel iriinlere olan ilginin artmasiyla
birlikte bu tirlinlerin korunmasina yonelik uygulamalarin daha da énemli hale geldigini
ifade etmis, bu siirecte geleneksel iiriinlerin taklitlerinden korunmasi, siirdiiriilebilirligi
ve izlenebilirliginin de 6nemini vurgulamislardir. Beypazari ilgesindeki kuru ireticileri
ile yaptiklar1 anketler neticesinde, izlenebilirlik ile ilgili bilgilerinin yetersiz oldugu
sonucuna varmiglar, konuyla ilgili olarak iireticilerde farkindaligin olusturulmasi,
izlenebilirlikle ilgili mekanizmalarm ivedilikle hayata gecirilmesi, CI tescil

mekanizmasinin AB ve i¢ mevzuata uyumunun saglanmasini 6nermislerdir.
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Cizelge 6.31 Uriinlerin belgeleri ve imalat sorunlari ile ilgili bulgular (%)

Beypazari Nallthan Ayas Toplam

& | E| % 2| E 8 2| 28| 2| ¢

I asi é w s é I} asi 5 w s 5
Isletmenizde iiretilen iiriinlerin tescilli markalar1 var m1? 66,0 | 29,8 43 - 100 - 21,1 | 78,9 - 443 153,21 2,5
Isletmenizde iiretilen iiriinlerin cografi isaret belgeleri var mi1? - 100 - - | 100 | - - 100 - - | 100 | -
Isletmenizde tretilen Grlinlerin TSE standard: / Griin tebligi gibi
standartlar: var mi? 128 | 851 | 21 | 7,7 |846| 7,7 |105| 63,2 | 26,3 | 114 |79,7| 8,9
Isletmenizde tretilen driinlerle ilgili olarak; hammadde temininde
sorun yastyor musunuz? - 92,0 8,0 7,7 1923 - 53 | 94,7 - 24 192,7| 49
Isletmenizde tretilen triinlerle ilgili olarak; Gretimde mekanizasyon
sorunu yasiyor musunuz? 57,8 | 40,0 22 1231|769 - 31,6 | 68,4 - 4551532 | 1,3
Isletmenizde tretilen Griinlerin imalatinda; ev tipi Gretim yapiyor
musunuz? 64,0 | 240 | 120 | 923 | 7,7 - |194,7| 53 - 756|171 | 7,3
Isletmenizde iiretilen iiriinlerin iiretiminde ¢alisacak kalifiye ¢alisan
bulma zorlugu yasiyor musunuz? 58,0 | 36,0 6,0 | 30,8692 - 158 | 73,7 | 105 | 43,9 |50,0| 6,1
Isletmenizde iiretilen iiriinlerde; standart iiriin iiretimi saglayabiliyor
musunuz? 84,0 | 20 140 1923 | - 7,7 |789| 53 | 158 |841| 24 | 134
Isletmenizde tretilen Griinlerin; gida guivenligini saglayabiliyor
musunuz? 91,7 | 21 6,3 923 - 7,7 | 94,7 - 53 1925] 13| 6,3
Isletmenizde iiretilen iiriinlerin; tanitimi yeterli mi? 28,0 | 420 | 30,0 |38,5|46,2|154 158 | 73,7 | 10,5 | 26,8 | 50,0 | 23,2
Taklit Grlnlerin haksiz rekabete neden oldugunu diistiniiyor
musunuz? 97,9 - 2,1 | 857|143 | - 100 ] - 96,7| 16 | 16
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Arastirma alaninda yer alan yoresel Urin saticilar1 %85,7 oraninda, yoresel Uriinlerin
yanisira yoresel olmayan diger iriinleri de satmaktadir (Cizelge 6.32). Yoresel Uriin
saticist olarak kast edilen; kendi herhangi bir iiretim yapmayan, sadece al-sat yapan

isletmelerdir. Nallihan ilgesinde bu tanima uyan isletme bulunmamaktadir.

Cizelge 6.32 Isletmenin ydresel gida satisinin yan1 sira diger gidalar1 da satisina gore

dagilim1
Beypazari Nallithan Ayas Toplam
Adet % Adet % Adet % Adet %
Evet 21 | 84,0 - - 3 1000 | 24 | 857
Hayir 4 16,0 - - - - 4 14,3
Toplam 25 | 1000 | - - 3 | 1000 | 28 | 100,

Toplam satis i¢inde yoresel olmayan trilinlerin % 75’den daha fazla yer tuttugu isletme
orani % 41,7 gibi yiiksek bir orandir (Cizelge 6.33). Buna neden olarak da ¢ogu isletme
yetkilisi, sadece yoresel iiriin satisinin ticari faaliyeti devam ettirmeye yeterli
olmamasini, miisterilerin yoresel olmayan diger iirlinlere de talebinin olmasini
gostermislerdir. Sadece yoresel {iriin satan isletmeler ise genelde isletme biytkliigii,
calisan sayisi, mali yeterlilik gibi nedenlerden dolay1 teknik olarak baska iiriin satist

yapamayan isletmelerden olugmaktadir.

Cizelge 6.33 Toplam satis icerisinde yoresel olmayan gidalarin oranina gore dagilim

% Beypazari Nallthan Ayas Toplam
Adet % Adet % Adet % Adet %
<10 2 9,5 - - - - 8,3
10-25 6 28,6 - - 1 33,3 7 29,2
26 —50 3 14,3 - - - - 3 12,5
51-75 2 9,5 - - - . 2 8,3
76 —100 8 38,1 . . 2 66,7 10 41,7
Toplam 21 | 100,0 - - 3 100,0 | 24 | 100,0

Aragtirmaya konu ilcelerdeki yoresel {riin saticilarinda satilan bir¢ok {iriin farkl

illerden gelmektedir (Cizelge 6.34). Meyve ve sebze kurulari genel olarak Ege
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Bolgesi’nden gelirken, salga, kes, leblebi gibi iiriinler il¢e disindaki tireticilerden temin
edilmektedir. Pestil, baharat gibi birkag {irlin ise ilgede de iretilmesine ragmen,
Uretiminin yeterli olmamasi nedeniyle ilge disindan da getirilerek satismin yapildigi

gorilmistiir.

Cizelge 6.34 Ilge disindan temin edilen Urlinlerin temin edildigi sehirlere gdre dagilimi

URUNLER TEMIN YERLERI

Sebze Kurusu Ayas, Denizli, Ankara, Aydin, Bursa
Meyve Kurusu Nallihan, Malatya, Bursa, Manisa, Aydin
Baharat Ankara

Salca Ankara

Recel Ankara

Keciboynuzu Hatay, Alanya, Antakya

Pestil [stanbul

Leblebi Corum

Kes Gerede

Marmelat Tokat

Ball1 Cerez Antalya

Konya Sekeri Konya

Zeytin Gemlik

Kahke Bolu

Kuru Beypazari

llge disindan getirilip satilan baharat, kes, meyve-sebze kurulariin miisteriler
tarafindan o yorenin triinleri oldugu diisiiniilerek alindigi, ancak yoreyle ilgisi olmayan
kegiboynuzu, Konya Sekeri, zeytin, kahke vb. daha bir¢cok Urinin de o yorede
iretilmedigi bilinerek satin alindig1r sdylenebilir. Burada satisim1 artirmak amaciyla
tezg@hini yore disi iiriinlerle gesitlendiren saticilar ile, kendi trtinleri, yore dig1 iiriinlerle
de rekabet etmek zorunda kalan yerel iireticiler kars1 karsiya gelmektedir. Ureticiler
sehir disindan gelen bu tip iirlinlerin bazilarinin katkili, boyali, ¢ok da dogal olmayan
iriinler olmasina ragmen, albenisi yliksek ve uygun fiyatli olmalar1 nedeniyle siklikla
kendi iriinlerine tercih edildikleri hususunda rahatsizliklarii dile getirmislerdir.
Saticilarin ise yore belediyesinden izinli satig yapan sergiler konusunda; kendileri sik
stk denetlenirken onlarin denetim dis1 olmasi, kendilerinin kira, ruhsat, vergi gibi birgok
kalem giderlerinin olmasina karsi, sergilerin kayitdist olmast ve sonug¢ olarak sergi

isletmecilerinin bu tip avantajlar sayesidinde haksiz rekabete neden olmalar
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hususlarinda sikayetleri olmustur. Isletmesinde satilan iiriinlerin %50’den fazlasimnin
kendi ilgesinde {iretilen yoresel iriinlerden olusan isletme oran1 %85,7’dir (Cizelge
6.35). Isletmelerin is hacmini arttirmak igin disardan iiriin getirtip iiriin gesitlerini

arttirdiklar1 soylenebilir.

Cizelge 6.35 Isletmede satilan yoresel gidalarin ayni ilgeden temin edilme oranina gore

dagilimi
% Beypazari Nallithan Ayas Toplam
Adet % Adet | % | Adet % Adet %
<10 1 4,0 - - - - 1 3,6
10- 49 1 4,0 S e - 1 3,6
50 1 4,0 - - 1 33,3 2 71
>50 22 88,0 - - 2 66,7 24 85,7
Toplam | 25 | 100,0 - - | 3 | 1000 | 28 | 100,

Saticilara sorulan bir diger soru gurubuna verilen cevaplardan ise; satilan {irlinlerin
%71,4 markali triinler oldugu, satilan hicbir {irlinliniin cografi igaret belgesi sahibi
olmadigi, sattiklar iirlinlerin satin alma agamasinda %68 oraninda standart iiriin temin
edebildikleri, %69 oraninda satilmayan {irlin olmadig, satis yerlerinin %96,8 oraninda
belediyeden ruhsath oldugu, ancak bir diger zorunlu belge olan Isletme Kayit Belgesine
%30’unun sahip olmadig, turizm belgesi sahibi olan ise sadece 2 isletme oldugu tespit

edilmistir.

Arastirma alanindaki saticilardan {iriin satin alan miisteri Kitlesine baktigimizda, her (g
ilgede ilk sirada yerli turistlerin geldigi sdylenebilir. Bunun yanisira, ilge halkinin da
siklikla, tarhana, eriste gibi evde yapilan triinleri kendileri yapmak yerine yoresel {iriin
satan isletmelerden aldiklar1 goriilmiistiir. Beypazan il¢esindeki isletmelerin cevizli
sucuk, kuru, tarhana ve eriste gibi liriinleri %33,8 oraninda ilge disina sattiklari, diger
ilcelerdeki isletmelerin ise iiriinleri il¢e disina satma konusunda heniiz yol alamadiklar

tespit edilmistir (Cizelge 6.36 ve Sekil 6.9).
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Cizelge 6.36 Isletmelerin miisteri kitlesinde ilk sirada yer alan gruplara gore dagilimi

. Beypazari Nallihan Ayas Toplam
Misteri gruplart =300 Adet | % | Adet | % | Adet | %
Yerli turistler 25 35,2 10 52,6 10 47,6 45 40,5
Ilge halk1 21 29,6 9 47,4 10 47.6 40 36,0
Ile sat1s 17 23,9 - - 1 4.8 18 16,2

Il disina satis 7 9,9 - - - - 7 6,3

Yabanci turistler 1 1,4 - - - - 1 0,9

Toplam 71 | 1000 | 19 | 1000 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0
Miisteri Kitlesi

m Yerli turistler
m flce halki

m {le satis

il disina satis

H Yabanci turistler

Sekil 6.9 Isletmelerin miisteri kitlesinde ilk sirada yer alan gruplara gére dagilimi

6.4 Yoresel Gidalarin Yerel Ekonomik Kalkinmaya Etkileri

Yoresel gidalarin yerel ekonomiye katkilari, genel igletme cirosu, ciro igerisinde yoresel
iirtinlerin pay1, kadinlarin istthdami basta olmak iizere genel olarak istihdama katkisi,
turizm cesitliligine katkisi, ilgenin genel olarak tanmitimina katkisi, ilgedeki diger
sektorlere olan katkilari, yerel isletmelerin rekabet giiciine katkis1 gibi parametreler ve

bu parametrelerin yillar igerisindeki degisimleri goz Oniine alinarak incelenmistir.
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Isletmelerin aylik cirolar1 incelendiginde; 10.000 TL’den daha az aylik cirosu olanlarin
% 50’den daha fazla bir kesimi olusturdugu goriilmektedir. 50.000 TL’den daha fazla
ciroya sahip firmalarin ise sadece % 9,9 oraninda oldugu belirlenmistir. Beypazari
Ilgesindeki isletmelerin aylik cirolar1 diger ilgelerdekilere gore nispeten daha yiiksektir
(Cizelge 6.37 ve Sekil 6.10).

Cizelge 6.37 Isletmelerin aylik satis cirolarina gére dagilimi

Cirolar Beypazari Nallithan Ayas Toplam

Adet % Adet % Adet % Adet | %

<10.000 TL 28 | 394 | 14 | 73,7 | 15 | 71,4 | 57 | 514

10.000 — 50.000 TL 33 46,5 5 26,3 5 23,8 43 | 38,7

50.001 —100.000 TL 6 8,5 - - - - 6 5,4

100.001 - 500.000 TL | 4 5,6 - - 1 4,8 5 45

Toplam 71 | 100,0 | 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 |100,0

Aylik Ciro

m<10.000 TL
®10.000-50.000 TL
#50.001 -100.000 TL
m100.001 —500.000 TL

Sekil 6.10 Isletmelerin aylik satis cirolarina gére dagilimi
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Cirosunu sadece yoresel iiriinlerden elde edilen gelirlerden olusturan isletme oraninda

%68,4 ile Nallihan ilk siradadir. Cirosunun %50’den fazlasini yoresel {irlinlerden elde

edilen gelirlerden elde eden isletme orani ise %59,4’diir (Cizelge 6.38).

Cizelge 6.38 Isletmelerin toplam cirosu icinde yoresel tiriinlerin payma gore dagilimi

% Beypazari Nallthan Ayas Toplam
Adet % Adet % Adet % Adet %
<10 10 14,1 3 15,8 5 23,8 18 | 16,2
10-25 7 9,9 2 10,5 7 33,3 16 | 14,4
26 - 50 9 12,7 - - 2 9,5 11 9,9
91-75 6 8,5 1 5,3 1 4,8 8 7,2
76 -99 12 16,9 - - - - 12 | 10,8
100 27 38,0 13 68,4 6 28,6 46 | 414
Toplam 71 | 1000 | 19 | 1000 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Guniimuzde bireylerin iyi bir egitim diizeyine sahip olmalarinin, igsiz kalma risklerini
azaltacagina, ¢alistiklar1 islerde daha ylksek gelirler elde edebileceklerine, kendilerinin
isletmeci oldugu isler de ise daha yiiksek kazanglar saglayacaklarina inanilabilir. Ancak
arastirma bolgesinde elde edilen veriler incelendiginde; isletme cirosu ile isletmecinin
egitim durumu arasindaki iliskinin istatiksel olarak anlamli olmadigi goriilmiistiir
(Cizelge 6.39). Aslinda bu durum arastirmaya konu ilgelerdeki isletmeci yapisi
diisiiniildiiglinde beklenen bir sonuctur. Soyle ki; goriisiilen bireylerin ¢ogunun egitim
durumu lise diizeyinin altindadir. Bir kismi, isletmelerini daha 6nceki kusaklardan
devralan bu kisiler, gen¢ yasta is hayatinin icinde yer almaya baslamig, egitimlerine
gereken zaman1 ayirmamiglardir. Liseden sonra egitimine devam eden aile bireylerinin
ise biliylik bir kismi, is hayatlarini ilge disinda, biiylik sehirlerde siirdiirmeyi tercih
etmislerdir. Yerel isletmelerdeki atil kapasitenin kullanilabilmesi, isletmelerin yeni
pazarlara acilabilmesi, sektordeki yeniliklerin takip edilebilmesi ve sonug¢ olarak
isletmelerin gelisiminin saglanabilmesi ve istihdam diizeyinin arttirilabilmesi agisindan

egitim diizeyi yiiksek calisanlarin da istthdam edilmesi Onerilebilir.
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Cizelge 6.39 Egitim durumu ile isletmenin cirosu arasindaki iliski

Isletmenin aylik cirosu (TL)

Egitim diizeyi <10.000 10.000 ila 50.001 ila 100.001 ila Toplam
50.000 100.000 500.000
Okuryazar 1 0 0 1
[lkokul mezunu 30 6 3 40
Ik gretim (ortaokul) 14 14 1 30
mezunu
Lise mezunu 16 1 28
Universite mezunu 2 7 1 11
Yiiksek lisans veya 1 0 0 L
doktora dereceli
Toplam 57 43 6 111
p=0,71 p>0,05

Isletme cirolarmin olusmasinda etkili olabilecek bir diger faktdriin, isletmelerin faaliyet

gecmisi olabilecegi diistiniilmiis, yapilan Ki-kare testi sonucunda, ciro ile isletme

faaliyetinin ne kadar zamandir devam ettiginin de istatiksel olarak anlamli olmadig:

goriilmistiir (Cizelge 6.40). Yoresel iiriin sektoriinde yeni sayilabilecek birgok isletme

piyasadaki

bosluklari

degerlendirerek kisa zamanda nispeten yiiksek cirolara

ulasabilirken, degisen piyasa kosullarina yeterince ayak uyduramayan, biylimekten ¢cok

mevcudu korumay1 hedefleyen koklii birgok firma da cirolarini arttiramamuiglardir.

Cizelge 6.40 Isletmenin cirosu ile isletmenin faaliyet ge¢misi arasindaki iliski

. Isletmenin faaliyet ge¢misi (y1l Toplam
Satis cirosu (T T 15 | 215 |51 10 1(3.1)—20 T
<10.000 5 4 14 15 6 13 57
10.000 — 50.000 1 1 10 13 6 12 43
50.001 — 100.000 0 0 1 2 0 3 6
100.001 — 500.000 0 0 3 2 0 5
Toplam 6 5 25 33 14 28 111

p=0,497 p>0,05
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Isletmelerin faaliyet gosterdigi mekanlarin alanlarinm ciro ile iliskisi incelenmis;

¢ogunlugu 101-500 m? arasinda alana sahip olan yoresel isletmelerin daha yiiksek ciro

elde ettikleri goriilmistiir (Cizelge 6.41). Tath sucuk treticileri, kuru tireticileri, tarhana

ve eriste Ureticileri genelde bu smifta yer almaktadir. Daha biiyiik alanlara sahip

isletmeler ise yoresel yemek servisi yapan konaklar ile, mesire alanlar1 da bulunan

lokantalardir. 50 m?’den daha az alana sahip isletmeler ise genelde yoresel {iiriin

saticilarindan olusmaktadir.

Cizelge 6.41 Isletmenin cirosu ile isletmenin alan1 arasindaki iliski

Isletmenin alan1 (m?)

Satis Cirosu (TL) Toplam
<20 | 20-50 | 51-100 | 101-500 | 501-1000 | 1001-5000

<10.000 11 9 5 11 0 3 39
10.000 — 50.000 1 4 7 23 2 6 43
50.001 - 100.000 | O 2 0 3 1 0 6
100.001 -

500.000 0 0 0 > 0 0 >
Toplam 12 15 12 42 3 9 93

p=0,007 p<0,05

Isletmelerin cirosu ile calisan sayis1 arasindaki

(Cizelge 6.42) iliskinin de anlamli

oldugu goriilmiis, calisan sayis1 6-10 kisi arasinda olan igletmelerin ¢ogunlugu

olusturdugu ve genel olarak isletmelerin 10.000-50.000TL arasi satis cirosu elde ettigi

tespit edilmistir. En yuksek ciroya sahip 5 isletme ise; yoresel iiriin iiretimi de yaptigi

icin arastirmaya dahil edilen, 4 stipermarket ve 1 tath sucuk tireticisidir.

Cizelge 6.42 Isletmenin cirosu ile isletmede ¢alisan birey sayis1 arasindaki iliski

. Isletmede calisan birey sayisi
Satig cirosu (TL) Toplam
yok | 1 [2-3]4-5(6-10(11-20|21-30 | >30
< 10.000 8 |15| 8 4 3 1 0 0 39
10.000 — 50.000 1 514 |13 | 16 3 1 0 43
50.001 —100.000 0 210 0 2 1 0 1 6
100.001 — 500.000 0 0|1 1 3 0 0 0 5
Toplam 9 22|13 |18 | 24 5 1 1 93

p=0,000 p<0,05
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Yoresel iiriin liretimi yapan igletmelerin bir kismi, yoresel {irlinlerin yanisira, yoresel
0zelligi olmayan ama ticari anlamda talebi olan iiriinlerin de iiretimini yapmaktadir.
Sadece yoresel gida iiretimi yapan firmalarin cirosunun digerlerine gore daha diisiik
oldugu tespit edilmis olup, ki-kare testi sonucu isletmenin yoresel gidalarin yanisira

diger gidalar1 da tliretmesi arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir (Cizelge 6.43).

Cizelge 6.43 Isletmenin cirosu ile yoresel gidalarin yanisira diger gidalar da iiretmesi
arasindaki iliski

Yoresel Gidalarin yani sira
. diger gidalarin iiretimini de
Satig Cirosu o Toplam
yap1yor musunuz
evet hayir
<10.000 TL 12 39 51
10.000 — 50.000 TL 26 14 40
50.001 —100.000 TL 1 3 4
100.001 — 500.000 TL 5 5
Toplam 39 61 100

p=0,000 p<0,05

Isletmelerin bazilarinm iiriin ¢esidi fazlalig: ile rekabet avantaji olusturmayi basardiklar
soylenebilir. Uriin cesitliligi ile talep dalgalanmalarindan daha az etkilenen s6z konusu
isletmeler, ekonomik anlamda daha rahat hareket edebilmektedir. Cok da fazla ekstra
yatirim gerektirmeyen, mevcut ekipmanla da tiretilebilen yeni iiriin ¢esitleri kimi zaman
isletmede ana iiretim kalemlerinin getirilerine denk, hatta daha fazlasi1 gelirler elde
edilmesini saglayabilmektedir. Giiniimiiz ticaret hayatinda tek iiriine bagl Uretim,
ozellikle talebi kisith, arzi yogun iirlin cesitlerinde, isletmeleri zor durumda

birakabilmektedir.

Cizelge 6.44, yoresel iiriin lireten ve/veya satan isletmelerin son 10 yildaki degisimlerini
gormek adina olduk¢a anlamlidir. Her Ug ilcede, son 10 yilda toplam cirosu artan
isletme orant % 50’nin iistiinde olmasina karsin, son 10 yilda kar artan isletme orani
toplamda sadece % 33’tiir. Buna paralel olarak aymi siiregte tasarruf ve birikiminin

arttigini ifade eden isletme orani da yalnizca % 27,2°dir. Arastirmaya konu isletmelerin
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son 10 yilda isletmelerine yaptiklar1 yatirrm da % 60 ile kayda deger bir orandadir.
Bunda mevzuat geregi yapilmasi gereken iyilestirme tadilatlarinin yanisira, isletmelerin
kendilerini yenileme istekleri sonucu gergeklestirdikleri yatirimlarinin da payinin biiytik
oldugunu sdylemek gerekir. Isletmecilerin sahibi oldugu arsa, konut, yazlik gibi
taginmazlarin, otomobil kamyon gibi tasitlarin ve bankadaki mevduatlarinin ise son 10
yilda arttigin1 ifade edenlerin oranlari oldukg¢a diisiik iken, kredi borcu olanlarin orani
%51,5, 6dedigi vergi miktarinin arttigini1 sdyleyenlerin orani ise ortalama % 85,9’dur.
Toplam ¢alisan sayis1 ve kadin calisan sayisindaki artista Ayas ilgesi son sirada yer
alirken, Beypazari ilgesi ise her iki oranda da ilk siradadir. 10 y1l 6ncesine gore hayat
kalitesinin arttigin1 diisiinenenlerin oraninin en yiikksek oldugu ilge Nallihan ilgesi
(%62,5) iken, en diisiik oldugu ilce ise Ayas ilgesi (%29,4)’dir. Uriin fiyatlarinda son 10
yilda artis olmasina ragmen karlihigmn gitgide diistiigiinii sdylemek yanlis olmayacaktir.
Uriinlerinin kalitesinin arttigini diisiinenler ortalama %47,6 iken, miisteri sayis1 ve
cesidindeki artisin en yogun oldugu ilge Beypazart olarak 6ne ¢ikmaktadir. Arastirma
alanindaki isletmecilere gore genel olarak miisteri memnuniyetindeki artis %70,9 gibi

yiiksek bir orandadir.

Kadin ¢aligan sayisinin 10 y1l dncesine gore arttigini ifade eden isletme oran1 Beypazari
ilgesinde %34,5 ilk siradadir. Burda 10 y1l ve daha uzun siireden beri faaliyet gdsteren
mevcut 30 isletmede ortalama 2,86 kadin ¢alisan istihdam edilmektedir. Kadin
istthdamina en biiyiik destek ise son yillarda kadinlarin evlerinde yaptiklar1 yoresel
urtinlerin ilge merkezindeki sergilerde satisinin desteklenmesi ile olmustur. Tum ilgeler
g6z Onlne alindiginda 10 yil ve iizeri silireden beri faaliyet gosteren isletmelerde
ortalama 2,08 kadin calisan istthdam ederken, eski yeni tiim isletmelerin kadin ¢alisan
ortalamasit ise 2,52 bireydir. Buradan c¢ikarilacak sonug ise yeni agilan isletmelerde

kadin ¢alisan orani eski isletmelere gére daha fazladir.
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Cizelge 6.44 Isletmelere g6re mevcut durumun 10 yil dncesi ile kiyaslanmasi durumlarina gore dagilimlar (%)

Beypazari Nallihan Ayas Toplam

o E 1= 5] g o £ = 5] g o E = [<5] g o £ & 5] g

< 2 IS X5 X2 IS X5l 2 IS X5 X2 IS x5
Toplam cironuz artti m? 50,0 | 10,0 | 40,0 | 68,8 - 31,3 | 52,9 - 47,1 | 534 6,8 39,8
Karimz artti mi? 268 | 9,9 | 620|438 | 250 | 31,3 | 47,1 - 529 | 33,0 | 10,7 | 56,3
Toplam hammadde aliginiz arttt mi? 48,6 | 15,7 | 35,7 | 66,7 | 6,7 | 26,7 | 47,1 | 235 | 294 | 510 | 157 | 33,3
Tasarruf ve birikiminiz artti m? 329|129 | 543|125 (438|438 | 176 | 412 | 412 | 27,2 | 22,3 | 505
Isletmeye yapilan yatirim artt: mi? 67,2 | 19,0 | 13,8 | 50,0 | 30,0 | 20,0 | 41,2 | 353 | 235 | 60,0 23,5 16,5
Tasit (otomobil, kamyon vs.) sayiniz artti mi? 27,1371 |357|188|313|500 | 11,8 | 706 | 176 | 23,3 | 41,7 | 350
Arsa, konut, yazlik vb. tasinmaz sayimz artti mi? 71 [ 229|700 125|375 |500]| 235 | 588 | 17,6 | 10,7 31,1 58,3
Elektrik (enerji) tiketiminiz artti m? 55,7 1329|114 | 438 | 438 | 125 | 824 | 17,6 - 58,3 | 32,0 9,7
Bankadaki mevduatinz artt: mi? 1291229 643 | 63 | 438|500 | 59 58,8 | 353 | 10,7 | 32,0 | 57,3
Kredi borcunuz arttt mi? 257 21,4 (529|125 |500|375| 824 | 176 - 515 | 28,2 | 204
Toplam c¢alisan sayimz artti mi? 345|310 | 345|300 | 50,0 | 200 | 59 706 | 235 | 28,2 412 30,6
Kadin ¢alisan sayiniz artti m? 345|293 | 362|300 600 100]| 59 70,6 | 235 | 282 | 412 | 306
Hayat kaliteniz artt1 mi? 37,1 314|314 625|188 | 188 | 294 | 294 | 412 | 398 | 29,1 | 311
Odediginiz vergi miktar artti mi? 845 | 8,6 6,9 | 90,0 | 10,0 - 88,2 - 11,8 | 85,9 7,1 7,1
Kapasite kullamim oraniniz artti mi? 48,3 | 25,9 | 25,9 | 40,0 | 30,0 | 30,0 | 41,2 | 176 | 412 | 459 24,7 29,4
Uriin fiyatlar: artti mi? 7001229 71 | 813|125 | 6,3 70,6 | 23,5 5,9 71,8 21,4 6,8
Uriin cesitleri artt1 m? 37,1 | 357|271 | 31,3 | 68,8 - 23,5 | 76,5 - 34,0 47.6 18,4
Uriin kaliteniz arttt mi? 50,0 | 38,6 | 11,4 | 50,0 | 50,0 - 35,3 | 64,7 - 47,6 | 44,7 7,8
Miisteri say1iniz arttt mi? 51,4 |122,9 | 257 | 31,3 | 438 | 250 | 41,2 176 | 412 46,6 25,2 28,2
Miisteri memnuniyeti artt1 m? 68,6 | 25,7 | 57 | 68,8 | 31,3 - 824 17,6 - 70,9 25,2 3,9
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Isletmelerin sadece cirolarina bakarak, mevcut durumlarinin genel olarak 10 yil
Oncesine gore daha iyi durumda oldugunu sdylemek cok da dogru olmayacaktir.
Giliniimiiz is hayatinda genel kani; ciro bazli biiyiimenin kar1 da pesinden getirecegidir.
Ancak giinden giine sertlesen rekabet, artan retim hacmi gibi nedenlerle, kimi zaman

cirodaki artig beraberinde istenen oranda kér artis1 getirememektedir.

Gortisiilen bireyler tasarruf ve birikim yapma konusunda en biiylik engellerinin mevcut
borglar1 oldugunu ifade etmisler, gelirleri giinliik ihtiyaclarin1 karsilamaya ancak yeten
bu kesim, bu nedenle de son on yilda tasit, arsa, konut vb. miilk sayilarinda herhangi bir

artis olmadigini belirtmislerdir.

Normal sartlarda, elektrik tiikketiminin artmasinin iiretim faaliyetlerinde de artis oldugu
anlamima gelmesi gerekirken, goriisiilen bireylerin ¢ogunlugu artisin sadece 6denen

fatura anlaminda oldugunu vurgulamislardir.

Beypazar ilgesinde yoresel {iriin iiretim ve satisinda kadinlarin oldukca yol katettigi
goriilmiis, goriisiilen kadin isletmeciler ilk baslarda zorluk yasamis olmalarina, hatta
kendi c¢evreleri tarafindan dahi yadirganmalarina ragmen, c¢alismanin ve aile
ekonomisine katkida bulunmanin sevincini ve gururunu yasadiklarini ifade etmislerdir.
Ozellikle yoresel iiriin sergisi isleten bazi kadmlarin zamanla, ailenin asil gegim
kaynagiin bu is oldugu, hatta evde iiretim yaparken yevmiyeli is¢i calistirdiklarini

beyan etmislerdir.

llgelerindeki yoresel iiriinlerden ilk akillarina gelen iiriiniin ne oldugu sorusuna birgok
farkli cevap verilmis olmakla beraber, Beypazari ilgesinde kuru, Nallihan ilgesinde
piring, Ayas ilgesinde ise dut cevabi ilk sirada yer almistir (Cizelge 6.45). Yoredeki
tarhana, eriste, mumbar, tatli sucuk gibi bazi iriinler geleneksel anlamda, yetistirilen
gidalarin taze olarak bulunmadiklari mevsimlerde de tiiketilmesi saglamak amaciyla
ortaya ¢ikmis iirlinlerdir. Bu tip gidalarin saglik iizerine de olumlu etkilerinin oldugunu
belirten bircok ¢alisma vardir. Ornegin Baysal (2009) calismasinda; tarhananin protein

degeri yiiksek, vitamin ve mineral bakimindan zengin bir {iriin oldugunu, yarmadan
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yapilan tarhananin ise giiniimiizde Onemli bir saglik sorunu olan diyabetin
onlenmesinde ve kontroliinde faydali olabilecegini belirtmistir. Yine aym1 c¢aligmada
cevizli sucuk, pekmez gibi geleneksel tiriinlerimizin enerji ve besin 6gelerinin yiiksek
gidalar oldugu bu nedenle enerji harcamasi yiiksek bireyler i¢in yararli oldugu ifade
edilmistir. Kavurma, pastirma, sucuk gibi iriinlerin ise taze etin bulunmadigr kis
mevsiminde saglik acisindan ideal bir besin kaynagi oldugu da ayni g¢alismada

vurgulanan bir diger hususdur.

Cizelge 6.45 Ilce ile ilgili ilk akla gelen yoresel iiriinlere gore dagilim

Oriinler Beypazari Nallthan Ayas Toplam

Adet % Adet % Adet % Adet %
Kuru 25 35,2 - - - - 25 22,5
Tatl sucuk 9 12,7 - - - - 9 8,1
Dut - - - - 9 | 429 | 9 8,1
Havug uranleri 8 11,3 - - - - 8 7,2
Glveg 4 5,6 2 10,5 2 9,5 8 7,2
Tarhana 6 8,5 1 5,3 - - 7 6,3
Domates - - 1 5,3 6 28,6 7 6,3
Eriste 5 7,0 - - - - 5 45
Baklava 4 5,6 1 53 - - 5 45
Sarma 3 4,2 2 10,5 - - 5 45
Mumbar 4 5,6 - - - - 4 3,6
Piring - - 3 15,8 - - 3 2,7
Bitki/baharat 2 28 - - - - 2 1,8
Kapama - - 2 10,5 - - 2 1,8
Corek - - 2 10,5 - - 2 1,8
Igne oyasi - - 2 10,5 - - 2 1,8
Pekmez surup vb - - - - 2 9,5 2 1,8
Pastirma sucuk vb - - - - 2 9,5 2 1,8
Bazlama 1 1.4 - - - - 1 0,9
Hoésmerim - - 1 53 - - 1 0,9
Ekmek - - 1 5,3 - - 1 0,9
Kiraz - - 1 53 - - 1 0,9
Toplam 71 | 1000 | 19 | 100,0 21 | 100,0
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Tarhana, eriste, baklava, gliveg, hogmerim, sarma, tirit gibi iirlinlerin sadece tek bir ile
veya ilgeye 6zgii oldugunu sdylemek elbette dogru degildir. Anadolunun birgok yerinde
tiretilen bu tarz triinlerde yoreye 6zgii icerik ve yapilis farkliliklart tirtine 6zgiinlik
kazandirmakta ve farklilik yaratmaktadir. Ornegin tirit ile ilgili Sezer vd. (2012)’nin
yaptig1 calismada; Balikesir, Kastamonu, Konya, Samsun ve Kiitahya basta olmak iizere
hemen hemen tiim illerde tiritin sevilerek tiiketilen geleneksel bir yemek olduguna
deginilmis, Uriinlerin yapilis ve igerik farkliliklarmma gore tarifleri verilmis, yemek
kiltiriimiizle 6zdeslesen tiritin korunmaya deger bir geleneksel iiriinlimiiz oldugu
vurgulanmistir. Anadolunun birgok ilinde {iretilen geleneksel bir diger gida ise
tarhanadir. Ertop vd. (2012) tarhananin Anadolu’da farkli hammadde ve yapim
teknikleri ile tiretilen birgok ¢esidinin bulundugunu, bunun yanisira Yunan mutfaginda,

Irak ve Iran’da ve ayrica Balkan Mutfagi’nda da tarhananin bilindigini belirtmislerdir.

Yoresel iirlinler, kaliteli ve hijyenik bir iiretim ile dogru pazarlama ve tanitim stratejileri
sayesinde yerel ekonomik kalkinmada kaldirag vazifesi gorebilirler. Turizm
faaliyetlerinin yogun oldugu Beypazar ilgesinde bu etki agik¢a goriilebilmektedir.
Ilgedeki tarihi evleri, miizeleri ve dogal giizellikleri gérmeye gelen gruplar, yorenin
geleneksel yemeklerinden tatma firsati bulmalarinin yanisira, yoresel {irlin satan
isletmelerden hem kendileri hem de yakinlari i¢in geleneksel iirlinlerden satin
alabilmektedir. Bunun yanisira, Tiirkiye’de heniiz 6nemi yeterince anlasilamamis ancak
son yillarda tiim diinyada gittikce Oonem kazanan gastronomi turizmi kapsaminda,
onceligi yoresel iiriinleri tatmak olan turistler de gelmisken ilgedeki goriilebilecek
yerleri gezerek hos vakit gegirmekte, bu sayede de ilgede turizm ve yoresel (rlin ticareti

arasinda karsilikl bir fayda saglanmaktadir.

Nallihan il¢esinde ise turistik olarak gezilebilecek yerler merkezden ziyade merkezden
uzak lokasyonlardadir. Baklava, sarma, eriste, tarhana gibi Beypazari ilgesi ile ortak
olan yoresel iriinlerinin yanisira, yoreye 0zgli igne oyalari ilgeye gelen turistlerden

oldukca ragbet gormektedir.
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Ayas ilgesinde ise yoresel iirlin anlaminda ilk akla gelen, diger iki il¢geden farkli olarak,
birincil bir tarim {irlinii olan dut ve domatesdir. Ancak ilcede Beypazari ve Nallihan
ilgeleri kadar yogun bir turizm hareketliligine rastlanmamaktadir. Ilgcenin geleneksel bir
irlinli olan pastirma ise kalite olarak iilke genelinde yarisabilecek diizeyde iken,

bilinirligi, iretim ve satig miktar1 oldukea diisiik seviyelerdedir.

Yoresel gidalarin yerel kalkinmaya katkilar ile ilgili anket sorularina verilen cevaplarin
verildigi 8.46 nolu cizelgede; yoresel Grinlerin, ilgenin tanitimina, turizme, ekonomiye,
ozellikle kadin istihdami basta olmak iizere genel olarak istihdama, yoresel tirlin sektorii
disindaki diger sektorlere, komsu ilgelere katkilari ile genel olarak ilgenin gelismesine
katkida bulundugunu ifade edenlerin orani1 Ayas ilgesi hari¢ oldukga yiiksektir. Ayas
ilgesinde ise bu oranlar diger ilgelere gore oldukga diisiik seviyededir. Bunun yanisira
her ii¢ ilcede yoresel iirlinlerin ihracata ve ilgceye tersine gbce etki orami oldukca
kisithdir. Yoresel tirlinlerin kiiciik ve orta Olgekli isletmelerin gelismesi i¢in bir firsat
oldugunu diistineneler her ii¢ ilgede %90 civarinda iken, yoresel iirlin faaliyetine 6nem
verilmemis olsaydi ilgelerinin bugilinkii kadar gelisemiyecegini diislinenler ise yine
Ayas ilcesi hari¢, Beypazari1 ve Nallihan ilgelerinde oldukca yiiksek seviyededir. Ayas
ilgesindeki bu karamsarlik, anket goriismeleri sirasinda irdelenmis, ilcede yakin
zamanda kapanan adliye ve askerlik subesi gibi kamu kurumlarinin, ilgenin ekonomik
hareketliliginde bir azalmaya neden oldugu gorilmiistiir. Ayas il¢esinin fiziki konum
olarak ana ulasim yolunun altinda kalmis olmasinin da olumsuz etkileri oldugunu

savunan kisiler olmustur.

Anket uygulanan isletmelerde toplam calisan sayisi isletme sahipleri ile birlikte yaklagik
575 kisi olup bunun %50’sini kadin ¢alisanlar olusturmaktadir. Bolgedeki ortalama
hanehalki biyikliigiiniin TUIK verilerine gére 3 oldugu diisiiniiliirse, yaklasik 1700
kisinin ge¢iminde ydresel tiriinler az yada ¢ok etkili olmaktadir. Bu igletmelerde yilda
840 ton kuru, 235’er ton eriste ve tarhana, 440 ton cevizli sucuk basta olmak iizere
toplam 2000 ton gida iretilmekte, yoresel dirlinlerin servis edildigi lokanta ve
konaklarda birgok turist yemek yemekte, sonug olarak birgok ailenin gegiminde ydresel

iiriin liretimi ve satig1 onemli bir yer tutmaktadir.
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Cizelge 6.46 Yoresel iiriinlerin ilgeye katkilart (%)

Beypazari Nallithan Ayas Toplam

@& £ | E @&l E | % @&l E | @ % @& £ | @ 5

X = < X o] X T S| X o X = S| X o X = < X o

=S S| T8 2|EAEL | E2|EE 2| 2

L o 22 S|2E 32| S|g8f 3= S| gE| 55| S| &

Yoresel Urlin Uretim/Satis Faaliyeti; ¥XF ¥ X § X3 ¥ | X E X 3 7 2 E ¥ 3| ¥ Y E
Ilcenin genel olarak gelismesine katki saglamistir 90,1 7,0 | 28 | 94,7 | 5,3 - 476 | 28,6 23,8 82,9 | 10,8 6,3
Ilge turizmine katki saglamistir 958| 14 | 28 | 895 | 53|53 | 524 | 95 38,1 | 86,5 | 36 9,9
flge ekonomisine katki saglamistir 97,2 | - 2,8 | 94,7 | 53 - 57,1 | 190 | 23,8 | 89,2 | 45 6,3
Ilcedeki istihdam sorununun ¢oziimiine katki
saglamistir 915| 56 | 2,8 |100,0| - - 524 | 143 | 33,3 | 856 | 6,3 8,1
Tlgedeki kadin calisan istindamina katk: saglamistir | 98,6 | 1,4 - 11000 | - - 619 | 9,5 286 | 919 | 27 5,4
Tlcedeki diger sektorlere de hareket ve canlilik
getirmistir 90,1| 56 | 42 | 895 | 53|53 | 190 | 381 | 429 | 76,6 | 11,7 | 11,7
Ilgede ihracat artisi saglamistir. 1411183 |67,6 | 5,3 - 94,7 - - 1000 | 99 | 11,7 | 78,4
Komsu il/ilcelerle ekonomik iliskinin artmasini
saglamigtir 78,9112,7| 85 | 684 | 105|211 | 143 | 429 | 429 | 649 | 180 | 17,1
Yerel firmalarin rekabet giiclinii yiikseltmistir 73,2155 (11,3 | 89,5 | 105 | - 143 | 57,1 | 286 | 649 | 225 | 12,6
Ilgenin tanitimina katki saglamistir 944\ 28 | 28 |100,0| - - 71,4 | 14,3 143 | 91,0 | 45 45
Ilceye tersine go¢ saglamistir 26,8 | 42 [69,0| 5,3 - | 94,7 - - 100,0 | 18,0 | 2,7 | 79,3
Kicuk ve orta 6lgekli isletmelerin gelismesi igin bir
firsattir 915| 28 | 56 | 89,5 - 110,5] 95,2 - 48 1919 | 18 6,3
Yoresel Gruin Uretimi/satisina 6nem verilmemis
olsayd: ilge bu kadar gelisemezdi 87,3| 70 | 56 | 78,9 - |21,1| 48 | 571 | 381 | 70,3 | 153 | 14,4
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Yoresel iiriinlerin yerel ekonomiye katkilari ile ilgili Yilmaz vd. (2009) tarafindan
Tekirdag Koftesi lizerine yapilan bir arastirmada; Tekirdag ilinde sadece kofte satan
koftecilerin yanisira, diger yemeklerin yanisira kofte satan lokantalarla birlikte yaklasik
130 isletmenin bulundugu, yaz aylarinda artan turist sayisiyla birlikte bu saymin 200°e
ulastig1 belirtilmis, is hayatinin hizli yasanmasi, ¢alisan kadin niifusunun artmasi ve
hizli kentlesme nedeniyle servise hazir gidalara olan talebin artmasindan dolay1
Tekirdag Koftesi’nin endiistriyel anlamda iiretilmeye baslandigi ifade etmistir. Kentte
halen endiistriyel anlamda hazir kofte tireterek, tirettikleri kofteleri soguk zincir sartlari
altinda degisik sehirlere gonderen 8 isletmenin bulundugu, bu isletmelerin 2008 yilinda
37.545 ton kofte iireterek, bir¢ok ailenin ge¢im kaynagi oldugu ve sehrin ekonomik
kalkinmasina da o6nemli katkilarda bulundugu, bu c¢alismada vurgulanan bir diger

husustur.

Arastirma alaninda satilan yoresel iriinlerin kalite kriterleri ile ilgili sorulara verilen
cevaplar incelendiginde; ilgelerinde satilan yoresel gidalarin tamaminin lezzetli ve
saglikli oldugunu ve halen geleneklere uygun iiretildigini diisiineneler Nallthan ve Ayas
ilgelerinde yiiksek iken Beypazari ilgesinde ise bu konuda kararsiz olanlar ve olumsuz
diistinenler agirliktadir (Cizelge 6.47). Buna neden olarak bazi isletmeler, {iriinlerin gok
fazla ticarilestigini, talebin yogun oldugu veya iiretim hacminin yiiksek oldugu
zamanlarda daha hizli liretim yapmak adina gida gilivenliginin ihmal edildigi, lezzet
anlaminda ise ge¢mise nazaran oldukca gerileme oldugunu beyan etmislerdir. Ayrica
belediye tarafindan bazi iiriinlerde uygulanan tavan fiyatlarin ¢ok diisiik seviyelerde
oldugu, iireticinin tavan fiyatin altinda iirlin imalat1 yapabilmek i¢in kaliteden 6diin

verdigi de belirtilen bir diger husus olmustur.

Yoresel iirlinlerin saglikli ve lezzetli olmalarinin yanisira bazi yoresel iirlinlerin saglik
tizerine de olumlu etkileri olabilmektedir. Arastirma bolgemizde yer alan Ayas ilgesinde
tiretilen karadut pekmezinin viicuda kuvvet ve serinlik verdigi, toksinleri atici, besleyici
Ozelliklerinin oldugu, zayiflikta, dis etlerinin kanamasini onlemede, agizdaki aft vb.
rahatsizliklarin giderilmesinde kullanildigi, yapilan gorlismelerde iireticiler tarafindan

ifade edilmistir.
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Koca vd. (2012) geleneksel bir Griin olan menengi¢ kahvesi ve mirranin antioksidan
Ozelliklerini arastirmak icin 14 farkli 6rnekte analizler yapmis, ¢alisma sonucunda,
Gilineydogu Anadolu Boélgesi’nde yaygin olarak tiiketilen bu iki geleneksel iiriiniin
fenolik bilesenlerce zengin ve antioksidan giiciliniin yiiksek oldugunu tespit etmislerdir.
Bu tiir kahvelerin tip 2 diyabeti hastaligi, pankreas rahatsizliklari, akciger ve kolon
kanseri gibi hastaliklar1 6nledigi ile ilgili ¢aligmalar oldugunun ifade edildigi ¢alismada,

Ozellikle mirranin saglik agisindan 6nemli bir geleneksel igecek oldugu belirtilmistir.

Arastirma bolgesinde saglik yoniinden olumlu etkileri olabilecek tarhana, havug ve dut
tirtinleri, cevizli sucuk gibi irlinlerin, mevzuatin izin verdigi 6l¢iide bu tip 6zelliklerinin
de tamtimlarinda 6n plana ¢ikarilmasi, saglikli beslenmenin 6nem kazandig

giiniimiizde satislarinin artmasi yoniinde faydali olabilecek bir stratejidir.

Geleneklere uygun iiretim yapilmadigma inanlarin oraninin en yiliksek oldugu ilge
Beypazari olarak karsimiza ¢ikmistir. Diger iki ilgede bu konuda olumlu diistinenlerin
orani ¢ok daha yiiksektir. Ancak burada geleneklere uygun iiretim yapmak icin, birebir
atalarmin trettigi yontemi uygulamak gerekip gerekmedigi hususu tartisilmasi gereken
bir konudur. Ornegin kuru iiretiminde kurutma isleminin giiniimiiz sartlarinda asma
yapraginda yapilmasi, tarhana ve eriste yapilirken yogurmanin makine yerine elle
yapilmasi, kurutma igleminin ise sadece giinese serme yontemiyle yapilmasi veya
dolmada sadece yerli piring ve yerli asma yapragi kullanilmasi artan talebe cevap
verebilecek miktarda Uretim yapabilmeye yetmeyecektir. Buna karsin {iriinlerin raf
Oomrind uzatmak icin mevzuata aykiri koruyucular ilave etmek, albenisini arttirmak i¢in
yapay aroma ve renk maddeleri kullanmak, iirinleri ¢ogaltmak i¢in taklit ve tagsis
yapmak elbette kabul edilebilir yontemler degildir. Bu baglamda iiriiniin geleneksel
yapisini  bozmayacak, Ozgilinliigline zarar vermeyecek ancak iiretim prosesini
kolaylastiracak ve raf Omriinli uzatacak inovatif ¢oziimlere de acik olmak gerektigi

sOylenebilir.

Gortisiilen kisilerin, yoresel iiriinlerde olasi standartlarin uygulama alanlarina dair de

goriisleri alinmistir. Bu baglamda; yoresel {iriinlerin bir standardi olmasinin daha iyi
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olacagimi diistinenler %78,4 iken, yoresel bir iirlinlin standardi olamayacagini ve
olmamasi gerektigini diisinenler ise %]11,7’dir. Bu kesim standartlarin iiriinii tek
tiplestirecegi ¢ekincelerini One siirmiistiir. Oysa ki 6rnegin mevzuatimizda lokum,
pekmez, tahin helvasi gibi iirlinlerimize ait standartlar olmasina karsin, piyasada aroma
ve lezzet bakimindan birbirinden ¢ok farkli iiriinler yer alabilmektedir. Burada ifade
edilen standartlar, s6z konusu friinde bulunmasi gereken bilesenlerin minimum
miktarlarini, hi¢ bulunmamasi veya siirli olmasi gereken katki ve bilesenleri
belirleyen, Uretim ve muhafaza kosullarinin 6ne ¢iktig1 triinlerde ise s6z konusu
hususlarda olmassa olmaz sartlarin belirlendigi teblig, standart veya cografi isaret gibi

mevzuatlardir.

Resmi bir {iriin standardinin olmasinin geleneksel iiriinlerin gelecekte korunmasina
katki saglayacagini diisiinenler %82,9 iken, bu sayede iriiniin kalitesinin ve piyasa
degerinin artacagini, diisiinenler de yaklagik ayn1 orandadir. Resmi standartlarin yoresel
tiriinlerin faydasina olacagini diisiinenlerin oran1 bu derece yiiksek iken, olusturulacak
bir standart geregi ekstra yatirim yapacagimi ifade edenler %73, diger isletmelerin de
sozkonusu standarda uyacagini diislinenler ise sadece %30,6’dir. Burada, basta
Beypazar ilgesi olmak {iizere, her ii¢ ilcede de, sektordeki diger firmalara karsi bir
giivensizlik oldugu soylenebilir. Bu giivensizlik ortami triinlerin gelecegi icin ortak

hareket etmesi gereken yerel Greticilerin 6nindeki en buylk engellerden biridir.

Standartlarin denetlenmesinin miimkiin oldugu konusunda kararsiz olanlar ve olumsuz
diistinenlerin oranm1 ise %40,5°dir (Cizelge 6.47). Bu konuda olumsuz diisiinenler;
mevcut bircok gida giivenligi ve hijyen ile ilgili husular iceren kanunlarin dahi tam
anlamiyla uygulanmadigi giinlimiizde, geleneksel iirlin standartlarinin denetlenmesinin

cok zor olacagini ifade etmislerdir.
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Cizelge 6.47 Yoresel iiriinlerin kalitesi ve olasi standartlarin uygulanabilirligi (%)

Beypazari Nallithan Ayas Toplam
. 1S S S IS
Kalite ve olasi standartlarin uygulama alanlari o2& E|le352Eg E|a3 2E E |23 2E £ | 253
X o N X o X o N X o X o ~N X O X O N X O
= O S 1l=Xx=29 b7 = 35 = O b7 = | = 0O by = =
¥ 8 ¢ |¥ ;; ¥ 8 ¢ |X E X8| C | ¥ 5 X8| & | XY ;;
Ilcede uretilen/satilan yoresel Grtinlerin tamami
lezzetlidir 43,713241239[947| 53| - |905 | 95 - 61,3 | 23,4 | 153
Ilcede uretilen/satilan yoresel Grtinlerin tamami
saghikhdir 46,5131,0(225|789|21,1| - | 905 | 95 - 60,4 | 252 | 14,4
Ilcede uretilen/satilan yoresel Grtinlerin tamami
geleneklere uygun olarak Uretilir 2391338423 (789|105|105| 76,2 | 190 | 48 | 432 | 27,0 | 29,7
Tlcede retilen/satilan yoresel trtinlerin resmi standardi
olsa daha iyi olur 80,385 (113|684 (211|105| 810 | 48 | 143 | 784 | 9,9 | 117
Standartlarin Griniin korunmasina etkisi olacagina
inantyorum 845| 70 | 85 |789 (211 | - 810 | 48 | 143 | 829 | 9,0 8,1
Standartlarin Grundin kalitesini arttiracagini
diigiiniiyorum 85956 |85 (789|211 - | 810 | 48 | 143 | 838 | 81 8,1
Standartlarin Griniin piyasa degerini arttiracagin
diigiiniiyorum 775/113)113|789(21,1| - | 810 | 48 | 143 | 784 | 11,7 | 99
Standartlarin saglanmast igin ekstra yatirim
yapabilirim 76,1|112,7111,3|68,4|26,3| 53 | 66,7 | 33,3 - 73,0 | 189 | 81
Diger isletmelerin de standartlara uyacagini
diigiiniiyorum 28,2 |155|56,3|42,1 (158|421 | 28,6 | 38,1 | 33,3 | 30,6 | 19,8 | 49,5
Standartlarin denetiminin saglanabilecegini
diigiiniiyorum 57,7|11411282|684| - |316| 571 | 286 | 143 | 595 | 144 | 26,1
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6.5 Yoresel Gida Tiiketimi

Bu bolimde; her biri yoresel iriin iiretimi veya satist alaninda faaliyet gosteren
bireylerin ayn1 zamanda bir tiiketici oldugu kabullinden yola ¢ikarak, yoresel {iriin
tilketim aligkanliklari, yoresel triinlerle ilgili beklentileri, ve genel olarak yoresel

urunlerle ilgili bilgileri de 6l¢tilmeye galigilmustir.

Insanlarin ekonomik durumlarinda meydana gelen gelismeler ile birlikte farkli gida
tiriinlerine olan talep artmis, bu nedenle geleneksel gida kavramindan uzak kalinmstir.
Ancak yeni iriinlerin tiiketilmesi sonucu hastaliklarin goériilme sikliginin arttiginin
diistiniilmesi, organik ve dogal {iriinlere olan yonelimlerin yeniden artmasina neden
olmus, bununla birlikte geleneksel gida {riinlerinin tiketim aligkanliginin
kazandirilmasi ile pazar paylarinin arttirilmasi yoniinde ¢alismalara hiz verilmistir.
Tiiketiciler tarafindan mikrobiyolojik ve kimyasal agidan giivenli olan, herhangi bir
saglik tehlikesi tagimayan, asgari diizeyde islemden geg¢irilmis, koruyucu igerigi hic
yok ya da diisiik, biyoaktif bilesenler igeren ve besin degeri yiiksek triinler talep
edildiginden, gida kalite anlayis1 ve tiiketici anlayis1 dikkate alinmasi gereken iki

parametre haline gelmistir (Yerlikaya vd. 2010).

Tiirkiye genelinde gelir arttikca geleneksel gidalar i¢in yapilan harcamalarin arttigi
goriilmektedir. En fazla tiiketilen geleneksel gidalar siit ve siit iirtinleridir. Onu sirasiyla,
geleneksel ekmek ve tahil dirlinleri, et ve et iriinleri ile regel ve sekerli iirlinler
izlemektedir. Gelir gruplarma gore tiiketimi en fazla artig gosteren geleneksel et
trlinleridir. Kirsal ve kentsel kesimlerde ikamet eden ailelerde, en fazla tiiketilen
geleneksel gidalar siit ve siit tirlinleri ile tahil Giriinleridir. Geleneksel gidalarin en ¢ok
tiikketildigi bolge Giineydogu Anadolu Bolgesi iken en az tiiketildigi bolgeler ise Dogu
Marmara, Orta Anadolu ve Bat1 Karadeniz Bolgeleridir (Akbay ve Yildiz Tiryaki 2010).

Arastirma alaninda tiiketiminin yogun oldugu yoresel iiriinlerin siit {irlinleri, et {irlinleri
ve unlu mamiiller oldugu goriilmiis, en yogun tiiketimin ise siit iirlinlerinde oldugu

tespit edilmistir. Sarisagh (2008) ¢alismasinda; siit sektoriinde tiretim yapisinin daha
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cok kiigiik aile isletmelerinden olusmasina karsin son yillarda siit ve siit triinleri

konusunda yatirnmlarin hiz kazanmasiyla iiretimde oldukca yiiksek seviyelere

cikildigimi, gelir artis1 ve tiiketicilerin beslenme konusunda daha bilingli davranmaya

baslamasindan dolay1 geleneksel metotlarla iiretilen siit iirlinlerine yonelik talebin

azalmaya basladigi, en azindan pastorize diizeyinde olan siitlerden iiretilen triinlerin

daha fazla ragbet gordiigiinii ifade etmistir.

Aragtirmaya katilanlara kendi yorelerinde tiretilen Grlinlerin tiketimi ile ilgili sorular

yoneltilmis bu sayede tiiketim aliskanliklari incelenmistir. Yoresel Urin tiketme

sikligini her giin olarak ifade edenler ortalama %65,8 gibi oldukga yiiksek bir oranda

iken, bu oran Nallthan ve Ayas ilcelerinde %80’in de iistiindedir (Cizelge 6.48 ve Sekil

6.11).

Cizelge 6.48 Yoresel gida tikketme sikligi

B Haftada birkag defa
™ Ayda birkag defa

N g Beypazari Nallthan Ayas Toplam

Tuketim siklig: Sayi| % |Say1| % [Say1| % |Say1| %
Hergin 39 | 549 | 17 | 895 | 17 | 81,0 | 73 | 658
Haftada birkac defa | 26 | 36,6 1 53 4 19,0 | 31 | 27,9
Ayda birkag defa 6 85 1 53 - - 7 6,3
Toplam 71 | 100,0 | 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 |100,0

Satislar
W Hergin

Sekil 6.11 Yoresel gida tiiketme sikligt
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Beypazart ilgesine gore Ayas ve Nallithan ilgelerinde yoresel iirlin tiiketiminin daha sik
olmasinin nedeni; buradaki halkin kendi il¢elerindeki yoresel iiriinlere gida giivenligi ve
kalitesi agisindan daha ¢ok giivenmesinden kaynakli oldugu sOylenebilir. Beypazari
ilgesinde uygulanan anketlerde ilgede satilan ydresel lriinlerin kalitesinin eskiye gore
diistiigiinii ifade edenler dogal olarak zamanla yoresel iiriin tiketme sikligimi da

azaltmistir.

Tasdan vd. (2014c), Geleneksel Gidalarda Tiiketici Algi ve Tercihleri: Ankara Ili
Ornegi isimli arastirmasinda; Ankara ilinde tiiketicilerin geleneksel {iriin algis1 ve
tercihlerinin belirlenmesi amaciyla 68 tiiketiciyle anket yapmislardir. 18-29 yas arasi ve
kirsalla iligskisi olmayan bekar tiiketicilerin yer aldigi birinci gruptaki tuketiciler;
geleneksel gidalarin besleyiciligi, bulunabilirligi, fiyati ve saglik acgisindan durumu
konusunda fikir sahibi olmadiklarini tespit etmiglerdir. 30-44 yas arasi diisiik ve orta
gelir grubu, ilkokul yada ortaokul mezunu erkeklerden olusan ikinci grupta ise
geleneksel gidalarin kalitesinin diisiik oldugunu ve hijyeninin az yada fikirlerinin
bulunmadigini belirttiklerini ifade etmislerdir. 45 ve {izeri yas grubu, kirsalla iliskisi
olan evli tlketicilerden olusan ticincl grupta ise, geleneksel Grlnlerin saglikl {irtinler
oldugunu, fiyatinin diisik oldugunu ve bulunmasinda zorluk oldugunu diisiinen
tilketiciler oldugunu vurgulamislardir. Sonug olarak yasin geleneksel gida tiiketiminde
onemli bir etken oldugunu ifade eden g¢aligmalar oldugunu belirtmisler ise de saha
calisgmamizda (Cizelge 6.49) yas ile yoresel gida tilketme sikligi arasindaki iligkinin

anlamli olmadig1 sonucuna ulagilmistir.

Cizelge 6.49 Yas ile yoresel gida tiiketme siklig1 arasindaki iligki

Yoresel gidalari tiiketme sikliginiz nedir?
Yas gruplari - _ _ Toplam
hergln haftada birka¢ | ayda birkag
20-29 6 2 0 8
30-39 20 9 5 34
40-49 22 10 0 32
50-59 16 7 2 25
> 60 9 0 12
Toplam 73 31 7 111

p=0,436 p>0,05
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Yas ilerledikge yorsel iirlin tiiketiminin azalmasmin temel nedeni olarak; arastirma
bolgesindeki geleneksel drun profilinin mumbar, pastirma, cevizli sucuk, pekmez gibi
iirinlerden olusuyor olmasi, ileri yaslarda artan diyabet, hiper tansiyon gibi saglik
problemleri nedeniyle insanlarin giinliik diyetlerinin az sekerli veya az tuzlu gidalardan
olusuyor olusmas1 gosterilebilir. ileri yastaki tiiketici grubu icin geleneksel iiriinlerde
sekeri ya da tuzu azaltilmis {irlinlerin yapilabilirligi arastirilmalidir. Yas ilerledikce dis
problemi yasayan bireylerin, ¢igneme sorunlari nedeniyle arastirma alaninda en yogun

tiketilen kurudan da uzaklastig1 sdylenebilir.

Yoresel gidalar tiiketme siklign ile egitim diizeyi arasinda iliski de istatistiksel olarak
anlaml1 degildir (Cizelge 6.50).

Cizelge 6.50 Yoresel gida tiikketme sikligi ile egitim durumu arasindaki iligki

Yoresel gidalari tiikketme siklig Toplam
Egitim durumu hergiin haftada |ayda birkag
birka¢ defa defa
Okuryazar 1 0 0 1
Ikokul 27 12 1 40
[kogretim (ortaokul) 18 3 30
Lise 20 6 2 28
Universite 1 11
Yiksek lisans ve doktora 1 0 0 1
Toplam 73 31 7 111

P=0,943 p>0,05
Yoresel gidalardan beklentilerin baginda %56,8 ile iriiniiniin saglikli olmasi beklentisi

gelirken, bunu lezzetli olmasi, hesapli olmasi ve diger iriinlerden farkli olmasi

beklentileri takip etmektedir (Cizelge 6.51).
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Cizelge 6.51 Yoresel gidalardan ilk siradaki beklentilere gére dagilimi

. Beypazari Nallithan Ayas Toplam

Beklenti Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Saglikh 34 | 479 | 13 | 684 | 16 | 76,2 63 56,8
Lezzetli 30 | 423 3 15,8 4 19,0 37 33,3
Farkl 4 5,6 - - - - 4 3,6
Aligkanlik 2 2.8 1 53 1 4,8 4 3,6
Diger 1 1,4 1 53 2 18
Hesaph - - 1 5,3 - - 1 9
Toplam 71 | 1000 | 19 | 1000 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Yoresel gidalart temin sekillerinin incelendigi ¢izelge 6.52’de, pazardan ve kendi

isletmemizden temin ediyoruz cevabini verenlerin orani ilk sirada yer alirken, sadece

kendi iiretimi olan yoresel {iiriinleri tiikettigini ifade edenler de ikinci sirada yer

almaktadir.

Cizelge 6.52 Yoresel gidalart temin sekillerine gore dagilimi

. ) Beypazari Nallihan Ayas Toplam

Temin sekli Say1 % Say1 % Say1 % Say1| %
Pazardan ve kendi
Uretiminden 29 40,8 9 47 4 8 38,1 | 46 | 41,4
Kendi Uretiminden 23 32,4 10 | 52,6 4 19,0 | 37 | 33,3
Kendi Uretiminden ve
kdyluden 4 5,6 - - 7 333 | 11 | 9,9
Yoresel isletmelerden ve
kendi Uretiminden 3 4,2 - - 2 9,5 5 4,5
Yoresel Griin satan
isletmelerden 4 5,6 - - - - 4 3,6
Pazardan 2 2,8 - - - - 2 1,8
Diger 6 8,4 - - - - 6 54
Toplam 71 100,0 | 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 |100,0

Yildizli ve Sagdicoglu Celep (2014) calisan kadinlarin bazi geleneksel gidalar

hazirlama ve tiketme durumlan iizerine yaptiklar ¢alismada; kadmlarin %71 inin

geleneksel gidalar1 hazir olarak da satin aldiklari, genellikle de memleketlerinden satin

almayr (%47.6) veya tanidik ev hanimlarina yaptirmayr tercih ettikleri (%41.4)

sonucuna ulagmislardir.
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Cizelge 6.53 ve sekil 6.12 incelendiginde; yoresel olan bir trtine %50 ila %100 arasi
ekstra para 6deyebilecegini ifade edenlerin oran1 % 55 olmasi, beklentileri karsilayacak
bir yoresel {irliniin, siradan iirlinlerden daha yiiksek bir fiyatla satilabileceginin bir

gostergesi olmasi bakimindan olduk¢a anlamlidir.

Cizelge 6.53 Yoresel urtine 6denebilecek ekstra licrete gore dagilimi

% Beypazari Nallthan Ayas Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Odemem | ¢ 8,5 2 10,5 - - 8 7.2
<10 2 2,8 - - - - 2 1,8
10-29 21 29,6 - - 5 23,8 26 | 234
30-49 6 8,5 3 15,8 5 23,8 14 | 12,6
50-100 36 50,7 14 73,7 11 52,4 61 | 55,0
Toplam 71 | 100,0 | 19 | 1000 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Yoresel uiriine odenebilecek ekstra
ucret

m Odemem
m<10
m10-29

m 30-49

m 50-100

Sekil 6.12 Yoresel Urtine 6denebilecek ekstra ticrete gore dagilimi

Demirer ve Mencet (2009) kalite isareti ile tescillenmis bir {iriiniin benzerlerinden
ayrilmaya basladig1 noktada, tiiketiciler tarafindan ayricalikli olarak talep edilecegini,
bu etkinin sirasiyla; {riiniin benzerlerinden daha yiiksek fiyatla pazarda alici

bulmasina, iriiniin cazibesine bagli olarak sektére yeni Treticilerin girmesine,
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dolayistyla iirliniin kaynaklandig1 bolgede yatirim artigina, yeni yatirimlarin istihdam
artisina ve sonug olarak da {iiriiniin ait oldugu ydrede ekonomik kalkinmaya neden
olacagimi belirtmistir. Schneider Kelemci ve Ceritoglu (2010), farkli egitim ve gelir
seviyesinden kolayda 6rnekleme yontemiyle belirledikleri 400 kisi lizerinde yaptiklari
anket calismasinda, tiiketicilerin yoresel iirlinlere iliskin olarak olumlu bir i¢sel kalite
algisinin oldugunu goérmiis, tespit edilen bu alginin, séz konusu {iirlinlerdeki satin alma
davranigin1 ve daha fazla fiyat 6deme egilimini pozitif yonde ve en yiiksek oranda

etkiledigini tespit etmislerdir.

Ulkemize ait yoresel iiriinlerin bilinirligini 6l¢gmek icin ankete katilan bireylere farkli
farkli yorelere ait bir takim drunlerin, hangi yoreyi cagristirdigina dair sorular
sorulmustur. Sorulan sorulara verilen cevaplarin yer aldif1 asagidaki ¢izelgelerde
salgam, pastirma, kestane sekeri, leblebi, gibi iriinlerin, en yogun olarak Uretildikleri
yerlerle 6zdeslestirildigi, buna kargin aragtirma bolgesinde yer alan Ayas ilgesinin
yoresel bir iiriinii olan pastirmanin ve Gudiil ilgesinin yoresel bir trini olan leblebinin
bilinme oraninin, yakin ¢evrede dahi bile oldukga diisiik seviyede oldugu, bu durumun
bahsi gegen {riinlerin yakin yorelere bile tamitilamadiginin bir gostergesi oldugu

soylenebilir (Cizelge 6.54 — 6.59).

Cizelge 6.54 Salgam suyunun hangi il/ilceyi ¢cagristirdigina gore dagilimi

- . Beypazari Nallithan Aya TOPLAIM
Cagnsurdigr yer Say1 T % Say1 % Say1 > s% Say1 %
Cagristirmiyor 13 18,3 7 36,8 2 9,5 22 19,8
Adana 43 60,6 11 57,9 16 76,2 70 63,1
Beypazar 5 7.0 - - 3 14,3 8 7,2
Mersin 6 8,5 - - - - 6 5,4
Gaziantep 1 1,4 1 53 - - 2 1,8
Tarsus 2 2.8 - - - - 2 1,8
Kahramanmarasg 1 1,4 - - - - 1 9
Toplam 71 | 1000 | 19 | 1000 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Antioksidan 6zelligi, bagisiklig1 artirici, sindirime yardime1 olmasi gibi faydalari oldugu

diisiiniilen salgam suyu, Ozellikle Cukurova bdlgesinde vyaygin bir sekilde
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tiketilmektedir. Tarsus salgami olarak cografi isaret tescili bulunan Uriin, daha ¢ok
Adana ili ile birlikte anilmaktadir. Beypazari ilgesinde de iiretilmeye baslanan salgam

suyunun heniiz ilge iceresinde iiretildigini bilen kisi sayis1 oldukga azdir.

Cizelge 6.55 Tulum peynirinin hangi il/ilceyi ¢agristirdigina gore dagilimi

. . Beypazari Nallithan Aya Toplam
Cagnsurdign yer Saylyp % Say1 % Say1 i s% Say1 i %
Cagristirmyor 18 25,4 8 42,1 6 28,6 32 28,8
Erzincan 30 423 1 5,3 12 57,1 43 38,7
Erzurum 12 16,9 2 10,5 - - 14 12,6
Kars 5 7,0 6 31,6 2 9,5 13 11,7
Diger 6 8,4 2 10,5 1 48 9 8,1
Toplam 71 | 1000 | 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Tiirkiye peynir gesitliligi bakimindan oldukga genis bir yelpazeye sahiptir. Aromatik
ozellikleri nedeniyle genis bir tiiketici kitlesi bulunan tulum peyniri ise birgok ilde
tretilmekte ve tiiketilmektedir. Erzincan Tulum Peyniri ise mense isareti ile
tescillenmis, Erzincan ili ve ilgeleri disinda iiretimi yasaklanmistir. Arastirma alaninda

tulum peynirinin ¢agristirdigi il %38,7 oraniyla Erzincan olarak belirlenmistir.

Cizelge 6.56 Pastirmanin hangi il/ilgeyi ¢agristirdigina gore dagilimi

. - Beypazari Nallithan Aya Toplam
Cagnstrdigt yer Saylyp % Say1 % Say1 i s% Say1 i %
Cagristirmiyor 2 2,8 1 53 - - 3 2,7
Kayseri 69 97,2 18 94,7 17 81,0 | 104 93,7
Ayas - - - - 4 19,0 4 3,6
Toplam 71 100,0 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 100,0

Pastirma, arastirma alanimizda %93,7 oraniyla Kayseri ile 6zdeslesmis bir {iriin olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Mense isareti olan Kayseri Pastirmasi iiretildigi bolgede ciddi
bir ticari hareketlilik kaynagidir. Ayas ilgesinde yillardir yoresel olarak (retilen
pastirma ise lezzet agisindan Kayseri pastirmasindan geri kalir olmasa da bilinirlik

seviyesi ilge icerisinde dahi diisiik seviyedir.
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Cizelge 6.57 Kahkenin hangi il/ilceyi ¢cagristirdigina gore dagilimi

5 g Beypazari Nallihan Aya Toplam
Cagnstirdigs yer Saylyp % Say1| % Say1 i s% Say1 i %
Cagristirmiyor 48 67,6 19 | 100,0 | 17 81,0 84 75,7
Gaziantep 11 15,5 - - 1 4,8 12 10,8
Bolu 4 5,6 - - - - 4 3,6
Adiyaman 1 1,4 - - 3 14,3 4 3,6
Diger 7 9,8 - - - - 7 8,1
Toplam 71 | 100,0 | 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Kahkenin Gaziantep ilini ¢agristiracagi diislinliilmiis ancak arastirma alaninda %75,7
oraninda herhangi bir ili ¢agristirmadigi cevabi alinmistir. Birebir ayni olmasa da benzer

bir iirlin olan kurunun bdlgede yaygin bir tiikketim aligkanliginin olmasi, kahkenin

bilinirliginin diisiik olmasinin nedeni oldugu sdylenebilir.

Cizelge 6.58 Kestane sekerinin hangi il/ilgeyi ¢agristirdigina gore dagilimi

- . Beypazari Nallihan Aya Toplam
Cagnstrdigs yer Saylyp % |[Sayi1| % |Sayi ’ s% Say1 i %
Cagristirmiyor 10 14,1 211 3 14,3 17 15,3
Bursa 54 | 76,1 68,4 | 15 | 714 82 73,9
Balikesir - - 53 1 48 2 1,8
Diizce 1 1,4 53 - - 2 1,8
Zonguldak 2 2,8 - - - 2 1,8
Kastamonu 1 1,4 - 1 4,8 2 1,8
Diger 3 42 - 1 48 4 3,6
Toplam 71 | 100,0 100,0 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Kestane sekeri arastirma alaninda %73,9 oraninda Bursa ilini ¢cagristirmaktadir. Tiirkiye
genelindeki bilinirligi de diisiiniildiigiinde Bursa kestane sekerinin basarili bir yoresel
irlin oldugu sdylenebilir. Ancak TPE kayitlarina gore kestane sekerinin sadece “Bozdag
Kestane Sekeri” adiyla Izmir’in Odemis ilgesi ve koyleri adina tescilli oldugu

goriilmekte olup taninirhi§inin az olmasi, sadece tescil isleminin tek basma bilinirlik

acisindan yeterli olmadiginin bir gostergesidir.
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Cizelge 6.59 Leblebinin hangi il/ilceyi cagristirdigina gore dagilimi

- . Beypazari Nallithan Aya Toplam
Cagnstirdigs yer Saylyp % Say1 % Say1 . S% Say1 b %
Cagristirmiyor 1 1,4 - - - - 1 0,9
corum 58 | 81,7 | 16 84,2 15 71,4 89 | 80,2
Gudal 10 | 141 | 3 15,8 4 190 | 17 | 153
Diger 2 2,8- - - 2 9,5 4 3,6
Toplam 71 | 1000 | 19 100,0 21 100,0 | 111 | 100,0

Ulkemize ait yoresel iiriinlerin yanisira diinya ¢apinda bilinen globallesmis yoresel
tiriinlerin bilinirligi de arastirilmis, bu kapsamda 6zellikle arastirma bolgesindekiler
tarafindan ¢ok nadiren tiiketilmesine karsin Susi’nin %48,6 ile Japonya’ya ait yoresel
bir iiriin oldugu bilinmistir. Bunun yanisira pizzanin %47,7 ile Italyanlara, sampanyanin
%29,7 ile Fransizlara, tekilanin ise %24,3 ile Meksikalilara ait oldugunun bilinmesi
oldukga dikkat cekicidir (Cizelge 6.60-6.64). Bunun yanisira cografi isaretli Yunan
Feta Peyniri’nin %85,6 oraninda herhangi bir iilkeyi ¢agristirmamasi da Tiirkiye’deki
peynir kalite ve cesitliligi icinde, feta peynirinin kendine yer bulamamasindan dolay1

oldugu soylenebilir.

Cizelge 6.60 Susinin hangi tlkeyi ¢agristirdigina gore dagilimi

. . Beypazari Nallihan Avya Toplam
Cagnsurdign yer Say1 i % Say1 % Say1 i s% Say1 i %
Gagristirmiyor 20 28,2 6 31,6 3 143 | 29 | 26,1
Japonya 34 47,9 13 68,4 7 333 | 54 | 48,6
Cin 16 22,5 - - 11 | 52,4 | 27 | 243
Tayland 1 14 - - - - 1 9
Toplam 71 | 100,0 | 19 | 1000 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Kiiresellesen yoresel iiriinlere en iyi drneklerden biri de Susi' dir. Bin yillik bir gegmise
dayanan Susi aslinda, baliklar1 uzun siireli saklamak ic¢in Japonlar tarafindan
gelistirilmis bir yontemdir. Uretim teknikleri 19. yiizyila gelinene kadar birgok
degisiklige ugramistir. Glnlmuzde ise kiiresellesen susi mutfagi, ilgi gekici sunum
secenekleri ve tatlari ile saglikli bir fast food alternatifi haline gelmistir (Feng 2012).

Aragtirma bolgesindeki susi tiiketiminin yok denecek kadar az olmasma karsin
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bilinirliginin bu kadar yiiksek olmasi, bilinirlikle tiiketimin her zaman dogru orantili

olmadiginin bir kanitidir.

Cizelge 6.61 Pizzanin hangi iilkeyi ¢agristirdigina gore dagilimi

. - Toplam Beypazari Nallihan Toplam
Gagnstrdigt yer Say1 i % Say1yp % Say1 % Say1 ; %
Cagristirmiyor 28 39,4 9 47,4 4 19,0 41 36,9
Italya 34 47,9 7 36,8 12 57,1 53 47,7
Amerika 3 4,2 2 10,5 3 14,3 8 7,2
Almanya 3 4,2 - - 1 4,8 4 3,6
Diger 3 4,2 1 53 1 4,8 5 4,5
Toplam 71 | 1000 | 19 | 1000 | 21 | 100,0 | 111 100,0

Pizza, bircok Ulkede belki de orijin iilkesi Italya’dakinden daha fazla tiiketilme
ozelligine sahip bir lezzet olarak, kiiltiir ve cografyadan bagimsiz bir sekilde
tiketilmeye devam etmektedir. ABD ve Ingiltere’deki pizza tiiketimi y1lda kisi bas1 10-
11 iken Tirkiye’de ise kisi basina diisen pizza tiketimi yilda 3 adet kadardir
(http://www.pressreader.com, 2016i). Yillik tiiketiminin kirsal bir alan olan arastirma
bolgemizde daha da az olacag: diisiiniildiiglinde pizzanin orijin iilkesinin bilinirliginin

bu kadar yiksek olmasi (%47,7) oldukga dikkat ¢ekicidir.

Cizelge 6.62 Sampanyanin hangi iilkeyi ¢agristirdigina gére dagilimi

. . Beypazari Nallihan Avya Toplam
Cagnstrdigt yer Saylyp % Say1 % Say1 i s% Say1 i %
Gagristirmiyor 41 57,7 11 57,9 12 | 571 | 64 | 57,7
Fransa 21 29,6 5 26,3 7 33,3 | 33 | 297
Italya 3 42 1 53 - - 4 | 36
Diger 6 8,4 2 10,5 2 9,6 10 9
Toplam 71 | 100,0 | 19 | 1000 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Sampanya giinlimiizde {iriin ad1 marka olmus iiriinler arasindadir. Aslinda TGK Sarap
Tebligi’ne gére sampanya bir ¢esit kopliren sarap olmasina karsin piyasada bu tanima
uyan TUriinlere genel olarak sampanya denilmektedir. Arastirma alaninda alkol

tiketmedigini beyan edenlerin bile bir kisminin sampanyanin anavatanmni bildigi ve
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genel toplamda % 29,7 orani ile hi¢ de azimsanmayacak bir bilinirlige sahip oldugu

soylenebilir.

Cizelge 6.63 Tekilanin hangi iilkeyi ¢agristirdigina gore dagilimi

. . Beypazari Nallithan Aya Toplam
Cagnsurdign yer Saylyp % Say1 % Say1 i s% Say1 i %
CGagrigtirmiyor 44 62,0 12 63,2 13 61,9 69 62,2
Meksika 16 22,5 5 26,3 6 286 | 27 | 243
Amerika 2 2,8 1 5,3 1 4,8 4 3,6
Rusya 3 4,2 1 5,3 - - 4 3,6
Yunanistan 2 2.8 - - 1 4.8 3 2,7
Diger 4 6,4 - - - - 4 3,6
Toplam 71 | 100,0 | 19 | 1000 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Cografi isaretli lrlinlerin ekonomiye katkisina basarili bir 6rnek olan tekila, sadece
Meksika’da iiretilen kiiresellesmis bir yerel tirtindiir. Meksika 2014 yilinda diinyaya 1,1
milyar dolarlik tekila satmig, bunun 5,5 milyon dolarlik miktar1 Tiirkiye’ye ithal
edilmistir. Tirkiye nin milli i¢kisi olarak kabul edilen rakinin ihracat miktari ise ayni1 yil
icerisinde 26,9 milyon dolar kadardir. Cografi isaretli Urlnlerin ihracatinin (lke
ekonomisi igin ne denli 6nemli bir gelir kaynagi olabilecegine giizel bir drnek olan
tekilanin Meksika hiikiimeti tarafindan Tiirkiye’de de cografi isaret olarak kabul

edilmesi yoniinde ¢alismalar1 devam etmektedir (http://haber.evrim.com, 2016j).

Cizelge 6.64 Feta peynirinin hangi Ulkeyi ¢agristirdigina gore dagilimi

. - Beypazari Nallthan Aya Toplam
Cagnstrdigt yer Saylyp % Say1 % Say1 I s% Say1 § %
Cagristirmiyor 60 84,5 17 89,5 18 85,7 95 85,6
Hollanda 4 5,6 1 53 1 4,8 6 54
Fransa 3 4,2 - - - - 3 2,7
Italya 2 2,8 - - 1 4,8 3 2,7
Diger 2 2,8 1 53 1 4.8 4 3,6
Toplam 71 100,0 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 100,0
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Bilginin biiyiikk degerinin oldugu bu son yiizy1l i¢inde yenilik¢i politikalar izlenerek
yeni {irlinler, yeni teknolojiler, yeni sistemler gelistirilmesi kisacas1 Ar-Ge'ye 6nemli
kaynak ayrilmas1 gerekmektedir. Ozellikle yoresel lezzetlerin sanayi iiriinii seklinde
tiretilmesi ve bir Tirk markasi olarak diinya pazarinda yer bulmasi 6zlenmektedir.
Bugiin Yunanlilarin “feta” peynirinin hi¢ siiphe yok ki bir “Ezine” peynirinin
karsisinda sansi olamayacaktir. Gida sanayine diisen dnemli bir gorev, Tirkiye’ye
0zgii yoresel lezzetlere sahip liriinleri sanayi boyutuna tagiyarak, standart kalitede ve
Ozelliklerde giivenli Tiirk gida markalar1 sunmaktir (http://www.markatescilim.com,
2010e).

Arastirma kapsamindaki katilimcilara yoresel iriinlerin tanitimi, endiistrilesmesi ve
sonug¢ olarak ilge ekonomisine daha fazla katkida bulunmasi i¢in neler yapilabilecegi
hususunda da sorular yoneltilmis, bunun yanisira gelecekteki isletme hedefleri de tespit
edilmeye calisilmigtir. Bu kapsamda yoresel iirlinlerin tanitiminda en faydali yontemin
hangisi oldugu sorulmus, %49,5 ile fuar cevabi ilk sirada yer almistir (Cizelge 6.65).
Ancak fuarlara katilip katilmadiklarimin incelendigi cizelge 6.20°de, hi¢ fuara

katilmayanlarin oraninin %75 olmas1 tezat bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Cizelge 6.65 Goriisiilen bireylerce yoresel {irlinlerin tanitiminda en faydali yonteme
gore dagilimi

3} Beypazari Nallihan Avya Toplam
Yontem Saylyp % Say1 % Say1 : s% Say1 i %
Fuar 41 | 57,7 | 10 52,6 4 19,0 55 | 49,5
Pazar 13 | 18,3 4 21,1 9 42,9 26 | 234
Internet 9 12,7 2 10,5 5 23.8 16 14,4
Tv 4 5,6 - - 2 9,5 6 54
Festival 2 28 1 53 1 4.8 4 3,6
Diger 2 2,8 - - - - 2 1,8
Hepsi - - 2 10,5 - - 2 1,8
Toplam 71 | 1000 | 19 | 1000 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Koksal (2014) yoresel {riinlerin pazarlara agilmasinda karsilasilan pazarlama

sorunlarma karsi, 6zellikle yoresel olma ve farkli olma 6zelligiyle rekabet istiinliigii
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olusturacak iiriinlerin, internetten satig yOntemiyle {ireticiden tiiketiciye dogrudan

ulagtirilmast ve bu tarz satis yonteminin yayginlastirilmasi, yoresel {riinlerin ulusal

pazarlara yakin-uzak, sehir-bolge gézetmeksizin acilmasinda, etkili bir yol olacagini

belirtmistir.

Calismada; yoresel iirlinlerin endiistrilesmesinin zararli olacagini diisiinenler %74,8 ile

cogunluktadir (Cizelge 6.66 ve Sekil 6.13). Uriiniin lezzetinin diisecegini ifade edenler

ile, yoreselliginin kalmayacagi, heryerde iiretilebilecegi, iirline katki maddesi katilacagi

ve sonug olarak dogalligini kaybedecegi siklikla ifade edilen olasi zararlar olmustur.

Yararl1 olacagini ifade edenler ise Oncelikle, iirlinlerin daha temiz ve hijyenik olacagini,

liretimin ve pazarin artacagini ve kalitede standart saglanabilecegini savunmuslardir.

Cizelge 6.66 Gorisiilen bireylerce yoresel trtnlerin enddstriyel Gretime gecmesinin
etkisine gore dagilimi

Eiki Beypazari Nallithan Ayas Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 | %
Zararlidir 54 | 761 | 14 | 737 [ 15 | 71,4 | 83 | 748
Yararldir 10 14,1 4 21,1 6 28,6 20 | 18,0
Hem yararli hem zararhdir 7 9,9 1 53 - - 8 7,2
Toplam 71 | 100,0 | 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 |100,0

Endustriyel Gretime gecmek

® Zararhidir

B Yararhdir

= Hem yararli hem zararlidir

Sekil 6.13 Goriistilen bireylerce yoresel Urlinlerin endustriyel tretime gegmesinin

etkisine gore dagilimi
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Ozis vd. (2014), Geleneksel Gidalarin Uretiminde Sirdirilebilirlik  konulu
caligmalarinda; geleneksel gida firiinlerinin siirdiiriilebilirligi i¢in triinde 6nemli
degisiklikler olusturmayan, ambalaj, tiilketim kolaylig1 gibi geleneksel gidanin
karakteristigine zarar vermeyen {iriin isleme teknigi veya organizasyonda yapilabilecek

inovasyonlara ihtiya¢ duyuldugunu ifade etmislerdir.

Geleneksel gidalarin kendine has Ozelliklerini muhafazasi sartiyla, asgari hijyenik
sartlar1 ihmal etmeden, endiistriyel anlamda iiretilmesi, bu tip iirinlerden elde edilecek
faydanin artmasima ve ait oldugu yerde iiretilmesi kosuluyla yerel kalkimaya destek
olmasimna sebep olacagi asikardir. Geleneksel ({irlinlerin  endiistriyel {iretime
adaptasyonuna bir 6rnek olarak Avsar (2014) ¢alismasinda Mustafa Kemalpasa tatlisini
ele almis, artan talep karsisinda s6z konusu geleneksel tatlinin tiretimi i¢in yerel makine
ustalar1 tarafindan gelistirilen makineleri arastirmistir. Calismanin sonucu olarak
Mustafa Kemal Pasa tatlis1 iiretiminde; 6nceleri piringden yapilmis kiiglik aparatlar ile
koparilan ve el ile sekillendirilen hamur pargaciklarinin, 1970’lerde yar1 mekanize
olarak donen tanburlar tzerinde kesilmeye ancak el ile tepsilere diiziilmeye ¢alisildigini,
1980’lerden sonra ise yerel bir ustanin gelistirdigi, kesme ve tepsilere diizme makinesi
ile daha Ust diizey bir mekanizasyon saglandigini ve ilgede bu makinelerin
yayginlagtigini tespit etmis, giinlimiizde firinlanma asamasinda eskiden kullanilan tas
firmlarin yerini ise cogunluk ile elektrikli sanayi tipi firinlar aldigini belirtmigtir.
Mustafa Kemal Pagsa Tatlisi’nin geleneksellikten modern iiretime gegiste basarili bir

adaptasyona ornek olarak verilebilecegi sdylenebilir.

Endiistriyel iiretime gegisin yararli yada zararli olacag: fikrine sahip olma ile egitim
durumu arasindaki iligkinin istatiksel olarak 6nemli olmadigi goriilmiistiir (Cizelge

6.67)
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Cizelge 6.67 Egitim durumu ile endiistriyel liretime gegisin yararli/zararl oldugunu

diistinme iliskisi

Yoresel urunlerin endustriyel Uretime | Toplam
. gecmesi yararli midir zararli midir?
Egitim Durumu
yararlidir | zararlidir | hem yararh
hem zararlidir

Okuryazar 0 1 0 1
Tlkokul 8 30 2 40
[kdgretim(ortaokul) 3 25 2 30
Lise 6 20 2 28
Universite 3 2 11
Yuksek lisans ve doktora 0 0 1
Toplam 20 83 8 111

p=0,848 p>0,05

Fabrikasyon dretimde yoresel Urlnlerin kalitesinin azalacagini diisiinenler %068,5,
fiyatinin diisecegini diisenler %48,6, buna karsin {iriiniin taninirliginin ve calisan

sayisinin artacagini ifade edenler cogunlukta ve genel olarak isletme karinin artacagini

diistinenler %79,3 oranindadir (Cizelge 6.68-6.72).

Cizelge 6.68 Goriisiilen bireylerce yoresel tiriinlerin endiistrilesmesi durumunda
kaliteye etkisine gore dagilimi

Eiki Beypazari Nallthan Ayas Toplam

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Azalir 48 | 676 | 13 | 684 | 15 | 714 | 76 | 685
Artar 17 | 239 5 26,3 4 190 | 26 | 234
Degismez 6 8,5 5 i 2 95 8 7,2
Bilmiyorum - - 1 53 - - 1 0,9
Toplam 71 | 1000 | 19 | 1000 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Fabrikasyon {iretime gecisin kaliteye olumsuz etkilerini olacagmi savunanlar,

geleneksel Urlnlerin entegre tesislerde biiyiikk hacimlerde iretildiklerinde, isletme
cikarlart dogrultusunda, {iriin albenisi ve raf Omriini artirmak i¢in koruyucu,

renklendirici, yapay aroma verici gibi katkilarin katilacagini, bu durumun da 6ncelikle
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tirtiniin dogalligin1 ve kalitesini diisiirecegini diisiinmektedirler. GUnimuz endistriyel
iiriin tireticileri yeni gelisen teknolojileri yakindan takip edebilmekte, iiretim prosesinde
kolayliklar saglayan yeni iiretim tekniklerini, gelistirilmis gida katki maddelerini ve
yardimc1 maddeleri denemekten ve kullanmaktan ¢ekinmemekte, trunlerinin pazarda
daha fazla yer edinebilmesi, raf dmriinlin uzun olmasi i¢in zaman zaman formulasyon
farkliliklarina gidebilmektedirler. Geleneksel iirlinler i¢in formulasyon degisiklikleri
risk gibi gorinse de, drlndn karakteristik 6zelliklerinin korunarak, raf omrinin
uzatilmasi, hijyenik sartlarda satilmasini saglayan ambalajlar igerisinde tiiketiciye
sunulmasi pazar alaninin genislemesini saglayacaktir. Gelisen teknolojiyle ortaya ¢ikan,
tagsis ve taklitte kolayliklar saglayan maddelerin kullaniminin engellenmesi, gida
sektorliniin genelinde oldugu gibi gelenekesel gida iirlinleri i¢inde dikkat edilmesi
gereken bir husustur. Burada etkin ve etkili denetimin 6nemi bir kez daha ortaya
cikmaktadir.

Endiistrilesmenin iriinlerin satig fiyatlarini1 diislirecegini diigiinenlerin oraninin en
yiksek oldugu ilge Nallithan (%52,6) olarak tespit edilmistir. Buradaki isletme sahipleri
benzer iriinlerin satildig1 Beypazari ilgesindeki {iriin fiyatlarinin kendi ilgelerine gore
¢ok daha az olmasini, daha bilyUk tesislerde, yiiksek hacimde dretilen Griinlerin, artan

rekabetle birlikte, stirimiiniin artmasi i¢in diisiik fiyatlara satildigini ifade etmislerdir.

Cizelge 6.69 Goriisiilen bireylerce yoresel Urlnlerin endistrilesmesi durumunda satis
fiyatina etkisine gore dagilimi

Eiki Beypazari Nallthan Ayas Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Azalir 34 47,9 10 52,6 10 47,6 o4 48,6
Artar 28 | 394 5 263 | 11 | 524 | 44 | 396
Degismez 8 11,3 2 10,5 - - 10 | 9,0
Bilmiyorum 1 1,4 2 10,5 - - 3 2,7
Toplam 71 100,0 19 100,0 21 100,0 | 111 | 100,0

Endiistrilesmis bir yoresel {iriinlin daha diisiik fiyatlara satilacagini ifade edenlerin bir
kismi; maliyetlerin diismesinden dolay: satis fiyatinin diisecegini diistinmektedir. Diger

bir kisim ise fabrikasyon bir yoresel iirline miisteri talebinin diisecegi ve bu nedenle
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satis fiyatinda diisiisler olacagmi ifade etmistir. Uriin fiyatlarinin artacagmi ifade
edenler arasinda fabrikasyon firetimin daha maliyetli oldugunu diistinenler 0On
plandadir. Bu kesim, fabrika genel giderlerinin yanisira, etiket, reklam ve tanitim
masraflariin iirline yansitalacagini diistinmektedir. Halbuki diger bir kesim ise etkin bir
taniimin Urliniin ulusal diizeyde talebinin artmasi sonucu fiyatinin da artacagin

savunmaktadir.

Cizelge 6.70 Goriisiilen bireylerce yoresel Grlnlerin endustrilesmesi durumunda
taninirhga etkisine gore dagilimi

Etki Beypazari Nallithan Ayas Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Artar 47 66,2 9 47,4 18 85,7 74 66,7
Azalir 14 | 197 7 36,8 2 9,5 23 | 20,7
Degismez 10 14,1 1 5,3 - - 11 9,9
Bilmiyorum - - 2 10,5 1 4.8 3 2,7
Toplam 71 100,0 19 100,0 21 100,0 | 111 | 100,0

Endiistrilesen yoresel {irtinlerin taninirliginin artacagini savunanlar %66,7, azalacagini
savunanlar ise %20,7 dir. Nallihan ilgesinde tanimirligin azalacagini disiinenler %36,8
gibi bir degerle diger ilgelere gore oldukg¢a yiiksektir. Tanmirhiginin azalacaginm
diistinenlerin ¢ogunlugu, {irtinlerin farbrikasyon iiretimde siradanlasacagi ve ayirict

ozelliklerini yitirecegini diisiindiiklerini belirtmislerdir.

Cizelge 6.71 Goriisiilen bireylerce yoresel Grlnlerin endistrilesmesi durumunda galigan
sayisina etkisine gore dagilimi

Eiki Beypazari Nallthan Ayas Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Artar 40 56,3 14 73,7 16 76,2 70 63,1
Azalir 24 33,8 5 26,3 4 19,0 33 29,7
Degismez 6 8,5 - - - - 6 54
Bilmiyorum 1 1,4 - - 1 4.8 2 1,8
Toplam 71 100,0 19 100,0 21 100,0 | 111 | 100,0

Yoresel {lriinlerin endiistriyel Olgekte iretilmesinin istthdama katkis1 olacagini

152



savunanlar Ayas ilgcesinde %76,2 ve Nallihan ilgesinde %73,7 gibi yiiksek seviyelerde
iken, Beypazarn ilgesinde %56,3 seviyesindedir. Beypazar ilgesindeki isletmeciler,
yoresel dirtinlerin emek yogun bir iiretim sekli oldugunu, fabrikasyon iiretimde
insanlarin yerine makinelerin kullanilacagini ve bunun sonucu olarak da c¢alisan

sayisinin azalacagini diistinmektedir.

Cizelge 6.72 Goriisiilen bireylerce yoresel triinlerin endistrilesmesi durumunda isletme
karina etkisine gore dagilimi

Etki Beypazari Nallithan Ayas Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Artar 56 78,9 13 68,4 19 90,5 88 | 79,3
Azalir 6 8,5 4 21,1 - - 10 9,0
Degismez 6 8,5 1 5,3 - - 7 6,3
Bilmiyorum 3 4,2 1 53 2 9,5 6 54
Toplam 71 | 100,0 | 19 | 1000 | 21 | 100,0 | 111 | 100,0

Yoresel driinlerin tecriibelere ve geleneklere dayali iiretim tekniklerinin aslinda,
endistrinin de faydalanmasi gereken ipuglarini barindirdiklart unutulmamalidir. Bu
konuyla ilgili olarak Topal (2009) caligmasinda; geleneksel gidalarin, her durumda da
vazgecilmesi s6z konusu olmayan, yoresel beceri sembolleri niteligindeki cankurtaran
tiriinler olup, aslinda icgiidii ve deneyimlerin kiimelestigi gercek birer “birlestirilmis
etki tirlinleri” olduklarini belirtmistir. Bu 6zellikleri ile endiistriyel boyutlu pek ¢ok yeni
gidanin modellenmesinde veya teknolojide gida muhafaza tekniklerinin daha dogru ve
kolay anlagilabilmesine, hatta kullanilan tekniklerin endiistriyel yaklasimlarda
sistematik uygulamalar haline getirilmesine 151k tuttuklarinin ifade edildigi ¢alismada,
bu bakimdan geleneksel gidalara yerel teknolojik mucizeler goziiyle bakilmasinin ¢ok

da abart1 olmayacagi sdylenmistir.

Ankete katilanlarin, yoresel drunlerin ilge ekonomisine katkisinin artirilmast
konusunda, ilk yapilmasi gerekenin pazarlama tanitim ve reklam faaliyetlerine agirlik
verilmesi gerektigini ifade ettigi goriilmiis, bunun yanisira iireticilerin birlik igerisinde
kaliteyi artirmasi gerektigini, temiz ve standart iiretim yapilmasi gerektigi ve devletin

bu konuda destek olmasi gerektigini ifade edenler de ¢ogunlukta olmustur.
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Isletme sahiplerinin isletmeleri ile ilgili olarak gelecekteki hedefleri incelendiginde ise
isletmesini biiylitmek isteyenlerin %56,8 oraninda oldugu, mevcut durumu korumak

isteyenlerin ise ikinci sirada yer aldig1 goriilmiistiir (Cizelge 6.73 ve Sekil 6.14).

Cizelge 6.73 Gelecekteki isletme hedeflerine gore dagilim

Beypazari Nallithan Aya Toplam
. Hedefler Saylyp % Sayi| % Say1 : s% Saylp %
Isletmeyi buyltmek 41 | 57,7 | 10 | 526 | 12 | 57,1 | 63 | 56,8
Mevcut durumu korumak | 23 | 324 7 36,8 6 286 | 36 | 324
Kapatmak 6 | 85 | 2 | 105 | 1 | 48 | 9 | 81
Diger 1| 14 | - - 2 | 95 | 3 | 27
Toplam 71 | 100,0 | 19 | 100,0 | 21 | 100,0 | 111 |100,0

Isletme hedefi

m [sletmeyi bityiitmek
m Mevcut durumu korumak
= Kapatmak

m Diger

Sekil 6.14 Gelecekteki isletme hedeflerine gore dagilim
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7. SONUC VE ONERILER

Gelismekte olan iilkelerin temel sorunlarindan bir tanesi, aym iilkenin farkli
yorelerinde basta sosyal, kiiltiirel, ekonomik yonden olmak iizere her tiirlii yonden
adaletsizliklere neden olan bolgesel esitsizliklerdir. Ulke genelindeki gelir
dagilimindaki esitsizlige neden olan bolgesel esitsizlikleri gidermek igin temel hedef,
bolge i¢i potansiyellerin harekete gegirildigi ve kaynaklarin verimli kullanildig: yerel

kalkinma potansiyellerinin harekete gecirilmesi olmalidir.

Kalkinma sadece ekonomik bir anlam tagimayan, i¢inde insanca yasamak i¢in gerekli
biitiin sartlarin saglanmasi, firsat esitligi gozetilerek insanlarin tiim demokratik hak ve
Ozgiirliiklerinin giivence altina alinmasi, yani ekonominin yanisira sosyal ve kiiltiirel
yoniinlin de 6n plana ¢iktig, slirdiiriilebilirlik ile daha da anlamlanan bir kavramdir.
Siirdiiriilebilir kalkinma, yerel kalkinmada, 6zellikle yoksulluga son verme, kadinin
gelisimini saglama, ¢evreyi koruma gibi hedefleri ile, hem sosyal boyutta, hem cevre

boyutunda hem de ekonomik boyutta énemli bir kavram haline gelmektedir.

Yerel ekonomilerin bolgesel ekonomik politikalarin temelini olusturdugu giiniimiizde,
bu gergekten yola ¢ikarak yerel iireticilerin, yerel kamu kuruluslari, sivil toplum
orgiitleri ve meslek birlikleri basta olmak iizere biitiin paydaslarin yerel kalkinmada
onemli gorev ve sorumluluklar1 oldugu ve birlikte hareket ederek kalkinmanin basta
ekonomik boyutu olmak iizere, kiiltiirel, sosyal, ¢evresel, siyasal ve diger her tiirlii

boyutuna katki saglayacagi sOylenebilir.

Insanlarin dzgiirce tartistii, sorguladigi ve karar verdigi katilimei bir kalkinma siireci
ile insanlarin yerel kalkinma projelerini sahiplenmeleri saglanmali, sadece karar verme
asamasinda degil, uygulamada da aktif rol almalarinin saglanmasi ile halkin kapasite
gelistirmesine katkida bulunulmalidir. Merkezi yonetimin dayattigt  kalkinma
projelerinin basartyr getirmediginin agik bir gergek olarak kabul edildigi giiniimiizde,
devlet kurumlar ile birlikte, yerel halkin, sivil toplum kuruluslarinin, 6zel sektoriin,
yani c¢ikarlar1 c¢elisebilen tiim gruplarin yonetisim i¢inde olmasi, toplumda giiven

ortamint olusmasina katkida bulunacak, devlet merkezli yonetimden toplum merkezli
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yonetime gecisi saglayacaktir. Kamu kurumlari, 6zel sektdr ve sivil kuruluslar
arasindaki igbirligini gelistirmek, toplum merkezli ve katilimct bir yapinin
olusturulmasinda kalkinma ajanslar1 6ncii ve siiriikleyici bir 6rgiitlenme modeli olarak

daha etkin kullanilmalidir.

Yoresel irlinler dogru kullanildiginda yerel ekonomik kalkinmada anahtar bir rol
tistlenebilmektedir. Saglikli ve besleyici 6zelliklerinin yanisira fonksiyonel 6zellikleri
de bulunan yoresel lriinler ayn1 zamanda lezzetli olduklar1 i¢in tiiketiciler tarafindan
siklikla tercih edilmektedir. Burda en c¢ok dikkat edilmesi gereken husus gida
giivenliginin saglanmasidir. Geleneksel gidalarin iiretim kosullar1 zaman zaman gida
giivenligi bakimindan siiphelere neden olabilmektedir. Sadece geleneksel gidalar degil,
tim yerel iretimlerin glivenlik sinirlar1 igerisinde gerceklestirilmesi halk sagligini
korumanin yanisira bolge, hatta {lilke ekonomisi agisindan da 6nemli diizeyde kayiplari
engelleyecektir. Tiirkiye yoresel iiriinleri, oldukca cesitli olan bir iilkedir. Genel
anlamda Tirkiye’ye 0zgli iriinlerin endistriyel boyuta tasinmasi, {iriiniin
standardizasyonu ve gilivenliginin saglanmasi amaclariyla formiilasyonlarinin
degistirilmesini zorunlu kilmaktadir. Bu noktada bazi gidalar agisindan durum kabul
edilebilir olup, yodresel {iriinlerin bu sekilde isimlendirilmesine neden olan kriterlerin
disina ¢ikilmadan tretilmesi de bir gerekliliktir. Cogu geleneksel gida, bu zorluk
asilamadig1 igin ticari boyutta liretilememistir. Bu sikintinin asilmasi durumunda hem
geleneksel gida nesiller arasinda gilivenle aktarilacak hem de bolge ekonomisi

kalkinmis olacaktir.

Kiiresellesen diinyada iilkeler arasindaki iliskilerin artmasi, sinirlt bir bolgede tiretilen
bir Uriniin, dogru ve etkin tanitimlarla kiiresel piyasada ticari bir yer elde etmesine
neden olabilmektedir. Ayn1 zamanda kiiresel piyasada var olan bir iiriin yereldeki
sartlara adapte olarak yerellesebilmektedir. Glokallesme olarak tanimlanan bu durum,
aslinda kiirelsellesme ve yerellesmenin birbirini tamamlayan bir siire¢ oldugunu

gOstermektedir.
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Tiirkiye‘de geleneksel gida tiikketimi bolgeler, yerlesim yerleri ve iller itibariyle dnemli
farkliliklar ~ gdstermektedir. Geleneksel gidalarin  tiiketimi  sosyoekonomik ve
demografik gruplar itibariyle farkliliklar gosterdigi gibi bolgeler ve iller itibariyle de
farkliliklar gostermektedir.

Bu caligmada yerel ekonomik kalkinmada yoresel gidalarin etkin kullaniminin
saglanabilmesi i¢in Oncelikle sorun alanlar tespit edilmeye, daha sonra ise tespit
edilen sorunlara ¢oziim olabilecek segeneklerin ortaya konulmasina ¢alisilmistir. Bu
amacla cografi ve sosyo kiiltiirel 6zellikleri benzer, yoresel iriin potansiyeli yiiksek,
Ankara’nin batisinda yer alan Beypazari, Nallihan ve Ayas ilgeleri arastirma alani
olarak belirlenmis, bu y6rede oncelikle mevcut durum tespiti yapilmis, yoresel gida
iiretim ve satig faaliyetinin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alandaki katkilari

irdelenmistir.

Arastirma sonucundaki dnemli bulgulardan biri; Beypazari basta olmak {izere bolgede
yoresel {irtin liretim ve satig faaliyeti ile ugrasan isletme sayisi son yillarda artig
gostermigtir. Ancak burada sektore giren ¢ogu isletmenin daha onceleri ¢ok farkli
sektorlerde faaliyet gosterdigini vurgulamak gerekir. Soyle Ki; yillarca karoser Uretimi
yapmus, hirdavatcilik, nalburiye, konfeksiyon, tarim makineleri satig1 gibi gida ile
iligkili olmayan sektorlerden kisilerin yoresel {iriin sektoriine gecisleri goriilmektedir.
Bunun yanisira kamu ya da 6zelden emekli olup sektore girenler ile is hayatina ilk defa
yoOresel Urun Uretimi veya satigi ile giren bireyler de oldukga fazladir. Goriisiilen
bireylerin %35,2’si daha dnce herhangi bir iste calismadigini beyan etmistir. Yillar
icerisinde isletme sayisindaki artisa paralel olarak iretim artmis ancak arzdaki bu

bliylimeyi karsilayacak hizda bir talep olusmamaistir.

Sektore yeni giren isletmeciler ve mevcut sektoriin ihtiyact olan kalifiye ¢alisanlar igin
yoreye 0zgii gidalarin iiretimi, kisisel hijyen, isletme sanitasyonu, gida giivenligi gibi
konularda kurslar diizenlenip, egitim programlari ile sektére daha donanimli bireylerin
girmesi saglanmalidir. Bu tiir egitimler mevcut sektdr ¢alisanlarinin da bilgilerini

gdzden gegirmelerini saglayarak, kendilerini gelistirmelerine katki saglayacaktir.
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Stiphesiz ki yoredeki turizm sektorii ile yoresel gida sektorii birbirleriyle iliski
icerisindedir. Isletmelerin biiyiik kism1 sadece turistlere satis yapmakta, ilgeye gelen
turist kiiltiirel ve sosyal etkinliklerin yanisira yoreye 6zgii yiyecekleri tiiketmekte,
ilceden ayrilirken de muhafazas1 miimkiin olan triinlerden yanlarina almaktadir. ilge
disina ¢ikarilan bu tip iriinler, yoreye 6zgl geleneksel drinleri, bélgeye gelmemis
kisilerin denemesi i¢in de bir firsat yaratmakta bu sayede iiriinlerin kisiden kisiye
tanitim1 yapilmaktadir. Bu tip paket halinde satilan tiriinlerin yanina, belediye ya da
turizm dernegi tarafindan hazirlanacak, il¢eyi tanitan brosiirlerin konulmasi etkin bir
tanitim sekli olacaktir. Glinlimiizde tanitimin en etkin yontemlerinden biri olan internet
sitesi yoluyla tanitim da ydresel {iiriinlerin ulusal pazara agilmasinda faydalanilmasi
gereken bir aragtir. Tanitimin yanisira pazarlama da yapilabilecek bu tip siteler
profesyoneller tarafindan hazirlanmali, uluslararas1 ziyaretgilerin de ilgisini
cekebilecek interaktif bir yapida olmalidir. Bu sayede hem bélgeye gelen turist
sayisinda artis saglanabilecek hem de bdolgeye ziyaret sans1 olmayan yada daha 6nce

bolgeye gelmis turistlerin yoresel gidalardan temin edebilme sansi olacaktir.

Gastronomi turizmi kirsal turizmin 6nemli bir pargast haline gelmistir. Kirsal turizmin
mevsimlerden bagimsiz yapilabilmesi, tarim sektoriine alternatif olabilecek is
imkanlar1 yaratmasi, tarim ile birlikte yiiriitiilebilmesi gibi faydalar1 g6z Oniine
alindiginda, slrdirilebilir bir turizm anlayisinin olusmasinda yoresel gidalarin ne

kadar etkili olabilecegi goriilmiis olacaktir.

Yoresel gidalara olan ilginin arttirilmasi i¢in; kuru, tarhana, eriste, baklava gibi yoresel
gidalarin tretim stirecini turistlerin de gorebilecegi tesisler kurulup, ziyaretgilerin

tilkettikleri tirtinlerin tiretim siirecine taniklik etmeleri saglanabilir.

Arastirmada yoresinde isletme sahibi yada ortagi kadin sayisinin 25, erkek sayisinin
ise 73 oldugu g6z Oniine alinirsa, kadinlarin kendi islerini kurma konusunda
desteklenmesi ve cesaretlendirilmesi gerektigi goriilmektedir. Arastirma yoresinde
yoresel tiriin sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin %16,2’sini yoresel gida {iriinleri

satisginin  yapildig1 tezgahlar olusturmaktadir. Bu tezgahlarimin tamamina yakinm
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kadinlar tarafindan isletilmektedir. Yillardir evde yaptigi {irlinleri tezgahta satarak aile
biitcesine katki saglayan kadinlar, ayn1 zamanda ydoresel iiriinlerin tanitimina destek
olmakta, 6te yandan da ydresel iirlinlerin unutulmasinin 6niine gegmektedir. Bir kismi
ciddi miktarda satis da yapan bu tip girisimci kadinlara uygun krediler verilmeli,
belediye ruhsati, iiretim izni gibi konularda kolayliklar saglanmali, vergi sigorta gibi
konularda da indirimler uygulanarak pozitif ayrimcilik yapilmalidir. Bu sayede kayit
altina alinan isletmeler hem kontrol altinda iiretim yapmis olacak, hem de yerel

ekonomiye daha ¢ok katk1 saglayacaktir.

Arastirma alaninda egitim durumu ve cinsiyet iizerine yapilan inceleme sonucunda,
erkekler arasinda egitim diizeyinin daha yiiksek oldugu, cinsiyetin egitimde belirgin
bir unsur olarak karsimiza ¢iktig1 sOylenebilir. Yorede kadin egitimine daha fazla
onem verilmesi gerekmektedir. Aslinda diinya genelindeki gelismekte olan diger
tilkeler gibi, Tiirkiye’de de kadinin egitim alaninda maruz kaldig1 esitsizligin
yansimalar1 arastirma bolgemizde de karsimiza ¢ikmaktadir. Bolgede devlet ve sivil
kuruluglar tarafindan, kadin egitimi konusunda bilgilendirici ve Ozendiri faaliyetler
yiirlitiilmeli, okuldan erken ayrilmis kiz ¢ocuklar1 ve kadinlar i¢in disardan egitim ve

Ogretim programlari olusturulmalidir.

Bir diger analiz konusu olan egitim ve isletme cirosu arasindaki iligki incelendiginde;
sahibi en yiiksek egitimli isletmenin en az aylik cirosu olan isletmeler arasinda oldugu,
50.000TL’den yiiksek ciroya sahip isletmelerdeki isyeri sahiplerinin sadece ikisinin
tiniversite mezunu, geri kalan dokuzunun ise lise ve alti 68renime sahip oldugu
goriilmiis, sonu¢ olarak da egitim durumu ile aylik isletme cirosu arasinda anlamli bir

iliski olmadig1 sonucuna varilmstir.

Isletme cirosu ile firmanim uzun yillardir faaliyet gdsterip gdstermediginin incelenmesi
sonucunda ise cirosu aylik 100.000-500.000 arasinda olan 3 isletmenin son 10 yilda
kuruldugu, 20 yildan beri faaliyet gosteren 13 isletmenin ise aylik 10.000 TL’den az
ciro yaptigi tespit edilmistir. Ki-kare testi sonucunda da ciro ile isletmenin yas1

arasinda anlamli bir iligki olmadig1 sonucuna varilmistir. Burada bir ¢ok firmanin
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mevcutu koruma i¢ giidiisii ile yenilik¢i fikirler tiretmedigi, degisen pazar sartlarina
ayak uyduramadigi soylenebilir. Piyasadaki firsatlar1 avantaja doniistiiren, yenilikgi
firsatlar1 kovalayan, gerektiginde risk alan bir¢cok geng firma, ciro agisindan koKl
firmalarin 6niline gegmistir. Geleneksel iiriin iireten bazi1 firmalarda ise o isi yillardir
yapan ustalarin zamanla yaglanmasi, geng kusaklarin geleneksel islere ilgi duymamast
sonucu Dbilgilerini ve tecriibelerini aktaracak ¢iraklar yetistirememesi sorunu

gorulmektedir.

Arastirma alaninda sadece yoresel {iriin liretimi veya satist yapan, bunun yanisira
diger gidalarin iiretimini ya da satisini yapmayan isletme orant %61°dir. Ancak
buradaki oranin yiiksek olmasinin sebebi yoresel {iriin tezgalarinda diger iiriinlerin
satisinin  yapilmamasindandir. Biiyiik isletmeler ise giiniimiiz piyasa kosullarinda
gelisen teknoloji ve yogun rekabet kosullari altinda, iiriin portfoylerini genisletme
mecburiyetindedir. Uriin gesitliligini artirirken geleneksel iiriinler icin inovatif fikirler
iiretilebilir. Ornegin bir isletmede Beypazar1 kurusunun porsiyonunun kiigiiltiilerek tek
hamlede yenilecek biiyiikliikte iiretilmeye baslanmis olmasi “mini kuru” seklinde
yenilik¢i bir akiminin baslamasina vesile olmustur. Ayni sekilde cevizli sucugun
cocuklara yonelik daha kolay tiiketilebilecek formlari, pastirma, mumbar, sucuk gibi
urtnlerin ag-bitir konseptine uygun pratik ve nispeten daha ekonomik ambalajlarda
satilmasi, eriste gibi trlinlerin farkli kesim sekillerinde iiretiminin yapilmas: pazarda

daha fazla karsilik bulmasi agisindan faydali olacaktir.

Sadece yoresel iirilin iiretimi yapan firmalar ile yoresel iiriin iretiminin yanisira yoresel
olmayan iirlinleri de iireten firmalar ciro bazinda karsilastirildiginda, sadece yoresel
urtin dreten firmalarin cirolarmin daha diisiik oldugu goriilmektedir. Yapilan ki-kare
testinin de anlamli bir iliski gosterdigi bu durum, iirlin ¢esitliligi artan firmalarin
rekabet giiclinlin arttig1, piyasadaki dalgalanmalara daha dayanikli hale geldigi,
gunimiz piyasa kosullarinda tek iirtine bagl tiiretimin, isletmeleri ticari sikintiya

sokabilecegini gostermektedir.
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Arastirma bolgesindeki isletmelerin kapasite kullanim oranlarina bakildiginda; %87,1
orantyla kapasite kullanim oraninin %60’dan daha az oldugu goriilmiistir. Burada
mevsimsel degiskenliklerden kaynakli talep azalmasimnin en 6nemli etken oldugu
sOylenebilir. Talebin yil boyunca siirekliligini saglamak i¢in alternatif turizm odakli
¢cozim  Onerileri  Uretmek gerekir. Bolgede bulunan termal kaynaklarin
degerlendirilmesine yonelik cok sayida tesis yapilmakta olup, bu tesislerin hizla
bitirilmesi, termal turizm amaciyla bolgede konaklayan kisilerin yoreyi de ziyaret
etmesi saglanmalidir. Bunun yanisira bolgede az da olsa farkindalig1 olan kiiltiirel ve
gastronomi turizmi, eko-turizm, yayla turizmi, kis turizmi gibi turizm gesitleri ile
desteklenmelidir. Burada dikkat edilmesi gereken en Onemli nokta ise tasima

kapasitesinin agilmamasi, turizm kaynakli olas1 zararlarinin 6niine gegilmesidir.

Tez kapsaminda goriisiilen isletmecilere ydresel iirlin tanittiminda en etkili yontemin
hangisi oldugu sorulmus, %49,5 oraninda fuarlarin en etkili tanitim yolu oldugu cevabi
alimmustir. Ancak fuarlara katilim durumunun sadece % 25 oraninda kalmis olmasi,
isletmecilerin biiytlik bir cogunlugunun faydasina inandig1 halde fuarlara katilmadig: ya
katilamadiginin ~ bir  gostergesidir. Fuar  katilmi  konusunda isletmelerin
bilgilendirilmesi ve 6zendirilmesi, maddi yonden desteklenmesi, yeni miisteri edinme
ve satig siirecini hizlandirma konusunda sorunlar yasayan yerel isletmeler i¢in bir firsat

olacaktir.

Yoresel iiriin ihracati Fransa, Italya, Ispanya, Portekiz gibi AB iilkeleiri biitcesinde
onemli bir gelir kalemidir. Tirkiye’deki yoresel iirlin miktar ve gesitliliginin en az
s0zi edilen ulkeler kadar oldugu ortadadir. Buna ragmen ihracat gelirlerinde yoresel
uriinlerden yeterince faydalanilmamaktadir. Arastirma bolgesinde ise ihracat yapan
firma sadece 2 tane Beypazar1 Cevizli Sucugu freticisidir. Goriisiilen bireyler genel
olarak drettikleri kuru, tarhana, eriste gibi {rlinlerin ihracat i¢in uygun olmadigini
diisiinmektedirler. Uretim miktarinin yetersizligi ve konu ile ilgili bilgi ve tecriibe
eksikligi ihracatin 6niindeki engeller olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yoredeki ticaret ile
ilgili kuruluslar ihracat olanaklarini arastirilmali, ihracati gelistirme konusunda uzman
kurumlar yerel dreticilerle bulusturulmali, ilgeye ihracat yapma becerisi

kazandirilmalidir.
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Tiirkiye’de et drinleri fiyatlarindaki dalgalanmalar ana hammaddesi et olan, sucuk
pastirma gibi iiretim kollarin1 dogrudan etkilemektedir. Aragtirma bolgesinde yoresel
olarak yillardir tiiketilen Ayas Pastirmasi, yoresel sucuk ve mumbar fiyat konusunda
entegre tesislerde dretilen benzer rakipleriyle piyasada rekabet etme sansi
bulamamaktadir. Anket sirasinda pastirmanin c¢agristirdigi il/ilge hangisidir sorusuna
%93,7 oraninda Kayseri cevabi verilmesi, birbirlerine ¢ok yakin mesafedeki Nallthan
ve Beypazan ilgelerinde bile Ayas pastirmasinin bilinmedigi ve unutulmaya yiiz
tuttugunun bir gostergesidir. Bu ve bunun gibi ydresel iiriinlerin en azindan
unutulmasinin oniine gegmek ve piyasada tutunabilmelerine sans vermek i¢in biiyiik
zincir marketlerde yoresel tiriin kotas1 uygulanmasinin bir an dnce hayata gegirilmesi,
yoresel trlinler icin ayrilan raflarin etkin bir sekilde degerlendirilebilmesi igin

kamuoyu olusturulmasi saglanmalidir.

Beypazari, Nallihan ve Ayas ilcelerinin yoresel Urin ticaretindeki benzerliklerinin
yanisira farkliliklart da s6z konusudur. Beypazari ilgesi isletme sayisi, iiretim hacmi,
iriin ¢esitliligi, calisan sayisi, ydresel {liriinlerden ekonomik fayda saglama gibi
konularda diger iki ilgeye gore Ondedir. Ancak ilcede {iretilen iirlinlerin

hammaddelerinin ¢ogu ilge disindan temin edilmektedir.

Geleneksel Beypazari cevizli sucugunun ana maddesi olan yerel ceviz ve pekmez
giiniimiizde yerini ithal ceviz ve glikoza birakmistir. Ithal cevizin kolay kirilabilir
olmasi, fiyatinin yerli cevize gore daha uygun olmasi, yerli cevizin ihtiyaca cevap
verecek miktarda bulunamamasi, isletmecileri ithal cevize yonlendirmistir. lgede
ceviz kirma islemi; evlere dagitilan kabuklu cevizin ev hanimlar tarafindan kirilip
ayiklanarak isletmelere geri verilmesi seklindedir. Her ne kadar burda sektdriin ¢arpan
etkisi on plana ¢ikmis olsa da gida giivenligi agisindan hammaddenin isletme
icerisinde, kontrol edilebilir sartlar altinda iiretime hazirlanmasi esastir. Isletmeciler
ceviz kirma isleminde makinelesmeye Ozendirilmelidirler. Glikoz ise kolay
islenebilirligi, ucuza temin edilebilmesi, pekmeze gore daha parlak ve albenisi yiiksek
iiriin {iretmeyi saglamasi nedeniyle yillar igerisinde cevizli sucuk Uretim prosesinde
pekmezin yerini almistir. Burada da kullanilan glikozun tamamia yakinmin ithal

oldugunu vurgulamak gerekir. Ceviz ve glikozun ithal oldugu disiiniiliirse, cevizli
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sucuga birakin ydresel, yerli bir iirlin demek bile ¢ok dogru degildir. Yapilan
goriismelerde glinlimiizde yaygin olarak tiretilen ve satilan cevizli sucugun (Sekil 7.1)
geleneksel bir (riin olmadigini, yillar 6nce {iiretilen formunun (Sekil 7.2), glinimiiz
piyasa kosullarina gore sekillenmis hali oldugunu kabul eden iireticilerden bir kismu,
zaman igerisinde glikoz ve ceviz ithalatin1 da kendi firma biinyesinde yapmay1
hedefledigini belirtmistir. Burada yapilacak en onemli tespit; ticari kaygi, geleneksel

iriinlerin 6zelliginin degigsmesine neden olmaktadir.

Sekil 7.2 Geleneksel Beypazari cevizli sucugu

llgede iiretilen kuru, eriste ve tarhananin ana maddesi un, ¢ogunlukla ilge disindan

temin edilmektedir. Tereyag, siit ve baharatlarin da kismen il¢e disindan getirtildigi
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diistiniilecek olursa bu firiinlerin de yoresellikten uzaklastigi ortadadir. Eskiden kara
firinlarda Uretilen kurunun tretim prosesinde glinimuzde kurutma asamasina elektrikli
firinlardan da faydalanilmaktadir. 2009 yilinda tescil basvurusu yapilan ve 2013
yilinda mahreg isaretle tescillenen Beypazari kurusunun tescil belgesinde iiretiminin
tas firnda olmasi1 gerektigi ifade edilmis olmasina karsin, kullanilan hammaddelerin
ilceden temin edilmesi gerektigi ile ilgili bir sart bulunmamaktadir. Bunun yani sira
tescil belgesinde {irtiniin biiylikliiglinliin de net olarak (8cm) belirtilmis olmasi, su an
ilgede yaygin sekilde iiretilen ve satilan mini kurunun tescile aykiri olmasi sonucunu
ortaya cikarmaktadir. Tescil islemleri sonrasinda bu tip tezatlarin ortaya ¢ikmamasi

icin bagvurunun titizlikle yapilmasi gerekmektedir.

Yorede iiretilen mumbar ve sucugun dolduruldugu bagirsak da ithal bir iriindiir.
Ancak kullanilan etlerin tamamina yakininin yerli oldugu diisiiniiliirse, bolgedeki
yoresel {riinler igerisinde yerelligini en iyi koruyan {irlinlerin et {iriinleri oldugu ifade

edilmelidir.

Nallihan il¢esi Ankara ili merkeze uzak olma, Beypazari kurusu ya da cevizli sucugu
gibi markalagsmay1 bagarmis bir {irlinii olmamasi gibi dezavantajlar1 olan bir ilgedir.
llgede diger ilgelerden farkli olarak iki kdyde, kdy okullarmin restore edilip, ydresel
yemeklerin servis edildigi iki lokanta faaliyet gostermektedir. Zaman zaman ilgeye
gelen kafile ve tur gruplar1 sozii edilen lokantalarda yorenin geleneksel yemeklerini
tatma, yore halki ve kiiltliriiyle bulugma firsat1 bulmaktadir. Yerel halkin misafirlere
yoresel tirlinleri tanittig1 bu tiir organizasyonlar kiiltiirel bir faaliyet olmasinin yanisira
ticari bir hareketlilik de olusturmaktadir. Ilce merkezinde ise yoresel iiriin
isletmelerinin genelini, menulerinde yoresel yemeklere yer veren lokantalar ve
bayram ¢oregi, firin ¢oregi, katmerli gibi farkli isimlerle anilan bir ¢esit pide tiretimi
ve satisgmin yapildig1 isletmeler olusturmaktadir. Ilgede yéresel iiriin anlaminda
basariya ulasmis tek {iriin ise geleneksel bir el sanati olan igne oyalaridir. Nallthan’da
goriisiilen bireyler, halkarasinda Beypazarlilarla ilgili “kuru sogiitten hottiiriik ¢ikarir”
seklinde bir ifade kullandiklarmi, yani Beypazari halkinin ticari basarisini takdir
ettiklerini ifade etmekle birlikte, kendi sarma, tarhana, eriste ve baklava gibi

urtinlerinin ¢ok daha lezzetli ve kaliteli oldugunu savunmaktadirlar. Hatta Beypazari
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isletmelerinin sarma iiretiminde kullanllan asma yapragmi kendi ilgelerinden
aldiklarini ifade etmislerdir. Bu durum Beypazari’ndaki hammadde temini ile ilgili

sorulan sorulara verilen cevaplarla da kismen 6rtiismektedir.

Nallihan ilgesinde arastirmaya konu olan diger ilgelerden farkli olarak, Kus
g6zlemlerinin ve su sporlarinin yapilabilecegi, i¢erisinde Nallthan Kus Cenneti’nin de
yer aldigi Sariyar Baraji farklilik yaratmada on plana g¢ikarilmali ve kirsal turizm

cesitlendirilmelidir.

Ayas ilgesi arastirmaya konu {i¢ il¢e arasinda niifusu en az olanidir. Nallthan gibi Ayas
ilcesininde de niifus artis hiz1 negatiftir. Ilgedeki bazi resmi kurumlarin kapatilmast, il
merkezine bu kadar yakin olmasina ragmen ilgede herhangibir Universitenin
yiksekokul ya da fakiiltesinin bulunmamasi gibi sebepler, zamanla nifusun
azalmasina ve buna bagli olarak ticari tesis sayisinin artmamasina, hatta varolanlarin
bir kisminin da kapanmasina neden olmustur. Yoresel iiriin ¢esitleri arasinda, diger iki
ilgeden farkli olarak, pastirma ve dut pekmezi/surubu 6n plana ¢ikmaktadir. Pastirma,
sucuk gibi et iiriinleri iireten igletmeler i¢in uygulamadaki mevzuat, kiigiik isletmelerin
uygulamasi zor kosullar icermektedir. Bu tiir kii¢iikk 6l¢ekli isletmeler icin entegre
tesisler i¢in ¢ikarilan mevzuattan ayri olarak, kolay anlagilabilir, egitici ve dgretici
unsurlar da barindiran klavuzlarin yer aldigi el kitapgiklari ¢ikarilmahidir. Bu tarz
piyasada tutunmasi zor driinlerin devlet tarafindan desteklenmesi, ydresel 0rin

yarismalari, festivaller gibi interaktif tanitim faaliyetlerinin arttirilmasi gerekmektedir.

Her Ug ilgede de gida isletmelerinin bulundugu yerler genelde her tipte sanayi ve ticari
faaliyetin yer aldigi sanayi siteleridir. Bu gibi durumlar gida giivenligi anlaminda
oldukga yiiksek risk olusturmaktadir. Sadece gida iiretiminin yapildigi kiigiik sanayi
siteleri kurulmali, bu amacla ortak fiziksel ihtiyaglar diisiiniilerek tasarlanmis
imalathaneler insa edilmelidir. Benzer ya da ayni is kolunda ¢alisan bu isletmelerin
olusturacagir kiimelenmeler ulastirma ve isgiici bulma maliyetlerini diisiirecek,
tireticilerin igbirligi yapmalarina imkan verecek, yeni teknolojilerin ve yeni Urin

fikirlerinin birlikte olusturulmasina katki saglayacaktir.
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Festival, senlik, karnaval gibi etkinlikler 6nemli bir turistik potansiyel yaratmaktadir.
Bu tiir etkinlikler yorenin gelenek ve goreneklerini yansitmanin yanisira yereldeki
ticarete de hareketlilik getirmektedir. Beypazari, Nalllthan ve Ayas ilgelerinde her yil
diizenlenen festivallerin il¢e tamitimina Kkatkisi oldugu ortadadir. Ancak bu tlr
festivallerde yoresel gidalara normal kapasitenin tizerinde bir talep olustugu, olusan bu
ekstra talebin karsilanmasi i¢in daha fazla tiretim yapildigi, s6z konusu kontrolsiiz
iretimin gida giivenligi ve kalitesi konularinda sorun teskil edebilecegi goriilmiistiir.
Goriigiilen bireylerden bazilarinin festival zamani fahis fiyat uygulamasi yapan
isletmeler oldugunu belirtmis olmasi da ayri bir sorundur. Kamu kurumlari ve sivil
orgiitlerden olusturulacak bir denetim komisyonu bu tip hatalarin dnlenmesinde etkin

olacaktir.

Arastirmaya konu ilgeler, son yillarda yeniden canlandirilmast i¢in ¢alisilan Ayas-
Sapanca hattindaki tarihi ipek Yolu turizm koridorunda yer almaktadir. Aym hatta yer
alan Tarakli’nin cittaslow {invant almasi, gilizergahin Onemini bir kat daha
arttirmaktadir. Arastirma bdlgesinin tanitilmasinda bolgedeki kalkinma ajanslarinin da
aktif destek verdigi bu proje On plana ¢ikarilmali, Nallthan, Ayas gibi ilgelerin

cittaslow yaklasimina uygunlugu arastirilmalidir.

Gida sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin kullandigi girdilerin biiyiikk kismim
tarimdan sagladigi bitkisel ve hayvansal hammaddeler olusturmaktadir. Bu acidan
bakildiginda tarim sektoriindeki dalgalanmalar dogrudan gida sektoriinii  de
etkilemektedir. Gida sektoriiniin tarimsal {irinlerin en biiyiik alicis1 oldugu, sektorde
olusabilecek biiyimenin de tarim sektoriine dogrudan pozitif etki edecegi de bir

gercektir.

Gida sektorii emek yogun bir sektordiir ve istihdama olan katkist da yadsinamaz. Ancak
burda da karsimiza kayitdisi isttihdam sorunu ¢ikmaktadir. Kayitdisilik beraberinde
haksiz rekabeti getirmekte, teknik anlamda yetersiz, mali anlamda gii¢siiz isletmeler ise
gida giivenligini saglamakta basarili olamamaktadir. Gida giivenliginden once gida

giivencesini saglamakta Tiirkiye gibi gelismekte olan tilkelerin halen ¢6zemedigi temel
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sorunlardan biridir.

Arastirma alaninda da benzer durumlar s6z konusudur. Yoresel iirlin {iretimi ve satigi
yeni is alanlar1 olusturmus, bu sayede ilk defa ¢alismaya hayatina girenler, mevsimsel
olarak talebin yogun oldugu donemlerde c¢alisanlar, herhangibir isletmeye bagh
olmaksizin evde iirettigi yoresel {iirlinleri satanlar ya da farkli sektorlerde faaliyet
gosterirken yoresel {irlin sektoriine gegenler olmustur. YOre belediyesinden izinli olarak
sergi acan ve evde Urettikleri yoresel tarhana, eriste, yaprak sarmasi gibi Uriinleri satan
kisilere karst isletme sahiplerinin, diikkan isletmenin maddi yikiiniin yanisira,
kendilerinin mevzuata uygunluk acisindan siirekli denetlendigini, ancak sergideki
tirtinlerin denetimsiz bir sekilde satildigi hususunda sikayetleri olmustur. Burada da
yillardir bu sektorde faaliyet gdsterip, tiirlii zorluklara gogiis geren, sektoriin belli bir
seviyeye gelmesine oOncliliik eden kayitli isletme sahiplerinin haksiz rekabete maruz
kaldiklar1 yoniinde hakli diisinceleri oldugu gorilmistiir. Sergi isleten kisilerin hijyenik
ve kontrollii bir sekilde {iretim yapabilecegi ve ayn1 zamanda kayit altina alinabilecegi,
belediye ve ticaret odas1 onciiliigiinde kurulacak, mevzuata uygun “geleneksel triinler

kiigiik sanayi sitesi” seklinde bir olusum bu tarz sorunlar1 ortadan kaldiracaktir.

Geleneksel gidalar pazarda farklilhlk yaratma ve iriin cesitlendirmesi, kirsal
kalkinmaya ekonomik, istihdam, turizm ve tanmitim gibi birgok acidan katkilari
nedeniyle 6nem tasimaktadir. Geleneksel iirlinlerin giderek artan talep dogrultusunda
gida giivenliginin saglanmasi Onemlidir. Ayrica modern pazarlama stratejilerinin
ortaya konulmasi rekabette basar1 icin gereklidir. Tiirkiye’de artis egilimi gdsteren
geleneksel gida iriinleri talebi, modern pazarlama sistemlerinin gelisimi ile daha da
artabilecektir. Bu nedenle (reticilerin daha 6rgutlii ve teknik altyapiya sahip olmasi da

gerekmektedir.

Tiirkiye bulundugu topraklardaki tarihsel ve kiiltiirel ge¢cmisi, cografi yap1 ve iklim
kosullar gibi birgok faktoriin de etkisiyle, belli bir birikim ve deneyim sonucu ortaya
cikmis 6zgilin, hemen hemen hepsi geleneksel 6zellik kazanmis bircok yoresel {iriine

sahiptir. Yoresel gidalardan yerel kalkinmanin ekonomik boyutunda fayda
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saglayabilmek i¢in kalite ve gida giivenligi kriterlerinin belirlenmesi, bu tip gida iireten
geneli orta 6lgekli Ureticilerimize yonelik finansman kaynaklari saglanmasi, pazarlama
zincirinin desteklenmesi, yeni teknolojilerin bu tip isletmelere transferi ve sonug olarak

endiistriyel Olgekte iiretimlerinin saglanmasi gerekmektedir.

Yoresel ftriinlerden yerel ekonomik kalkinmada siirdiiriilebilir bir sekilde fayda
saglamanin ilk kosulu ise onlari Oncelikle orataya cikarmak, kalite Ozelliklerini
belirlemek, daha sonra ise cografi isaret veya geleneksel ézellikli Grin olarak ulusal ve
uluslararasi alanda tescil ederek koruma altina almaktir. Tescillenmis bir liriin tiikketici
tizerinde farkindalik yaratacak, benzerlerinden ayr1 bir yere konumlandirilan bu tarz
tirtinlerin talebi artacak, talebin artmasiyla birlikte iiretici ve iiretim sayisi artacak,
sonu¢ olarak istthdamin artmasiyla birlikte yerel ekonomik kalkinma desteklenmis

olacaktir.

Tirkiye’deki geleneksel {iriin tescilleri sadece tiriin adinin korunmaya galisilmasi
olarak uygulanmakta ancak cografi isaretlerin uygun kullanimi ile ilgili yeterince
denetim yapilamamakta, tescillerin AB Ulkelerinde gegerli olmamasi nedeniyle
geleneksel iirlinlerimizin tam anlamiyla korunmasi saglanamamaktadir. Cografi isaret
tescilinde yetkili kurulus olan TPE, merkezi bir kurulus olmasi nedeniyle her ilde aktif
olarak denetim yapamamaktadir. Bu nedenle cografi isaretlerin uygun kullanilip
kullanilmadigint piyasa denetimleri sirasinda GTHB il mudurlukleri personeli olan
gida kontrolorlerinin yapmasi beklenmektedir. Ancak piyasadaki rutin denetimlerin
yogunlugunun yanisira gida giivenligi riskleri ile ilgili sikayetler iizerine yapilan
denetimlerin de c¢oklugu, cografi isaret denetimlerine gereken Onemin verilmesini
engellemektedir. Cografi isaret denetimlerinin planlamasi TPE ve GTHB
baskanliginda olusturulacak bir komisyon tarafindan organize edilmeli, yillik denetim
planlarinda bu tiir denetimlere ozellikle yer verilmelidir. Burada yapilacak
denetimlerin niceliginden c¢ok niteligine dikkat edilmeli, iyilestirme odakli, egitici,
cografi isaret tescilinin faydalarini ortaya ¢ikaracak ve tescile 6zendirecek sekilde

olmalidir.

168



Cografi isaret tescil ve denetiminin Ozerk ve bagimsiz bir kurum tarafindan
yapilabilecegi de giindeme alinmasi gereken bir konudur. Onemli yetkilerle donatilmig
bu tarz tarafsiz bir kurum, cografi isarctlerin tescil siirecinden piyasadaki
denetimlerine kadar her alanda etkin bir rol istlenerek, ortaya ¢ikan uyusmazliklar
coOzebilecek, gerektiginde yaptirm uygulamak suretiyle piyasaya miidahele
edebilecektir. Mevcut durumda tescil asamasinda karar verilen denetim ekibinin
yetkisi, liretim yerlerinde tescilde belirtilen iiretim standartlarina uygun olarak liretim
yapilip yapilmadigimin kontrolii seklindedir. Ancak denetimde gorevli kisilerin
yetkinligi, denetim Oncesi hangi egitimleri almas1 gerektigi, denetim sirasinda dikkat
etmesi gereken denet¢i davranislarinin ne sekilde olmasi gerektigi gibi hususlar belli
degildir. Ozerk kurumlarda calisacak personel sozii edilen olumsuzluklar1 bertaraf
edecek sekilde etkin ve aktif bir egitimle yetistirilmeli, en azindan temel gida kalitesi
konularinda bilgi sahibi olmasi saglanmalidir. Denetimlerin planlanmasinda; hangi
triinden ne siklikta numune alinacagi, hangi isletme tiirlerinin ne siklikta
denetlenecegi, lretim yerleri disinda satis yerlerinde cografi isaretlerin uygun
kullanilip kullanilmadiginin tespiti gibi konularda detayli calismalar yapilmali,

uygunsuzluklarin tespitinde uygulanacak yaptirimlar etkili ve caydirici olmalidir.

Geleneksel gidalarin tescilinin yamisira yapilmasi gereken diger hususlar, gida
giivenliklerini saglamak, tanmirhigini artirmak igin pazarlama ve reklam faaliyetlerinde

bulunmak ve tabiki biitiin bunlar i¢in 6zel fon ve/veya destek kaynaklar1 yaratmaktir.

Geleneksel gidalar, tarimsal iiriinlerin katma degeri yiiksek triinlere doniistiiriilmesi, raf
Omriiniin uzatilmasi ve bunun sonucunda pazarda daha ¢ok yer bulabilmesi bakimindan
da 6nem arz etmektedir, ancak bunun 6nundeki en 6nemli engel de yoresel gida
urtnlerinin dretiminde endiistriyel tiretime gegme zorlugudur. Bunun temel nedenleri;

- Formulasyon farkliliklar1 ve gizlilikleri,

- Spesifik hammadde gerekliligi,

- Tamitim eksikligi,

- Aliskanliklar ve farkli damak zevki tercihleri

- Yenilik¢i yaklagimlarin 6zgiinliigii bozmasi

- Destek kaynaklarinin kisitlilig
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- Uriiniin aslindan sapma problemleri
- Depolama ve raf dmri problemleri
- Maliyet ve fiyat

olarak 6zetlenebilir.

Ancak yoresel Urln sektori, gida sektoriiniin genel sorunlart olan kapasite kullanim
sorunlari, kayitdisilik, ekonomik yetersizlikler, egitimli ve nitelikli personel eksikligi,
mevzuat dagimikhigi ve eksikligi, gida giivenligini saglamada zorluklar, denetim

yetersizlikleri, taklit ve tagsis sorunlari, gibi sorunlarla da basa ¢ikmak zorundadir.

Arastirma bolgesinde yer alan ilceler tarihi gegmis, ¢evresel 6zellik, arazi uygunlugu,
iklim ve toprak yapis1 gibi benzer 6zelliklere sahip olsa da yoresel iiriin ¢esitliligi ve s6z
konusu yoresel Urlnlerden faydalanma anlaminda biiyiik farkliliklar gostermektedir.
Beypazar1 ilgesi, bolge halkinin yillardan beri gelen ticaret tecrlbesi ile yoresel
tiriinlerin gesitliligi, tanitim1 ve ticarete konu edilmesi bakimindan aragtirma alanindaki
diger ilgelere gore daha basarilidir. Ancak yoresel iirlinlerin yogun bir sekilde ticarete
konu olmasi sonucu, rekabette artis, talep fazlasi arz, geleneksel iiretimden uzaklagma
ve genel olarak Grlnlerin kalitesinde bir diisiis, yoresel tiriinler konusunda ilgenin karsi
karstya oldugu tehditlerin basinda gelmektedir. Nallihan ilgesi, ipek oyasinda sagladigi
basar1 ile yoresel iiriinler konusunda neler yapilabilecegini gormiis, turizm konusunda
da giinden giine yasanan olumlu gelismelerle birlikte yoresel {irtinlerinden daha fazla
faydalanmaya baglamistir. Bu {i¢ ilge arasinda niifusu en az olan Ayas il¢esinin yoresel
urin anlaminda domates ve dut ile 6n plana ¢iktig1 ancak diger yoresel gidalardan

yeterince faydalanamadig1 goriilmiistiir.

Bu ¢alismanin sonucunda ortaya ¢ikan temel bilgi ve bulgular su bi¢imde siralanabilir:
® Baz yerel iiriinler yerel olmaktan ¢ikip gida sanayinde 6nemli bir yere gelmistir,
® Yoresel Uriinlerin geleneksel {iretim sartlarini muhafazasi kosulu ile, modern

imalathanelerde {iretilmesi ve uygun ambalajlarda pazara sunulmasi durumunda
yerel olmasinin 6tesine ¢ikarak yaygin olarak tiiketilebilecekleri ¢ok acgiktir,

® Ulkemiz bu tip iiriinlerin potansiyelinden tam anlamiyla faydalanamamaktadir,

170



® (ografi igaretler yerel iirlinlerin ekonomiye katki saglamasinda anahtar gorevi
alabilir,

® C(Cografi isaretler popiiler bir konu haline gelmis, her il/ilge geleneksel
urdnlerinin tescili i¢in yarisa girmistir. Fakat altyapisi olusturulmadan, triiniin
kalite ve piyasa degeri arastirilmadan yapilan girisimler {iriinlere zarar
vermektedir,

® C(Cografi isaretlerle ilgili olarak sivil toplum kuruluslarinin, yerel yonetimlerin,
malki idarenin daha siki c¢alisma yapmasi ve tescil sahibi gruplarin
sorumluluklart geregi tescil sartlarina uygunluk konusunda Urlnlerin takipgisi
olmasi dnemlidir,

® Cografi isaret almig triinlerin dis ticaretine 6nem verilmeli, bu konuda ihracat
tanitim gruplari, ihracat birlikleri ile ortak calismalar yiirtitiilmeli, uluslararasi
alanda cografi isaretlerin tescil kosullarina uygun yapilmayan iiriinlerin Ulke
imajina zarar verebilecegi unutulmamalidir,

® Universitelerde cografi isaret konusunda daha fazla akademik ¢alisma yapilmasi,
derslere konu edilmesi ve kurumsal yapilanmalara gidilmesi gereklilik
gostermektedir.

® Geleneksel gidalarin korunmasi ve gida giivenliginin saglanmasina iliskin

tedbirlere mevzuatta daha fazla yer verilmelidir.

Uriinlerin standart ve hijyenik sartlarda tretilmesi ve diger kalite kriterlerinin
olusturulmasiyla birlikte ulusal hatta uluslararasi pazarda bir¢ok yerel {riin yer
edinebilir, kii¢iik isletmelerin entegre fireticilerle rekabetinde yoresel iirlin avantaj
olabilir bv boylece, yerel iriinlerin iiretildigi yerlerde yeni firsatlar yaratilabilir ve bu

sayede yerel ekonomik kalkinmaya katkida bulunulabilir.

lleride yapilacak calismalarda farkli bolgelerdeki yoresel Griin  sektorlerinin
karsilastirilmasi, tlreticilerin yanisira farkl tiiketici gruplarinin yoresel gidalari tiikketim
aligkanliklarinin incelenmesi, satin alma davraniglarina etki eden faktorlerin tespit
edilmesi, geleneksel iiriinlerde pazarlama etigi gibi konular {izerine arastirmalar
yapilmasi literatiire katki saglayacaktir. Ayrica yeni Biiyliksehir Yasasinin yerel

kalkinmaya getirecegi etkiler, kapanan il 6zel idareleri nedeniyle yetki ve etki alani
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genisleyen belediyeler, belediyelerin yerel kalkinmada etkin bir rolii olan Kalkinma
Ajanslartyla aralarindaki etkilesim gibi konular ve tim bu giincel gelismelerin yakin

gelecekte yoresel Ureticilere olas1 yansimalari ileride ¢alisilmasi gereken konulardir.
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Tescil No : 173
Cografi Isaret : Beypazar1 Kurusu
Uriiniin Tanmim ve Ayirt Edici Ozellikleri:

Parmak biiyiikliigiinde, un, siit ve yagdan mamul 1 sene saklanabilir, oldukga lezzetli ve
dayanikli bir gesit yiyecektir.

Besleyici ve doyurucu 6zelligi, hazminin kolayligi, lezzetli olusu ve uzun siire tazeligini koruma
ozelligiyle Beypazari kurusu tamamen dogal malzemelerle tiretilmektedir.

Tas firinlarinda yavas yavas pisen Beypazart kurusu genel olarak ince ¢ay bardaklarina girebilecek
sekilde hazirlanir. 3-4 tanesinin ortalama bir insanin a¢ligini giderecek hatta doyurabilecek nitelikte
olmasi, lezzeti ve dayanikliligi Beypazart kurusunu esi bulunmaz bir yiyecek yapar. Tas firinlarinda
pisirilen Beypazar1 kurusu gereken sartlar (kuru bir ortam) saglandiginda yaklasik 1 sene tazeliginden
ve lezzetinden hicbir sey kaybetmeden saklanabilmektedir.

Uretimde kullanilan;

Un, ekmeklik olarak isimlendirilen ve sert bugdaydan elde edilen undur. Dinlendirilmis ve nemlilik
diizeyi sabitlenmis olarak kullanilan un, ilk asamada hamur ve sonrasinda da iriin kalitesinin
belirleyicilerindendir.

Sit, Kuru da kullanilan siit giinliiktiir ve neredeyse sagim asamasindan sonra bekletilmeksizin
islenmeye baglanilmaktadir.

Siitiin fiziksel 6zellikleri olan vizkozite, 1s1 kapasitesi, renk ve yogunlugu da Beypazari kurusu’na ayirt
edici 6zellikleri vermektedir. 15-20 derecede suyun vizkozitesi 1 cp iken inek siitiiniin vizkozitesi ayni
1s1 diizeyinde 1,5-4,2 cp arasinda degigsmektedir. Bu durum &zellikle kuru hamurunun istenilen kivam
ve fermantasyonunu dogrudan etkilemektedir ki {irliniin bundan sonraki biitiin asamalarinda da
etkendir. Siitiin 1s1 kapasitesi, bilesimine bagli olarak degisebilmektedir. Bu durum biiyiik oranda
stitteki yag oranina baglidir. Yag orani arttik¢a 1s1 kapasitesi de artmakta, buna bagli olarak da pisme 1s1
diizeyleri de degismektedir. Ustalar siitiin bu 6zelligini ve sudan daha c¢abuk isinip sogudugunu ve
hangi durumda nasil hareket edilecegini bildikleri i¢in kurunun &zelliklerinin korunmasinda siitiin bu
yapisina Ozellikle ¢ok dikkat etmektedirler. Bunlarin yan sira siitiin renk ve yogunlugu da Beypazari
kurusuna, diger iriinlerden ayiran 6zellikler katmaktadir. Kullanilan siitiin rengi donuk ve porselen
beyazidir. Sagildigt inegin irkina ve neyle beslendigine gore de degiskenlik gosterebilmektedir.
Yogunlugu i¢indeki maddelerin g¢esit ve miktarna bagli olarak artar ve azalir. Yiiksek yag orani
yogunlugu azaltmakta, buna karsin proteinler, sekerler ve tuzlardaki artis yogunlugunu da
arttirmaktadir. Siitiin bilesenlerindeki farkliliklardan hamur kalitesi ve pisirme etkilenmekte ve nihai
Urunde istenilen kalite degiskenlik gostermektedir. Kurunun sert yapida bir iriin olmasina ragmen
agizda c¢ok kolay ¢oziinmesi ve tada kolay ulasilmasi, agizda rahatsiz edici partikiillerin kalmayacak
sekilde erimesi, pigsme degerleri ve rengini muhafaza edebilmesi, bozulmadan uzun sire saklanabilmesi
stitiin bu 6zelliklerine baghdir.

Tereyagi, Yukarida belirtilen 6zellikleri tasiyan siitlerden elde edilen tereyaglar1 kullanilmakta, siit ve
yag degerlerindeki paralellik ve ortak dzellikler korunmus olmaktadir.

Tar¢in, aromatik ve lirline 6zel tadin elde edilmesinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Tar¢in Beypazari
kurusunda ana girdilerden biridir. Hamur asamasinda kullanilmakta ve tadin olusumunda homojen
olmasi saglanmaktadir.
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Hamurun 6zellikleri, Fermantasyonu arttirmak ve bayatlamay:1 engellemek i¢in kullanilan enzimlerin
higbiri kullanilmamaktadir. Yogrulma asamasinda siire ve kolaylastirma kaygisi tasinmamakta,
yogrulma yumusak, ele yapigsmayacak ve sekil vermesi kolay bir kivamda olana kadar devam
etmektedir. Ayni konu mayalanma sonrasinda sekillendirme asamasinda ve yuvarlatma esnasinda da
kontrol edilmektedir.

Doyuruculuk, Yukarida belirtilen 6zelliklerdeki un ve siitiin kullanilmasi ile unlu mamuliin proteinleri,
iriiniin esansiyel amino asit eksikligini gidermekte ve gida degerini arttirmaktadir. Beypazari
kurusunun protein ve karbonhidrat degerlerinin yiiksek olmast doyurucu bir iiriin olmasini
saglamaktadir.

Sindirim kolayligi, Zengin besin degerleri tasimasina ragmen sindirim ag¢isindan higbir zorluk
cikartmamakta, tiikketim sonrasinda kisa siirede sindirimi gergeklesmektedir.Pisirilme 6zellikleri; Uriin
200-250 dereceye kadar 1sitilmis tas firinlarda pisirilmektedir. Firinlarda yanma, pisme bolimunin alt
katt veya yan boliimlerde yer alan yanma odalarinda gerceklesmekte, yanma sonucu agiga ¢ikan
duman, is ve kiil tozlarinin pisme bdliimiine girmesi engellenmektedir. Bu, gerek pisirilme gerekse
kurutma asamalarinda {iriinlin ortam sartlarindan olumsuz etkilenmesinin 6nline gegilmesini
saglamaktadir.

Saklanabilme, en farkli 6zelliklerindendir. Biitiin diger unlu mamullerde oldugu gibi uygun ortam
sartlarinda ve ambalajlarda saklanmasi halinde tazeligini koruyabilme siiresi diger iiriinlere oranla 4-5
kat daha uzundur ki bu siire genellikle 1 yil olarak verilebilmektedir. Bu 6zellik her ne kadar kullanilan
malzeme Ozelliklerine bagl olsa da, dayanikliligi saglayan pisme, sogutma ve kurutma ozelliklerine
bagli olarak gerceklesmektedir. Uygun 1s1 ve siirede, tas firinlarda pisirilen driin dogal olarak
sogutulmakta, soguma siiresine miidahale edilmemekte ve pisme 1s1 derecesinin yaklagik yarisi
oraninda 1stya disiiriilen firinda kurumaya alinmaktadir. En az 4-5 saat siirelerde ve sabit 1s1 diizeyinde
kurutularak, besin degeri, renk, koku ve aromatik tadin korunmasi saglanmaktadir.

Uretim Metodu:

Malzemeler

1) Uriiniin %60°1m1 kapsayacak sekilde 50 kg. Ekmek Unu

2) Uriiniin %10’ini kapsayacak sekilde 10 kg. Margarin Yagi

3) Uriiniin %5 ini kapsayacak sekilde 5 kg. Tereyag1

4) Uriiniin %24 {inii kapsayacak sekilde 25 kg. Siit

5) Uriiniin %1’ini kapsayacak sekilde 3kg. Maya, 0.5kg. Tuz ve 150 gr. Tar¢in

Hedeflenen miktara bagli olarak tespit edilen miktarda unun elenmesini takip eden asamada siit ve
onceden eriyik hale getirilmis olan tereyagi ve margarin ilave edilerek yogurma kazanlarina alinir.
Yogurma esnasinda tar¢in ve tuz ilave edilerek isleme devam edilmektedir. Homojen bir karigim elde
edilene kadar yogrulma devam etmekte, yogrulma yumusak, ele yapismayacak ve sekil vermesi kolay
bir kivama yaklasildiginda karisima maya da dahil edilerek yogrulmaya devam edilmektedir.
Yumusak, ele yapigmayacak ve sekil vermesi kolay bir kivamin elde edilebilmesi igin, ihtiyag
duyulmasi halinde hamura siit ilave edilerek yumusak, ele yapismayacak ve sekil vermesi kolay bir
kivama getirilmektedir.

Kivamin elde edilmesi ile yogrulma tamamlanmakta ve hamur kazanlardan tezgahlara alinarak
dinlendirilmeye birakilmaktadir. Dinlenme siiresi ortam kosullarina bagl olarak 15-30 dakika arasinda
gergeklesmektedir.
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Dinlendirilen hamur tezgahlarda ve el ig¢iligi marifetiyle yuvarlatilarak ¢apt 2,5 cm. olan silindirik
fitiller haline getirilmektedir. Yuvarlatma esnasinda uygulanan farkli basing, {iriiniin i¢ dokusunun
gelismesini saglamaktadir. Silindir haline getirilmis hamur fitiller 8 ¢cm boyunca tektek ve verevine
kesilerek yine tek-tek pisirme tavalarina dizilmektedir. Kesilen hamur kesilen kenarlarin birbirine
gelecegi ve verev kesimden kaynaklanan {iggen bosluklari tamamlayacak sekilde, mayalanma ve pigsme
esnasinda gerceklesecek hacimce biiyiimeden dolayr yapismamalarini saglamak i¢in gerekli araliklar
birakilarak dizilir. Pisirme tavalarma dizilen hamur mayalanma siirecini tamamlamak {izere beklemeye
alinir. Ortalama 30 dakika bekletilen hamur, 1s1 diizeyi 6nceden 200-250 dereceye yikseltilmis olan tag
firmmlarda pisirilmeye alinmaktadir. Pigirme, hamur yiizeyinin altuni kahverengi rengini almasina kadar
yaklagik 30-45 dakika boyunca devam etmektedir. Kontrol edilen pisme sondasinda iiriin firmndan
¢ikarilmakta, pisme tavalarinda hizla delikli yapida olan sogutma tavalarmma dizme diizgiinligi
bozularak dokiilmekte ve dogal olarak sogutulmak iizere beklemeye alinmaktadir. Bu asamadaki
bekleme siiresi de yaklasik 30 dakikadir. Uriiniin sogumasi esnasinda firm 1sis1 150 dereceye
diisiiriilmekte ve iiriin yeterli soguma saglandiginda firinda kurutmaya alinmaktadir. Bu asamada Uriinin
firmda kalma siiresi 4-5 saattir. Bu siirenin sonunda artik iiriin tamamen kuruyarak sert dokusunu
kazanmig ve tiretim tamamlanmig olmaktadir.

Ambalaj Beypazari kurusu, agirlik esasina gore satilan bir {iriin oldugu i¢in, iiriine olumsuz etki etmeyen,
hava etkilesimini engelleyen, ezilme ve kirilma riskine karsi koruyan, gida maddeleri ambalajlarinda
yasal zorunluluk olarak belirlenmis bilgi, sekil ve standartlar1 tasiyan ambalajlarda500 gr, lkg, 2kg
olarak veya tiiketicinin talep ettigi miktar ve ambalajlarda satilabilecektir.

Kullanilan her tiir ambalaj {izerinde tiiketicinin rahatlikla okuyabilecegi sekilde “Beypazari Kurusu”
ibaresi bulunacaktir. Uretici, Beypazar1 kurusunun icerigini, 6zelliklerini ve nasil tiiketilecegini ambalaj
uzerinde belirtecektir.

Saklama kosullart ;

Beypazari kurusu, oda sicakliginda, nemsiz, giines 1sigindan uzak ortamda ve agzi kapali olmak sartiyla,
hava ile temasin hemen hemen olmadig: sartlarda, ortalama 6 ay siire ile saklanabilmektedir. Bu siire,
kosullarin uygunluguna gore 12 aya kadar da uzayabilir.

Denetleme:

Beypazari Ticaret Odasi1 koordinasyonunda; Beypazar1 Belediyesinden 1, Tarim Ilge Miidiirliigiinden 1,
Ilge Saglik Grup Baskanhigindan 1, Beypazar1 Bakkallar ve Bayiler Odas1 Baskanligindan 1 elemandan
olusacak 4 kisilik komisyonca gergeklestirilecektir. Komisyon en az 3 kisinin katilimu ile yilda en az 2
defa toplanarak ayrica mevcut kanun ve yonetmeliklere gore ihtiyag duyuldugunda, sikayet ve siiphe
tizerine belirlenen periyotlara bagli kalmaksizin her zaman toplanarak denetim yapacaktir.

Uriiniin yukarida tanimlanan iiretim standardma uygun olarak iiretilip iiretilmedigi konusunda ayrica
tirliniin ambalajlama ve pazarlama asamalarinda denetim yapilacaktir.
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EK 2. Yoresel Uriin Satan isletmelerin Resimleri
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