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1. GIRiS

Medya ve medya aracglariyla verilen iletiler, her zaman olduk¢a 6nemli olmus,
medya tiim toplumlarda bu Onemini dordiincii giic olarak gdstermistir. Medya,
onceden belirlenmis kitle iletisim araglarmin kullanilarak, herhangi bir konu
hakkinda hedef kitleyle yapilan bir iletisim olarak tanimlanabilir. Yapilan bu iletisim
sayesinde, insanlar bilgilenmekte, eglenmekte, kilometrelerce uzaklikta olan kisilerle
fikir ve diisiinceler paylasilabilmektedir (Ozerkan, 2012). Medyanin islevinin ne
olduguna yonelik birtakim kuramlar gelistirilmis, bu kuramlarda medyanin rol ve
sorumluluklarinin neler oldugu belirlenmistir. Ancak her ne kadar medyanin rol ve
sorumluluklart topluma olumlu yonde mesaj aktararak toplumdaki insanlari
bilin¢lendirmek olsa da (McQuail, 1998), medya sahiplerinin zaman igerisinde bu rol
ve sorumluluklarindan uzaklastiklari ve kendilerine sadik bir tiiketici kitlesi
yaratmaya ve bdylece de varliklarin1 devam ettirmeye calistiklar1 da goriilmektedir.
Medya sahiplerinin bu yonde olan davraniglar1 ise toplumun yanlis yonlenmesi basta
olmak {iizere, pek cok istenmeyen durumla sonuglanabilmistir (Aydogan, 2015;
Buckingham, 2009; Yiicedogan, 2012). Bu tip durumlar ise toplumdaki tiim
kesimleri etkiledigi gibi gelisim alanlarinin olgunlasmamislig1 sonucu 6zellikle erken

cocukluk dénemindeki ¢ocuklar1 daha da fazla etkileyebilmistir.

Erken c¢ocukluk donemi, insan hayatinin temelini olusturan bir dénem olmasi
bakimindan olduk¢a énemlidir. Oyle ki, bu dénemde c¢ocuklara kazandirilabilecek
her tiirli davranis ya da aliskanlik onun nasil bir birey olacagini da dogrudan
sekillendirebilmektedir (Aydogan ve ark, 2017). Erken ¢ocukluk déneminde bulunan
cocuklar gelisim alanlarinda ¢ok hizli ilerlemeler gostermekte, ancak gelisim
alanlarindaki olgunlasmamislhigi da beraberinde tasimaktadirlar. Bu donemde
bulunan ¢ocuklarin en 6nemli gelisim gorevlerini yerine getirebilmeleri i¢in etrafinda
bulunan yetigkinlerle bire bir iletisim ve etkilesime girmeye ve davranislarinin
desteklenmesine ihtiyaglart vardir. Cocuklar bu kapsamda c¢ok erken yaslardan
itibaren medya araclariyla bir araya gelebilmektedir. Ozellikle medya araglarinin

gorsel ve isitsel efektleri ¢ocuklari cok kisa siirede etkisi altina alabilmektedir.



Cocuklarin, beslenmesi, uyumast ya da davranig kontroliiniin saglanmasinda
kullanilan medya araglar1 ¢ocuklarda kisa bir stirede bagimliliga kadar gidecek bir
yolun kapisint da agmaktadir (Lepicnik- Vodopivec, 2011). Ozellikle gelisim
alanlarinin olgunlagsmamis olmasi sonucunda, ¢ocuklar hayal ile gercegi birbirine
karistirabilmekte ve gormiis olduklarini igsellestirebilmektedir (Diergarten ve ark.,
2017). Cocuklarin medyanin zararli etkilerinden korunmasinda ise asil goérevin
annelere distiigii ortadadir. Cocuk i¢in oldukca 6nemli olan annenin davranislari kisa
siire sonra igsellestirilebilmektedir. Annenin medyanin zararli etkilerine ydnelik
bilin¢li durumda olmamasi1 ve bu araglarla iletisimi, onu rol- model olarak alan ¢ocuk
tarafindan kisa siire sonra tekrarlanmaya baslanabilecektir (Ertiirk ve Giil, 2006;
Giindiiz- Kalan, 2010; Kandir ve Alpan, 2008; Lepicnik- Vodopivec, 2011). Bu tip
durumlarin Oniine ise annelere medya okuryazarligi kavrami kazandirilarak

gecilebilecektir.

Medya okuryazarligi en genel anlamda, Oncel- Taskiran (2007) tarafindan
“kiginin medya araglariyla verilen bilgileri ve mesajlari algilayabilmesini, bu
mesajlar hakkinda yorum yapabilmesini saglayan bilgi, beceri ve donanima sahip
olmasi olarak” tanimlanmaktadir. Diinyada 1970 yillarinda ve Tiirkiye’de 2000°1i
yillarda yayginlasmaya baslayan medya okuryazarlig1 egitimi sonucunda, ailelerin ve
cocuklarin medya okuryazarligi konusunda biling kazandiklari, kazandiklar1 bilingle
olumlu ve olumsuz mesajlar lizerinde ayrim yapabildikleri arastirmalarla ortaya
konulmustur (Bulut- Ozek, 2016; Can ve Besler, 2018; Filiz, 2020; Gentile ve
Walsh, 2002; Scull ve ark., 2017; Weintraub- Austin ve ark., 2020; Yildiz, 2017).

Medyanin olumsuz etkilerinden erken ¢ocukluk donemindeki c¢ocuklar
korumak i¢in ¢esitli yaklagimlarin oldugu bilinmektedir. Cocuklara, sembol
sistemlerinin kazandirilmast (Namy ve Waxman, 2015), izledikleri ve kendilerini
rahatsiz eden goriintiileri yetiskinlerle paylasmasi (Jols ve Thoman, 2008) 6rnek
olarak verilebilecek yaklasimlardandir. Bu yaklasimlardan biri de ebeveynlerin ve
ozellikle ¢ocuklarin birincil bakicis1 konumunda bulunan (Kayili, 2018) annelerin
bilinglendirilmesidir (Ertirk- Giil, 2006; Giindiiz- Kalan, 2010; Lepicnik-

Vodopivec, 2011). Ebeveynlere ve Ozellikle annelere yonelik hazirlanacak ve



uygulanacak egitim programlar1 araciligiyla ¢ocuklar ¢ok erken yaslardan itibaren
medya okuryazari olma yolunda ¢ok énemli olan gorevleri yerine getirebileceklerdir.
Bu baglamda ¢ocuklarin 6grenmelerinde 6nemli katkilar1 olan ailelere yonelik medya
okuryazarlik egitim programlarinin olusturulmasi 6nem tasimaktadir. Bu diisiinceden
hareketle, ¢caligma 48- 60 aylik ¢ocugu olan annelere yonelik medya okuryazarlik aile
egitim programinin ¢ocuklarin ve annelerin medya okuryazarliklarina etkisinin

belirlenmesi amaciyla planlanmistir.

1.1. Medya ve Kitle fletisim Araclar

Insan bir topluluk igine gdzlerini agmakta, bu toplulukta basit fizyolojik
ihtiyaglar1 basta olmak iizere tiim ihtiyaglarin1 giderebilmek icin etrafiyla iletisime
girmeye ihtiya¢ duymaktadir. Bu kapsamda iletisim, bireylerin istek, arzu, duygu ve
diisiincelerini karsidaki birey ya da bireylere aktardigi bir gii¢ olarak ele alinmaktadir
(Biitiin- Ayhan ve Beyazit, 2017). Iletisim ¢ok eski zamanlardan beri var olmus ve
farkli yontemlerle gerceklestirilmistir. Bu yontemlerden biri de medya araciligiyla

gergeklestirilen iletisimdir.

Gilinlimiizde bireyler medya araglarinin pek cok c¢esidini farkli islevleri
gerceklestirmek icin kullanmaktadirlar. Miizik dinlemek, oyun oynamak, bilgi
edinmek, eglenceli vakit gecirmek, iletisim kurmak bu islevlerden birkagidir (Potter,
2018). Tiim bu ozellikler géz Oniinde bulundurularak da medya, bir toplumdaki
dordiincii giic olarak ele alinmaktadir. Bu noktadan hareketle yapilan medya tanimi
ise kitle iletisim araclarini kullanarak herhangi bir konudaki bilgi, goriis, diisiince ve
tutumlarin etkili bir sekilde ve hizlica genis bir hedef kitleye ulastiriimasi (Ozerkan,

2012) olarak goriilmektedir.

Medyanin kullandig: kitle iletisim araglari ise en genel anlamda kitle iletisimini
gergeklestirmek amaciyla kullanilan araglardir. Bir baska ifadeyle toplumdaki
bireylerden herhangi birinin, bir liderin, bir firmanin vb. mesajlarini, diislincelerini

ve fikirlerini bir ara¢ aracilifiyla genis bir kitleye ulastirmasi olarak tanimlanmakta,



kitle iletisimini gerceklestiren araglar ise kitle iletisim arac1 kapsaminda
kullanilmaktadir. Olduk¢a genis bir gesitliligi olan kitle iletisim araglarina 6rnek
olarak, gazete/dergi, radyo, televizyon, sinema, internet verilebilir (Wimmer ve
Dominick, 2013). Kitle iletisim araglar1 araciligiyla habercilik, toplumsal degerlerin
devami, toplumsal motivasyon, tartisma, egitim, kiiltiirel gelisme, eglence ve
biitiinlestirme islevlerinin devami saglanmaktadir. Kitle iletisim araglarinin birtakim
ortak Ozellikleri de bulunmaktadir. Bu Ozelliklere asagida yer verilmistir (Tung,

2006).

o Kitle iletisim araglar1 ulagtiracagi mesaji karsidaki kisinin sosyal statiisline
gore belirlememektedir.

o Kitle iletisim araglariyla paylasilan iletilerde siireklilik ve biitiinliik vardir.

o Kitle iletisim araglar1 toplum tarafindan siirekli istenmekte ve aranmaktadir.

e Kitle iletisim araglartyla verilen mesajlarda inandiricilik 6zelligi agir
basmaktadir

e Kitle iletisim araglariyla ulastirilmak istenen mesajlar aninda karsi tarafa
gonderilebilmektedir.

o Kitle iletisim araglariyla verilen mesajlar tek yonliidiir.

Oldukga etkili sekilde kullanilan kitle iletisim araglar1 ve medya araciliiyla
toplumda kamuoyu olusturularak, insanlar birtakim ideolojilere siiriiklenebilmekte,
demokratik bir toplumun olusturulmasina da yardim edilmektedir (Mora, 2008;
Potter, 2018; Unliier, 2006). Ayni zamanda iirlinlerin etkili bir sekilde pazarlanarak
alim giiclinlin arttirtlmasi, bunun yaninda diinyanin dort bir yanindaki olaylardan
haberdar olmak, iletisimi siirdirmek de medya araciligiyla kolaylasmaktadir.
Medyanin giiciiniin farkinda olan siyasiler, program yapimecilari, kendilerine bagl
tiikketici kitlesi olusturabilmek i¢in kitle iletisim araclarini ve medyay1 siklikla
kullanmaktadir (Bilici, 2017; Binark ve Gencel- Bek, 2010; Kiiciikoglu, 2019;
Oncel-Taskiran, 2007; Uysal, 2016). Medyada énemli yer tutan kitle iletisim araglar:
farkli kategorilerde ele alinarak incelenmektedir. Kitle iletisim araglar1 yazili, isitsel,
gorsel ve dokunsal iletisim araglar1 bagliklar1 altinda ele alinarak incelenmektedir.

Asagida bu aracglara ve 6zelliklerine kisaca deginilmistir.



Yazih Kitle iletisim araglari: Yazili kitle iletisim araglart iletmek istedigi
mesajlar1 ¢ok eski zamanlardan beri genis bir kitleye basili materyalleri kullanarak
ileten kitle iletisim araglaridir. Bu mesajlar haber, bilgilendirme mesajlar1 olabilecegi
gibi, eglenme, reklam amacli mesajlar da olabilmektedir (Kiiglikali ve Kadan, 2018).

En ¢ok bilinen yazili kitle iletisim araglar1 gazete, dergi, afis ve brosiirlerdir.

Gazete; iceriginde haberi, reklami, glindemle ilgili yorumlar1 ve bilgileri
iceren, giinliik olarak yayimlanan ve diger medya araglarina gore daha diigiik maliyete
sahip olan kitle iletigim araclaridir (Akti, 2011). Gazete, islev olarak kamuoyunu
aydinlatmakta, farkli siyasal goriisleri etkili bir sekilde sunarak kendine has izleyici
kitlesine kisa zamanda ulasabilmektedir (Girgin, 2003). Ayni zamanda gazete,
kamuoyunu diizenleyerek halki bilgilendiren yonetici otoritelere yaptiklar isler
hakkinda geri bildirim veren bir kitle iletisim araci olarak da ele alinmaktadir
(Inugur, 2005). Gazetelerde yer alan ve tiiketim kiiltiirii {izerinde 6nemli etkileri olan

reklamlar ise gazetelerin devamliligini saglamaktadir (Odiil, 2008).

Dergi; belirli bir zaman diliminde yasanan olaylarin, doneme ait 6zellik ve
diisiincelerin, bireyleri ilgilendiren saglik, egitim, kiiltiir gibi igeriklerin fotografli ya
da fotografsiz olarak belirli izleyici kitlesine ulastiran yazili kitle iletisim aracidir
(Kahraman ve ark., 2004). Dergiler gazetelere gore daha spesifik kitlelere hitap
etmekte, bu kitlenin 6zelliklerine uygun yayinlar yaparak kendine ait tiiketim kiiltiirti
olusturmaktadir (Erdem, 2006). Bu tiiketim kiiltiiriinlin olusturulmasinda kullanilan
reklamlar da, derginin devamliligini saglamanin yaninda, marka bagimliligi da

olusturabilmektedir (Aydin, 2010).

Afis ve Brogiir; hedef kitleye herhangi bir konu hakkinda bilgi vermek
amactyla mesajlari, ilgi ¢ekici ve carpict resimleri kullanarak ulastiran kitle iletisim
aractdir (Omeroglu ve Can- Yasar, 2005). Afisler insan hayatinda her an
karsilagilabilecek ~ durumdadir.  Billboardlarda, toplu tasima araglarinda,
siipermarketlerde siklikla karsilasilan ve etkili sekilde sunulan afigler sayesinde,

hedef kitle mal, iirlin ya da hizmet hakkinda kisa siirede ve etkili bir bi¢imde



haberdar olmakta ve bir anlamda {iriine ya da hizmete sadik bireyler
olusturulmaktadir (Teker, 2009). Brogiirler de afiglerde oldugu gibi iiriin ve hizmetin
tanittminin  yapildigi tek parcali ya da ii¢ kirimli sekilde hazirlanarak grafik
Ogelerinin, resimlerin etkili sekilde kullanildigr kitle iletisim aracidir. Brostirlerde
sunulan bu bilgilendirme ya da reklamlar araciligiyla hedef kitleye kolaylikla
ulasilmaktadir (Ozcan ve Sentiirk, 2017).

Isitsel Kitle iletisim araclari: Bu araclar, hedef kitleye yonelik mesajlarim
isitme duyusuna agirhik vererek ileten araglardir. Isitsel iletisim araglarinda sesin
etkililigi 6n plana alinmakta (Azer, 2011), sesin 6zellikleri multimedya teknolojileri
ile birlesmektedir (Ceylan, 2017). Isitsel iletisim araglarina radyo, televizyon drnek

olarak verilebilir.

Radyo; oldukca eski zamanlardan beri kullanilan radyo, hedef kitle tizerinde
bilgi aktarimini saglamak, hedef kitleyi eglendirmek, toplumsallagtirmak, egitmek,
kiiltiirel aktarimi saglamak, siyasi giindem maddesi olusturmak amaciyla kullanilan
kitle iletigsim aracidir (Aziz, 2013; Kog, 2012). Radyo tistlenmis oldugu bu misyonlar
araciligiyla toplumdaki insanlar iizerinde derin etkiler birakarak, kendine yonelik bir
tilketim kitlesi de olusturma o6zelligine sahiptir (Aydin, 2010; Jeanneney, 2009;
Kaptan, 2002).

Televizyon; televizyon hem isitme hem de gérme duyusuna hitap eden bir
aractir. Televizyon diger kitle iletisim araglarina oranla daha siklikla kullanilmakta,
her yas ve kesime hitap edebilmekte, en iicra koselere kadar gidebilmektedir
(Cakaral, 2016). Vermek istedikleri mesajlart kullandig1 gorsel ve isitsel olaganiistii
efektleriyle veren televizyon, sadece yetiskinleri degil cocuklar1 da derinden
etkilemektedir (Aydemir, 2005; Ersoy- Quadir ve Akaroglu, 2009; Oncel- Taskiran,
2007; Vivian, 2007). Televizyon vermek istedigi her tiirli mesaj ve iletiyle hedef
kitleye herhangi bir konu hakkinda bilgi vermek, toplumsallagsmay1 saglamak,
eglendirmek, kamuoyu olusturmak amaciyla kullanilmaktadir (Cakiral, 2016).



Gorsel Kitle iletisim aracglari: Iletisimde mesajlarin gdrme duyusuna
dayanarak aktarildigi kitle iletisim araglaridir (Arikan, 2008). Gorsel iletisim
araclarinda gorsellige cok fazla yer verilmekte ve mesajlar etkili bir sekilde hedef
kitleye ulastirilmaktadir (Demirel, 2008). Gorsel kitle iletisim aracglarina televizyon,
sinema Ornek olarak verilmektedir. Televizyon yukarida aciklandigi icin asagida

sinema ac¢iklanacaktir.

Sinema; hedef kitleye herhangi bir olay ya da diistince hakkindaki goriisleri ya
da idealleri aktararak benzer yonde diisiince ya da gorlis olusturmak amaciyla
yapilan, hedef kitlenin gerceklikten bagini kopararak hayali diinyada gezmelerini
amaclayan, gorsel ve isitsel efektlerin yogun olarak kullanildig kitle iletisim aracidir
(Armes, 2011; Kolker, 2009). Sinemanin islevlerini gerceklestirmesi sonucunda hem
hedef kitle eglenceli zaman gecirmekte, hem de algi yonetimi meydana gelmektedir

(Aytac, 2004; Kuspit, 2014).

Dokunsal kitle iletisim araclari: Dokunsal iletisim, dokunma duyusunun 6n
planda oldugu iletisim seklidir. Dokunsal iletisim giiniimiizde dijital dokunsal
iletisim araclariyla gergeklesmektedir. Bir baska ifadeyle dijital dokunsal iletisim,
bilgi, haber, reklam ve tanitim gibi iiriinlerin dijital 6zellik kazanmasi olarak da
aciklanmaktadir (Couldry ve Hepp, 2017). Dijital dokunsal iletisim aracglari, insan
hayatin1 kolaylastirmis, kilometrelerce uzaktaki olaylardan aninda bilgi sahibi olmay1
saglamis, iletigimi hizli ve etkili sekilde gerceklestirmistir (Kabak¢1 ve Odabas,
2004; Tor ve Erden, 2004). Giiniimiizde en fazla kullanilan dijital dokunsal araglar

bilgisayar, internet, akilli cep telefonlar1 olarak bilinmektedir.

Bilgisayar/cep telefonu; bilgisayar, hareketi, gorselligi ve isitselligi
blinyesinde barindirarak hedef kitleye ulastiran kitle iletisim aracidir. Bilgisayar ve
internet araciligiyla uzaklar yakinlagmakta, islemler hizli ve kolay bir sekilde
yapilmakta, kilometrelerce uzakta gergeklesen bir olay hakkinda bilgi sahibi
olunarak, farkli yazilimlarla hos zaman gegirilerek yaraticilik desteklenmekte, gergek

diinyada yapilamayanlar sanal diinyada yapilabilir hale gelmektedir (Cristia ve ark.,



2012; Dagitmag, 2015; Hughes ve ark., 2012; Kara ve Coskun, 2012; Muis ve ark.,
2015; Tektas, 2014; Walter-Looger ve ark., 2017).

Dijital dokunsal iletisim araglarindan bir digeri olan akilli cep telefonlar: da
internet teknolojileri ile gli¢lendirilmis, haberlesme, bilgi alma, eglenme, bankacilik,
aligveris, egitim gibi pek ¢ok alanda islevsel olarak kullanilmaya baslanmigtir

(Sagbas ve Ball1, 2015).

1.2. Medya Kuramlari

Medya, Ronesans doneminden itibaren etkisini ve giiclinii farkli alanlarda
hissettirmis ve bunlart birtakim kuramlarla ag¢iklamistir. Bu kuram ve 6zelliklerine

asagida yer verilmistir.

Otoriter Medya Kurami: Bu kurama gore, basin ve dolayisiyla medya, devlet
tarafindan vatandaglarina yasaklanan ve uygun goriilmeyen davranis ve
yaklagimlarin temsil edildigi bir yer olarak ele alinmaktadir. Devletin mutlak gii¢
sahibi oldugu vurgulanan otoriter kuramda, medya tamamen devletin elinde ve
devletin idaresi altindadir. Devlet istenilen vatandas tipini yetistirebilmek amaciyla
medya araglarini kullanmaktadir. Tiim bunlarin yaninda medyada yer alan meslek
elemanlar1 da devlet tarafindan se¢ilmekte ya da islerine son verilebilmektedir
(McQuail, 1998; Severin ve Tankart, 1994). Otoriter medya kuramindaki temel
ilkeler agsagidaki sekilde 6zetlenebilir (McQuail, 1998):

e Medya kanunlar1 ya da yasalari, kurulu diizeni bozucu olmamali, siyasi
otoriteyi zayif diistirmemelidir.

e Medya siyasi iradeyi desteklemeli ve ona yardimei bir islev tagimalidir.

e Medya, ahlaki- politik degerler ile cogunluga kars1 olmamalidir.

e Siyasi otoriteler, medyay1 denetlemeli, sansiir etkisini elinde bulundurmalidir.



Liberal Ozgiirliikcii Kuram: Otoriter medya kuramina bir tepki olarak ortaya
¢ikmis olan Liberal kurama gore, basin dolayisiyla medya toplumdaki en 6nemli
gliclerden biridir. Hobbes ve Lock’un diisiincelerini temel alan kuramda John Milton,
John Erskine, Thomas Jefferson ve John Stuart Mill’in etkileri goriilmektedir
(Yilmaz, 2011). Liberal medya kuramina gore, medya giinlilk olaylar hakkinda
toplumdaki insanlara bilgi vererek bu anlamda tartigma ortami yaratan, yarattigi
tartisma ortaminda toplumun kendisini ifade edebilmesine yardimci olan, vatandaslar
adina devlet ve hiikiimeti resmi olmayan ydntemlerle denetleyen ve toplumdaki
vatandaglar1 egiterek siyasi gorilis olusturmalarina yardimci olan 6nemli bir giictiir
(Isik, 2007). Liberal Medya Kuraminda birtakim ilkeler belirlenmis, bunlar asagida
siralanmistir (McQuail, 1998):

e Medya ve medya organlarina disaridan bask1 ya da sansiir uygulanmamalidir.

e Yayincilik belirli bir sinifa ait olmadan toplumdaki tiim bireyler tarafindan
yerine getirilebilir olmalidir.

e Hikiimetlere ya da siyasi parti liderlerine yapilan elestiriler
cezalandirilmamalidir.

e Haberler ya da herhangi bir konunun yayinlanmasi hakkinda medya ve
medya sahiplerine baski yapilmamalidir.

e Dogru ve yanlis kavramlar medyada bir arada yer almali ve hedef kitlenin

dogru ile yanlisa kendisinin karar vermesi saglanmalidir.

Toplumsal Sosyal Sorumluluk Kurami: Bu kuramin dayandigi temel nokta,
medyada yer alan aktorlerin rollerini yerine getirirken ahlaki ve etik degerlere 6nem
vermeleri gerekmektedir. Kuram ayni zamanda, toplumu aydinlatma ve toplumun
zararina sonuglanacak olan olaylar1 6nceden kamuoyu ile paylagmanin 6nemi iizerine
odaklanmaktadir (Ozgen, 2004). Toplumsal Sosyal Sorumluluk kuraminda medyanin

iistlenmesi gereken rollere asagida yer verilmistir (McQuail, 1998):

e Medyanin aktorleri topluma karsi sorumluluklar1 oldugu bilinciyle hareket

etmelidir.



e Bu sorumluluklarin gergeklestirilmesi sirasinda topluma sunulacak bilgilerin
gercege uygun olmasi, dogruluktan ayrilmamasi, nesnel Olciitlerle
tanimlanmas1 ve mesleki etik kurallara uygun olmasi gerekmektedir.

e Medya aktorleri ifade edilen bu gorevleri yerine getirirken kanuni ve siyasi
sartlara uygun yonde hareket etmelidirler.

e Medyada yer alacak programlarin suca, siddete, kamu diizenini bozacak
sekilde olmamasma ya da dil, din, ik, etnik koken ayrimciligina yol
acmayacak sekilde olmasina dikkat edilmelidir.

e Medya araciligiyla verilen mesajlarin tek yonlii olmamasina, farkli goriisleri

icinde barindirmasina ve degisik gorilislere cevap verme sansi tanimasina

dikkat edilmelidir.

Sovyet Totaliter Kuram: Otoriter medya kuraminin bir uzantisi olarak Sovyet
Totaliter Kuram Sovyetler Birligi’nde 1917 Devriminden sonra ortaya ¢ikmigtir
(Yilmaz, 2011). Sovyet Totaliter kuramda medyadan beklenen birtakim rol ve
islevler bulunmaktadir. Bunlar (McQuail, 1998):

e Medya toplumda yer alan isci sinifina yonelik yapilandiriimalidir.

e Medyanin 6zel bir miilkiyet altinda olmasina izin verilmemelidir.

e Medyanin en 6nemli gorevi toplumdaki bireylerin sosyallesmesine yardimci
olmak onlar1 egitmek olmalidir.

e Medya, hedef kitlenin beklenti ve isteklerine cevap vermelidir.

Gelisme Aract Kurami: Gelisme araci kuraminda, medyanin rol ve
sorumluluklarmin iilkelerin ekonomik ve toplumsal hedefleri dogrultusunda
sekillenecegi belirtilmektedir (Isik, 2007). Gelistirme araci kuraminda medyadan

beklenen birtakim gorev ve sorumluluklar bulunmaktadir. Bunlar (McQuail, 1998):

e Medya aktorleri ve medya yapimcilari kendi tlkelerindeki politikalarinin
farkinda olmali, bu politikalarla uyum i¢inde ¢alismalidirlar.
e Bir toplumda medyanin en 6nemli gorevi, o toplumun ilerlemesine &nciiliik

etmek oldugu i¢in bu yonde girisimler yapilmalidir.
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e Medya araclar1 aracilifiyla kiiltiirel devamlilik saglanabileceginden toplumsal
kiiltiirel 6gelere ve ulusal dil yapisina 6nem verilmelidir.

e Medya aktorleri bilgileri toplamaktan, bunlar1 topluma sunmaktan ve ayni
zamanda sundugu bu bilgilerin dogrulugundan da ayni oranda sorumludur.

e Bir iilkede devlet yonetiminde yer alan kisilerin toplumun huzuru ve refahi
icin medyay1 denetleme ve sansiirleme haklarinin oldugu unutulmamalidir.

e Medya, iilkeler arasinda bilgi ve haber aktariminin yapilmasi konusunda

sorumludur.

Katihmer Demokratik Medya Kuramu: ifade edilen diger kuramlara bir tepki
olarak ortaya ¢ikan bu kuramda yonetime katilmay1 esas alan toplumlarda medyanin
giicii vurgulanmaktadir (Vural, 1994). Kurama gore medyadan beklenen 6zellikler

asagida siralanmistir (Akt. Yilmaz, 2011).

e Toplumda yasayan herkesin medyaya erisme, gereksinimleri dogrultusunda
toplumu bilgilendirme haklar1 bulunmaktadir.

e Medyada yer alan bilgi ya da haberlere siyasi otoriteler karismamalidir.

e Medyada asil 6nemli olan hedef kitlenin goriis ve diistinceleridir.

e Toplumda herkese medyaya erisme ve kendi medya igeriklerini olugturma

hakki taninmalidir.

Kuramlarda ifade edilenler genel olarak Ozetlenecek olursa, medyanin giicii
vurgulanmakta, medyanin Ozerkligi savunulmakta, tiim bunlara ilave olarak
medyanin rol ve sorumluluklarinin toplumlar {izerindeki etkisi vurgulanmaktadir.
Medya araclar1 da bu anlamda toplumu bilgilendirme gorevini yerine getirmekte,

insanlar lizerinde ¢ok 6nemli bir giic konumunda bulunmaktadir.

1.3. Medya Okuryazarhg:

Toplumlarda olduk¢a 6nemli bir gii¢ olan medyanin insanlari etkileme 6zelligi

bulunmaktadir. Bu etki ise her zaman istenilen yonde ger¢eklesmemektedir. Medya,
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bazen insanlarin yanlis yonlenmesine, olumsuz tepkilerin ortaya ¢ikmasina da zemin
olusturabilmektedir (Aydogan, 2015; Buckingham, 2009; Yiicedogan, 2012). Bu
olumsuz durumlarin 6niine ise medyadaki iletileri sorgulayabilen kisilerle bir bagka
ifadeyle medya okuryazarlig1 ile gecilebilecegi belirtilmektedir. Bu noktada asagida
medya okuryazarligi, énemi ve yurt dis1 ve yurt icindeki medya okuryazarligi

calismalarina yer verilecektir.

Medya okuryazarligi, farkli medya araglar1 (televizyon, sinema, gazete,
bilgisayar, radyo, internet vb.) tarafindan verilen mesajlarin hedef kitle tarafindan
analiz, sentez edilmesini, bu mesajlar1 degerlendirebilme ve verilen mesajlara benzer
mesaj liretebilme becerisinin gerceklestirilmesi olarak tanimlanmaktadir (Binark ve
Gencel- Bek, 2010; Cantor ve Wilson, 2003; Inceoglu, 2016; Odabas1, 2017; Oncel-
Taskiran, 2007; Potter, 2018; Silverblatt, 2008). Medya okuryazarlig1 toplumdaki
tim bireyler i¢in olduk¢a Onemli bir kavram olup, ¢ok erken yaglardan itibaren
kazandirilmasi gereken bir yetenektir. Clinkii medya sahiplerinin amaglarindan biri
farkli yontem ve teknikleri kullanarak kendilerine sadik tiiketici kitlesi olusturmaktir.
Ancak insanlara empoze edilmeye calisilan bu diisiinceler, toplum ve bireyler
tizerinde istenmeyen etkilere de neden olabilmektedir. Dolayisiyla insanlara empoze
edilmeye calisilan fikir ve diislincelerin, tiiketici kitlesi tarafindan fark edilerek
degerlendirilmesi, demokratik ve elestirel bir toplumun olusturulmasi agisindan
oldukca onemlidir (Algan, 2016). Ciinkii giinlimiiz diinyasinda medya araglar1 en
ticra koselere kadar ulagmakta ve insanlar farkli ortam ve durumlarda siklikla medya
mesajlariyla karsilagsmaktadirlar (Martens, 2010). Yapilan arastirmalarda, ¢gocuklarin
cok erken yaslardan beri zamanlarinin ¢cogunu medya araglariyla bir arada gegirdigi
yoniinde bulgulara ulasilmistir. Nitekim Amerika’da 8-18 yas grubundaki ¢ocuklarla
yapilan bir arastirmada c¢ocuklarin giinlik 10 saatten fazla medya araglarindan
verilen iletilere maruz kaldiklarimi (Lauricella ve ark., 2015), ve maruz kalinan bu
araclarin birden fazla medya araci oldugu y6niinde bulgulara ulasilmistir (Anderson
ve Jiang, 2018). Tiirkiye’de RTUK (2013) tarafindan yapilan arastirmada da
cocuklarin yiliksek yogunlukta medya araclarina maruz kaldiklart belirlenmistir.
Ustelik bu duruma artik sadece ilkokul doneminde rastlanmamakta, okul &ncesi

donemde de siklikla ¢ocuklarin medya araglarin1 olduk¢a fazla oranda kullandiklari
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belirtilmektedir. Ancak medya iletilerinden verilen iletilerin zararlar1 géz Oniinde
bulunduruldugunda, ¢ocuklarin bu zararl iletilerden korunma gerekliligi de net bir
sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Bu medya mesajlarinin olumsuz etkilerinden ise ancak
medya iceriklerini, dogru okumakla bir baska ifadeyle medya okuryazari olmakla

kurtulmak miimkiindiir (Hobbs, 2010; Luke, 2019).

Bireylerin sahip oldugu medya okuryazarlik becerileri sayesinde, medyanin
kullandig1 bilgi kaynaklarinin neler oldugu belirlenerek medyanin 6zellikleri
tanimlanabilecek, medyanin islevlerini yerine getirirken dogru calisip ¢aligmadigi
denetlenebilecektir. Bu 6zellikler ise bireylerin yonlendirilmelerine engel olacaktir.
Bireylerin yonlendirilmesinin engellenmesi, onlarin bilingli vatandaslar olmalarini
saglayarak, demokratik bir toplumun 6niinii acabilecek, toplumsal cinsiyet esitligine
onem verilerek toplumda kadinlarin hak ettikleri degeri elde etmelerine, bilgi
kirliliginden = korunularak, reklam ve saghik konusunda bilingli insanlar
yetistirilmesine, uluslararasi iletisim akisi saglanarak toplumsal gelismeye de katki

saglanabilecektir (Cakmak, 2013; Unal, 2016).

Medya okuryazarliginin toplumda etkin ve islevsel hale getirilebilmesi

birtakim prensiplerle ger¢eklesmektedir. Bu prensipler (Algan, 2016):

e Medyanin toplum iizerindeki etkisinin farkinda olmak,

e Medyanin kiiltiirii anlamakta 6nemli oldugunu fark etmek,

o Kitle iletisimin ne oldugunu, hangi araglarla gerceklestirildigini ve amaglarini
anlamak,

e Medya araciligi ile verilen mesajlarin analiz ve sentezi i¢in farkli stratejiler
iretmek,

e Bunlarin yaninda, medya araciligiyla verilen icerikleri yorumlayarak, bunlari

algilayabilme yetenegini arttirmaktir.

Medya okuryazar1 olan bireylerin birtakim ayirt edici dzellikleri

bulunmaktadir. Bunlar (Yilmaz ve Taylan, 2015):
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e Medya okuryazari olan birey medyay1 akilli ve etkili olarak kullanir.

e Medya endiistrisi iizerindeki politik goriisler, ekonomik yapilar konusunda
bilgi sahibidir.

e Farkli medya araglarindan gelen bilgileri dogru bir sekilde
degerlendirebilmektedir.

e Medyanin bireylerin ve toplumun tlizerindeki etkisinin bilincindedir.

e Medya kanallar1 yoluyla etkili ve demokratik sekilde iletisim kurabilir.

e Medyanin kiiltiir izerindeki etkisinin farkindadir.

e Medya iletilerini ¢ozlimler ve tartigir.

e Medya icerigine dair yorumlama ve algilama yetenegi gelistirir.

Bu maddelerde de belirtildigi gibi, medya okuryazari olan birey, medya
araclarinin tiim olanaklarindan yararlanmakta, medya araglarimi aktif bir sekilde
kullanmakta, ancak bunlar1 yaparken elestirel bir bakisla bakma ve mesajlari elestirel

bir sekilde gérmeyi de ihmal etmemektedir.

1.3.1. Medya Okuryazarhg ile ilgili Yaklasimlar

Medyanin olas1 zararli etkilerinin 6nlenmesine yonelik uzun zamandir farkli
arastirmacilar tarafindan fikirler ileri siirlilmekte ve calismalar yapilmaktadir. Bu
caligmalar sonucunda diinyada medya okuryazarlik kavrammin gelisiminde de
birtakim akim ve yaklagimlarin etkili oldugu goriilmektedir. Bu yaklagimlar asagida

aciklanmustir (Bilici, 2017):

Asillamaci yaklasim: Bu yaklasima gore, medya ve medya iletileri insanlar
tizerinde biiyiik etkilere sahiptir. Medya aracilifiyla, fikirler, diisinceler ve
ideolojiler ¢ok rahatlikla bireylere agilanmakta ve bireyler de asilanan bu fikirleri
sorgulamadan korii koriine baglanabilmektedir. Bu kapsamda bireyler iizerindeki bu
olumsuz etkilerin oniine gecilebilmek icin yapilmasi gereken medya iletilerine karsi
bireylerde elestirel bakis a¢isinin yaratilmasidir (Angell, 2005). Asilamaci yaklagima

dayali medya okuryazarlig1 egitiminde, 6grenme ortamina birtakim medyaya yonelik
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olumsuz materyallerin getirilmesi ve bu materyallerin 6grenenler tarafindan ele
alinmasi1 hedeflenmektedir. Egitimci esliginde &grenenler, bu olumsuz fikirleri ele
almakta, neden olumsuz olduklarin1 arastirarak incelemekte, bdylece medyada
verilen iletilere karsi elestirel bir bakis acist kazanmalar1 yoniinde farkindalik
olusturulmaktadir. Medya okuryazarliginda ilk yaklasimlardan olan (Mastermann,
1993), asilamaci yaklasim, giinlimiizde fazla tercih edilmemekte, sadece reklam
igeriklerinin ele alinmasinda kullanilmaktadir. Bu yaklagimda hedeflenen temel
diisiince, medya izleyicisinin medya tarafindan verilen olumsuz igerige maruz

kalmasi, ancak ondan etkilenmemesidir (Bilici, 2017).

Korumaci yaklasim: Bu yaklasimda, medya iletilerinin 6zellikle ¢ocuklar
lizerinde olumsuz etkilerinin oldugu ve bu etkilerin azaltilmas1 gerektigi
vurgulanmaktadir. Korumaci yaklagim, ¢ocuk ve zihinsel yetersizligi olan bireylerin
medya iceriklerini izlemesi ya da seyretmesi gerektiginde bunun yetiskinlerce
belirlenmesi gerektigini savunmaktadir. Medya okuryazarlik gelisimine yonelik
yapilan ¢aligmalarda, e-giivenlik uygulamalarina agirlik verilmektedir. Korunmasiz
durumda olan ¢ocuk ya da 6zel gereksinimli bireylerin cinsellikten olumsuz sekilde
etkilenmemesi icin  ¢esitli medya metinlerinin  kisitlanmast  gerektigini
savunmaktadir. Yaklasim ayni zamanda medya okuryazarligi uygulamalarinda
katilimciliga 6nem vermekte, katilimciligin gerceklestirilebilmesi i¢cin uygulamaya
agirlik verilmesini ve temel gii¢lendirici yaklagimlarin da verilecek egitimde mutlaka
bulundurulmasi gerekliliginin 6zellikle altin1 ¢izmektedir (Media Literacy Policy

Development, 2009).

Giiclendirmeci Yaklasim: Korumaci yaklasimin yeterli olmamasi ve bazi
durumlarda islevsiz hale gelmesi nedeniyle giiclendirmeci yaklasima agirlik
verilmistir. ~ Yaklagimda, gelisim  alanlarmin  yetersizligi  nedeni ile
izledikleri/dinlediklerinden olumsuz yonde etkilenebilecek kesimin korumaci bir
yaklagimla ele alinmasinin 6nemi vurgulanirken, ayni zamanda kontrol edilmesi gii¢
olan yetiskin ya da c¢ocuklarin da izledikleri/dinledikleri mesajlar {izerinde
gliclendirilmeleri gerekliligi savunulmaktadir (Carlsson, 2009). Giiglendirmeci

yaklagimda vurgulanan nokta, medya iletileri karsisinda bireylere yeterli diizeyde
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biling asilanabilirse, bireyler de olumsuz mesajlar lizerinde gii¢lii konuma gelecektir
(Kotilainen, 2009). Bu yaklasimda uygulamaya biiyiik oranda yer verilmektedir.
Egitimde ilk olarak medya, medya iletilerinin amaglari, medyada hedeflenenler
Ogrenenlere teorik bilgilerle anlatilmaktadir. Bu noktada amag, goriilmeyenin goriiliir
hale getirilmesidir. Ogrenenler bu alanda aktif diisiiniip, elestiri yapabilir hale
geldikten sonra da bu iletiler karsisinda alternatif metinlerin olusturulmasi asamasina
gecilmektedir. Alternatif metinler olusturulduktan sonraki son asamada amator

olarak televizyon programlar1 6grenenler tarafindan yapilmaktadir (Bilici, 2017).

Elestirel yaklasim: Kokenini M.O. 5. Yiizyila dayandiran elestirel yaklasim,
medya okuryazarligi ile oldukca eski zamanlardan beri etkilesim halinde olmustur
(Hobbs ve Jensen, 2009). Elestirel yaklasimin olugsmasinda olduk¢a 6nemli katkilari
olan Marksist felsefeye gore, medya ¢oziimlemelerinde elestirel yaklasim, Bat1 da
orta siif toplumlarda ve fazla baskiya tepki olarak ortaya ¢ikan bir olgu olmustur
(Berger, 2013). Ozellikle 1970 ve 1980 yillarinda oldukca etkili olan medya
okuryazarliginda elestirel yaklasim, siyasal ya da ekonomik medya baronlar
tarafindan izleyende olusturulan mesajlara karsi, izleyicide elestirel bir biling
olusturmak amacryla kullanilmistir. Bu noktada da medya okuryazarlig1 egitiminde
elestirel yaklasim, 6grenen konumunda olan izleyicinin, kendisine sunulan medya
metinlerini dokunulmaz ya da elestiriye kapali bir metin olarak gérmemesi, tam
tersine kendisine sunulan bu mesajlar1 esnek bir bakis agisiyla degerlendirmesini,

verilen bilgileri tartismasini esas almaktadir (Buckingham, 2009).

Medya okuryazarligi egitiminde elestirel yaklagimin kullanilmasinin kolay
olmadiginin da alti gizilmektedir. Ciinkii bu noktada verilen mesajlara farkli bir
pencereden bakabilmenin 6nemli oldugu vurgulanmaktadir. Farkli pencereden
bakabilmede ise, konunun ¢ok iyi bilinmesi, konuda ele alinanlarin arka planlarinin
bilinmesi, kosullarin ne oldugunun bilinmesi, alternatiflerin degerlendirilmesi ve
karsit savlar iizerinde diisiinebilme ve yorum yapabilme gibi birtakim beceriler
gerekmektedir. Dolayisiyla bir medya metininde elestirel yaklagim, karsilastirma ve
zithiklarla goriiniir hale gelebilmektedir (Hobbs ve Jensen, 2009). Bu yaklasimda

medya mesajinda ve alternatif bilgi kaynaklarindaki bilgiler karsilastiriimakta,
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incelenen metinlerde yer alan zitlik ya da karsitliklar kavramsal analiz yapilarak ele
alimmaktadir. Karsit kavramlarin neler oldugu yazilmakta, bu kavramlarin giiglii ve
zayif yonlerinin neler oldugu belirlenmekte ve belirlenenler esliginde karsilastirmali

olarak incelenerek medyadan verilen mesajlar analiz edilmektedir (Bilici, 2017).

Coziimlemeci Yaklasim: Gilinimiizde medya okuryazarligi egitimi
uygulamalari i¢ginde yer alan pek ¢ok yaklagim, ¢oziimlemeci yaklasim boyutunda ele
alimmaktadir. Bu yaklasimda, medya araclarindan verilen iletiler, egitim ortaminda
izlenerek, Ogrenenlerin goriisleri alinmakta, bu medya araglarindan verilen
mesajlarin olumsuz etkilerinin neler oldugu iizerinde konusulmaktadir. Ornegin,
cocuklarin en fazla kullandiklar1 sosyal medya platformlarini incelemek, bu
platformlarda ne gibi tehditlerin yer aldigini belirlemek ve bu tehditlere karsi nasil
bas edilebilecegini aciklamak gibi. Cozlimlemeci yaklasima yonelik medya
okuryazarlik egitiminde, egitmen Oncelikle konuyu tanitmakta, temel kavramlari
aciklamakta, Ornekler vermektedir. Egitmenin vermis oldugu oOrneklere, bazen
Ogrenenler de kendi yasantilarindan ornekler vererek konuyu
zenginlestirebilmektedir. Verilen ornekler {izerinde 0&grenenlerin bakis agisi
gelistirmelerine yardimer olunmakta ve 6grenilenlerin kaliciligi arttirilarak, bagka bir

medya metnine de genellenebilmektedir (Federov, 2015).

Verilen mesajlar lizerinde 6grenenlerin yorum yapmalar1 saglandiktan sonra,
bu mesajlarin nasil verilmesi gerektigi tizerinde bir baska ifadeyle iiretim {izerinde de
durulmaktadir. Boylece, 68renene kendini daha iyi ifade etme sansi da verilmis
olmaktadir. Bu sekilde 6grenenler ayn1 zamanda bir arastirmanin nasil yapilacagi,
uygun sorularin nasil sorulacag tizerinde de 6grenme kazanimi yakalamis olmaktadir

(Angell, 2005).

Medya okuryazarliginda yukarida ifade edilen bu yaklasimlarin yaninda,
birtakim kuramcilar da ileri siirdiikleri yaklagimlarla medya okuryazarligi konusunda

farkindalik olusturmuslardir.
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Benjamin Bloom Yaklasimi: Benjamin Bloom, egitim 6gretimde somuttan
soyuta, kolaydan zora dogru belirli bir sistematigi getirmig bir bilim insanidir. Onun
goriisleri gliniimiizde de hala etkisini devam ettirmektedir. Bloom, kendine yonelik
bir siiflandirma sistemi gelistirmistir. Bu kapsamda Bloom 6grenmenin, bilissel,
duyusal ve psikomotor olmak {iizere ii¢ ana kategoriden olusmasi gerektigini
vurgulamaktadir. Bloom tarafindan 6nerilen bu smiflandirmada birtakim 6geler de
on plana ¢ikmaktadir. Bunlarin ne olduguna bakildiginda, medya okuryazarliginin
bilesenleriyle uyum i¢inde oldugu da goriilmektedir. Nitekim bireyin medya
okuryazari olmasinda tiim diinyada kabul edilen birtakim ilkeler bulunmaktadir. Bu
ilkeler ise erisim, analiz, degerlendirme, yorumlama ve iiretme becerileridir (Oncel-
Taskiran, 2007). Bu becerilere daha yakindan bakildiginda birliktelik daha net olarak

goriilmektedir.

Medya okuryazarliginda erisim becerisine sahip olmakla anlatilmak istenilen,
medya iletileri hakkinda diisiinmek, almis oldugu bu iletilere yonelik zihinsel
islemler yapabilmek ve bunlarin yapilabilmesi icin bilgi birikimine sahip olmak,
daha oénce yaptig1 ve kullandig1 bilgileri hatirlamaktir (Inceoglu, 2016). Bu durum
Bloom taksonomisinin bilgi boyutunda yer almaktadir (Bilici, 2017).

Analiz becerisi ise medyada verilen iletilerin ayristirilmasini kapsayan bir
yetenek olup (Kutoglu, 2016), Bloom taksonomisinde dogrudan analiz yetenegi ile
kargilanmaktadir. Bilindigi gibi Bloom da taksonomisinde analiz basamaginda da
cocuga verilen birtakim 6gelerin ayristirilarak incelenmesi s6z konusudur (Birgin,
2016). Ayn1 zamanda 6nemli bir 6ge olan degerlendirme ile birey, kendisine sunulan
bilgileri analiz ederek dogruluguna veya yanlighgma karar verir hale gelmektedir.
Degerlendirme sayesinde bireyin kendisine verilen bilgileri yorumlar hale geldiginin

de iizerinde durulmaktadir (Efe- Ozad, 2016).

Medya okuryazarliginda yer alan iiretim becerisi ise Ogrenenlerin medya
mesajlarina benzer yonde kendi mesajlarini olugturmalarina dayanmaktadir (Algan,
2016). Bu durum da yine Bloom taksonomisindeki uygulama becerisi ile birebir

ortiismektedir. Uygulama becerisinde de ¢ocugun oOncelikle bilgiyi almasi, daha
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sonra da bu bilgileri yapabilir hale gelmesinin 6nemi vurgulanmaktadir (Birgin,

2016).

Tiim bu ifade edilenler, medya okuryazarliginda Bloom tarafindan onerilen
taksonominin dnemini vurgulamaktadir. Boylece medya karsisinda 6grenen oncelikle
tim duyu organlarini kullanarak bilgiyi edinmektedir. Edinilen bu bilgi kalic1 hale
gelerek bireye zengin 68renme yasantilart sunmaktadir. Analiz, degerlendirme ve
yorum yapma becerileri ile mesajlar daha net anlasilarak, farkindalik saglanmus,

tiretme eylemi ile de bilingli medya okuryazar yetistirilmis olmaktadir (Bilici, 2017).

George Gerbner yaklasimi: Medya alaninda oldukg¢a 6nemli ¢aligsmalar yapan
George Gerbner’da, medya iletilerinin insanlar {izerinde olumsuz etkilerde
bulunabilecegi iizerinde durmustur. Gerbner 1967 yilinda gelistirmis oldugu Kiiltiirel
Gostergeler kurami ile medya okuryazarligi hareketinin baslamasina da neden
olmustur. Medyadan verilen iletilerin 6zelliklerini g6z Oniine alan Gerbner,
toplumdaki her yas ve her kesim ile medya c¢alisanlarimin kiiltiirel politika
belirlemede aktif rol almasi gerektigini vurgulamistir. Bu goriislinli, medyanin ve
kiiltiirel ¢evrenin insanlarin yasamlarini dogrudan etkileme giicii oldugu, bu nedenle
bir denetime tabii tutulmasimin gerektigi seklinde agiklamaktadir. Gerbner, ayni
zamanda medya araglarinin vermis olduklar1 programlarin ve bu programlarda yer
alan mesajlarin siddete yonelik oldugunu, bu davramislarin 6zellikle cocuklar
tarafindan kisa zamanda igsellestirildigini ve normallestirildigini de belirtmektedir
(Bilici, 2017). Gerbner yaklasiminda, televizyonun diislinceleri etkileyerek bireyler
tizerinde davranis olusturmada biiyiik etkileri oldugunu savunmustur (Akt. Giingor,
2013). Kitle iletisim araglarinin insanlar iizerinde en az kanaat onderleri kadar etkili
oldugunu savunan Gerbner (Akt. Isik, 2002) kamuoyu yaratmada en énemli gorevi
kitle iletisim araglariin oynadigmi belirtmektedir. Televizyon tarafindan verilen
mesajlar, insanlarin beyinlerine ekilmekte, bu mesajlarin gercek ile iligkisini ¢ok az
insan sorgulamaktadir (Ozer, 2005). Gerbner kiiltiirel gostergeler kuraminda Ekme
Kurami ve Yetistirme Kuramini ortaya atmistir. Ekme- Yetistirme Kuramina gore
kitle iletisim araglariyla insanlarda birtakim gereksinimler olusturulmakta ve bu

gereksinimlerin nasil karsilanacag: lizerinde durulmaktadir (Glingér, 2013). Ancak
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alict konumdaki herkes kitle iletisim araglarindan ayni oranda etkilenmemektedir.
Bazi insanlar verilen mesajlarin igerigini ¢oziimlemekte ve buna gore karar
vermektedir. Bu c¢oziimlemede ise kuramsal silire¢ c¢Oziimlemesinin iizerinde
durulmaktadir. Bu c¢oziimleme medyadaki sahiplik iligkisini ve bu iligkilerin
mesajlara nasil yansitildigini belirtmektedir. Diger bir ¢dziimleme, mesaj- sistem
cozlimlemesidir. Burada da mesajla nelerin ele alindigi, nelerin disarida birakildigi
onemli hale gelmektedir. Son ¢oziimleme sekli ise yetistirme ¢oziimlemesidir. Bu
¢Oziimlemenin {iizerinde durdugu nokta ise televizyonu uzun siire seyredenler ile
daha kisa siire seyredenlerin verilen mesajlar1 anlamlandirmakta aralarinda fark

oldugu gériisiine dayanmaktadir (Ozer, 2005).

Herbert Marshall McLuhan yaklasimi: McLuhan 6zellikle 1960’11 yillarin
sonunda oOgretmenlere medya okuryazarliginin nasil verileceginin Ogretilmesi
yoniinde 6nemli katkilar1 olan bir bilim insanidir (Hobbs, 2007). McLuhan, medya
okuryazarligina farkli bir bakis agisi da getirmistir. O’na gore medya aracglar
tarafindan verilen mesajlarda 6nemli olan formdur, igerikte neyin verildiginin ¢ok da
anlamli olmadigmi savunmaktadir. Mesajlarla verilen formal etkinin kisinin

bilingaltinda zaten bulunduguna inanmaktadir (McLuhan, 2003).

McLuhan ve arkadaslar1 1962 yilinda Afrika’da yasayan, televizyonu bilmeyen
ve daha once fotograf ya da film gérmemis bir toplulukla film seyretme {izerine bir
arastirma gergeklestirmislerdir. Arastirmada amaglanan medya araglari tarafindan
verilen formun ne denli 6nemli oldugunu belirlemektir. Bu kapsamda da insanlarin
egitim almadan film veya fotograflari gdéremeyecekleri hipotezinden yola
cikmiglardir. Arastirma sonucunda, egitimi olmayan bireylerin medya araglarindan
kendilerine verilen tim bilgileri ka¢ yasinda olursa olsun oldugu gibi aldiklar
yoniinde olmustur. Ulasilan bu bulguya dayanarak McLuhan, insanlara kag¢ yasinda
olursa olsun medya egitimi verilmesinin 6nemli oldugunu vurgulamis, medya
egitiminde de arastirmalarinda oldugu gibi film analizlerinden biiylik O6lglide

yararlanmistir (Akt. Bilici, 2017).
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Medya okuryazarligina yonelik gelistirilmeye c¢alisilan yaklagimlarda, bilim
insanlarinin goriislerinde ortak olan nokta, medyanin insanlar {izerinde oldukca
onemli etkilerinin oldugu, bu etkilerin davranisa kisa zamanda doniisebilecegi, bu
davraniglarin toplumlar1 ve 6zellikle ¢ocuklar1 olumsuz yonde etkilememesi icin
Onlemlerin alinmasi gerekliligidir. Bu onlemler de farkli yontemler denenerek,
medya metinlerine elestirel yaklagabilen bireyler yetistirilmeye calisilmistir. Bu
caligmalar ¢cok uzun zamandir diinyada ve daha yakin bir ge¢cmiste Tiirkiye’de

uygulamaya konulmustur.

1.3.2. Medya Okuryazarh@ida Temel Ilkeler

Medyanin olumsuz etkilerinden korunabilmek amaciyla medya okuryazarligi
egitiminde diinyada birtakim ilkeler gelistirilmistir. Bu ilkeler su sekilde
siralanmaktadir (Akt. Oncel- Taskiran, 2007):

e Medya egitimi ile amaglanan, c¢ogunluga giiciin verilerek bunun
hissettirilmesi ve demokratik yapilarin kuvvetlendirilmesidir.

e Medya gercegi yansitmamakta, sadece gergegin aktarilmasina aracilik
etmektedir. Bunu da kullandig1 sembol ve isaretler aracilifiyla yapmaktadir.
Bu isaret ve sembollerin anlasilabilmesi ise iyi bir medya egitimini
gerektirmektedir.

e Medya egitimi, yasam boyu devam eden bir egitim olarak goriilmelidir.

e Medya egitiminde amag¢ sadece elestirel zekanin gelistirilmesi degil, ayni
zamanda elestirel 6zerkligin tesvik edilmesidir.

e Medya egitimi siirekli sorgulamay1 gerektirir.

e Medya egitimi, O6grenenlerin yasamlarini aydinlatarak, tarihi ve ideolojik
daha genis perspektiflerde bugiinii konumlandirmaya ugrastigi i¢in giincel ve
firsatci olarak da tanimlanabilir.

e Medya egitiminde ele alinmasi1 gereken konular, analitik araglar olarak ele
almabilir.

e Medya egitiminde igerigin bir ara¢ olarak ele alinmas1 gerekmektedir.
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e Medya egitiminin etkililiginde, 6grenenlerin elestirel diisiinme yeteneklerini
yeni durumlara uygulayabilme yetenekleri ve sergiledikleri sorumluluk ve
motivasyonlar1 géz dniine alinmalidir.

e Medya egitiminin degerlendirilmesi 6grenenin 6z degerlendirme yapabilmesi,
bir baska ifadeyle gelisimsel ve giderek artan derecelerde medya mesajlarini
degerlendirmeyi gergeklestirebilmesi yoluyla yapilmaktadir.

e Medya egitiminde 6gretmen ve Ogrenen arasinda karsilikli diyalog oldukca
onemlidir.

e Medya egitimi, arastirmalar, tartismalar yerine karsilikli konusmalar yoluyla
gerceklestirilmelidir.

e Medya egitiminde yenilikleri siirekli takip etmek ve bu kapsamda da yeni
calisma yontemlerini ele almak hedeflenmektedir.

e Medya egitiminde karsilikli isbirligi hedef alinmalidir. Bu igbirligi 6gretmen,
medyay1 uygulayanlar, 6grenenler, devletin bu konuda yetkili organlar1 ve
aileler tarafindan gergeklestirilmelidir.

e Medya egitiminde, uygulamali elestiri devreye sokulmalidir.

e Medya egitiminde, ailenin etkisi gbz onilinde bulundurulmalidir.

e Medya egitiminde siirekli degisim esas alinmalidir.

e Medya egitimine yonelik uygulamalara agirlik verilmesi 6nemlidir.

Ilkelerde en gdze carpan, elestirel diisiinme, ebeveyn katilim, isbirligi ve
stirekli yenilik olarak siralanabilir. Bu kapsamda medya egitiminde ifade edilen bu
ozellikler dikkate alindigi takdirde, medyanin zararli igeriklerinden korunularak,
elestirel bir yaklasim kazanilmis olacaktir. Ayrica medya egitiminin yasam boyu
O0grenme olmasi da bu baglamda o6nemlidir. Erken donemde baslanacak medya
egitimleri sayesinde yasam boyu 6grenmenin temelleri de atilmig olacaktir. Ancak
erken donemde baslanacak medya okuryazarligi egitiminde, erken c¢ocukluk
doneminde bulunan c¢ocuklarin gelisimsel Ozelliklerinin de dikkate alinmasi

gerekmektedir.

1.3.3. Yurt Disinda Medya Okuryazarhk Uygulamalari
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Yurt disinda medya okuryazarlik uygulamalari tarihinin 1930’lu yillarda
basladig1 ifade edilmektedir. Ik olarak Ingiltere’de baslayan medya okuryazarlik
calismalar;, Kanada, Avustralya, Giiney Afrika, Amerika, Italya, Yunanistan,

Avusturya ve Isvicre gibi iilkeler tarafindan izlenmistir (Taskiran, 2017).

Ingiltere’de medya okuryazarhk cahsmalari: Medya okuryazarhik
calismalarmin temeli 1930’lara dayanan Ingiltere’de galismalar ayrimsama, kiiltiirel
caligmalar ve popiiler sanatlar yaklagimi, ekran egitimi ve gizem ¢dzme donemi
olmak tiizere ili¢ ayr1 donemde yogunlasmistir (Cakmak, 2010; Erdem, 2018).
Ayrimsama déneminin Onciileri 1933 yilinda Leavis ve Thompson olmustur. Bu
bilim insanlarina goére medya, yiizeysel zevkler sunarak insanlarin ahlaksal anlamda
yozlasmalarina neden olmaktadir. Ifade edilen bu yozlagsmanm o6niine medya
okuryazarligi ile gegilebilecegi belirtilmektedir (Cakmak, 2010). Kiiltiirel calismalar
ve popiiler sanatlar yaklasimi donemi 1960’larda ortaya ¢ikmistir. Bu yaklasimda
medya okuryazarligiyla amaclanan, bireylerin yiiksek kiiltiir ile popiiler kiiltiir
arasindaki ayrimi yapmalart ve bu ayrimi gerceklestirebilmek igin de yeterli
donanima sahip olmalaridir (Cakmak, 2010; Taskiran, 2017). Ekran egitimi ve gizem
¢ozme donemi 1970’lerde baslamistir. Bu yaklasimin en 6nemli temsilcisi olan Len
Masterman’a gore medya egitimi, sorgulayici olmali ve elestirel arastirmalarla
sekillenmelidir (Erdem, 2018; Sezen, 2011). Bu c¢alismalarin sonucunda 1990’h
yillardan itibaren medya okuryazarhig: dersi Ingiltere’de zorunlu egitim kapsamina
almmistir (Cakmak, 2010). Medya okuryazarhigi egitimi Ingiltere’de Iletisim Ofisi
(Office of Communications-OFCOM) adi1 verilen ve Tiirkiye’de Radyo Televizyon
Ust Kurulu (RTUK) ile benzer islevlere sahip olan kurum tarafindan yonetilmektedir.
OFCOM tarafindan hazirlanan medya okuryazarlig1 egitim programlart Avrupa’daki
medya okuryazarligi egitiminde Oncii rol oynamaktadir (Media Literacy Policy

Development, 2009).
Ingiltere’de zorunlu Ingilizce dersi icinde yer alan medya okuryazarlig dersi,

gelisen ayr1 bir uzmanlik alani olarak goriilmektedir (Share, 2006). Medya egitimi

okulda ogretmenler tarafindan verilmektedir. Genel olarak 6gretmenler tarafindan

23



kullanilan yontem, medya alaninda anahtar kelimelere odaklanmak seklinde
yiriitilmektedir (Domaille ve Buckingham, 2001). Tiim bu durumlar géz Oniine
almarak, Ingiltere’de medya egitiminde ortak bir paydanin yakalanmasi ve medyanin
olumsuz zararlarindan c¢ocuklar1 korumak i¢in ortak bir dil gelistirilmesine yonelik

calismalar yapilmistir. Bu caligmalar ise asagida 6zetlenmektedir.

Medya egitiminde ortak bir anlayisin yaratilmasinda en 6nemli rolii iistlenen
Ingiliz Film Enstitiisii (British Film Institute) olmustur. Bu kurulus medya egitimine
yonelik yonerge gelistirmistir. Yonergede kisisel gelisim, ¢capraz miifredat ad1 verilen
bir miifredatin dnemini belirtmistir. Bu miifredata gére medya egitiminin, egitim
sisteminin tamaminda olmasi gerekmektedir. Medya egitiminde kiiltiirel miras ve
kiiltiirel analiz konularma vurgu yapilmis, ayni zamanda g¢ocuklarin dili, hayal
diinyasinin ve estetik yaklasimimin medya egitiminde onemli oldugunun géz ardi
edilmemesi gergegi lizerinde durmustur (Hart ve Hicks, 2002). Tiim bunlarin yaninda
medya egitimi verecek Ogretmenlere yonelik hizmet i¢i egitim seminerleri
diizenlenmis ancak bu seminerlerde beklenen basar1 tam olarak saglanamamigtir

(Domaille ve Buckingham, 2001).

1995 yilindan 2000 yillarina kadar medya egitiminde, ¢ocuklarin okuduklarina
yonelik elestirel bir bakis kazanmalari yoniinde g¢aligmalar yapilmistir (Hart ve
Hicks, 2002). 1999-2000 yillarinda ise medya egitiminde hareketli goriintii

metinlerinin analizi 6n plana ¢ikmistir (Akt. Bilici, 2017).

Kanada’da medya okuryazarhg: calismalari, Kanada Ontario’da Amerikan
kiiltiirtine kars1 elestirel bir yaklagim gelistirmek amaciyla 1950’1lerde baslatilmistir
(Ardig, 2016). Medya okuryazarligi kavrami ilk olarak Kanada’da baglamis ve kisa
bir siire sonra Ontario eyaletine yayilmistir. Medya okuryazarliginda amaglanan

Amerikan kiiltiirtine kars1 ¢cocuklarda elestirel bir bakis agis1 gelistirmek olmustur

(Shibata, 2002).

Kanada’da medya okuryazarliginda 6ncii olan kurum, 1978’de kurulan Medya

Okuryazarligi Dernegi (Association for Media Literacy- AML) olmustur. AML,
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tiniversitedeki arastirmacilari, lisedeki Ogretmenleri ve medya alaninda goniillii
olarak calisan kisileri biinyesinde barindiran ve medya egitiminde hala etkisini
devam ettiren bir organizasyondur (Shiabata, 2002). AML organizasyonu bu
calismalarin yaninda, medya okuryazarligi dersinin okul miifredatina alinmasin
saglamis, Kanada Medya Egitimi Kurumu’nun kurulmasina da onciiliik etmistir. Bu
sekilde Kanada’da bulunan tiim bireylerde de medya okuryazarlig1 egitiminde biling
kazandirmak amaclanmustir (Shibata, 2002; Wilson ve Duncan, 2009). AML, yaptigi
calismalar sonucunda, “Kuzey Amerika’da en etkili medya egitim organizasyonu”
olarak odiillendirilmis, 2000 yillarina gelindiginde ise tiim diinya iilkelerini kapsayan
ve “Cocuklar, Gengler ve Medya” adimi alan tarihinin en biylik uluslararasi
konferansini da diizenlemistir. AML, 2005 yilinda medya egitimi veren 6gretmenlere
yardimci kaynak olarak “Diistinme Okuryazarligr” adindaki kitabin yazilmasinda ve
dagitilmasinda oncii rol oynamistir. 2006-2007 tarihlerinde Medya Okuryazarlig: 1-

2. sinif seviyelerinde zorunlu olmustur (Ardig, 2016).

Avustralya’da medya okuryazarh@ cahismalari: Avustralya, oOzellikle
medya egitimi konusunda diger lilkelere 6rnek teskil edecek o6zellikleri biinyesinde
tasimaktadir. Ogretmenler tarafindan kurulan Avustralya Medya Ogretmenleri
(Australian Media of Teachers- ATOM) alan ¢alismalar1 yaparak eksiklikleri tespit
etmekte, gelistirmis oldugu eksikliklere yonelik standartlar gelistirmekte, ders
kitaplarinin ve meslek dergilerinin yayimlanmasina onciiliik yapmakta ve medya

egitimine yonelik toplantilar diizenlemektedir (Ceyhan ve Yigit, 2004).

Avustralya medya egitiminde Ogretmenlerin goniillii olarak yiiriittiikleri
faaliyetler sonucunda, teori ve uygulamada diinyadaki sayili iilkelerin basinda
gelmektedir. Ogretmenler tarafindan vyiiriitilen bu calismalar, medya egitiminin
belirli siire ve kosullarda saglandigi takdirde, 6grenenlerin ¢ogunun bagarili
olabilecegine yonelik gergeklestirilebilirlik ilkesi; O6grenenleri kamgilayabilecek
nitelikte olan iddialilik ilkesi; sunulan Ogrenme firsatlarinin  &grenenlerin
deneyimleyebilecegi diizeyde gerceklestirilmesine yonelik uygunluk ilkesine gore

diizenlenmektedir (Screen Australia Digital Learning, 2005).
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Ogretmenlerin bu faaliyetlerinin yaninda, medya okuryazarlik egitimi, zorunlu
ders olarak miifredata alimmistir (Bilici, 2017). Okullar, medya teknolojisi ile
donatilmis olup, cocuklar istedikleri sekilde medya teknolojileri ile bir araya
gelmekte ve bu durum da medya okuryazarligi konusunda biling diizeylerinin
artmasiyla sonuclanmaktadir. Ogretmenler tarafindan olusturulan ATOM dernegi,
yapmis oldugu calismalarla diinyanin bir numarali medya okuryazarlig birligi haline

gelmistir (Domaille ve Buckingham, 2001).

Giiney Afrika’da medya okuryazarh@ calismalari: Giliney Afrika’da medya
okuryazarlig1 ¢alismalari uluslararasi1 akimlardan etkilenerek, 1970 yilinin sonunda
baslamistir. 1985 yilinda kurulan Medya Kaynak Merkezi (Media Resource Center-
MRC) araciligiyla medya egitimine yonelik programlar diizenlenmis ve medya
egitim miifredat1 gelistirilme caligmalar1 yapilmistir. Bu ¢alisma ve cabalar sonucu
medya okuryazarlik egitimi, 1995 yilinda Giliney Afrika Ulusal Miifredatina
girmistir. Medya okuryazarligi iilkede, teknolojik yeniliklerin ve iletisim

teknolojilerinin 6grenimi tizerinde yogunlagsmaktadir (Van der Linde, 2010).

Amerika’da medya okuryazarhk cahsmalari: Amerika’da 1970 yillarina
kadar medya okuryazarlik ¢alismalar1 dagimik bir sekilde gergeklesmistir. 1960
yillarinda televizyon programlarinin analizlerini gerceklestirebilmek amaciyla temel
ders izlencesi hazirlanmig, egitmenlere medya okuryazarligi hakkinda kurslar
verilmigtir (Ardig, 2016). 1970’lerden itibaren medya okuryazarligi caligmalari,
elestirel diistinme ve iiretim becerilerinin arttirilmasina yonelik bir anlayista

gerceklestirilmeye baglanmistir (Scheibe ve Rogow, 2008).

Medya egitimi okullarda derslerle biitiinlestirilmis olarak &gretmenler
tarafindan verilmektedir. Ogretmenlerin egitimi hizmet 6ncesi merkezlerde ya da
hizmet i¢i okullarda verilen egitimler seklinde gerceklestirilmektedir. Cocuklarin
derslerde kendileri ic¢in reklam, radyo spotu ve video oyunlar1 {retmeleri
istenmektedir. Bu yontemle ¢ocuklarin medya iiretimine aktif sekilde katilacaklari
disiiniilmektedir. Ders saati sonrasinda ise c¢ocuklara gencglik sanatlar1 veya

gazetecilik projelerinde ya da kilise gruplarinda medya egitimleri verilmektedir
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(Buckingham, 2009). Amerika’da medya egitiminde diger iilkelerden farkli olan bir
konu da egitimin hiikiimet tarafindan degil, 6zel girisimlerle ilerleme gostermesidir.
Oldukga fazla orgiitiin yer aldig1 kitada, diinyay1 etkileyebilecek diizeyde medyaya
yonelik projeler tiretilmektedir (Potter, 2018).

Avrupa’da medya okuryazarhk calismalari: Avrupa’da medya okuryazarlik
caligmalar1 2000’li yillara dayanmaktadir. Avrupa’da medya okuryazarlik caligmalari
e-Avrupa Girisimi, Lizbon Zirvesi ve e-Avrupa Eylem Plan1 c¢alismalart ile
gerceklesmistir. Helsinki’de 10-11 Aralik 1999 tarihlerinde Avrupa Birligi
Konseyinde e-Avrupa Girisimi yapilan goriismelerle kabul edilmistir (Akkor- Giil,
2013). Lizbon’da Mart 2000 tarihinde egitimde yeni bilgi ve iletisimin nasil
sekillendirilecegi, gelecegin Avrupa’sinin nasil olusturulacagit ve yasam boyu
O0grenmenin hayata aktarilmasi agisindan gereken kararlar alinmistir. Bu kararlara
yonelik hazirlanan ve 2001 yilina kadar yayginlagtirilmasi hedeflenen eylem
planinda tiim okullara internet erigiminin saglanmasi, Ogretmenlerin internet
kullanma konusunda yetkinlik ve donanimlarinin arttirilmasi gibi kararlar alinmis ve

hayata gecirilmistir (Binark ve Gencel- Bek, 2010).

Italya’da medya okuryazarlik egitimi 1946 yillarinda asilamaci yaklasim ile
baslamistir. Bu tarihte, medya egitiminde ilk olarak sinema metinlerinin analiz
edilebilmesi amaciyla “Sineforum Hareketi” adi verilen bir kurulus araciligiyla
sinema metinleri analiz edilmistir. 1960’11 yillarda “Uluslararas1 Gosteri Sanatlar1 ve
Sosyal Iletisim Merkezi” kurulmustur. Bu dernek tarafindan 6gretmenlere,
Ogrenenlere ve medya egitimiyle ilgilenenlere yonelik yayinlar yapilmaya
baslanmigtir (Giannatelli, 2002). 1990’1 yillarda iiniversitelerde medya egitimine
yonelik dersler konularak, bu alandaki eksiklik kapatilmaya c¢alisilmistir. Bu
caligmalarin yaninda, ayni zamanda medya egitimine yonelik birtakim dernekler de
faaliyete gecmistir. Tiim bu ¢alismalar sonucunda uluslararas1 alanda da ifade edilen
medya egitimi ilkeleri benimsenmistir. Italya’daki medya egitimi hareketine zaman
icerisinde, okullar, ebeveyn dernekleri ve kilise topluluklart da katilim saglamistir.
Medya egitimi ile amaglanan kiigiik ¢ocuklar1 medya araciligiyla verilen zararh

iletilerden korumaktir. italya Milli Egitim Bakanhig tarafindan 2006 yilinda ilk ve
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orta dereceli okullara medya egitimi dersi konulmustur. Glinlimiizde bu egitimlere ilk

ve orta dereceli okullarda devam edilmektedir (Avvisati ve ark., 2013).

Yunanistan, medya araglariyla verilen iletilerin ¢ocuklar {izerinde yarattig1
etkilerin ciddi boyutta oldugunu ve bunun Oniine ancak medya okuryazarligi
kavraminin islerlik kazanilarak gecilecegini fark eden {ilkelerden bir digeridir
(Andriopoulou, 2010). Ancak her ne kadar bu ger¢eklikle hareket edilse de
Yunanistan’da medya okuryazarliginin gelisimi de yenidir. 1980’lerde Yunanistan
egitim sisteminde yapilan reform hareketleri ile medya okuryazarligir goriiniir hale
gelmigtir. Bu tarihten itibaren egitim miifredatina bilgi teknolojileri, teknoloji ve
iiretim bilgisi egitimi, elestirel diisiinme becerileri eklenmistir (Buckingham, 2002).
Bu tarihten sonra akademik alanda da medya okuryazarligina yonelik caligmalar
yapilmaya baglanmistir. 1994 yilinda gorsel- isitsel medya kurumu olan Yunan
Gorsel- Isitsel Enstitiisi (The Hellenic Audovisual Institute) kurulmus ve
caligmalarini giiniimiizde de devam ettiren bir kurum olmustur. Medya egitimi, ilk ve
orta dereceli okullar ile iiniversitelerde islenmektedir. Medya egitimi dersi edebiyat
dersinin i¢ine entegre edilerek verilmektedir (Andriopoulu, 2010). Derslerde medya
metinlerinin analizi, i¢erik yapisinin anlasilmasi, sentez ve yeni medya metinlerinin

tiretilmesi iizerinde durulmaktadir (Akt. Bilici, 2017).

Avusturya’da, 1994 yilindan itibaren medya egitimi, 6-19 yas grubunda tiim
derslere entegre sekilde verilmekte ve medyaya yonelik biling asilanmaya
calisiimaktadir (UNESCO, 2001). Ancak ayni zamanda, medya egitiminin diger
ilkelerde oldugu gibi ayr bir alan olarak ele alinmadigi, medya egitimine yonelik
arastirmalarin da smirli oldugu siklikla ifade edilmektedir (Akt. Dumlu, 2018). Bu
siirliliklarin 6niine gegilebilmesi amaciyla 2001 yilinda baglatilan medya egitiminde
yer verilen internet ve elestirel yaklagimla ele alinan kitle iletisim araglar1 konular1
birlestirilerek yapilacak yeni c¢aligmalarin da onii agilmistir (Akbaba, 2012).
Avusturya’da 2010 yilinda baglatilan ve gilinlimiizde de etkisini devam ettiren Medya
Okuryazarhg Odiilii, Bilingli Mobil, Giivenli internet kullanimi, Simdi medya

egitimi, Ogretmenlere yonelik hizmet ici egitimlerin oldugu bes énemli medya
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okuryazarlig1r projesi bulunmakta ve bu projeler kapsaminda calismalar devam

etmektedir (European Audovisial Observatory, 2016).

Isvicre’de 1958 yilinda kurulan Isvigre Genglik Metinleri Dernegi cocuk ve
genclere medya egitimine yonelik yaymlar hazirlamis ve {icretsiz olarak bu
yayinlarin dagitimini1 gergeklestirmistir. 1980’lerde ise daha biiyiik sehirlerdeki bazi
okullarda video analizleri ¢ocuklarla birlikte yapilmaya baslanmistir. Medya egitimi,
bu donemde se¢meli ders olarak okutulmustur. 1995 yilinda ise bu g¢alismalara
devlet tarafindan daha sistematik yaklagimlar getirilmistir. Bu kapsamda da siniflarda
medya araglarinin kullanimi agirlik kazanmig, medya araglarindan verilen mesajlara
elestirel bir anlayisla yaklasilmasi giindeme gelmistir. Egitim miifredatiyla
birlestirilen medya egitimi c¢alismalarinda, 6gretmenlere biiylik rol ve sorumluluk
diismekte, sinifa getirdikleri medya metinleri ile ¢ocuklarin analiz, sentez yapma
becerilerini desteklemekte, yeni metinler olusturmalarina yardimci olunmaktadir

(Stiss ve ark., 2002).

Finlandiya’da medya okuryazarligi c¢aligmalar1 1950’lere dayanmaktadir.
1958 yilinda Egitim Bakanligi’na bagli Mannerheim Cocuk Sagligi Kurulusunda,
Ulusal Cocuk Filmleri Merkezi kurulmustur. Merkezin amaci, ¢ocuklara yonelik
hazirlanan filmlerin ve TV programlarinin igeriklerini inceleyerek, egitimsel

programlar yapmaktir (Kupiainen ve ark., 2008).

Okullarda 1990’1 yillarda film yapimi ve film gosterimi ¢ocuklar tarafindan
yapilmaya baslanan Finlandiya’da, 1996 yilindan itibaren okullarda okul sinemalar1
kurulmugtur. Ayrica ¢ocuklarin sinema salonlarim1 ziyaret ederek buradaki
programlart simifta Ogretmenleriyle ¢oziimlemelerine de ©nem verilmektedir
(Lundvall, 2009). Finlandiya’da giinlimiizde medya okuryazarhig caligmalar
bilgisayar okuryazarligi, dijital okuryazarlik, oyun okuryazarli§i ve marka

okuryazarlig1 alanlarinda devam etmektedir (Kupiainen ve ark., 2008).

Medya okuryazarligi, diinyadaki tiim iilkelerde oldukca eski zamandan beri

farkli yontemlerle de olsa goriiniirlik kazanmis, her donemde de etkisini
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gostermistir. Her iilke, kendi egitim anlayisina uygun olarak medyadaki zararh

iceriklerden ¢ocuklar1 korumak i¢in ¢aba gdstermislerdir.

1.3.4. Yurt icinde Medya Okuryazarhk Uygulamalar

Yurt icinde sistemli olarak medya okuryazarligi caligmalar1 her ne kadar
2000’11 yillarda baslamis gibi goriinse de, medya okuryazarhig: ile ilgili ilk
uygulamalarm 1911 yilinda Mehmed Said Pasa tarafindan “Istanbul Sabah Matbaas1”
nda ¢ikarilan “Gazete Lisan1” ile oldugu da dikkat ¢ekmektedir. Bu tarihten sonra da
1937 yilinda Muvaffak Uyanik tarafindan hazirlanan ve basilan “Yeni Okulun Ders
Vasitalarindan Gazete” de bu kapsamda medya okuryazarligina yonelik 6nemli bir

eser olma ozelligi tasimaktadir (Ilhan ve ark., 2014).

Tirkiye’de de tiim diinya iilkelerinde oldugu gibi kitle iletisim araclarinin bir
egitim araci olarak kullanilmasi diislincesi ise 1930’11 yillara dayanmaktadir. Ancak
her ne kadar bu tip gelisme ve diisiinceler olsa da, bu alanda c¢ok fazla bir ilerleme
kaydedilemedigi ve medya okuryazarligi egitiminin 2003 yilindan sonra basladig: da
bilinmektedir (Cakmak, 2010). Medya okuryazarligima yonelik sistemli ilk
caligmalar, 20- 21 Subat 2003 yilinda Ankara’da Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
tarafindan, Basin-Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii ve TRT nin de isbirligi
ile Iletisim Suras1 diizenlenmesidir. Medya okuryazarligmin énemi ve yapilmasi
gerekenler ilk olarak bu Sura’da ele alinmistir (Altun, 2008). Devlet Bakanligi
blinyesinde 2004 yilinda olusturulan, ¢esitli kamu kuruluslarinin, sivil toplum
orgiitlerinin ve iiniversitelerin de bulundugu Siddet Onleme Platformu kurulmus ve
bu platformda alinan tavsiye kararinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ilk
kez ilkégretim okullarinda medya okuryazarligima yer verilmesi gerektigini
belirtmistir (Cakmak, 2010). Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi ev sahipliginde
23-25 Mayis 2005 tarihinde Medya Okuryazarligt Sempozyumu diizenlenmistir.
Sempozyumda medya okuryazarligimin Oneminden bahsedilmis ve medya
okuryazarligina yonelik derslerin {iniversitelerde de olmasi gerektigi belirtilmistir

(Altun, 2008, Cakmak, 2010). Bu sempozyumdan sonra Radyo ve Televizyon Ust
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Kurulu tarafindan medya okuryazarlig1 alanindaki ¢aligsmalar1 organize etmek iizere,
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu uzmanlari ile Gazi, Selguk ve Ankara
Universite’sinden akademisyenlerin yer aldig1 komisyon olusturulmustur. Komisyon
medya okuryazarligmma yonelik diinyadaki uygulamalar1 incelemis ve
degerlendirmelerde bulunmustur. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ve Milli Egitim
Bakanligi arasinda 2006 yilinda, “Medya Okuryazarhigi Egitim Projesi”
hazirlanmistir. Projede “Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Ogretmen
Kilavuzu”, “Ilkdgretim Segmeli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi”
hazirlanmistir. Hazirlanan program, Milli Egitim Bakanlig1 Talim ve Terbiye Kurulu
tarafindan kabul edilmistir. Yine ayni tarihte Ankara’da “Medya Okuryazarlig
Paneli” diizenlenmistir. Istanbul’da Ozel Okullar Birligi’'ne iiye ilkdgretim
okullarinda 2007 yilinda ise medya okuryazarligi konusunda 6gretmenlere hizmet i¢i
tanitim toplantist diizenlenmistir. Bu calismalarin ardindan 2006-2007 egitim
ogretim doneminde bes pilot ilde (Ankara, Istanbul, Izmir, Adana ve Erzurum)
ilkogretim okullarinda medya okuryazarlik ¢alismalarina baglanmistir. Kocaeli ve
Van’da Milli Egitim Miidiirlerine yénelik bilgilendirme toplantilari, Istanbul’da
“Cocuk Gergegi ve Medya Okuryazarlign Dersinin Onemi” adli uluslararas1 panel
2008 yilinda gerceklestirilmistir. Bes pilot ilde baslayan medya okuryazarligi
caligmalari, 2007-2008 egitim 6gretim yilinda 81 ildeki 35 bin ilkdgretim okulunda,
alti, yedinci ve sekizinci siniflarda bir saatlik se¢meli ders olarak okutulmaya
baslanmistir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Aile ve Sosyal Politikalar
Bakanlig1 ve Milli Egitim Bakanligi’nin ev sahipligini yaptig1 “Medya Okuryazarligi
Calistay1” 2012 yilinda diizenlenerek, o tarihe kadar yapilanlar masaya yatirilmastir.
Bu calistayda elde edilen kazanimlar ve mevcut durum da goz oniine alinarak 2013
yilinda ilk Cocuk ve Medya Stratejisi hazirlanmis ve uygulamaya baslanmistir. Yine
ayni tarihte Basin Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii, Cocuk Vakfi, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu isbirligi ile Istanbul’da 1. Tiirkiye Cocuk ve Medya Kongresi
diizenlenerek sorunlar tartisilmis ve ileriye yonelik hedefler belirlenmistir. Calistayin
sonucunda elde edilenlere yonelik olarak “Ilkdgretim Ogrencilerinde Medya
Okuryazarligi Bilincinin Gelistirilmesi ve Medya Okuryazarligi Dersine Yonelik
Isbirligi Protokolii” Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Milli Egitim Bakanlig
Temel Egitim Genel Miidiirliigii arasinda, 23 Mayis 2013 tarihinde imza altina
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almmustir. Protokoliin imzalanmasindan sonra, Medya Okuryazarhigi Ogretim
Programi ve egitim materyallerinin gelistirilebilmesi amaciyla Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu, Milli Egitim Bakanlig1 ve akademisyenler bir araya gelmis, egitim
programi ve materyallerini gelistirmislerdir. Hazirlanan program, Milli Egitim
Bakanlig1 Talim ve Terbiye Kurulu tarafindan 27 Ocak 2014 tarihinde onaylanmustir.
“Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Materyali” de 2014-2015 yilinda kullanima
girmistir (Cakmak, 2010; URL,1). Bu c¢alismalara ek olarak ailelerin ¢ocuklarmin
hayatlarinda merkez konumda olmasi ve g¢ocuklart medyanin zararl etkilerinden
korumada ailenin 6nemi goz Oniine alinarak, aile egitim programlari 2009 yilinda

uygulanmaya baglanmistir (Sezen, 2011).

Tiirkiye’de medya okuryazarligi ¢aligmalarinda Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu'nun (RTUK) o6nemi yadsinamayacak boyuttadir. RTUK bu kapsamda
ozellikle iki alanda oldukca etkili ¢alismalar yapmaktadir. Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu’nun 6nemli gorevlerinden biri, medya araglar1 aracilifiyla toplumda ortaya
cikan tepki, begeni ve hassasiyetleri yakindan takip etmek ve gereken Onlemleri
almaktir. Bu gorevlerini yerine getiritken de birtakim arastirmalar yapmaktadir.
Nitekim 2006 yilinda “Radyo ve TV’de Tiirkce Kullanimi”, “Televizyon izleme
Egilimleri Arastirmasi”, “Ilkdgretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon izleme
Aligkanliklar1  Arastirmast”; 2007 yilinda “Almanya’da Yasayan Tiirklerin
Televizyon Izleme Egilimleri Kamuoyu Arastirmasi”, “Radyo Dinleme Egilimleri
Arastirmas1”, “Oziirliilerin Televizyon Izleme-Dinleme Egilimleri Arastirmas1”,
“Kadmlarim Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi”, “Televizyon Haberleri
Izleme Egilimleri Arastirmasi”; 2008 yilinda “Televizyonlardaki Spor Programlarini
Izleme Egilimleri Kamuoyu Arastirmasi”; 2009 yilinda “Televizyon Izleme
Egilimleri Arastirmasi”; 2010 yilinda “Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi-2”,
“Kadmlarm Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi-2”; 2012 yilinda “Medya
Okuryazarligi Dersi Arastirmasi”; 2013 yilinda “Tiirkiye’de Cocuklarin Medya
Kullanim Aligkanliklart Arastirmasi”; 2014 yilinda “Televizyon Izleme Egilimleri
Arastirmasi-3”; 2015 yilinda “Medya Okuryazarligi Dersi Arastirmast”; 2016 yilinda
“Medya Okuryazarligi Arastirmasi”, “Televizyon Programlarindaki Siddet

Igeriginin, Miistehcenligin ve Mahremiyet [hlallerinin izleyicilerin Ruh Saglig
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Uzerindeki Olumsuz Etkileri”, “Medya Yogunlagmasi, Tekellesmenin Denetimi ve
Cogulculugun Kurulmast Bashikli Calisma”; 2018 yilinda “Televizyon Izleme
Egilimleri Arastirmasi”, “Radyo ve Televizyonlarda Dogru, Giizel ve Anlagilir
Tiirkce Kullaniminin Yayginlastirilmas: Projesi” bunlar arasindadir (Altun, 2010;
RTUK, 2006; URL,2) Bu projelerde de goriildigli iizere RTUK, toplumdaki
egilimleri belirlemekte, medya okuryazarligina yonelik kanunlarin da, kendisine
verdigi yetkiye dayanarak toplumun ve Ozellikle de c¢ocuklarin olumsuz
etkilenmesinin Oniine ge¢cmeye calismaktadir. Bunlara ek olarak yine Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu tarafindan toplumun medyadaki iceriklerden zarar gérmesini
engellemek amaciyla, 2000 yilinda simge sistemini yiriirliige koymustur. Bu simge
sisteminde, Ozellikle televizyon yayinlarindan dnce ekrana gelerek, programin icerigi
hakkinda izleyicileri bilgilendiren “Akilli Isaretler” énemli yer tutmaktadir (URL,3).
Akillt isaretlerin yaninda internetin zararli etkilerinden g¢ocuk, gen¢ ve aileleri
korumak i¢in de “Cocuklarimiz Igin Internet Giivenligi” adinda, internetteki
tehlikeleri iceren ve bu tehlikelerden nasil korunulacagina yonelik bilgiler

hazirlanmigtir (Altun, 2010).

Yurt icinde medya okuryazarligi, her ne kadar yurt disindaki diger iilkelere
gore oldukga geg¢ baslamis olsa da konunun 6neminin farkinda olunarak ¢aligsmalarin
devam ettigi goriilmektedir. Diinya ¢apinda olan ¢aligmalar sonug¢ vermis ve ortak bir
zeminde bulusulabilmesi amaciyla birtakim ilkeler gelistirilmistir, giiniimiizde bu

ilkelere yonelik eylem planlari ¢ercevesinde hareket edilmektedir.

1.4. Medya Kullanim Ahskanhklar: ve Aile

Medya, toplumdaki en 6nemli ve biiyiik gliclerden biri olarak ele alinmaktadir.
Bu giiciin altinda yatan temel etken, medyanin insanlarin ihtiyaci olan bilgilendirme,
haber verme ve eglendirme unsurlarini tagimasidir. Dolayisiyla bu tip 6zellikler
medyanin toplumdaki her kesim tarafindan kullanimini da arttirmaktadir (Akbiyik ve
Karadiiz, 2014; Balci ve Gergin, 2008; Kuzu, 2011; Tufan- Yenicikti, 2014; Vural ve

Bat, 2010). Bu kesimlerden biri olan ebeveynlerde medya araglarimi siklikla
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kullanmaktadirlar. Ozellikle giiniimiizde annelerin ¢alisma hayatina atilmasi, islerini
devam ettirebilmek amaciyla, cocuk bakiminda ve egitiminde medya araglarini
siklikla kullanmalarina da neden olabilmektedir. Ayrica ebeveynlerin bebeklik
déneminde ¢ocuklarinin aglamamasi, uslu durmasi ya da yemek yemesi i¢in medya
araclarindan siklikla yararlanabildikleri (Atay- Celebi ve Oncii, 2015; Cakiral, 2016;
Strasburger ve Wilson, 2002), erken c¢ocukluk doneminde cocuklarimin davranig
yonetimini saglamak, disaridaki tehlikeli diinyaya karsi evde kalmalarini saglamak
amactyla medya araglarindan yararlandiklari ifade edilmektedir (Bulut- Ozek, 2016).
Yapilan arastirmalarda, annelerin medyayr siklikla kullandiklari, kullanim
amaglarmin ise ¢ocuklarinin egitimi, islerini yiirtitmek ya da kendi gelisimleri i¢in
oldugunu ifade ettikleri sonucuna ulasilmistir (Aral ve Kadan, 2018a; Cimke ve ark.,
2018; Djafavora ve Trafimenko, 2017; Doub ve ark., 2016; Giircayir- Teke, 2014;
Kandir ve Alpan, 2008; Kaya, 2018; Lopez, 2009; Masullo- Chen, 2013).
Ebeveynlerin ve oOzellikle annelerin medya araglarina yonelik ilgileri ise erken
cocukluk donemindeki ¢ocuklar1 daha fazla etkileyebilecektir. Bunun altinda yatan

temel neden ise ¢cocugun hayatindaki annenin 6nemidir.

Cocuk i¢in anne ve anneyle kurdugu iletisim ve etkilesimin kalitesi diinyaya
geldigi andan itibaren olduk¢a Onemlidir. Anne, ¢ocugun sadece ihtiyaclarin
karsilayan bir kisi degil, aynt zamanda g¢ocugun diinyayla iletisimini saglayan,
ogrenmesinde ve gelisiminde 6nemli roller iistlenen bireydir. Bu durum dogumdan
sonraki donemde gorilinlir hale gelmektedir. Ancak anne-¢ocuk iletisimi daha anne
karninda baslamakta, annenin yasadigi her tiirlii olay ve yasam stili dogrudan bebek
tizerinde etkide bulunmaktadir (Gander ve Gardiner, 2015). Bebegin diinyaya
gelmesinden sonra annesiyle kurdugu tinsel birlesim, annenin bebegin ihtiyaglarini
zamaninda ve sevgi dolu karsilamasi, ¢ocukta temel giiven duygusunun olugmasi
acisindan oldukg¢a onemlidir (Bentzen, 2005). Olusan bu temel giiven duygusu ise
cocugun daha sonraki donemde sosyallesmesi basta olmak iizere tiim gelisim

alanlarinda ona biiylik katkilar saglayacaktir (Giines, 2016).

Bebegin yiirlimeye baslamasi ile birlikte annesinden bagimsizlastigi goriilse de,

bebek icin anne hala en 6nemli giiven nesnesi islevini slirdiirmektedir. Bebeklikten
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cocukluga dogru geciste basta annenin de yardimiyla kendisine yabanci olan diinyay1
anlamlandirmaya baslayan c¢ocuk, erken ¢ocukluk doneminde daha ozerk bir
goriiniim sergilemektedir. Ancak bu siirecte de anneyle olan iletisim ve etkilesimin
cocugun tiim gelisim alanlar1 iizerinde 6nemli etkileri oldugu bilinmektedir (Tam ve
ark., 2012). Nitekim yapilan arastirmalar, anne ile olan iletisimin c¢ocuklarin
duygusal, davranigsal gelisim alanlart {lizerinde olumlu etkilerde bulundugunu
gostermektedir (Dereli ve Dereli, 2017; Ferreira ve ark., 2016; Kirman ve Dogan,

2017; Newland ve Crinic, 2011).

Erken ¢ocukluk donemindeki ¢ocuklarin 6nemli 6grenme nesnelerinden birisi
de ebeveynleri ve 6zellikle siirekli iletisim ve etkilesim i¢inde bulundugu annesidir.
Annenin her tiirlii davranisin1 gézlemleyen cocuk, gozlem yoluyla 6grenmektedir.
Bir baska ifadeyle kendisi i¢in ¢ok Onemli olan annenin davranislarina dikkat
etmekte, bu davraniglart 6grenmek istemekte, kendisi de deneyimlemekte ve bu
davranislar1 icsellestirebilmektedir (Aslan ve Ozgiin, 2017). Bu noktada annenin
davraniglarinin olumlu ya da olumsuz yoénde gerceklesmesi, ¢ocugun da bu
davraniglar1 6ziimsemesiyle sonuglanabilecektir. Annenin medya araglarina yonelik
ilgilerini ¢ok erken yaglarda fark eden ¢ocugun, medya araglarina olan ilgileri de bu
noktada 6nemlidir. Ciinkii ¢ocuk i¢in anne ayni zamanda mutlak dogruyu yansitan
bir modeldir. Dolayisiyla annenin izledigi ya da yaptig1 her seyi cocuk dogru olarak
gormektedir (Ertirk ve Giil, 2006; Giindiiz- Kalan, 2010; Kandir ve Alpan, 2008;
Lepicnik- Vodopivec, 2011). Ozellikle medya araglarmin g¢ocuklar etkilemek
amaciyla kullanmig olduklar1 isitsel ve gorsel efektler de bu igsellestirme ile
birlestiginde, gelisim alanlarinin olgunlagsmamishigi nedeniyle ¢ocuklarin daha fazla
etkilenmesi de kaginilmaz hale gelmektedir (Cesur ve Paker, 2007). Tiim bunlarin
online de annelerin bu konuda yeterli biling diizeyine sahip olmasiyla bir baska
ifadeyle annelerin medya okuryazarhiginda yetkin hale getirilmesiyle gecilebilecektir.
Yapilan arastirmalarda da, annelerin medya okuryazarliginda bilingli olmasiyla
cocuklarin medyanin olumsuz etkilerinden daha az etkilenebilecekleri ifade
edilmektedir (Akcay ve Emiroglu, 2019; Connell ve ark., 2015). Nitekim ¢ocuklarin
izledikleri medya araclarinda kullanilan sembollerin anlatilmasinin, sembolleri

ayirabilmelerine yardimci olduklart belirtilmektedir (DeLoache, 2002; Namy ve
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Waxman, 2015). Cocuklarla annelerin medya araglarini birlikte kullanmalari,
annelerin ¢ocuklarina sembolleri 6gretmeleri, cocuklarin da bilingli medya tiiketicisi
olmalarina yardim saglayabilecektir (Jols ve Thoman, 2008; Potter, 2010) . Bu
noktada da annelerde medya okuryazarligi alaninda biling olusturmanin 6nemi net

bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir.

1.5. Aile Egitimi

Erken cocukluk doneminin i¢inde yer alan ilk c¢ocukluk dénemi, insan
hayatindaki en oOnemli ve Ozel donemlerden biridir. Bu donemde c¢ocuklara
kazandirilacak her tiirli davranis ve aliskanlik, onlarin ileride nasil bir birey
olacagini gostermesi acgisindan olduk¢a dnemlidir (Aral ve ark., 2002). Bu dénemde
cocuklar ayni zamanda ilk sosyallesme ortami olan aileden ayrilarak, okul 6ncesi
egitim kurumuna baslamakta ve gelisiminde onemli atilimlar gergeklestirmektedir.
Bu noktada ¢ocuga istenilen 6zelliklerin kazandirilabilmesi i¢in okul ve ailenin bir
arada aym1 amaca hizmet edecek sekilde ¢alismalar1 oldukga dnemlidir. ifade edilen
bu 6zelligi saglayabilmenin birincil adimi ise ailelerin ¢ocuklariin egitiminde aktif
rol almalarim1 saglayacak olan aile egitimi etkinliklerinin gerceklestirilmesidir. Bu
kapsamda bu bdliimde, aile egitiminin ne olduguna, aile egitim modellerine, aile
egitiminde kullanilan yontem ve tekniklere ve aile egitiminin ¢cocuklar ve ebeveynler

tizerindeki etkilerine yer verilmistir.

1.5.1. Aile Egitimi Tanimi, Amaci ve Onemi

Aile egitiminin ne olduguna yonelik farkli tanimlamalar yapilmaktadir. Aile
egitimi, ailedeki bireylerin desteklenerek, aile i¢i iletisimin giiclenmesine yardime1
olan egitimdir (Tezel- Sahin ve Ozyiirek, 2010). Yetiskin egitimi i¢inde yer alan aile
egitimi, anne- babalarin ebeveynlik becerilerini gelistirerek, c¢ocuklarinin
gelisimlerini desteklemeyi saglayan egitimdir (Gestwicki, 2010). Yapilan farkh

tanimlar icinde ortak olan Ozelligin, ailelerin g¢ocuklarinin gelisiminde birinci
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derecede rol oynadiklari gerceginden hareketle, ailelerin anne-babalik becerilerini
gelistirerek  ¢ocuklarinin  gelisim  alanlarina  destek  olmanin  Sneminin
vurgulanmasidir (Demir, 2011; Tezel- Sahin ve Ozyiirek, 2010; Zepeda ve ark.,
2004). Anne- baba egitimleri sayesinde, ebeveynlere c¢ocuklarin yasamlarinin her
doneminde gerekli olan fiziksel, ruhsal, duygusal ve sosyal yonlerden, ¢ocuklarini
nasil destekleyebilecekleri bilgisi verilmekte ve boylece gelecege de onemli bir
yatirim gergeklestirilmektedir (Aral ve ark. 2012). Hem c¢ocuklar, hem de ebeveynler
icin oldukca 6nemli olan aile egitimiyle amaclanan birtakim ilkeler bulunmaktadir.

Bu ilkelerin ne olduguna asagida yer verilmistir (Y1lmaz- Bolat, 2011):

e Ailede yer alan tiim aile iyelerinin mevcut olan diisiince yapilarini
sorgulamalarin1 saglayarak, aile bireylerine yeni bilgi, davranis ve beceriler
ogretmek,

e Ailedeki tiim bireyler arasinda iligkileri desteklemek, iletisimi giiclendirmek,

e Ailedeki her bireyin biricik ve essiz oldugu gergeginden hareketle, aile
tiyelerinin 6zelliklerini ve yeteneklerini tanimalarina yardim etmek,

e Ebeveynlerin ¢ocuklariyla olan iligkilerinin istendik yonde ger¢eklesmesini
saglamak,

e Ailenin yasam kalitesini arttirmak,

e Sahip olduklar1 kaynaklar1 desteklemektir.

Bu ilkelerin yaninda, aile egitiminin, ebeveynler, cocuklar ve toplum agisindan

Oonemi yadsinamayacak boyutta olup bunlar asagida agiklanmustir.

Ebeveynler Acgisindan Aile Egitiminin Onemi: Ebeveynler, aile egitimi
sayesinde, ebeveynlik roliinii 6grenmekte, aile ici iliskilerin saglikli sekilde devam
etmesini saglamaktadirlar. Bunun yaninda, aile egitiminin ebeveynler agisindan

onemi asagidaki sekilde siralanabilir (Elibol, 2007; Yilmaz- Bolat, 2011):

e Ebeveynler aile egitimi sayesinde dogum 0Oncesi ve dogum sonrasi donemde
cocuklarmin gelisimi ve gelisimin desteklenmesinin 6nemi hakkinda bilgi

sahibi olurlar.
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e Ebeveynler, cocuklarinin hayatindaki rolleri ve Onemi hakkinda biling
edinirler.

e Cocuk gelisimi donemleri ve bu donemlerde elde edilen kazanimlar hakkinda
bilgi sahibi olurlar.

e Ebeveynler, aile egitimi sayesinde almis olduklar1 bilgileri uygulama sansina
sahip olurlar.

e Ebeveynler kendi  haklar1 ve  c¢ocuklarmin  haklar1  yoniinde
bilinglendirilmektedir.

e Ebeveynler, saglikli iletisim, empati becerileri, problem ¢dzme becerileri
tizerinde deneyim kazanirlar.

e Ebeveynler, cocuklariyla kaliteli nasil zaman gegirilecegi konusunda bilgi
sahibi olurlar.

e Aile egitimleriyle etkili disiplin yontemi, etkili disiplinin nasil olacagi
yoniinde bilgi verilir.

e Cocuk sagligi, cocuk beslenmesi konusunda ebeveynler bilgi sahibi olurlar.

e Cocuklarmin egitiminde aktif rol almanmm Onemi {iizerinde durularak,
ebeveynlerin ¢ocuklarinin egitiminde etkin rol almalart saglanir.

e Ebeveynlerin farkli ebeveynlerle bir araya gelmesi sosyal anlamda
rahatlamalarina ve kendi sorunlarimin baska ailelerde oldugunun bilincinin
kazanilmasina yardimci olmaktadir.

e Her ailede ortaya cikabilecek, stres ya da kriz durumlarinda stres yonetimi,
problem ¢6zme becerileri kazandirilarak bu durumdan olumsuz etkilenmeleri

Onlenmis olmaktadir.

Cocuklar Agisindan Aile Egitiminin Onemi: Cocuklarin ebeveynlerinin aile
egitimine katilmalarinin ¢ocuk agisindan olduk¢a 6nemli kazanimlar1 bulunmaktadir.

Bunlar (Gtiven, 2011):
e Okul ve aile birlikteligi saglanarak, c¢ocuklarin kazanmis olduklart

ogrenimlerin devamliligi saglanir.

e Cocuklarin tiim gelisim alanlar1 desteklenmis olur.
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e Gelisimde oOnemli olan c¢evre etkilesimi aile egitimi sayesinde
gercgeklestirilmis olur.

e Cocugun akademik basarisina olumlu yonde katki saglar.

Toplum Agisindan Aile Egitiminin Onemi: Toplum agisindan da aile egitimi

onemli kazanimlar yaratmaktadir. Bunlar (Giiltekin- Seylan, 2010):

e Ebeveynlere verilen egitimin kazanimlari, tiim topluma yayilarak, saglikli
aile ve saglikli cocuklarin gelisimi desteklenmektedir.

e Aile icinde ve okulda gerceklestirilen aile egitimleri sayesinde, toplumda
egitimsel reformlarin gergeklestirilmesi saglanmaktadir.

e Gelecek nesillerin bilingli hale gelmesi saglanmaktadir.

1.5.2. Aile Egitim Modelleri

Aile egitim programlari ile hem ¢ocuklarin hem de ebeveynlerin desteklenmesi
calismalar1 diinyada 1965 yilinda Head Start programi ile baslamistir.
Sosyoekonomik yonden dezavantajli aile ve ¢ocuklarini desteklemek ve ¢ocuklarin
diger akranlariyla hayata esit baslangic yapma sanslarini arttirmak amaciyla
baslatilan programin, basarili olmasi tizerine Head Start programi yayginlagsmis ve
stireklilik kazanmigtir. Head Start programinin yaninda bugiin diinyada en bilinen
aile egitim programlari, Erken Giiclii Baslangic (Early Head Start), Okul Oncesi
Cagda Cocuklar1 Olan Ailelere Yonelik Evde Egitim Programi (HIPPY/Home
Instruction Program for Parents of Preschool Youngsters), High/Scope Perry Okul
Oncesi Projesi, Minnesota Erken Cocukluk Aile Egitimi Programi ve Ogretmenler
Olarak Ebeveynler Programi olarak ifade edilmektedir. Bu programlarin tamaminda,
aileler cocuklarinin bir numarali 6gretmeni olarak goriilmekte ve ¢ocuklarin gelisim
alanlarin1 desteklemek, akademik becerilerini arttirmak, saglikli nesiller ve saglikli
toplum yaratmak amaciyla aile egitimleri farkli modeller altinda ytiriitiilmekte ve
uygulanmaktadir (Dere- Ciftgi ve Aksoy, 2015). Bu modellere ve oOzelliklerine

asagida yer verilmistir.
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Ev Merkezli Aile Egitim Modeli: Cocugun dogal ortami olan evde
gerceklestirilen ev merkezli aile egitim modeli, ¢ocukla iletisim ve etkilesimi olan
kisilerin ¢cocukla olan iliski ve etkilesimlerini gozlemek acisinda egitimcilere 6nemli
kazanglar saglamaktadir. Ev merkezli aile egitim modelinde, ebeveynlerin her tiirlii
ihtiyaclar1 goz Oniine alinarak egitim programlari hazirlanmakta, ebeveynlerce
belirlenen giinlerde ev ziyaretleri seklinde ger¢eklesmektedir (Tezel- Sahin ve
Ozyiirek, 2010). Ev merkezli aile egitim modelinde amaglanan, hamilelik siirecinde
bulunan annenin ve ¢ocugun gelisimini ve saglik durumunu izlemek, ¢ocuklarin
yasadiklart ortami onlarin sagliklari ve gelisimleri agisindan uygun hale getirmek,
ailelere ¢ocuk gelisimi alaninda uygulamali ve teorik bilgileri bir arada vermek, aile-
cocuk etkilesimini arttirmak, gelisimsel taramalar1 yaparak erken miidahale

gerektiren cocuklari erken désnemde belirlemektir (Sahin ve Inal, 2007).

Kurum Merkezli Aile Egitim Modelleri: Kurum merkezli aile egitim
modelinde, onceden belirlenen konular, genellikle bir kurumda ve haftanin belirli
giinlerinde anne-babalarla toplant1 seklinde gergeklestirilmektedir. Egitimde ayni
zamanda anne-babalara ev etkinlik ornekleri verilmekte ve ¢ocuklariyla etkili ve
kaliteli zaman gecirmeleri saglanmaktadir. Bu toplantilar, cocuklarin devam ettikleri
okullarin toplant1 salonlarinda ¢ocuklar egitimlerine devam ederken yapilabilecegi
gibi, tamamen farkli bir kurumda ¢ocuklar bagka bir egitimciyle egitimlerine devam
ederken de gergeklestirilebilmektedir (Cagdas ve Seger, 2006; Tezel- Sahin ve
Ozyiirek, 2010).

Kurumsal Okul Oncesi Egitimle Biitiinlestirilmis Aile Egitim Modeli: Bu
egitim modelinde, kurum ve ev merkezli aile egitim modellerinin biitiinlestirilmesi
s0z konusudur. Programda amaglanan ¢ocuklara okulda verilen ve gelisim alanlarini
destekleyen egitimin evde de devaminin saglanmasidir. Modelde, belirlenen ve
cocuklarin gelisim alanlarmi desteklemek amaciyla hazirlanan egitim programlari,
kurumlarda verilmekte, ayn1 zamanda egitimciler yilda iki defa evleri ziyaret ederek,

ebeveynlerin  O0grendiklerini nasil kullandiklarin1  belirlemekte ve gerektigi
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durumlarda da ebeveynleri desteklemektedir (Parlayici, 2010; Ural, 2005; Varol,
2006).

Uzaktan Egitim Yoluyla Gergceklestirilen Aile Egitim Modeli: Aile egitimi
calismalarinin yiiz yiize gerceklesmesinin ¢ok zor oldugu durumlarda, egitimci ve
ebeveynlerin teknolojik araclarla farkli mekanlarda bir araya gelerek egitime devam
edilmesine yonelik aile egitim modelidir (Oktay, 2005; Yalin, 2003). Uzaktan
egitimle amaglanan, egitimi zamaninin olmamasi gibi nedenlerle alamayan
ebeveynlere, uygun olduklart zamanda egitimlerin verilmesi ve bdylece engellerin

ortadan kaldirilmasidir (Gtiler ve ark., 2010).

Tiirkiye’de ise aile egitimleri ilk olarak 1982- 1986 yillarinda istanbul Bogazigi
Universitesi gretim iiyeleri tarafindan ev merkezli olarak Anne-Cocuk Egitim
Programi diizenlenmistir. Programla amacglanan, annelerin egitici potansiyelini
gelistirmek olarak 6zetlenebilir. Bu program 1993-1994 tarihinden itibaren 11 Milli
Egitim Miidiirlikkleri biinyesinde halk egitim merkezlerinde devam etmektedir.
Programda, annelerle her hafta gerceklestirilen sohbetlerde, annelerin ¢ocuklarinin
gelisim alanlarinda bilinglendirilmesi, hastalik durumlarinda ne yapmalar1 gerektigi,
disiplin yontemleri konular1 ele alinmaktadir. Annelerin ¢ocuklarinin egitiminde aktif
rol almast i¢in programda zihinsel destek programi seklinde annelere etkinlikler
verilmekte ve anneler c¢ocuklariyla bu etkinlikleri tamamlayarak c¢ocuklarin
akademik becerileri desteklenmektedir. Ayn1 zamanda annelere, iireme saglig1 ve aile
planlamasina yonelik bilgiler de programda alan uzmanlari tarafindan sunulmaktadir

(Bekman ve Giirlesel, 2005; Kartal, 2007; Kilig, 2010).

Anne-Cocuk Egitim Programinin yayginlasmasindan sonra annelerin de
istegiyle 1996 yilinda Prof. Dr. Sevda Bekman, Prof. Dr. Cigdem Kagitcibast ve
ACEV araciligiyla baba destek programi hazirlanmis ve uygulanmistir. Bu
programla amaglanan ise ¢ocugun gelisiminde anne kadar babanin da 6nemli yeri
oldugu ve cocuklarin desteklenmesindeki rollerinin uygulamali etkinliklerle babalara
kazandirilmasidir (Kilig, 2010). Tirkiye’de yer alan bir diger aile egitim programi
Okul Oncesi Veli Cocuk Egitim Programi’dir. Program 1999 yilinda Bogazigi
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Universitesi dgretim iiyesi Prof. Dr. Sevda Bekman tarafindan gelistirilmis olup,
programda ¢ocuk egitim programi ve veli egitim programlart uygulanmaktadir
(Kartal, 2007). Bu programlarin yaninda Anne-Baba Olmak Seminerleri ACEV
tarafindan diizenlenirken, Aile Cocuk Egitim Programi Gazi Universitesi Mesleki
Egitim Fakiiltesi tarafindan baslatilmistir. Milli Egitim Bakanligt Kiz Teknik
Ogretim Genel Miidiirliigii tarafindan baslatilan Anne-Baba- Cocuk Egitim Projesi,
1989 yilinda Istanbul Universitesi tarafindan gergeklestirilen ve giiniimiizde de
uygulamalarina rastlanan Ana- Baba Okulu 6nemli olan aile egitim programlari

arasinda yer almaktadir (Dere- Cift¢i ve Aksoy, 2015).

1.5.3. Aile Egitiminde Kullamlan Yontem ve Teknikler

Hangi tiir aile egitim programi olursa olsun, aile egitimiyle amaglanan, aile
bireylerinin saglikli, mutlu ve giiclii bir aile yapisi i¢inde potansiyellerini en f{ist
diizeyde kullanmalarinin saglanmasidir (Gestwicki, 2010). Aile egitimlerinin
basartya ulagmasi noktasinda birtakim ilke ve prensiplerin géz Oniinde
bulundurulmasi gerekmektedir. Aile egitiminde &grenen konumunda olan bireyler
anne ve babalar olup onlarin gereksinimlerine, 6zelliklerine yonelik programlar
hazirlanmali ve uygulanmalidir. Ayrica, aile egitimi olarak hazirlanacak
programlarin planlt olmasi, bilimsel o6zellik tagimasi, anne-babalarin 6grenim
ihtiyaclarina uygun olmasi, hazirlanacak programlarin siirekli olmasi, programda
amaclananlarin ebeveynlere aciklikla anlatilmasi Onemlidir. Bunlarin disinda
O0grenen grubun yetiskin oldugundan hareketle hazirlanan programlarin etkilesimli
bir sekilde verilmesi, egitim programina goniillii katilimin saglanmasi, ebeveynlerin
hazirlanan programa aktif katilimlarimin saglanmasi, ihtiyact olan ebeveynlere
zamaninda ulasilmasi, okul- aile- 6gretmen isbirliginin gerceklestirilmesi, ihtiyaci
olan tiim ailelere ulasacak sekilde yayginligin saglanmasi ve egitim programinda
konusulan ve anlatilanlarin gizlilik icerisinde sunulmasi ve kayit altina alinmasi

gerekmektedir (Unal, 2015).
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Basarili bir aile egitim programinin gelistirilmesinde planlama ve uygulama
olduk¢a Onemlidir. Planlama asamasinda aile egitimi verilecek olan grubun
belirlenmesi, hedef kitlenin 6zelliklerinin géz onilinde bulundurulmasi gerekmektedir.
Hedef grubun belirlenmesinden sonra dikkat edilmesi gereken diger konu ise bu
hedef grubun egitime yénelik ihtiyaclarinin ne oldugunun belirlenmesidir (Unal,
2015). Ailelerin ihtiyaglarinin belirlenmesinde anketler ve formlar, goriisme ve
gozlem teknikleri siklikla kullanilmaktadir (Ersay, 2013; Unal, 2015). Planlama
asamasinda diger bir adim ise egitim programinin hedeflerinin belirlenmesidir. Bu
kapsamda da egitim programinin igerigi ve egitim sunulurken kullanilacak yontem
ve tekniklerin belirlenmesi gerekmektedir (Aral ve Kiling, 2015). Tiim bu adimlarin
yerine getirilmesinden sonra yapilacak bir diger islem ise egitimin nerede yapilacagi,
hedef gruba nasil duyurulacagi, egitim ortaminin diizenlenmesi, egitim
materyallerinin saglanmasi, eksikliklerin tamamlanmasi gerekmektedir (Ersay, 2013;
Unal, 2015). Ifade edilen bu basamaklarin gerceklestirilmesi ise basarili bir aile
egitim programinin gergeklestirilmesinde olduk¢a Onem tagimakta ve amaca
ulasmay1 kolaylastirmaktadir. Aile egitiminde kullanilan yontem ve tekniklere

asagida yer verilmistir.

Aile Egitiminde Kullanilan Yontemler: Aile egitiminde siklikla kullanilan
yontemler, anlatma, soru- cevap, tartisma, problem c¢dzme, 6rnek olay ve gosterip-

yaptirma yontemidir.

Anlatma yontemi, planlanan konularin, egitimci tarafindan ailelere, gorsel ve
isitsel materyallerin de yardimiyla sunulmasi olarak tanimlanabilecek anlatma
yonteminde, bilgiler kisa silirede cok sayida kisiye aktarilabilmektedir. Ancak
katilimc1 olarak ebeveynlerin pasif, egitimcinin aktif rolde olmasi sonucunda,
ebeveynlerin ilgileri dagilabilmekte, egitimden sikilabilmekte ve sonraki siirecte
devam etme konusunda isteksiz davranabilmektedirler (Balat, 2012; Demirel, 2005;

Kiiciikahmet, 2006; Uzunboylu ve Hiirsen, 2011; Westwood, 2008).

Soru- cevap yontemi, bu yontemde dnceden konu hakkinda belirlenen sorular,

ebeveynlere yoneltilmekte, boylece ebeveynlerin soru iizerinde diistinmelerine ve
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gizli olarak kalmig dogrularin ortaya ¢ikmasia ve farkli goriis ve diisiincelere yer
verilmektedir. Soru- cevap yonteminde iyi planlanmis ve hazirlanmig sorularin
yonetilmesi sonucunda, ebeveynler aktif olarak egitim siirecinde yer almaktadirlar

(Aykag, 2013; Demirel, 2005; Tok, 2013; Uzunboylu ve Hiirsen, 2011).

Tartisma yontemi, bu yontemde belirli bir konu ortaya atilmakta, farkli
diisiinen ebeveynler, goriislerini ifade etmeleri yoniinde desteklenmekte ve bdylece,
yeni ve orijinal fikir ve diislincelerin ortaya ¢ikarilmasi saglanmaktadir. Bu yontemde
ebeveynler fikirlerini rahatlikla ifade edebilmekte, ozglirce diisiinebilmektedir.
Ebeveynler aktif olarak egitime katildiklart i¢in Ogrenilenlerin kaliciligi da

saglanmaktadir (Demirel, 2005; Isman ve Eskicumali, 2003; Ocak, 2013).

Problem ¢6zme yontemi, bu yontemde ele aliman konuda bir problem
yaratilmakta, problemin nasil ¢dziimlenecegi iizerinde durulmaktadir. Burada 6nemli
olan problemin tiim ebeveynlerce anlasilmasinin saglanmasi, problemin ¢oziimii igin
ilgili bilgilerin nasil toplanacaginin arastirilmasi, problemin ¢oziimii i¢in ¢oziim
Onerilerinin olusturulmasidir. Boylece ebeveynler farkli alanlarda problemin nasil
¢cOziimlenebilecegi yoninde de i¢ gori kazanmaktadirlar (Demirel, 2005;

Kiictikahmet, 2006).

Ornek olay yontemi, ebeveynlerle paylasilan konular hakkinda egitimci,
gercek ya da hayali bir olay orgiisii yaratmakta, bu olay orgiisiinii ebeveynlere
iletmekte, sorular sormakta ve olay Orgiisiiniin nasil ¢éziimlenecegini ebeveynlere
birakmaktadir. Boylece ebeveynler gercek hayatta karsilastiklar1 benzer bir durum
karsisinda nasil bir yol izleyeceklerini bilerek davranmaktadir (Giiven, 2013; Tok,

2013).

Gosterip yaptirma yontemi, bu yontemde, anlatilan konu hakkinda 6rnek bir
durum ebeveynlere gosterilmekte, boylece ebeveynler yaparak- yasayarak konuyu
ogrenmektedir. Bu yontemde teorik bilgiler uygulamayla birlestirilerek, beceri

kazanimi ger¢eklesmektedir (Demirel, 2005).
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Aile Egitiminde Kullamlan Teknikler: Aile egitiminin basariya ulasmasinda
birtakim teknikler de kullanilmaktadir. Bunlar, beyin firtinasi, rol oynama, drama,

benzetim, alt1 sapkali diisiinme teknigi ve egitsel oyunlar olarak siralanabilir.

Beyin firtinasi, egitimci konu hakkinda ebeveynlerin diisiincelerini ortaya
koymak amaciyla bir problem ortaya atmakta ve ebeveynler probleme yonelik
akillarina ilk geleni dogru- yanlhis ayrimi gézetmeden ifade etmektedirler (Ocak,

2013).

Rol oynama, kisilerin duygu ve diislinceleri baska bir kisinin roliine girerek
canlandirmasi olarak tanimlanabilecek rol oynama tekniginde, birtakim olay, hareket
ya da durum karsisinda nasil davranilacagi konusunda beceri kazanilmaktadir

(Ac¢ikgoz, 2002; Demirel, 2005).

Drama, bu teknikte egitimci, ebeveynlerin gergek hayatta karsilasabilecekleri
rolleri dagitmakta ve bu rollerde nasil davranacaklarini oynamalarini istemektedir.
Ebeveynler bu sekilde ileride karsilasabilecekleri bir durumda nasil

davranacaklarinin provasini dnceden yapmaktadirlar (Demirel, 2005).

Benzetim, ebeveynlerin gercek hayatta karsilasabilecekleri durumlara benzer
olay ve durumlarin yaratilmasidir. Ger¢ek yasam kosullarimin yaratilamadigi,
maliyetin yiiksek oldugu durumlarda gercek olayin yerine simiilasyon araciliiyla
benzer bir olay yaratilarak, ebeveynlerin bilgilendirildigi bir tekniktir (Ocak, 2013;
Tok, 2013).

Alti sapkah diisiinme teknigi, farkli diisiinme tekniklerine kolayca gegis
yapilmasma imkan veren bu teknikte, bir olay karsisinda giyilen farkli renkteki
sapkalarda diisiincelerin nasil sekillendigi lizerinde durulmaktadir (Aral ve Kiling,

2015).

Egitsel oyunlar, bu teknikte, ebeveynlerin aktif olarak katiliminin saglanmasi

amactyla, egitim konular1 arasinda bildikleri oyunlardan yararlanilmaktadir. Béylece
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ebeveynler hem keyifli zaman gegirmekte, hem de aktif katilim saglandigindan

ogrenme kalict hale gelmektedir (Tok, 2013).

1.5.4. Aile Egitiminin Cocuk ve Aileler Uzerindeki Etkileri

Anne-baba egitimleri sonucunda ebeveynler, ¢ocuklarmma yonelik tutum ve
davranislarini gézden gecgirmekte, cocuklarinin istendik yonde davranis ve aligkanlik
kazanmalarina yardimei olmakta, ¢ocuklariyla iletisim ve etkilesimleri olumlu yonde

etkilenmektedir (Turner ve ark., 2007).

Aile egitimine yonelik yapilan calismalarda, cocuklarin gelisimlerinin
desteklendigi (Epstein ve Sheldon, 2002; Giirsimsek, 2003; Holt, 2006; Omeroglu ve
ark., 2003; Short, 2006), ¢ocuklarin akademik geg¢islerini kolaylastiracak bilgi ve
beceriler edinmelerine yardime1 oldugu (Marti ve ark., 2018; Puccioni ve ark., 2020;
Sucuka ve Kimmet, 2003), ¢ocuklarin uyum ve sosyal becerilerini arttirdig1 (Epstein
ve Sheldon, 2002; Hayakawa ve ark., 2016; Oktay, 2002; Yasar- Ekici, 2017)
sonuclarina ulasilmistir. Ayrica aile egitimleri sadece cocuklar iizerinde degil
ebeveynler lizerinde de olumlu etkilere yol agmaktadir. Yapilan alan yazin
taramasinda basarili bir aile egitimi sonrasinda anne-babalarin 6zgiivenlerinin arttigi,
ebeveyn- c¢ocuk iligkisinin olumlu yonde etkilendigi, ebeveynlerin kendilerini daha
yetkin ve rahat hissettikleri, aile i¢inde iletisim ¢atigmalarinin yaganmadigi yoniinde
sonuglara ulasilmistir (Akgiin, 2008; Bennett ve ark., 2002; Cagdas ve Seger, 2006;
Demircioglu, 2012; Evirgen, 2002; Gunderson, 2004; Giirsimsek, 2010; Kean-
Davis, 2005; Kuzu, 2006; Parker ve ark., 1999). Tiim bu ifade edilenler g6z oniine
alindiginda okul Oncesi donemin Ozelliginden yola c¢ikilarak aile egitimlerinin
hazirlanmasinin ve uygulanmasinin gelecege yapilacak bir yatirim olarak goriilmesi
ve aile egitim programlarinin aktif sekilde hazirlanmasi ve uygulanmasi

gerekmektedir (Aral ve ark., 2009).
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1.6.Arastirma Ozetleri

Medya okuryazarlig ile ilgili arastirmalar asagida yurt i¢inde ve yurt disinda

tarih sirasina gore verilmistir.

1.6.1.Yurt icinde Medya Okuryazarhg ile Tlgili Arastirmalar

Kartal (2007), ortaokul 6grencilerine verilen medya okuryazarlik egitiminin,
cocuklarin televizyon dizilerinde yer alan mesajlara etkisinin olup olmadigini
belirlemek amaciyla bir arastirma gerceklestirmistir. Arastirma, Canakkale 1l
Merkezinde 10. Simifta 6grenim goren ¢ocuklarla gerceklestirilmistir. Arastirmada
yansiz atama yoluyla ¢ocuklar 20 kisi deney, 20 kisi kontrol grubu olusturacak
sekilde ayrilmis, deney grubunda bulunan ¢ocuklara 12 oturum boyunca medya
okuryazarlik egitimi verilmistir. Arastirmada On test ve son test olarak deney ve
kontrol grubunda yer alan ¢ocuklara “Medya Okuryazarlik Degerlendirme Formu”
ile nitel goriisme sorular1 kullanilmistir. Aragtirma sonucunda, deney grubunda yer
alan ¢ocuklarin, televizyon dizilerinde yer alan mesajlar1 anlayabildikleri,

degerlendirme, analiz ve sentez becerilerinde ilerleme gosterdigi saptanmustir.

Ispir ve Ispir (2008), ebeveynlerin televizyonda gordiikleri akilli isaretleri
tantylp tanimadiklarini ve bu isaretleri ¢ocuklarinin televizyon izlemede kullanip
kullanmadiklarini belirlemek amaciyla bir arastirma gergeklestirmislerdir. Arastirma
Eskisehir ilinde 4-13 yas grubunda ¢ocugu olan ebeveynlere aragtirmacilar tarafindan
olusturulan anketler araciligryla uygulanmistir. Arastirma sonucunda, ebeveynlerin
akilli isaretleri tanidiklari ve c¢ogunlukla bu isaretleri kullandiklari, ayrica
sosyoekonomik olarak iist diizeyde yer alan ebeveynlerin alt ve orta sosyoekonomik
diizeyde yer alan ebeveynlere gore, cocuklar1 televizyon izlerken daha fazla akill

isaretlere yonelik yonlendirmede bulunduklari belirlenmistir.

Sadriu (2009), “Se¢meli Medya Okuryazarlig1” dersini alan ¢ocuklarin dersin

icerik ve uygulanigina yonelik goriislerini tespit etmek amaciyla bir arastirma
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gerceklestirmistir. Arastirmada, Istanbul Ilinde secilen bir pilot ilkdgretim okulunda
O0grenim gormekte olan alti, yedi ve sekizinci siniftaki ¢ocuklarla goriisiilmiistiir.
Calismada, veri toplama araci olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen anket formu
kullanilmigtir. Aragtirma sonucunda, ¢cocuklarin medya okuryazarligi dersini gerekli
ve onemli gordiikleri, ancak medyanin yapisi ve isleyisi hakkinda karigiklik ve bilgi

karmasasi yasadiklar1 belirlenmistir.

Yildirim- Ankarahgiil (2009), ilkogretim ikinci diizeyde yer alan c¢ocuklarin
medya okuryazarligi dersi alip almama durumlar ile elestirel diisiinme ve kitle
iletisim araclarmi kullanma durumlari arasinda anlamli farklilik olup olmadigini
belirlemek amaciyla bir arastirma gerceklestirmistir. Arastirmada Istanbul’da sekiz
farkli ilk6gretim okulundan toplam 725 c¢ocukla ¢alismistir. Arastirmada veriler,
arastirmaci tarafindan gelistirilen “Elestirel Diisiinme Egilimleri Olgegi” ve “Kisisel
Bilgi Formu” ile toplanmistir. Calismada, medya okuryazarligi dersini alan
cocuklarin elestirel diisiinme becerileri anlamli diizeyde medya okuryazarligi dersini
almayan cocuklardan yiiksek bulunmus, kitle iletisim araglarinin kullaniminin

artmasiyla elestirel diisiinme arasinda pozitif yonde iliski oldugu saptanmustir.

Bacaksiz (2010), medya okuryazarlig1 dersinin ¢ocuklarin basili-online gazete
ve dergileri okuma aligkanliklarina ve gazete ve dergilerde yer alan haberleri elestirel
olarak degerlendirip degerlendirememeleri {lizerindeki etkisini belirlemek amaciyla
bir arastirma gerceklestirmistir. Izmir’de iki ilkdgretim okulunda gerceklestirilen
arastirmada, 212 ¢ocuga anket formu uygulanmistir. Anket formunda agik ve kapali
uclu sorular yer almaktadir. Arastirma sonucunda, medya okuryazarligi dersinin
cocuklarin gazete ve dergi okumalar1 yoniinde pozitif bir etki yaptigi, ancak gazete
ve dergilerdeki haberleri degerlendirmede elestirel bir bakis agis1 yaratmada yetersiz

kaldig1 saptanmustir.

Biitiin (2010), medya okuryazarlig1 dersi uygulanan okullardaki ¢ocuklarla, bu
cocuklarin aileleri ve 6gretmenleriyle medya okuryazarligi dersine yonelik goriisleri
belirlemek amaciyla bir arastirma gerceklestirmistir. Samsun ilinde nitel arastirma

yontemlerinden fenomonolojik olgu deseniyle gerceklestirilen arastirmada, alti
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Ogretmen, alti 0grenci ve alti ebeveyne arastirmaci tarafindan olusturulan yari
yapilandirilmis goriisme formu uygulanmistir. Calismada, medya okuryazarligi
dersinin ¢ocuklarin medya araclarina yonelik olan tavir ve davraniglarinda herhangi
bir farkliliga neden olmadigi, 6gretmenlerin medya okuryazarligi konusunda ders
isleme ve etkinlikler, proje gelistirme gibi konularda yetersiz kaldigi, ebeveynlerin
ise medya okuryazarliginin ne olduguna yonelik bilgi diizeylerinin olmadigi,

O0gretmen ve okulla igbirliginde sorunlar yasandigi sonucuna ulasilmistir.

Giindiiz- Kalan (2010), medya okuryazarligi konusunda ¢ocugu okul oncesi
donemde olan ebeveynlerle, medya okuryazarligi hakkinda goriislerini belirlemek
amaciyla bir arastirma gerceklestirmistir. Arastirma, “YA-PA Cocuk Gelisim
Merkezi Oyun Gruplaria” 2008 yilinda devam eden okul 6ncesi donem ¢ocuklarin
ebeveynleriyle yiiz ylize gergeklestirilmistir. Yart yapilandirilmis goériisme formu
kullanilan g¢aligmaya 20 ebeveyn dahil edilmistir. Arasgtirma sonucunda, medya
okuryazarligr konusunda ebeveynlerin bilgi diizeylerinin olmadigi, ancak ¢ocuklari
tarafindan izlenen programlar1 segme konusunda se¢ici davrandiklari, tematik ¢ocuk

kanallarini tercih ettikleri belirlenmistir.

Ozsoy (2010) c¢alismasii, ailelerin televizyon ile iliskilerini ve medya
okuryazarlig1 alanindaki goriislerini belirlemek amaciyla gergeklestirmistir. Ankara
ili Konutkent/Cayyolu ilgesinde 2006- 2007 yilinda gergeklestirilen arastirmada 25
cekirdek aile ile calisilmigtir. Arastirmada arastirmaci tarafindan hazirlanan yari
yapilandirilmig goriisme formu kullanilmistir. Calismada, ailelerin medyada yer alan
iceriklere erigebildikleri, degerlendirme ve c¢oziimleme yapabildikleri, ancak bu
yeteneklerin medya okuryazarliginda oldugu gibi sistemli olmadigt belirlenmistir.
Arastirma, ailelerin televizyon karsisinda zaman zaman aktif, zaman zaman da pasif

konumda kaldigini gostermistir.

Akt1 (2011), ilkdgretim sekizinci siifta 6grenim goren ve medya okuryazarlik
dersini alan c¢ocuklarin medya okuryazarlik diizeyleri ile sosyal beceri diizeyleri
arasinda iliskinin olup olmadigimi belirlemek amaciyla bir arastirma

gerceklestirmistir. Elazig Ilinde bes farkli ilkdgretim okulundan 947 cocukla
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gergeklestirilen arastirmada, “Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi” ile
“Sosyal Beceri Envanteri” kullanilmigtir. Arastirma sonucunda, medya okuryazarlik

diizeyleri ile sosyal beceri arasinda anlamli bir iligki bulunamamustir.

Tercan ve arkadaslari (2012), ilkogretim Ogrencilerinin internet kullanimi
konusundaki profillerini belirlemek ve g¢ocuklarin goriisleriyle ailelerinin internet
kullaniminda aldiklar1 sinirlamalarin ne oldugunu tespit etmek amaciyla bir arastirma
gerceklestirmislerdir. Arastirma, Mersin ili Anamur ilgesinde 2010- 2011 egitim
Ogretim yilinda 6grenimlerine devam eden 463 g¢ocukla gerceklestirilmistir. Veri
toplama araci olarak anket formundan yararlanilmistir. Anket formu arastirmacilar
tarafindan gelistirilmistir. Calismada, ¢ocuklarin interneti haftada bir veya birkag kez
evde ve kendi odalarinda en ¢ok kullandiklar1 saptanirken, kendisi internette zaman
gegcirirken en ¢ok babalarinin, daha sonra annelerinin ilgilendiklerini, ebeveynlerin
tedbirleri olarak ¢ocuklarin interneti kendi basina kullanma konusunda yasaklar
koyduklarini, girdikleri siteleri siirekli denetim altinda bulundurduklari, aile koruma

sifresini etkin sekilde kullandiklar1 yoniinde goriis bildirdikleri saptanmustir.

Inan (2013), ortaokul oOgrencilerinin televizyon ve interneti kullanma
aligkanliklari, sosyal yasantilarinda bu medya araclari nedeniyle karsi karsiya
kaldiklar1 olumsuzluklarin neler oldugunu belirlemek, ebeveynlerin televizyon ve
internet ile ilgili farkindalik durumlarinin ne oldugunu incelemek ve ebeveynlerin bu
araglara yonelik siirlamalariin ne oldugunu belirlemek amaciyla bir aragtirma
gerceklestirmistir. Aragtirma, Kiitahya merkezde bir 6zel okul ve on bir devlet
okulunda 6grenim goren alti, yedi ve sekizinci siniflara devam eden 1302 c¢ocuk ve
bu cocuklarin ebeveynleriyle gerceklestirilmistir. Arastirmada veriler, arastirmaci
tarafindan gelistirilen “Internet ve Televizyon Tutum ve Davranis Olgegi- Ogrenci
(ITTO-0)” ve “Internet ve Televizyon Tutum ve Davranis Olgegi- Ebeveyn (ITTO-
E)” Olgme araclariyla toplanmistir. Arastirma sonucunda, ¢ocuklarin televizyon,
internet gibi medya araglarini oldukca sik kullandiklari, ancak medya okuryazarligi
konusunda hem cocuklarin hem de ebeveynlerinin sinirh bilgiye sahip olduklar
belirlenmistir. Arastirmada elde edilen diger bulgu, cocuklarin internet ve

televizyondan gelebilecek tehlikeleri bilmedikleri, ebeveynlerin de c¢ocuklarini
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denetleme konusunda sorunlari oldugu, kural ve smirlamalar1 yeterince ifade
edemedikleri ve medya araglarinin ¢ocuklarinda duygusal ve davranigsal problemler

olusturdugu yoniinde sonuglara ulasilmistir.

Oskay- Yurttas (2013), internetin ilkdgretim ¢agindaki ¢ocuklarin iizerindeki
etkileri konusunda ailelerin farkindalik diizeylerini incelemek amaciyla bir aragtirma
gerceklestirmistir. Arastirma, Ankara’da bir 6zel okul ve bir devlet okulunda bulunan
240 cocuk ve onlarin aileleriyle gerceklestirilmistir. Arastirmada, arastirmaci
tarafindan gelistirilen anket ile veriler toplanmistir. Arastirma sonucunda, ¢ocuklarin
interneti oyun oynamak, ddev yapmak gibi amaglarla olduk¢a sik kullandiklari,
ebeveynlerin ¢ocuklarini giin ve siire konusunda simirlandirdiklari, internet filtre

programinin ¢ok fazla kullanilmadig1 sonucuna ulagilmistir.

Tan (2015), medya kullanim aligkanliklarinin teknik ve elestirel diisiinme
yeterliliklerine ne oranda yansidigini belirlemek amaciyla bir arastirma
gerceklestirmistir. Antalya ilinde gerceklestirilen arastirmada, toplam 25 cocuk, bu
cocuklarin ogretmenleri ve aileleriyle calisilmistir. Aragtirmada dokiiman inceleme
teknikleriyle yurt disindaki medya okuryazarlik egitimleri incelenmis, goriigme
teknigiyle de medya okuryazarhifi dersi alan c¢ocuklar, 6gretmenleri ve aileleriyle
derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir. Arastirma sonucunda, medya
okuryazarlik derslerinde yasanan teknik konular, programlarin net bir sekilde
uygulanamamasi, okul- aile igbirliginin saglanamamasi nedenlerinden dolay1 islevsel
olmadigi, bu durumunda gerek c¢ocuklarda ve gerekse ebeveynlerinin medya
okuryazarliginda hedeflenen elestirel diisiinme becerilerinde sinirliliklar olusturdugu

ve amacina ulagilamamasina neden oldugu yoniinde bulgulara rastlanmistir.

Bulut- Ozek (2016), ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerini farkl
degiskenler acisindan incelemek amaciyla bir arastirma gergeklestirmistir. Elaz1g
ilinde bulunan 0-14 yas grubunda c¢ocugu olan 104 ebeveynle gergeklestirilen
arastirmada, “Medya Okuryazarlik Diizeyi Belirleme Olgegi” kullanilmistir.
Aragtirma sonucunda, katilimci olan ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin

orta diizeyde oldugu, ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeyleri ylikseldikce
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cocuklarinin televizyon izlerken yanlarinda bulunarak onlara agiklama yaptidi,
ebeveynleriyle birlikte televizyon izleyen ¢ocuklarin, daha az televizyon izledigi ve

televizyon reklamlarindan daha az etkilendikleri sonucuna ulagilmistir.

Sacan ve arkadaslar1 (2016), ¢ocugu okul oncesi egitim kurumuna devam eden
ebeveynlerin, medya okuryazarlik diizeylerini  belirlemek, ebeveynlerin
sosyodemografik ozellikleri ile medya araglarin1 kullanma diizeyleri ve medya
okuryazarlik diizeyleri iizerinde anlamli bir iliski olup olmadigin1 saptamak amaciyla
bir arastirma gergeklestirmislerdir. Aydin ili Efeler ilgesi bagimsiz anaokullarinda
2015- 2016 tarihlerinde gergeklestirilen arastirmada 204 ebeveynle c¢aligilmistir.
Veriler, “Genel Bilgi Formu” ve “Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi” ile
toplanmistir. Arastirma sonucunda, ebeveynlerin cinsiyet, yas, 6grenim diizeyi, esin
O0grenim diizeyi, meslek, esin meslegi, aylik gelir durumu, ¢ocuk sayisi, internete
erisim, internet kullanimi, medya okuryazarligi kavramini duyma ve medya
okuryazarligr alaninda egitim alma istegi ile medya okuryazarlik diizey belirleme
Olcegi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmustur. Ancak internet
kullanimdaki temel amag, TV de tercih edilen ilk ii¢ program, akilli isaretleri tanima,
teknolojik araglarin kullaniminda c¢ocuklarma sinirlama getirme ve c¢ocuklarin
teknolojik araglarla tanisma zamanlarina gore medya okuryazarlik diizey belirleme

0lcegi arasinda anlamli bir farklilik bulunamamustir.

Yildiz (2017), ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek
amaciyla bir arastirma gerceklestirmistir. Ankara il merkezinde yasayan ve 5-12
yasinda cocugu olan ebeveynlerle gergeklestirilen arastirmada 275 ebeveyne
ulagilmistir. Arastirmacilar tarafindan gelistirilen anket formlar1 veri toplama araci
olarak kullanilmistir. Calismada, ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin,
egitim, meslek ve kullanilan medya araglarina gore farklilagtigi, ebeveynlerin medya
okuryazarlig1 bilgi diizeyleri ile medya okuryazarligi yeterlilikleri {izerinde anlamli

bir iligkinin bulundugu saptanmustir.

Can ve Besler (2018), dijital ve medya etkinliklerinin ortaokul déneminde

bulunan ¢ocuklarin ve onlarin ebeveynlerinin bilim okuryazarligi ve medya
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okuryazarligma olan  etkisini  tespit etmek amaciyla bir arastirma
gerceklestirmislerdir. Arastirma, Bursa merkeze bagli bir ortadgretim kurumunda
2013- 2014 akademik doneminde 6grenim gormekte olan 60 cocuk ve ¢ocuklarin
ebeveynlerinden 119’uyla gerceklestirilmistir. Arastirmada, arastirmacilar tarafindan
gelistirilen “Yar1 Yapilandirilmis Gériisme Sorular1”, “Bilimsel Okuryazarlik Olgegi-
Cocuk”, “Bilimsel Okuryazarlik Olgegi- Ebeveyn” ve “Medya Okuryazarlik Diizey
Belirleme Olgegi” ile veriler toplanmustir. Arastirma sonucunda, ¢ocuklarin ve
annelerin medya okuryazarlik diizeyleri ve bilim okuryazarligi arasinda anlamli bir

iliskinin oldugu bulunmustur.

Alimer (2019), ilkogretim donemi c¢ocuklarmmin ebeveynlerinin internet ve
medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek amaciyla bir aragtirma gergeklestirmistir.
Arastirma, Kayseri’de 11-14 yas arasinda c¢ocugu olan 500 ebeveynle
gergeklestirilmistir. Arastirmada, arastirmaci tarafindan olusturulan anket formu
kullanilmistir. Aragtirma sonucunda, ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin
orta derecede yer aldigi, etkili uygulanacak medya okuryazarlik egitimine ihtiyac

oldugu yoniinde ebeveynlerin goriis belirttikleri saptanmustir.

Aslan ve arkadaslar1 (2019), medya kullanim aligkanliklarinin ve birtakim
degiskenlerin medya okuryazarlik diizeylerini etkileyip etkilemedigini belirlemek
amactyla bir arastirma gerceklestirmislerdir. Tiirkiye’nin yedi cografi bolgesinden
secilen ilkdgretim ikinci kademedeki c¢ocuklarla gergeklestirilen arastirmada,
“Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi” kullanilmistir. Arastirma sonucunda,
medya kullanim diizeyi diisiik olan c¢ocuklarin medya okuryazarlik diizeylerinin,
medya kullanim diizeyi yiiksek olan ¢ocuklara goére anlamli derecede yliksek oldugu

saptanmistir.

Cosan (2019), medya okuryazarlik dersinin uygulamali yontemlerle nasil
gerceklestirilebilecegini ve gergeklestirilen bu yoOntemin c¢ocuklar iizerindeki
etkisinin ne oldugunu belirlemek amaciyla bir arastirma gerceklestirmistir. Arastirma
iki y1l boyunca ilkégretim alti, yedi ve sekizinci sinifta 6grenim goren cocuklarla

yiriitiilmistir. Cocuklara haftada iki saat medya okuryazarlik egitimi verilmistir.
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Egitimde ¢ocuklarin, kendi gazetelerini dijital platformda hazirlamalari, web siteleri
olusturmalarina yonelik ¢ocuklarm aktif olarak katildiklar: egitim uygulanmstir. Iki
yil siiren bu c¢alisma sonunda, cocuklarin medya iletilerini daha iyi analiz
yapabildikleri, kendi mesajlarini olusturabildikleri, yeni medya iletileri olusturduklari

belirlenmistir.

I1kin ve Korkmaz (2019), muhtag aile gocuklarinin egitim amaciyla teknolojiye
erisim olanaklari, medya- televizyon okuryazarlik diizeyleri ile internet bagimlilik
diizeylerinin birtakim degiskenlere gore farklilasip farklilagsmadigini belirlemek
amaciyla bir arastirma gergeklestirmislerdir. Arastirma, Tokat Iline bagl olan bir
ilgede “Sosyal Yardimlagma ve Dayanisma Vakfi” tarafindan maddi yardim yapilan
ve gonilliliik esasina gore belirlenmis 100 c¢ocuk ve ebeveynleriyle
gerceklestirilmistir. Calismada, “Medya ve Televizyon Okuryazarlik Olcegi”
“Internet Bagimlhiligi Olgedi” veri toplama araci olarak kullanilmistir. Arastirma
sonucunda, ailelerin ve c¢ocuklarin teknolojiye ulasim diizeylerinin smirli oldugu,
cocuklarin teknolojiyi egitim amaciyla kullandiklari, ailelerin ¢ocuklariin teknoloji
kullanimina smirlamalar getirdikleri, ¢ocuklarin internet bagimlilik diizeylerinin
diisiik oldugu, cocuklarin medya okuryazarlik diizeylerinin orta diizeyde yer aldigi,
erkek cocuklarin internete bagimlilik oranlarinin kiz ¢ocuklara gore daha yiiksek
diizeyde oldugu ve kiz c¢ocuklarimin medya okuryazarlik seviyelerinin erkek

cocuklara gore daha yiiksek oldugu saptanmustir.

Tirkan (2019), medya okuryazarlik dersini alan ¢ocuklarin, sosyal medyay1
kullanma durumlar1 ve sosyal medyada ne kadar zaman gecirdiklerini belirlemek
amaciyla bir arastirma gerceklestirmistir. Arastirma, Igdir 1li merkezdeki ilkdgretim
okullarinda 6grenim goren 460 cocukla gerceklestirilmistir. “Sosyal Medya Tutum
Olgegi” kullanilarak gergeklestirilen arastirma sonucunda, medya okuryazarlig
dersinin alinmas1 ile sosyal medyanin kurallara uygun olarak kullanilmasi arasinda

pozitif yonde iliski oldugu saptanmistir.

Filiz (2020), televizyonun Tiirk aile yapisindaki etkisini medya okuryazarligi

altinda incelemek amaciyla bir arastirma gerceklestirmistir. Denizli ilinde toplam
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503 ebeveynle gerceklestirilen arastirmada “Genel Bilgi Formu”, “Medya ve
Televizyon Okuryazarlik Olgegi”, “Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Algist
Olgegi” kullanilmistir. Arastirma sonucunda, ebeveynlerin televizyonu en ¢ok haber
programlari ve dizi seyretmek i¢in kullandiklari, televizyon izleme siiresi ile cinsiyet
ve yas arasinda pozitif yonde, meslek, aylik gelir durumu ile televizyon arasinda
negatif yonde bir iligki oldugu saptanmistir. Ebeveynlerin 6grenim durumlari
arttikca, televizyon okuryazarligi ve medya okuryazarliginda daha bilingli olduklari,
medya okuryazarlik diizeyleri arttik¢a televizyonun zararli etkilerine karsi daha

bilin¢li olduklar1 belirlenmistir.

Ozer ve arkadaslar1 (2021), X, Y ve Z kusagindan olan bireylerin medya
okuryazarlik diizeylerini belirlemek amaciyla bir arastirma gerceklestirmislerdir.
Balikesir ilinde yasayan 314 ortadgretimde 6grenim goren gocuk ve 168 yetiskin
bireye “Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi” uygulanmistir. Arastirma
sonucunda, X ve Y kusaginda yer alan bireylerin medya okuryazarlik diizeylerinin Z

kusaginda yer alan bireylere oranla daha yiiksek diizeyde oldugu belirlenmistir.

Alan yazin incelemesi sonucunda yurt iginde medya okuryazarlik konusunda
yapilan ¢alismalarin 6zetlenmesi Sekil 1.1°de sunularak aciklanmistir. Sekil 1. 1.’de
de gorildiigii gibi, yurt iginde yapilan arastirmalarin ebeveynlerin medya
okuryazarligia yonelik goriislerinin, medya okuryazarlik becerilerinin ve medyaya
yonelik  kurallariin  incelendigi  betimsel ¢alismalar oldugu goriilmektedir.
Aragtirmalar incelendiginde, okul 6ncesi donem c¢ocugu olan ebeveynlerin medya
okuryazarlik diizeylerinin ve goriislerinin belirlenmesine yonelik sinirli ¢alisma
oldugu sonucuna ulasilmistir (Giindiiz- Kalan, 2010; Yildiz, 2017). Yurt i¢inde
cocuklara yonelik yapilan ¢alismalarin, medya okuryazarlik dersini alan ¢ocuklarin
medya mesajlarini ¢oziimleme, teknik ve elestirel diisiinme becerileri ile sosyal
yeterlilikleri ve medya araclarini kullanma durumlar {izerinde betimsel ¢aligmalar
oldugu, okul dncesi donem ¢ocuklari ile yapilan betimsel bir ¢alismanin bulundugu
(Yildiz, 2017), deneysel yontemle yapilan ¢aligsmalarin (Kartal, 2007; Cosan, 2019)

sinirlt oldugu ve ortadgretimdeki ¢ocuklar yapildigi belirlenmistir
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Yurt Icinde Medya Okuryazarhk Calismasi Uygulamalari

Ebeveyn

-
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okuryazarligina medya mesajlarini
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) Ebeveynlerin - Medya okuryazarlig1 dersini alan
medyaya yonelik ¢ocuklarin medya araglarini kullanma
kurallar durumu

Sekil 1.1. Yurt Iicinde Medya Okuryazarlik Calismalarinin Ozetlenmesi

1.6.2.Yurt Disinda Medya Okuryazarhg ile flgili Arastirmalar

Gentile ve Walsh (2002), ailelerin medya okuryazarlik ve medyaya yonelik
kurallarinin ve aligkanliklarinin ¢ocuklarin medya kullanim aliskanliklar1 tizerindeki
etkisini belirlemek amaciyla bir aragtirma gergeklestirmislerdir. Arastirmada 2-17
yas arasindaki 422 ¢ocugun ebeveynleriyle calisilmigtir. Aragtirmada, ebeveynlerin
medya okuryazarlik ve medya kullanim aligkanliklarini belirlemek amaciyla
arastirmacilar tarafindan gelistirilen anket formu kullamlmistir. Arastirma
sonucunda, ailelerin medya kullanim aligkanliklarinin diisiik olmasi ile medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda pozitif yonde iliski bulunmustur. Ayrica, medya
konusunda ¢ocuklarina sinirlama koyan ailelerin ¢ocuklarinin da medyanin olumsuz

etkilerinden daha az oranda etkilendikleri belirlenmistir.

56



Lepicnik- Vodopivec (2011), okul oOncesi donem c¢ocuklarinda medyanin
etkisini 6gretmen ve ebeveyn gorlslerine gore incelemek amaciyla bir arastirma
gerceklestirmistir. Slovenya’da okul Oncesi egitime devam eden ii¢ ile alt1 yas
arasinda olan okul dncesi ¢ocuklarinin dgretmenlerinden 27’sine ve bu ¢ocuklarin
ebeveynlerinden 39’una “Yart Yapilandirilmis Gorlisme Formu” araciligiyla
ulagmistir. Arastirma sonucunda, 6gretmenlerin ve ebeveynlerin medyanin ¢ocuklar
tizerinde olduk¢a oOnemli etkileri oldugu, cocugun medya araglarinda goérmiis
olduklarini igsellestirdikleri ve medyanin olumsuz etkilerinden korunmak igin
cocuklara erken donemlerden itibaren medya egitiminin verilmesi yOniinde goriis

belirttikleri sonucuna ulasmustir.

Garcia- Ruiz ve arkadaslar1 (2014), Ispanya’da cocuk ve ergenlerin medya
okuryazarlik diizeylerini belirlemek amaciyla bir arastirma gergeklestirmislerdir.
Okul oncesi donemdeki ¢ocuklarin ebeveynleriyle, ilkogretim ve lise doneminde
bulunan ¢ocuk ve ergenlerin kendileriyle ¢evrim i¢i anket uygulanarak yapilan
calismada, 2143 c¢ocuk ve ergene ulasilmistir. Ankette cocuklarin ve ergenlerin
medya okuryazarlik diizeylerini, medya kullanim aliskanliklarini  belirlemek
amaciyla olusturulan sorular bulunmaktadir. Arastirmanin sonucunda, kendilerini
“dijital yerli” olarak tanimlayan ya da ebeveynleri tarafindan tanimlanan ¢ocuk ve
genclerin medya kullanim ve medya okuryazarlik diizeylerinin istenen diizeyde

olmadig1 sonucuna ulasilmistir.

Jie ve Zixi (2015), okul oncesi donem c¢ocuklarinin tablet kullanimlarina
yonelik ebeveyn goriislerini belirlemek amaciyla bir arastirma gergeklestirmislerdir.
Aragtirma 200 ebeveyne ve onlarin c¢ocuklarina yonelik hazirlanmis yari
yapilandirilmig goriisme sorulariyla gerceklestirilmistir. Arastirma sonucunda,
cocuklarin tabletleri ¢ok fazla kullandiklari, ebeveynlerin ¢ocuklariyla ve medya
araclartyla olan iligkilerinin ¢ocuklarin davranislarinda belirleyici oldugu ve
cocuklarinin tabletin zararlarindan korumak i¢in cocuklarina medya egitiminin

verilmesi yoniinde goriis belirttikleri sonucuna ulasilmistir.
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Nieding ve arkadaslar1 (2016), erken ¢ocukluk donemindeki ¢ocuklarin medya
okuryazarlik diizeylerinin sembolik becerileri kazanmalar1 tizerinde etkisinin olup
olmadigin1 belirlemek amaciyla boylamsal bir arastirma gerceklestirmislerdir.
Arastirmada dort yasinda olan 137 ¢ocukla ¢alisilmistir. Cocuklara ilk olarak medya
okuryazarlik becerilerinin kazandirilmasi amaciyla arastirmacilar tarafindan
olusturulan resimli araclar ve ¢ocuklarin diizeylerine yonelik filmler gosterilmis, bu
filmlerde yer alan duygularn resimli kartlarla eslestirmeleri saglanmistir. Alt1 ay
devam eden bu egitim g¢alismalarindan sonra iki yil boyunca g¢ocuklarin medya
okuryazarlik diizeyleri, matematiksel yeterlilikler ile sembolik becerileri ne dlgiide
kazandiklarmin belirlenmesi amaciyla toplam dort kez arastirmacilarin gelistirmis
olduklar1 6lgme araglari ile tespit edilmeye g¢alisilmistir. Arastirmanin sonucunda,
medya okuryazarlik becerilerini kazanmis olan c¢ocuklarin, bu becerileri
kazanamamis olan c¢ocuklara oranla akademik becerilerinde daha iyi performans

gosterdikleri saptanmustir.

Sharkins ve arkadaslar1 (2016), okul oncesi donem c¢ocuklarinin medya,
teknoloji ve ekran siirelerinin ne kadar oldugunu ebeveyn ve 6gretmen goriislerine
gore belirlemek, bu silirenin zararlart ve yapilabilecekler konusunda ebeveyn ve
O0gretmen goriislerine bagvurmak amaciyla bir ¢alisma gergeklestirmislerdir. Amerika
Birlesik Devletlerinin giineydogu bdlgesinde bulunan ¢esitli ¢ocuk bakim
merkezlerindeki  0gretmen ve ebeveynler arastirmanin ¢alisma  grubunu
olusturmustur. Arastirmada g¢ocuklarin ekrana maruz kalma siirelerini belirlemek
amaciyla gelistirilen Olgek kullanilmistir. Aragtirma sonucunda, hem 6gretmenlerin
hem de ebeveynlerin ¢cocuklarin ekran siiresinin kisitlanmasi, ekranda siddete yonelik
goriintiilerle karsilagilmamasi igin programlarda segici olunmasi, medya egitimi
konusunda ¢ok erken donemden itibaren cocuklara egitim verilmesi yoniinde

goriislerinin oldugu sonuglarina ulasilmistir.

Diergarten ve arkadaslar1 (2017), okul oOncesi donem c¢ocuklarinin medya
okuryazarlik diizeylerinin izlemis olduklari, televizyon ve hipermedya iligkisini
belirlemek amaciyla bir aragtirma gergeklestirmislerdir. Arastirmada, Almanya’da

yas ortalamas1 5,33 olan 150 ¢ocukla calisilmistir. Arastirmacilar tarafindan
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gelistirilen bilgisayar yazilim programi, bilgisayar tabanli test ve tanima ve ¢ikarim
sorulart kullanilmistir. Cocuklara deneysel islemden Once bilgisayarin nasil
kullanilacagina yonelik bir egitim uygulanmis, daha sonra g¢ocuklarin gordiikleri
mesajlar1 anlamlandirabilmelerinde okuma- yazmay1 gergeklestiremedikleri i¢in sesli
uyaran sistemi ile caligma gergeklestirilmistir. Bilgisayar yazilimi olarak
gerceklestirilen program, iki bdliimden olugmaktadir. Birinci bolimde seker
reklamini igeren alti dakikalik bir animasyon verilmis, ikinci boliim ise ¢ocuklarin
cevrelerinde karsilagabilecekleri her tirlii canli ya da cansiz 06gelerden
olusturulmustur. Cocuklarin izledikleri programlardan sonra, tanima ve ¢ikarim
yapabilmelerini saglamak amaciyla gelisim diizeylerine gore hazirlanan anket
sorularin1 cevaplamalar1 saglanmistir. Arastirma sonucunda, ¢ocuklarin bilgisayar
ortaminda medya iletilerini ve medya isaretlerini okuyabildikleri sonucuna

ulagilmistir.

Jung-Kim (2017), iki dilli ¢ocuklarda erken elestirel medya okuryazarligi
uygulamalarinin, cinsiyet temsillerini elestirel bir sekilde incelemede etkisinin olup
olmadigint belirlemek amaciyla bir arastirma gerceklestirmistir. Orta Amerika
Birlesik Devletlerindeki bir sehirde Kore Dil okulunda 6grenim gérmekte olan iki
dilli alt1 ¢ocukla g¢alisilmistir. Veriler smif gozlemleri, ebeveyn ve Ogretmenlerle
yapilan goriismelerle toplanmistir. Cocuklarla bir donem boyunca her hafta
cumartesi giinii 40-50 dakikalik siiregte ¢evrim i¢i cinsiyet Ozelliklerinin oldugu
hikaye kitaplar1 okunmustur. Cocuklar, okunan hikaye kitaplarin1 evde ebeveynleri
ve okulda 6gretmenleriyle konusmus ve tartismislardir. Bir donem boyunca toplanan
verilerin analizinin sonucunda, c¢evrimi¢i c¢ocuklara sunulan elestirel medya
okuryazarligr uygulamalarinin ¢evrimi¢i hikaye kitaplarindaki cinsiyet temalarini
elestirel bir sekilde degerlendirebilmeleri {iizerinde etkili oldugu sonucuna

ulasilmustir.

Marsh ve arkadaslar1 (2017), okul 6ncesi donem g¢ocuklarinin evde bir arada
olduklar1 dijital medya araglari ile olan iliskilerini belirlemek ve bu siiregte ailenin
rol ve sorumluluklarmmi derinlemesine incelemek amaciyla bir ¢alisma

gerceklestirmislerdir. Arastirmada yaslart iki ile dort arasinda degisen iki kiz, iki
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erkek ve bu cocuklarin ebeveynleri ile c¢alisilmistir. Ebeveynler bir aylik siire
boyunca, c¢ocuklarinin dijital araglarla olan iliskilerini, ¢ocuklarinin yaptiklar
davranislari, dijital medya araglar1 ile kayit altina almiglardir. Arastirmada
arastirmacilar tarafindan ebeveynlerle sik aralarla goriisme yapilarak, uygulamalar
hakkinda bilgi alinmigtir. Arastirma sonucunda, ebeveynlerin medya okuryazarligi
konusunda ¢ocuklarini daha fazla desteklemek ve c¢ocuklarin sosyal- duygusal
gelisimlerine katki saglamak amaciyla medya okuryazarligi konusunda bilgi almak

istemeleri goriisiinii ifade ettikleri belirlenmistir.

Scull ve arkadaslar1 (2017), medya okuryazarlig1 egitim programinin ¢ocuk ve
ebeveynlerinde madde kullanimi iizerindeki etkisini belirlemek amaciyla bir
arastirma gerceklestirmislerdir. Arastirmada, kirsal kesimde yasayan ilkogretim
ticlincii ve besinci siif ¢ocuklart ve bu ¢ocuklarin ebeveynleri ile ¢alisilmistir. Bu
kapsamda toplamda 229 aile ve ¢ocuguyla ¢alisilmistir. Arastirmada 6n test ve son
test olarak arastirmacilar tarafindan hazirlanan ve madde kullanimini belirlemeyi
amaglayan goriisme sorulart kullanilmistir. Toplam yedi oturum olan egitim
programi hazirlanmig ve ailelere uygulanmistir. Aragtirma sonucunda, uygulanan
medya okuryazarlik egitim programinin ebeveyn ve c¢ocuklar lizerinde etkili oldugu

ve madde kullaniminin olmadigi sonucuna ulasilmstir.

Stanislav  ve arkadaslart (2017), okul c¢agindaki c¢ocuklarin medya
okuryazarliginda ailenin etkisini belirlemek amaciyla proje kapsaminda bir arastirma
gerceklestirmislerdir. Aragtirmada, Slovakya’da 28 farkli okulda bulunan ¢ocuklarla
calismislardir. Arastirma sonucunda, ¢ocuklarin medya araglartyla oldukca fazla
zaman gegcirdikleri, bu kapsamda ailelerin ¢ocuklarinin medya kullanimlarina yonelik
herhangi bir kisitlama getirmedikleri, ¢ocuklarin ve ailelerinin medya okuryazarligi
konusundaki bilgilerinin yeterli olmadig1 ve c¢ocuklarin zararli igeriklere
ulagabildikleri, bu zararli etkilerin 6nlenmesi i¢in medya okuryazarlig1 egitiminin

etkili olarak uygulanmasi gerektigine yonelik sonuglara ulasmislardir.

Henkel (2019), Almanya’da okul Oncesi egitim kurumlarmma devam eden

cocuklarda medya egitiminin nasil gerceklestigini belirlemek amaciyla bir arastirma
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gergeklestirmistir. Calismada, ¢ocuklara ve ebeveynlerine yonelik arastirmaci
tarafindan gelistirilen anket kullanilmigtir. Arastirma kapsaminda 129 c¢ocuk ve 14
ebeveynle gorlismeler gerceklestirilmistir. Arastirma sonucunda, ¢ocuklarin her giin
medya araclariyla birlikte olduklar1 belirlenmistir. Ebeveynlerin medya egitimine
yonelik olumsuz goriislerinin  oldugu, ¢ocuklarinin medya araglartyla olan
etkilesimlerinin gilinliik oyun faaliyetlerini ge¢cmesini istemedikleri i¢in okul oncesi
egitim kurumlarinda medya araglarina ve medya egitimine yer verilmemesi yoniinde

goriis belirttikleri arastirma sonucunda ortaya ¢ikan bulgulardan olmustur.

Weintraub- Austin ve arkadaslart (2020), medyadaki tiiketime yonelik
pazarlama stratejilerini 6nlemede medya okuryazarligi egitiminin etkisini belirlemek
amactyla deneysel bir calisma gerceklestirmislerdir. Arastirmada 9-14 yas grubunda
cocugu olan 189 ebeveynle On test son test kontrol gruplu deneysel calisma
yuritilmustir. Alt1 hafta devam eden deneysel calismada, deney grubundaki
ebeveynlere, medyanin zararli etkilerinden nasil korunabileceklerine yonelik egitim
programi uygulanirken, kontrol grubuna miidahalede bulunulmamistir. Arastirmada,
On test ve son test olarak ¢ocuk ve ebeveynlere arastirmacilar tarafindan gelistirilen
Olgme araglar1 uygulanmistir. Arastirmada, medya okuryazarligi egitimi alan
ebeveynlerin ve onlarin ¢ocuklarinin medyadaki mesajlar1 daha iyi algiladiklar1 ve

satin alim giiciiniin bu yonde gerc¢eklestigi sonucuna ulasilmistir.

Alan yazin incelemesi sonucunda yurt disinda medya okuryazarlik konusunda
yapilan caligmalarin 6zetlenmesi Sekil 1.2°de sunulmustur. Sekil 1.2. incelendiginde
yurt disinda medya okuryazarlik egitiminde ebeveynlerin medya okuryazarlik
diizeyleri ve medya araclariin kullanimina ydnelik kurallari, ebeveynlerin okul
oncesi donem c¢ocuklarinin medya kullanimina yonelik gorisleri ve medya
okuryazarlik aile egitim programinin medya mesajlarin1 anlamaya etkisi {izerinde
calismalarin oldugu goriilmektedir. Bu kapsamda c¢alismalarin betimsel oldugu,
ancak son zamanlarda ebeveynlere yonelik aile egitim programi caligmalarinin
yapildig1 (Scull ve ark., 2017; Weintraub- Austin ve ark., 2020) saptanmistir. Bu
caligmalarin yaninda, okul 6ncesi donem ¢ocuklarinin medya isaretlerini konu alan

medya okuryazarlik becerilerinin akademik becerilerine etkisi (Nieding ve ark.,
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2016), medya okuryazarlik diizeylerinin medya mesajlarin1 anlamalarina etkisi
(Diergarten ve ark., 2017; Jung- Kim, 2017) seklinde deneysel ¢aligmalarin yapildigi
belirlenmistir. Okul 6ncesi donem ¢ocuklarinin yaninda ilkdgretim, ortadgretim ve
lise donemindeki ¢ocuklarin medya kullanim aligkanliklar1 ve medya okuryazarlik
diizeylerine yonelik betimsel ve medya okuryazarlik aile egitim programinin
ilkdgretim donemindeki ¢ocuklarin medya mesajlarini anlama iizerine etkisi seklinde
deneysel calismalara da ulagilmistir (Scull ve ark., 2017; Stanislav ve ark., 2017;

Weintraub- Austin ve ark., 2020).

Yurt Disinda Medya Okuryazarhk Calismasi
Uygulamalar

Ebeveyn

f Ebeveynlerin medya
okuryazarlik diizeyleri ve

| kﬁ?:éﬁ?;la;?ﬁk Okul 6ncesi donemdeki ¢ocuklarin medya
kurallaifl kullanim aliskanliklari, medyanin etkisi, medya
\ okuryazarlik diizeyleri
f Ebeveynlerin okul )
oncesi donem
ﬁﬁﬁiﬁiﬁﬁ;ﬂ %ﬁgﬁ Okul 6ncesi donemde medya isaret okuryazarhk
oriis] e};i diizeylerinin akademik becerilere ve medya
& mesajlarini anlamaya etkisi
( R
Medya okuryazarlik _ llkdgretim, ortadgretim ve lise dénemindeki
] aile egitim cocuklarin medya kullanim aliskanliklar1 ve
programinin medya medya okuryazarlik diizeyleri
mesajlarimi
anlamaya etkisi

L J Medya okuryazarlik aile egitim programinin
ilkdgretim donemindeki ¢ocuklarin medya
mesajlarmi anlamalarina etkisi

Sekil 1.2. Yurt Disinda Medya Okuryazarlik Calismalarimin Ozetlenmesi
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Yukarida da goriildiigii gibi medya okuryazarligi ile ilgili ¢aligmalarin hem
yurt i¢inde hem de yurt disinda ebeveyn ve ¢ocuklarla yapildig1 goriilmektedir. Yurt
disindaki medya okuryazarlik ¢alismalarin ¢ogunun ¢ocuklara yonelik oldugu, yurt
icinden farkli olarak okul 6ncesi dénem g¢ocuklarinin medya kullanim aligkanliklari,
medyanin okul Oncesi donem c¢ocuklarina etkisi seklinde betimsel c¢alismalarin
yapildig1 gorilmektedir. Yapilan ¢aligmalar incelendiginde, yurt disinda okul 6ncesi
donemdeki ¢ocuklarin medya diizeylerini belirleme ve medya isaretlerini anlamaya
yonelik deneysel caligmalara rastlanirken, yurt icinde medya okuryazarlik dersini
alan c¢ocuklarla ¢aligmalarin yapildig1 goriilmektedir. Bunun yaninda yurt disinda
okul dncesi donemde medya okuryazarliginda sinirli da olsa ebeveyn ve g¢ocuklarla
yapilan deneysel calismaya rastlanirken, yurt iginde okul oncesi donem ¢ocuklarinin
ebeveynlerinin goriislerini belirlemeye yonelik betimsel c¢alismalar yapildig

gbzlenmektedir.

1.7.Arastirmanin Amaci

Gliniimiizde medya araglari, en ticra koselere kadar giderek etkisini toplumun
her kesiminde bireyler iizerinde hissettiren Onemli bir glic konumundadir.
Bilgilendirme, egitme, haber verme, iletisim saglama gibi dnemli gorevleri yerine
getiren medya araglarinin, ayni zamanda birtakim goriis ya da disiinceleri
izleyicileriyle bulusturarak kendine sadik tiiketici kitlesi olusturmaya c¢alistigi da
bilinmektedir (Aydogan, 2015; Buckingham, 2009; Potter, 2018; Yiicedogan, 2012).
Medya araglartyla verilen bu tarz iletilerin ise her zaman olumlu ydnde olmadigi
belirtilmekte, olumsuz iletilerin ise bireyler iizerinde birtakim davranigsal, duygusal
problemlere yol acabilecegi, aile i¢i sorunlarin da ortaya gikarilabilecegi siklikla
ifade edilmektedir (Ertiirk ve Giil, 2006; Giindiiz ve Kalan, 2010). Ozellikle bu
dongiiden, erken ¢ocukluk donemindeki c¢ocuklar daha fazla etkilenebilmekte,
edindikleri birtakim olumsuz davraniglar, gelisimlerine zarar vermesinin yaninda,
kazanacagi her tiirlii davranisin kisiligini sekillendirmesindeki etkileri gbz Oniine

alindiginda ileriye de bir kisir dongii olarak aktarilabilmektedir (Diergarten ve ark.,
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2017). Bu tip olumsuz durumlarin Oniine gecebilmek ise medya okuryazarliginin

islevsel hale gelmesiyle miimkiin olabilecektir.

Erken cocukluk doneminde, ¢ocuklarin birincil bakimini saglayan, onu
rahatlatan, onlara rol model olan anneler ¢ocugun yasaminda olduk¢a 6nemli roller
tistlenmektedir. Yapilan literatlir taramasinda medya okuryazarligina yonelik
deneysel ¢alismalarin Tiirkiye’de olmadigi, diinyada ise sinirli sayida bulundugu ve
yapilan calismalarin da orta ve son c¢ocukluk doneminde c¢ocugu bulunan
ebeveynlerle yapildig: belirlenmistir (Scull ve ark., 2017; Weintraub- Austin ve ark.,
2020). Oysa medya okuryazarliginin ¢ok erken yaslardan itibaren verilmesinin gerek
annelerin gerekse cocuklarin medya aracilifiyla verilen olumsuz iletilere yonelik
farkindalik  kazanmalarina  yardimc1  olmasi  agisindan  6nemli  oldugu
diistiniilmektedir. Bu diisiinceden hareketle arasgtirmada, medya okuryazarlik aile
egitim programinin 48-60 aylik cocuklar ve annelerinin medya okuryazarlik
diizeylerine etkisinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu ana amag etrafinda belirlenen

alt amaclar ise:

e Medya okuryazarlik aile egitim programinin, 48- 60 aylik cocugu olan
annelerin medya okuryazarlik diizeylerine etkisini belirlemek,
e Medya okuryazarlik aile egitim programinin, 48-60 aylik cocuklarin medya

okuryazarlik diizeylerine etkisini belirlemektir.

1.8.Arastirmanmin Sinirhhiklar:

Arastirma, Cankir1 {1 Milli Egitim Miidiirliigii'ne bagli olan bagimsiz
anaokullarina devam eden, orta sosyoekonomik diizeye sahip, 48- 60 aylik
cocuklar ve onlarin anneleriyle sinirlandirilmistir. Ayrica, Medya Okuryazarlik
Aile Egitim Programi, COVID 19 pandemisi ve okullarin agik olmamasi

nedeniyle uzaktan egitim seklinde yiiriitiilen programla sinirlidir.
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2. GEREC VE YONTEM

Medya okuryazarlik aile egitim programimin 48- 60 aylik c¢ocuklar ve
annelerinin medya okuryazarlik diizeyine etkisinin belirlenmesi amaciyla yapilan
arastirmanin, aragtirma modeli, c¢alisma grubu, veri toplama araglari, egitim
programi, veri toplama yoOntemi ve verilerin analizine ydnelik bilgiler asagida

verilmistir.

2.1. Arastirmanin Modeli

Arastirmada, yakinsayan paralel karma yontem modeli kullanilmigtir. Temel ve
gelismis karma yontem stratejilerinden yakinsayan paralel karma yontem modelinde,
nitel ve nicel veriler aym1 anda toplanmakta, fakat analizler farkli yapilmaktadir.
Analiz sonucunda ortaya ¢ikan bulgularin birbirini dogrulayip dogrulamadigina
bakilarak sonuglar biitlinlestirilmektedir. Bu yontemin temel varsayimu, nicel ve nitel
verilerin farkli tiirde bilgi saglama giicline sahip olmalaridir. Bu ydntemle
“katilimcilarin bakis agilar1 hakkinda detayli nitel bilgilerin yaninda, 6lgme aracina
bagli olarak nicel puanlarda” sunulmaktadir. Veriler, miilakat, gézlem, dokiiman

inceleme ve kayitlarin alinmasi gibi farkli yontemlerle toplanmaktadir. Yakinsayan

paralel karma yontem deseni Sekil 2.1°deki gibi formiile edilebilmektedir (Creswell,

2013).

- ]

Sekil 2.1. Yakinsayan Paralel Karma Y ontem Model Deseni
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Arastirmanin nicel boyutunda on test, son test ve kalicilik testinden olusan,
deney-kontrol gruplu 2x3’liikk karisik (split plot) yar1 deneysel desen, nitel verilerin

toplanmasinda, goriisme yontemi kullanilmistir.

Split pilot yar1 deneysel desende bagimli degisken iizerinde etkisi incelenen en
az iki bagimsiz degisken bulunmaktadir. Bu degiskenlerden birine farkli deneysel
islemler uygulanirken, digerine farkli zamanlarda tekrarli Olglimler yapilmaktadir
(Bliytikoztirk ve ark., 2016). Arastirmada birinci faktdr deneysel islemi (deney-
kontrol), ikinci faktor ise deney dncesi ve sonrasi islemleri (6n test, son test, kalicilik
testi) tanimlamaktadir. Arastirmanin on test son test kalicilik testi ve uygulanacak

programin sembollerle gosterimi Cizelge 2.1. de verilmistir.

Cizelge 2. 1. On Test -Son Test- Kalicilik Testi Grup Deseni

On Test Son Test  Kalicilik Testi
GD R o Xi(MOAP) 0; 0s
GKP R 0O, Oy

GD = Deney grubunu

GKP= Kontrol grubunu,

R= Deneklerin gruplara yansiz atandigini,

O1- O3= Deney grubuna ait 6n test ve son test dlgilimlerini,
02-04= Kontrol grubunun 6n test son test dlglimlerini,

Os = Kalicilik testini,

Xi1= Medya Okuryazarlig1 Aile Egitim Programini1 géstermektedir.

Aragtirma iki asamada gergeklestirilmistir. Birinci agamada Olgme araclar
gelistirilmis, ikinci agamada ise egitim programi gelistirilmis ve gelistirilen egitim
programi uygulanmistir. Arastirmada yer alan asamalar ve bu asamalarda neler

yapildig1 Sekil 2.2. ve Sekil 2.3. de sunulmustur.
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Kuramsal gergeve
Ebeveynlerle odak grup goriismeleri
Madde havuzu, 6l¢gme bigimi
Uzman gorisi

On pilot
Diizenlemeler
Pilot
Gegerlik- giivenirlik

‘Medya Okuryazarlik Kapsam gecerliligi

Olgegi Ebeveyn Formu Acimlayici Faktor Analizi

Gelistirilmesi Cronbach Alfa, Test tekrar test giivenirlik
Madde analizi

Kuramsal gergeve
Gozlem Goriisme
Madde havuzu, 6lgme bigimi
Medya Okuryazarlik Resimleme
Olgegi Cocuk Formu Uzman goriisi
Gelistirilmesi On pilot
Gerekli diizenleme
Pilot uygulama
Gegerlik- giivenirlik

Kapsam gecerliligi
Acimlayici Faktor Analizi
Madde Korelasyon
Kuder richardson ,Test tekrar test giivenirlik
Madde analizi

Sekil 2.2. Arastirmada Yer Alan Birinci Asama Islemleri

Sekil 2.2. de aragtirmada sekilde de goriildiigii gibi ilk olarak 6lgme araglari
gelistirilmis, gelistirilen 6lgme araglari i¢in gereken istatistiksel islemler yapilmistir.
Olgme aracinin gelistirilmesinden sonra arastirmada deneysel islemler icin egitim

programi gelistirilmistir. Arastirmanin ikinci asamasi Sekil 2.3. de sunulmustur.
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48- 60 Aylik
Cocuklar ve
Annelerine Yonelik
Medya Okuryazarlik
Aile Egitim
Programinin

2. asama Gelistirilmesi

Calisma
grubundaki deney

ve kontrol
grubunun
olusturulmasi

Kuramsal yapinin belirlenmesi
Ebeveynlerle goriismelerin yapilmasi
Thtiyag analizlerinin yapilmasi
Thtiyaglarin belirlenmesi
Egitim Programinin olusturulmasi
Uzman goriisiiniin alinmasi
Oturumlarin planlanmasi

Deney ve kontrol grubundaki annelere
on test veri toplama araclarinin
gonderilmesi
Deney ve kontrol grubundaki
cocuklarla Zoom programu iizerinde 6n
testlerin gerceklestirilmesi
Egitim programinin 12 oturum
uygulanmast
Deney ve kontrol grubundaki annelere
son test veri toplama araglarmin
gonderilmesi
Deney ve kontrol grubundaki
cocuklarla Zoom programu iizerinden
son testlerin, Deney grubundaki
annelerle program sonrasi
goriismelerin yapilmasi
Deney grubundaki anne ve ¢ocuklarla
bir ay sonra kalicilik testinin yapilmasi

Sekil 2.3. Arastirmada Yer Alan ikinci Asama Islemleri

Sekil 2.3. de arastirmada yer alan ikinci asamada ilk olarak 48- 60 Aylik
Cocuklar ve Annelerine Yonelik Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programi
hazirlanmis ve deney grubundaki annelere ve cocuklarina 12 oturum boyunca
uygulanmis, egitim uygulanmadan 6nce On testler, egitim programindan sonra son
testler ve deney grubundaki annelerle programi degerlendirmek i¢in goriismeler
yapilmistir. Egitim programimin tamamlanmasindan bir ay sonra da deney

grubundaki annelere ve ¢ocuklarina kalicilik testleri yapilmistir.

2.2. Calisma Grubu
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Aragtirma; 2019- 2020 egitim 6gretim yilinda Cankir1 i1 Merkezi’nde okul
oncesi egitime devam eden, 48-60 aylik cocugu olan, orta sosyoekonomik diizeyde
yer alan anne ve ¢ocuklari ile ylriitiilmiistiir. Aragtirmanin yapilabilmesi i¢in Cankir1
Karatekin Universitesi Etik Kurul Onayr (Ek-1) ve Cankirn II Milli Egitim
Miidiirligii'nden kurum izni (Ek-2) alinarak okul listeleri hazirlanmistir. Caligsma
grubunun olusturulmasinda, i1 Milli Egitim Miidiirliigii’'nden temin edilen veriler
dikkate alinmistir. Aym zamanda 11 Milli Egitim Miidiirliigii yetkilileri ve okul
yoneticilerinin goriigleri dikkate alinmistir. Goriisler sonucunda Cankirn 11
Merkezinde orta sosyoekonomik diizeyde olan iki bagimsiz anaokulu oldugu
belirlenmistir. iki bagimsiz anaokulunda, 6grenim goren gocuklarn ailelerine okul
araciligiyla ulasildiktan sonra, arastirma hakkinda bilgi verilerek goniilli katilim
saglayacak annelerden deney ve kontrol gruplart olusturulmustur. COVID 19
pandemisi dolayisiyla okullarin kapali olmasi nedeniyle annelerle uzaktan egitim
programi yiriitiilmiigtiir. Annelerle telefon goriismeleri yapilarak programin ne
zaman, ka¢ oturum yapilacagi ve programin sartlar1 hakkinda bilgi verilmis ve
diizenli olarak oturumlara katilacak annelerden goniillii olanlar ile deney grubu
olusturulmustur. Bu kapsamda Oncelikle 22 anne deney grubuna, 22 anne kontrol
grubuna dahil edilmistir. Ancak COVID 19 pandemisi siirecinde 4 annenin hasta
olmasi, hastaneye kaldirilmas1 ve iyilesme siirecinin uzamasi nedeniyle egitim
programina devam edememis ve deney grubunda 18, kontrol grubunda 22 anne ve
cocuklariyla ile arastirma gergeklestirilmistir. Arastirmada deney ve kontrol
grubunda yer alan annelere ve ¢ocuklarina yonelik demografik bilgilerin dagilimi

Cizelge 2. 2. de verilmistir.

Cizelge 2. 2. Deney ve Kontrol Grubundaki Annelerin ve Cocuklarin Demografik

Ozelliklerine Iliskin Frekans ve Yiizde Dagilimlart

Deney Grubu: 18 COCUK Kontrol Grubu:22 COCUK
Demografik Ozellikler f % f %
Anne Yas
26-30 3 16,7 4 18,2
31-35 10 55,6 8 36,4
36-40 3 16,7 5 22,7
41 ve Uisti 2 11,1 5 22,7
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Cizelge 2.2. Devam. Deney ve Kontrol Grubundaki Annelerin ve Cocuklarin

Demografik Ozelliklerine Iliskin Frekans ve Yiizde Dagilimlari

Deney Grubu: 18 COCUK Kontrol Grubu:22 COCUK
Demografik Ozellikler f % f %
Anne Ogrenim Durumu
[lkokul 1 5,6 0 0
Ortaokul 4 22,2 2 9,1
Lise 1 5,6 10 45,5
Universite 10 55,6 8 36,4
Lisansiistii 2 11,1 2 9,1
Baba Ogrenim Durumu
[lkokul 1 5,6 0 0
Ortaokul 5 27,8 0 0
Lise 1 5,6 8 36,4
Universite 8 44 4 8 36,4
Lisansiistii 3 16,7 6 27,3
Ailenin Aylk Geliri
3001-4000 4 22,2 8 36,4
4001 ve tistii 14 77,8 14 63,6
Cocugun Cinsiyeti
Kiz 6 333 11 50
Erkek 12 66,7 11 50
Cocugun Yas1
4 yas 4 222 10 45,5
5 yas 14 77,8 12 54,5
Okul Oncesi Egitime
Devam Siiresi
6 ay 3 16,7 8 36,4
7-11 ay 5 27,8 6 27,3
12-16 ay 3 16,7 4 18,2
17 ay ve listii 7 38,9 4 18,2

Cizelge 2. 2. de deney ve kontrol grubunda yer alan annelerin ve ¢ocuklarinin
sosyodemografik 6zelliklerine gore dagilimlar1 goriilmektedir. Cizelgeye gore, deney
grubunda yer alan annelerin %55,6’s1 31-35, %16,7’si 26-30, %16,7’si 36-40,
%]11,1°’1 41 ve istii yas grubunda olup; %55,6’s1 liniversite, %22,2’si ortaokul,
%11,1’1 lisansiistl, %5,6’s1 ilkokul, %5,6’s1 lise mezunu oldugu goriilmektedir.
Babalarin %44,4' Gniversite, %27,8°1 ortaokul, %16,7’si lisanststi, %5,6’s1 ilkokul,
%5,6s1 lise mezunu olup; %77,8’nin aylik geliri 4001 ve istii, %22,2°si 3001- 4000
lira aylik gelire sahiptir. Annelerin %66,7’sinin erkek, %33,3’linlin kiz ¢ocuga sahip

oldugu; %77,8’inin ¢ocugunun 5, %?22,2’sinin 4 yasinda oldugu; cocuklarin
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%38,9’unun 17 ay ve {isti, %27,8’inin 7-11 ay, %16,7’sinin 6 ay ve %16,7’sinin 12-

16 aydir okul 6ncesi egitim aldiklar1 saptanmustir.

Kontrol grubunda yer alan annelerin %36,4’linlin 31-35, %22,7’sinin 36-40,
%22,7’sinin 41 ve istli ve %18,2’sinin 26-30 yas grubunda oldugu; %45,5’inin lise,
%36,4’liniin lniversite, %9,1’inin ortaokul ve %9,1’inin lisansiistii egitim mezunu
oldugu goriilmektedir. Babalarin %36,4°1 lise, %36,4’1 {iniversite, %27,3’1
lisansiistii egitim mezunu olup; %63,6’sinin 4001 ve istii, %36,4’tintin 3001-4000
lira aylik gelire sahip oldugu saptanmistir. Annelerin ¢ocuklarinin %50’sinin kiz,
%350’sinin erkek oldugu; cocuklarin %54,5’inin 5 yas, %45,5,’inin 4 yas grubunda;
cocuklarin %36,4’liniin 6 ay, %27,3’tnlin 7-11 ay, %]18,2’sinin 12-16 ay ve

%18,2’sinin 17 ay ve iistii okul dncesi egitim kurumuna devam ettigi saptanmustir.

2.3. Veri Toplama Araclar

Arastirmada “Genel Bilgi Formu”, annelerin medya okuryazarlik diizeylerini
belirlemek amaciyla &n test ve son test olarak “Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn
Formu”, ¢ocuklarin medyaya yonelik tutumlarini ve medya okuryazarlik diizeylerini
belirlemek amaciyla 6n test ve son test olarak “Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk
Formu”, program sonrasi annelerin goriislerini belirlemek amaciyla “Yari
Yapilandirilmis Goriigme Formu” kullanilmistir. Ayrica arastirmada ailelere yonelik

medya okuryazarlik aile egitim programi gelistirilmistir.

2.3.1. Genel Bilgi Formu

Genel Bilgi Formu, arastirmaya dahil edilen 48-60 aylik ¢ocuklar ve onlarin
ebeveynlerinin sosyodemografik 0Ozelliklerini belirlemek amaciyla arastirmaci
tarafindan hazirlanmigtir (Ek 3). Formda annenin yasi, anne-babanin 6grenim
durumu, ailenin aylik geliri, cocugun cinsiyeti, cocugun yasi, ¢ocugun ne kadar

stiredir okul 6ncesi egitim aldigina yonelik sorular bulunmaktadir.
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2.3.2. Medya Okuryazarhk Olcegi Ebeveyn Formu

Arastirmada, ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek
amactyla “Medya Okuryazarlik Olcegi Ebeveyn Formu” gelistirilmistir (Ek. 4).
Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu arastirmanmn bagimli degiskeni
“Ebeveynlerin Medya Okuryazarlik Diizeyleri” degiskeninin 6l¢lilmesi amaciyla
gelistirilmistir. Arastirmada olgcegin gelistirilmesi ile Olgiilmek istenen 6zelligin
yapisinin ortaya konmasi amaglanmustir. Olgegin gelistirilmesi asamasinda kuramsal
kisimda literatiir taramasi, ampirik kisimda goriisme teknikleri kullanilmustir.

Olgegin gelistirilme asamasina Sekil 2.4. de yer verilmistir.

i Ebeveyn Formu
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Sekil.2. 4. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunun Gelistirilme Siireci

Sekil 2.4. de goriildiigii gibi, Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunun
gelistirilmesinde kuramin ve amacin belirlenmesi, ebeveynlerle odak grup
goriismeleri ve goriismelerin yapilmasi, maddelerin olusturulmasi, madde havuzunun
olusturulmasi, 6lgme bi¢iminin belirlenmesi, uzman goriisiiniin alinmasi, 6n pilot

uygulama, pilot uygulama ve istatistiksel analizlerden yararlanilmistir.

Kuramin belirlenmesi: Olgek gelistirme calismalarinda kavramsal temellerin
belirlenmesi ve Olciilmek istenenlerin bu temellere gore sekillendirilmesi oldukca
onemlidir. Bu Onem, Olcegin o6l¢mek istedigi 0Ozelligin sinirlandirilmasindan
kaynaklanmaktadir. Nitekim yapilan literatlir taramasi ile belirlenen kuramsal yap1
bagimli degisken iizerindeki etkiyi net olarak Glgebilme imkani tanimaktadir. Bu
sekilde de bagimsiz degiskenin bagimli degisken tizerindeki etkisi net bir sekilde
ortaya konulmaktadir (Boateng ve ark., 2018; DeVellis, 2017).

Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu gelistirilirken George Gerbner ve
arkadaslarinin 1967 yilinda olusturduklar “Kiiltiirel Gostergeler Kurami™ referans
olarak alinmistir. Kuramda, kitle iletisim araclarinin insanlar iizerinde en az
toplumdaki liderler kadar etkili oldugu savunulmakta, kamuoyu yaratmada en 6nemli
gorevi, kitle iletisim araglarin istlendigi belirtilmektedir. Kurama gore, kitle
iletisim  araglartyla  insanlarda  birtakim  gereksinimler olusturularak  bu
gereksinimlerin nasil karsilanmasi gerektigine yonelik Onerilerde bulunulmaktadir
(Akt. Giingdr, 2013). Ancak kuramda ayni zamanda kitle iletisim araglarinin
mesajina, hedef kitlelerin ayni sekilde maruz kalmadigi belirtilmektedir. Bazi
insanlarin verilen mesajlarin igerigini ¢dztimledikleri ve buna gore kararlar verdikleri
vurgulanmaktadir. Bu noktada mesajlarin analizlerinin yapilabilmesinin éneminden

bahsedilmektedir (Akt. Ozer, 2005).
Amacin belirlenmesi: Olcek gelistirmede ©6nemli asamalardan biri de
hazirlanan Olgme araciyla hedef kitlede neyin Ol¢iilecegine karar verilmesidir. Bir

baska ifadeyle oOl¢ekte hazirlanacak amacin ¢ok dar ya da cok genis kapsaml
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olmamast ve sinirlandirilmast gerekmektedir (DeVellis, 2017; Erkus, 2016).
Arastirma kapsaminda oOl¢ek gelistirmek ile amaglanan ebeveynlerin medya

okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesidir.

Maddelerin olusturulmasi: Olcek maddeleri olusturulurken, literatiirden
yararlanmanin yaninda gézlem ve goriismelerle hedef gruba benzer 6zellik tasiyan
konu ile 1ilgili diisiince ve gorislerinin alinmasi biiylilk 6nem tasimaktadir

(Bliytikoztiirk, 2018; DeVellis, 2016; Erkus, 2016).

Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu olusturulurken annelerle odak
grup goriismeleri gergeklestirilmistir. Odak grup goriismesinde, ¢cocugu okul oncesi
egitim kurumuna devam eden annelerin medya araglarinin ¢ocuk sagligi iizerindeki
olumsuz etkilerini en aza indirmek i¢in almis olduklari 6nlemlerin neler oldugunun
saptanmasi amaclanmistir. Bu kapsamda ¢alismaya, 2017- 2018 egitim-6gretim yilinda
Cankir 11 Milli Egitim Miidiirliigii’ne bagli bagimsiz anaokullarina devam eden iig-
alt1 yas arasinda ¢ocugu olan, ¢aligmaya katilmay1 kabul eden 50 anne dahil edilmistir.
Annelere Nisan 2018 tarihinde Cankir1 {1 Milli Egitim Miidiirliigiine bagli bagimsiz
anaokullar1 araciligi ile ulagilmigtir. Annelere ilk olarak aragtirmanin amaci hakkinda
bilgi verilmistir. Daha sonra annelere medya araclarinin ¢ocuk saglig1 tizerindeki
olumsuz etkilerini en az indirmek i¢in almis olduklar1 6nlemleri belirlemek amaciyla
bir toplant1 yapilacagi agiklanmig, toplantinin yapilacagi giin, tarih ve yer
belirtilmistir. Bu kapsamda izin veren ve kosullar1 uygun olan bir bagimsiz
anaokulunun toplant1 salonunda May1s 2018- Haziran 2018 tarihleri arasinda haftada
bir giin yaklasik bir saat olacak sekilde 5 kisilik gruplar halinde on odak grup
yapilmustir. Belirlenen giin, saat ve yerde bulunan ve goniilliiliik esas alinan 50 anne
ile calisma gergeklestirilmistir. Arastirmaya dahil edilen annelerin %54 {intin 31-35,
%16’s1in1n 26-30, %16’siin 36-40, %14’ilinlin 41 ve istii yas grubunda, %48’inin
tniversite, %24’lniin lise, %14’linlin ortaokul, %10 unun ilkokul, %4 iiniin
lisansiistii egitim mezunu, %30’unun 4001 ve istii, %26 s 1001-2000, %20’sinin
2001-3000, %18’inin 3001-4000, %6’smin 1000 lira ve altinda gelire sahip oldugu,
%68’inin erkek, %32’sinin kiz ¢ocuga sahip oldugu ve cocuklarin %48’inin bes,

%32 sinin alt1, %16’smin dort, %4’ liniin ii¢ yasinda oldugu saptanmaistir.
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Odak grup goriismesinde yer alacak sorularin belirlenmesinde form
olusturulmustur. Formda annelerin ¢ocuklarint medyanin zararh etkilerinden nasil
koruduklari, medya araglarina yonelik koymus olduklar1 kurallar, medya araglarinda
dikkat ettikleri 6zellikler, cocuklarinin medya tercihlerinde belirleyici olan noktalar,
kendilerinin en fazla oranda hangi medya aracini, hangi amagla kullandiklar1 sorular
yer almistir. Olusturulan form alan uzmanlar1 olan 6gretim iiyelerinin (5’1 ¢ocuk
gelisimi alaninda, 1’1 medya alaninda, 1’1 ise 6lcme ve degerlendirme alaninda)
goriislerine Nisan 2018 tarihinde sunulmustur. Uzmanlar, dil, mantik yoniinden
formda degistirilmesi gereken maddeleri belirtmisler, uzmanlardan gelen bilgilere
dayanarak kapsam gecerliligi indeksleri hesaplanmig ve 7 uzman oldugu i¢in .99
altinda puan alan maddeler goriisme formundan cikarilmistir. Kapsam gecerliligi
hesaplandiktan sonra 6lgme aracinda gerekli diizenlemeler yapilmis ve formun son
sekli, ebeveynlerin hangi medya araglarin1 ve neden tercih ettikleri, ¢ocuklarinin
televizyonda izlemis olduklar1 program ve kanallar1 secerken nelere dikkat ettikleri,
teknolojik araglar1 kullanirken nelere dikkat ettikleri, teknolojik araclarda kullanilan
program ve sitelerde neleri dikkate aldiklar1 ve medya araglarinin kullanimi sirasinda
alman Onlemler hakkinda yoneltilen sorular seklinde diizenlenmistir. Ebeveynlerle
yapilan goriisme sonuglarina Cizelge 2.3. de, odak grup goriismesi sonuglarina Sekil

2.5. ve Sekil 2.6. da yer verilmistir.

Cizelge 2. 3. Ebeveynlerle Yapilan Goriigme Sonuglarina Yonelik Frekans ve Yiizde

Dagilimlari

Ozellikler f %
Ebeveynin medyayi tercih etme nedeni
Haber verme 139 40,3
Bilgilendirme 145 42
Eglendirme 22 6,3
Hos vakit gegirme 19 5,5
[letisim kurma 20 5.8
Ebeveynlerin tercih ettigi medya araci
Cep telefonu 243 70,4
Bilgisayar/tablet 16 4,6
TV 83 24,1
Gazete/dergi 2 0,6
Radyo 1 0,3
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Cizelge 2. 3’e gore, ebeveynler medyay1 en fazla oranda (%42) bilgilendirme
amactyla tercih etmekte, bunu sirasiyla haber verme (%40,3), eglendirme (%6,3),
iletisim kurma (%5,8) ve hos vakit gecirmek (%5,5) izlemektedir. Ebeveynler medya
araclarinda en fazla oranda cep telefonunu (%70,4) tercih etmekte, bunu sirasiyla
televizyon (%24,1), bilgisayar/ tablet (%4,6), gazete/ dergi (%0,6) ve radyo (%0,3)
izlemektedir. Annelerle yapilan odak grup goriisme sonuglar1 Sekil 2. 5. ve Sekil 2.6.

da verilmistir.

Medya Araclari ile Tlgili Annelerin Kurallari
17 14

| Siire siirlamasi

m Belirli kanallar
Yas sinir1

m Odiil

Sekil 2.5. Medya Araglari ile Ilgili Annelerin Kurallarmin Dagilimi

Sekil 2.5’de annelerle yapilan odak grup goriismelerinde medya araclari ile
ilgili ¢ocuklarina en fazla stire sinirlamasi koyduklar1 (n=164), bunu belirli kanallarin
izlenmesi (n=45), yas smirina dikkat edilmesi (n=17) ve 0&dil (n=14) izledigi

goriilmektedir.

Medya Araglarinda Annelerin Dikkat

Ettikleri Ozellikler
12 '

® Siire sinirlamasi

B Siddet icermeyen

Gelisime uygun

m Egitici 6zellik

Sekil 2.6. Medya Araglarinda Annelerin Dikkat Ettikleri Ozelliklerin Dagilinm
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Sekil 2.6’a gore anneler en fazla oranda medya araclarinda siire sinirlamasina
dikkat ettiklerini (n=48), bunu sirasiyla siddet icermeyen programlar (n=44),
gelisimine uygun programlar (n=12) ve egitici 6zellik tagiyan programlarin (n=10)

izledigi goriilmektedir.

Medya Okuryazarlign Olgegi Ebeveyn Formu, ilgili literatiirden, goriisme
sonuclarindan yararlanilarak 90 maddeden olusan madde havuzu olusturulmus,
ancak alan uzmani goriisiiyle madde havuzu 70 maddeye indirilmistir. Madde havuzu
Olgiilmek istenen Ozelligi tanimlamak amaciyla, Olciilecek ozellige yonelik
maddelerin bir araya getirilmesi olarak tanimlanmaktadir (DeVellis, 2016). Madde
havuzunun olusturulmasinda gelistirilmesi planlanan o6l¢ekteki toplam madde
sayisinin iki ile bes katt maddelerden olugsmasi gerektigi belirtilmektedir (Schinka ve
ark., 2013).

Olcme (derecelendirme) biciminin olusturulmasi: Hedef kitlenin 6lgiilen
ozelliklerinin ne diizeyde oldugunu belirlemek amaciyla, madde havuzuyla birlikte
olusturulan 6lgme bi¢imi derecelendirme, siniflandirma ya da puanlama seklinde
yapilabilmektedir (DeVellis, 2017; Erkus, 2016). Bu 6l¢gme yontemleri i¢inde likert
tipi olarak adlandirilan derecelendirme 6lcegi, egitim ve psikoloji alanlarinda siklikla
kullanilmaktadir (Joshi ve ark., 2015). Medya Okuryazarlik Olcegi Ebeveyn
Formunun derecelendirilmesi, giivenirliginin yiiksek oldugu belirtilen (Krosnick,
2018) besli derecelendirme seklinde yapilmistir. Medya Okuryazarlik Olgegi
Ebeveyn Formunda derecelendirme “1= Hi¢ katilmiyorum 2= Katilmiyorum 3=
Kararsizim 4= Kismen katiliyorum 5= Tamamen katiliyorum” seklinde

diizenlenmistir.

Olgme aracinda derecelendirme biciminin yaninda alt boyutlar belirlenmistir.
Olgme aracinin gelistirilmesi sirasinda alt boyutlar belirlenirken sade ve anlasilir
olmasiin yaninda birden fazla 6zelligi icermemesine de dikkat edilmektedir (Ekici,
2012). Alt boyutlar belirlenirken, maddelerin ayn1 anlama sahip olmamas1 ve birden

fazla yargi tasimamasina dikkat edilmistir. Medya okuryazarliginda, verilen iletilerin
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anlagilmasi, analiz edilmesi ve degerlendirilmesi yeteneklerinin gelistirilmesi dnem
tasimaktadir (Oncel- Taskiran, 2007). Bu diisiince 1s131nda alt boyutlar belirlenirken,
anlama alt boyutunda, medya iletilerini ve medyanin amacin1 anlama o6zelligi;
analizde medya araglar1 aracilifiyla verilen iletilerin ayristirtlmasini ve farkh
kanallar araciligiyla verilen mesajlarin analiz edilmesini; degerlendirme alt
boyutunda ise medya araglari aracilifiyla verilen mesajlar1 degerlendirebilme

yeteneklerini bir arada ele alan sorular ayni alt boyutta toplanmustir.

Medya Okuryazarhk Olcegi Ebeveyn Formuna Yonelik Gecerlik Calismasi

Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunun gecerliligine yonelik, kapsam

gecerliligi ve yap1 gegerliligi incelenmistir

Kapsam Gecerliligi: Kapsam gecerliligi, 0Olgegi olusturan maddelerin,
hedeflenen davranisi ne derece dogru yansittigina yonelik gegerlilik tiirti olarak
tanimlanmaktadir (Acar, 2014; Biiyiikoztiirk ve ark., 2016). Madde havuzunda yer
alan 70 maddenin Ol¢lilmek istenen Ozelligi, kavramsal, deyimsel ve anlamsal
yonden ne derece Olgtiigiine yonelik uzmanlardan goriis alinmistir. Medya
Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu c¢ocuk gelisimi alaninda dort, medya
okuryazarligr alaninda {i¢ ve O6lgme ve degerlendirme alaninda iki olmak iizere
toplam dokuz 6gretim tiyesine Temmuz 2018 tarihinde gdnderilmis ve uzman goriisii
almmistir. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunda, uzman goriisiine gore
uzmanlardan alman doniitlerle kapsam gecerliligi ve kapsam gecerlik indeksleri

belirlenmistir.

Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunun kapsam gegerliliginde dokuz
Ogretim liyesine gonderilen 70 maddenin, uzmanlarin vermis olduklar1 goriislere gore
tek tek kapsam gecerliligi oranlar1 Eylil 2018 tarihinde alinmistir. Kapsam
gecerliligi orani belirlendikten sonra Olgme aracinin tiimiine yonelik kapsam
gecerliligi indeksi belirlenmis, 6l¢me araci alt boyutlardan olustugu icin alt boyutlara

yonelik kapsam gecerliligi indeksleri de belirlenmistir. Uzman sayisinin dokuz
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olmasindan dolay1 anlamlilik diizeyi 0,75 olarak alinmistir (Yurdugiil, 2005). Uzman

goriislerine gore kapsam gegerlilik oranlar1 Cizelge 2.4. de sunulmustur.

Cizelge 2. 4. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu Kapsam Gegerlilik

Oranlart
Amaca Uygunluk Anlagilirlik Kapsam Kapsam

Madde Uygun Kismen Uygun Uygun Kismen Uygun geserlilik gegerlilik

degil uygun degil  uygun oranlari orani

(ilk sonug)  (diizeltilmis)

Madde1 O 0 9 0 0 9 1.00 1,00
Madde2 3 1 5 3 1 5 0,66 0,66
Madde3 O 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde4 O 3 6 0 3 6 0,67 1,00
Madde5 O 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde6 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde7 O 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde8 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde9 4 0 5 4 0 5 0,55 0,55
Maddel0 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Maddell 0 1 8 0 1 8 0,88 1,00
Maddel2 3 1 5 3 1 5 0,55 0,66
Maddel3 5 0 4 5 0 4 0,44 0,44
Maddel4 3 0 4 3 0 4 0,44 0,44
Maddel5 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Maddel6 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Maddel7 0 3 6 0 3 6 0,66 1,00
Maddel8 3 0 6 3 0 6 0,66 0,66
Maddel9 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde20 0 3 6 0 3 6 0,66 1,00
Madde21 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde22 1 2 6 1 2 6 0,66 0,88
Madde23 3 1 5 3 1 5 0,55 0,66
Madde24 0 3 6 0 3 6 0,66 1,00
Madde25 2 2 5 1 2 5 0,55 0,66
Madde26 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde27 1 4 4 1 4 4 0,44 0,88
Madde28 0 3 6 0 3 6 0,66 1,00
Madde29 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde30 0 2 7 0 2 7 0,77 1,00
Madde31 0 1 8 0 1 8 0,88 1,00
Madde32 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde33 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde34 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde35 0 3 6 0 3 6 0,66 1,00
Madde36 3 1 5 3 1 5 0,55 0,66
Madde37 O 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde38 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde39 3 0 6 3 0 6 0,66 0,66
Madde40 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde4l 0 2 7 0 2 7 0,77 1,00
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Cizelge 2. 4. Devam. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu Kapsam

Gegerlilik Oranlari
Amaca Uygunluk Anlagilirlik Kapsam Kapsam

Madde Uygun Kismen Uygun Uygun Kismen Uygun geserlilik  gegerlilik

degil uygun degil  uygun oranlari orant

(ilk sonu¢)  (diizeltilmis)

Madde42 O 3 6 0 3 6 0,66 1,00
Madde43 3 1 5 3 1 5 0,55 0,66
Madde44 3 1 5 3 1 5 0,55 0,66
Madde45 0 3 6 0 3 6 0,66 1,00
Madde46 0 2 7 0 2 7 0,77 1,00
Madde47 0 1 8 0 1 8 0,88 1,00
Madde48 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde49 0 3 6 0 3 6 0,66 1,00
Madde50 0 2 7 0 2 7 0,77 1,00
Madde51 4 0 5 4 0 5 0,55 0,55
Madde52 0 2 7 0 2 7 0,77 1,00
Madde53 3 1 5 3 1 5 0,55 0,66
Madde54 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde55 3 0 6 3 0 6 0,66 0,66
Madde56 0 3 6 0 3 6 0,66 1,00
Madde57 4 1 4 4 1 4 0,44 0,55
Madde58 3 1 5 3 1 5 0,55 0,66
Madde59 3 1 5 3 1 5 0,55 0,66
Madde60 0 1 8 0 1 8 0,88 1,00
Madde6l 5 0 4 5 0 4 0,44 0,44
Madde62 4 0 5 4 0 5 0,55 0,55
Madde63 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde64 2 1 5 2 1 5 0,55 0,66
Madde65 0 0 9 0 0 9 1,00 1,00
Madde66 2 1 6 2 1 6 0,66 0,77
Madde67 0 1 8 0 1 8 0,88 1,00
Madde68 3 1 5 3 1 5 0,55 0,66
Madde69 4 1 4 4 1 4 0,44 0,55
Madde70 3 2 4 3 2 4 0,44 0,66

Cizelge 2.4’de goriildiigii gibi, 70 madde iizerinde gergeklestirilen kapsam
gegerliliginde 2, 9, 12, 13, 14, 18, 23, 25, 36, 39, 43, 44, 51, 53, 55, 57, 58, 59, 61,
62, 64, 66, 68, 69, 70 maddelerinin kapsam gegerliligi oranlarinin .75 altinda oldugu
belirlenmistir. Kapsam gecerliligi oraninda kalan 45 maddenin kapsam gecerliligi
orani ise .75 ilizerinde bulunmustur. Kapsam gegerliligi indeksi tiim dlgek i¢in +1,
Analiz alt boyutu i¢in +1, Anlama alt boyutu i¢in +1, Degerlendirme alt boyutu i¢in
+1 olarak belirlenmistir. Kapsam gecerliligi dlciitiiniin hem tiim 6lgek hem de alt
boyutlar i¢cin +1 olmasi ise 0lgme aracinda yer alan maddelerin 6l¢iilmek istenen

ozelligi Olctiigli anlaminda yorumlanmaktadir. Bir baska ifadeyle gelistirilen 45
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maddelik 6lgme aracinin kapsam gecerliliginin uzman goriisii dogrultusunda uygun

oldugu belirlenmistir.

On Pilot Cahsma: Olgme aracinda yer alan maddelerin anlasilirhigi, 6lgme
araciin cevaplama siiresi ve sorularin dagilimi ile 6lgme aracinin gegerliligini
belirlemek amaciyla yapilan 6n pilot calisma hedef kitleye benzer, kii¢iik bir grupla
gerceklestirilir (Biiyiikoztiirk ve ark., 2016; DeVellis, 2016). On pilot uygulama ile
maddelerde tekrar diizenleme ya da anlasilmayan maddelerin 6lgme aracindan
cikarilmasi islemi gerceklestirildiginden olduk¢ca O©nemli bir asama oldugu

belirtilmektedir (Boateng ve ark., 2018).

Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunun &én pilot uygulamasinda, 20
anne ve 20 babayla ¢alisilmistir. On pilot ¢alismada yer alan anne ve babalar, pilot
uygulamadan farkli olarak Cankir1 il Merkezinde yer alan 36- 72 aylik ¢ocuklarin
devam ettigi Ozel bir anaokulundaki anne-babalarla Eyliil 2018 tarihinde
gerceklestirilmistir. Kurumun miidiiriinden izin alinmis, kurum miidiirii araciligiyla
ebeveynlere ulasilmis, ebeveynlere aragtirmanin amaci hakkinda bilgi verilmistir.
Arastirmaya katilmay1 kabul eden anne ve babalarla, belirlenen giinde 6zel egitim
kurumunda Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunun 6n pilot uygulamasi
aragtirmaci tarafindan yiiz yiize yapilmistir. On pilot uygulama yapilan annelerin
%60’ min 26-30, %40’ 31-35; babalarin %70’inin 31-35, %30 unun 36- 40 yas
grubunda; annelerin %50’sinin lise, %40’mnin iniversite, %10’unun lisansiisti;
babalarim  %60’min lise, %40’min {niversite mezunu oldugu saptanmistir.
Ebeveynlerin ¢cocuklarimin %50’si dért, %30°u bes ve %20’si ii¢ yasindadir. Olcekte
yer alan 45 madde; annelere ortalama 12 dakika, babalara ise 11 dakikada
uygulanmistir. Ancak ©n pilot uygulamada, Ol¢ekte yer alan iki sorunun
anlasilmamasi iizerine 6lgme ve degerlendirme uzmanindan goriis alinarak madde

sayist 43’e indirilmistir.
Pilot calisma: Pilot ¢alisma, 6lgme aracinin gegerli ve giivenilirlige yonelik

istatistiksel analizler yapilmadan once daha biiyiik bir 6rneklem grubuyla yapilan

asama olarak belirtilmektedir (Biiytlikoztirk ve ark., 2016). Medya Okuryazarlik
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Olgegi Ebeveyn Formu ile ilgili pilot ¢alismada; Cankirt 11 Milli Egitim
Miidiirligiine bagh 2018-2019 egitim- 6gretim doneminde bagimsiz anaokullarina
devam eden iig-alt1 yas arasinda ¢ocugu olan, ¢alismaya goniillii olarak katilmay1
kabul eden 354 ebeveyn ile calisilmistir. Pilot calismada Cankiri 11 Merkezinde
bulunan bagimsiz anaokullarina ziyaretler gergeklestirilmis ve okullar araciliiyla
ailelere ulagilmigtir. Her okulda ailelerle toplantilar gerceklestirilmis, ¢aligmanin
amaci1 hakkinda bilgi verilmistir. Ug- alti yas arasinda ¢ocuga sahip olan 1000
ebeveynden 354 ebeveyn calismaya goniilli olarak katilmayr kabul etmistir.
Calismay1 kabul eden ebeveynler ile Ekim 2018 tarihinde goniilli onam formu
doldurulmus ve arastirma, onam veren ebeveynlerle gerceklestirilmistir. Medya
Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu pilot ¢alismasma dahil edilen annelerin
%39,8’inin 31-35, %25,4’liniin 36-40, %24,6’sinin 26-30, %10,2’sinin 41 ve {stii
yas grubunda; babalarin %45,5’inin 31-35, %26,8’inin 36-40, %16,9’unun 26-30,
%11,9’unun 41 ve istii yas grubunda oldugu; %37’sinin liniversite, %35’inin lise,
%15,5’inin ortaokul, %38,8’inin ilkokul, %3,7’sinin lisansiistii 6grenime; babalarin
%39,5’inin tiniversite, %36,4’liniin lise, %9,9’unun ortaokul, %8,5’inin ilkokul,
%35,7’sinin lisansiistii 6grenime sahip oldugu belirlenmistir. Ebeveynlerin %27,1 inin
aylik geliri, 1001-2000, %?22,9’unun 3001-4000, %22,6’sinin  2001-3000,
%21,2’sinin 4001 ve iistii ve %6,2°sinin 1000 lira ve altinda aylik gelire sahip
olduklar1 saptanmistir. Ebeveynlerin %50,8’1 kiz, %49,2’si erkek ¢ocuga sahip olup
cocuklarin %42,6’s1 alti, %37’si bes, %16,7°si dort ve %3,7’si ii¢ yas grubundadir.
Cocuklarin %39,8°1 7-11 ay, %37’si 17 ay ve istii, %12,7’si 6 ay ve %10,5’1 12- 16
aydir okul oncesi egitim kurumuna devam etmektedir. Pilot ¢alismada annelerle
dlgegin doldurulmasi ortalama 10 dakika, babalarla 11 dakika siirmiistiir. Olgme
aracinda anlasilmayan madde bulunmamistir. Elde edilen veriler degerlendirilerek

SPPS paket programina aktarilmistir.

Yap1 Gegerliligi: Yap1 gegerliligi psikolojik bir yapinin ya da 6zelligin dlgme
aractyla ne oranda oOlgiilebildigini tanimlamaktadir. Yap1 gecerliligini belirlemede
faktor analizlerinden yararlamlmaktadir (Seger, 2017). Medya Okuryazarlik Olgegi

Ebeveyn Formunun yap1 gecerliliginde agimlayici faktor analizi kullanilmig, ancak
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6lgme araci gelistirildigi i¢in Dogrulayici1 Faktor Analizi yapilmamistir (Biiylikoztiirk
ve ark., 2016; Biiyiikoztiirk, 2018; Secer, 2017).

Acimlayict Faktor Analizi (AFA): Olgek maddelerin yapr gegerliligini
kanitlamada en fazla kullanilan yontemlerden biri olan “Ac¢imlayici Faktor Analizini
(AFA)” Biiytlikoztirk (2018) “cok sayida maddeden, bu maddelerin birlikte
agtklayabildikleri daha az sayida tamimlanabilen anlamli yapilara ulasmayt
saglamak amaciyla kullanilan bir teknik” olarak tanimlamaktadir. Bir bagka ifadeyle
Acimlayic1 faktor analizi, ayn1 ozelligi Olcen ve ¢ok sayida maddeden olusan
degiskenlerin, daha sadelestirilmis bir sekilde yer almasini saglayan bir tekniktir.
Kisacas1 agimlayici faktor analizi, degiskenler arasindaki iligkiye dayanarak verilerin
anlamli sekilde gruplanarak O6zetlenmesi olarak tanimlamaktadir (Biiytlikoztiirk,
2018). Maddelerin 6lg¢ekte yer alip almamasi, A¢imlayicit Faktér Analizi sonucunda,
o faktorle olan iliskisini gosteren yiik degerlerinin ytliksek olmasini gerektirmektedir.
Bu kapsamda faktorle iligkili olan ve faktore yiiksek yiik degeri veren maddeler
belirlenen faktoriin 6l¢iildiigli maddeler olarak adlandirilmaktadir. Madde faktor yiik
degerlerinin genellikle 0,45 ve daha yiiksek olmasi istenmesine ragmen bazen faktor
yiik degeri 0,30 olan maddeler de dlgekte tutulabilmektedir (Tabachnick ve Fidell,
2001).

Uygulama kapsaminda c¢aligsmaya dahil edilen 354 katilimciya ait veri iizerinde
Acimlayic1 faktor analizi (AFA) Kasim 2018- Mart- 2019 tarihleri arasinda
gerceklestirilmistir. Katilimeilarin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunun
maddelerine iliskin tepkilerini yansitan ve “hi¢ katilmiyorum=1", “katilmiyorum=2",
“kararsizzim=3", “kismen katiliyorum=4" ve “tamamen katiliyorum=5" likert tipi
besli dereceleme Olcegi lizerinde vermis olduklari cevaplar SPSS paket programina
aktarilmistir. Dogrudan durumu yansitmayan ters kodlanan ifadelerde (6, 9, 10, 11,

25 ve 38. maddeler) ise bu islemin tersi uygulanmistir.
Olgegin 43 maddeden olusan faktdr yapisimi ortaya koymak amaciyla

faktorlestirme yontemi olarak temel bilesenler analizi, kuramsal yapisina uygun daha

tutarli ve yorumlanabilir kanitlar elde edebilmek amaciyla da dik dondiirme islemi
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yapilmis, faktor varyanslarinin en yiiksek olmasini saglayacak sekilde maksimum
degiskenlik (varimax) yontemi kullanilmistir. Aragtirmada temel bilesenler analizi ile

acimlayici faktor analizi igin IBM SPSS Statistic paket programi kullanilmustir.

Kaiser Mayer Olkin (KMO) katsayis1 ve Barlett kiiresellik testi ile verilerin
faktor analizi i¢in uygunlugu incelenmistir. Faktorlestirme i¢in KMO katsayisinin
0,60’dan yiiksek ¢ikmasi beklenmektedir (Biiyiikoztiirk, 2018). Olgege ait KMO
katsayist1 0,753 ve Barlett Kiiresellik Testi de istatistiksel olarak anlamlh
(x>=3446,113; sd=903; p<0,001) bulunmustur. Test sonucunda bulunan degerler,
veriler arasinda yiiksek korelasyon oldugunu, yani verilerin faktor analizi i¢in uygun

oldugunu gostermektedir.

Yapilan analiz sonucunda analize alinan 43 madde i¢in madde 6z degeri 1’in
tizerinde 14 bilesen oldugu goriilmiistiir. Bu bilesenlerin toplam varyansa katkilari
%60’tir. Analiz sonucunda ve 6zdegeri 1’den biiylik 14 bilesen i¢in agiklanan toplam
varyans tablosu ve 6lgegin faktdr yapisina ait yamag birikinti grafigi sirasiyla Cizelge

2.5. ve Sekil 2.7. de gosterilmektedir.

Cizelge 2.5. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formuna iliskin Agiklanan

Toplam Varyans Degeri

Faktorler Faktor Oz degerleri Aciklanan Varyans (%) Toplam Varyans (%)
1 5,684 13,218 13,218
2 2,867 6,668 19,886
3 2,333 5,426 25,312
4 1,870 4,349 29,661
5 1,759 4,091 33,752
6 1,614 3,754 37,506
7 1,423 3,310 40,815
8 1,390 3,232 44,047
9 1,360 3,164 47,211
10 1,253 2,915 50,126
11 1,117 2,597 52,274
12 1,068 2,484 55,208
13 1,042 2,424 57,632
14 1,021 2,375 60,007
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Cizelge 2.5. de Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formuna iliskin
aciklanan toplam varyans degerleri goriilmektedir. Faktor analizinde baslangigta 6z
degeri 1 ve 1°den biiylik faktorler 6nemli faktor olarak alinmaktadir. Analize temel
alman 43 madde i¢in 6z degeri 1’in lizerinde 14 bilesen oldugu goriilmiistiir.
Gegerliligi test edilen 6lgme aracinda faktor sayisina karar verilirken dikkat edilmesi
gereken onemli bir nokta, varyansa her bir faktoriin yaptig1 katkidir. Cizelge 2.5. de
aciklanan varyans yiizdeleri incelendiginde ilk {i¢ bilesenin 6nemli Glgiide varyansa
katki sagladigi, dordiincii bilesenden itibaren bu katkinin azaldig1 sdylenebilir. Ancak
faktor sayisina karar verilmeden Once yamag birikinti grafiginin de incelenmesi

gerekmektedir.

Scree Plot

6

5

Eigenvalue
i

T T 1 T T 1 T T T T T T T T T T T T 1
1 3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 28 31 33 35 37 39 41 43

Component Number

Sekil 2.7. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu Yamag- Birikinti Grafigi

Sekil 2.7. incelendiginde ilk ii¢ faktdrle birlikte yiiksek ivmeli bir diisiis
gozlenmektedir. Yani dordiincii noktadan sonra bilesenlerin varyansa yaptiklar katki
hem kii¢iik hem de yaklasik olarak aynidir. Bu ¢er¢evede 6z deger, agiklanan toplam
varyans tablosu ile yamag-birikinti grafigi analizinin {i¢ faktor i¢in tekrarlanmasina
karar verilmistir. Ayrica bu karar, 6lgme aracinin gelistirilmesi siirecinde belirlenen
teorik yapida beklenen faktor sayisi ile uyumlu olmasi agisindan da anlaml

goriilmektedir. Analizde birden fazla faktor tanimlanmasi nedeniyle dondiirme islemi
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icin tanimlama yapilmasi1 gerekmektedir. Bu 0Olgek icin dik dondiirme

yontemlerinden varimax (maksimum degiskenlik) yontemi se¢ilmistir.

Tekrarlanan analiz sonucunda 43 madde, faktor yiik degerleri 0,30’un altinda
olup olmama ve binisiklik durumlar1 dikkate alinarak dondiiriilmiis bilesenler
matrisine gore degerlendirilmis ve 9 maddenin (2, 6, 9, 10, 11, 15, 16, 25, 38)
hiyerarsik olarak analiz disinda birakilmasina karar verilmistir. Kalan 34 madde
tizerinden gerceklestirilen analiz sonucunda, faktorlerin toplam varyansa yaptiklari
katkinin birinci faktor i¢in %14,91, ikinci faktor i¢in %7,94 ve {igiincii faktor igin
%S5,62 oldugu goriilmiistiir. Belirlenen {i¢ faktoriin varyansa yaptiklari toplam katki
%28,38dir. Ug o&nemli faktdriin icerdigi maddeler igin dondiiriilmiis bilesenler

matrisi sonuclar1 Cizelge 2. 6. da verilmistir.

Cizelge 2. 6. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu Faktdr Deseni (Dik

Dondiirme- Varimax)

Madde No Analiz Anlama Degerlendirme
MOEF39 ,615 -,128 ,085
MOEF36 ,572 -,019 ,033
MOEF32 ,570 -,229 ,117
MOEF43 ,564 ,081 ,091
MOEF35 ,562 -,032 -,012
MOEF29 ,544 ,098 ,070
MOEF30 ,520 ,299 ,126
MOEF21 ,489 ,092 ,329
MOEF24 475 -,039 ,165
MOEF31 ,440 -,187 ,245
MOEF34 ,429 ,178 ,279
MOEF28 ,401 ,232 ,084
MOEF33 ,394 ,168 ,034
MOEF14 377 -,121 ,183
MOEF22 ,334 ,131 ,028
MOEF37 ,312 ,150 -,041
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Cizelge 2. 6. Devam. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu Faktdr Deseni

(Dik Dondiirme- Varimax)

Madde No Analiz Anlama Degerlendirme

MOEF40 - 179 155
MOEF19 -,160 154
MOEF23 - 146 -,040
MOEF26 252 -, 144
MOEF27 226 -,046
MOEF12 039 103
MOEF1 018 - 141
MOEF42 136 074
MOEF17 250 036
MOEF 14 -,050

MOEF5 229

MOEF13 -,070

MOEF8 ,108

MOEF18 ,048

MOEF3 159

MOEF7 255

MOEF41 252

MOEF20 113 93

Cizelge 2.6. da Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu Faktdr Deseni
goriilmektedir. Madde ve boyutlar belirlendikten sonra madde igeriklerine ve kurama
dayal1 olarak boyutlar isimlendirilmistir. Olgek gelistirme asamasinda tespit edilen
alt boyutlar, yapilan analizle de dogrulanmis ve alt boyutlar isimlendirilmistir.
Medya okuryazarhi@i icin Onemli yeterliliklerden olan analiz, anlama ve
degerlendirme alt boyutlar1 maddelere gore belirlenmistir. Bu belirleme isleminden
sonra Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunda Analiz alt boyutu 16 madde,
Anlama alt boyutu 9 madde ve Degerlendirme alt boyutu 9 maddeden olusmustur.

Cizelge 2. 6. incelendiginde alt boyutlar diizeyinde faktor yiik degerleri birinci
boyut i¢in 0,615 ile 0,312 arasinda; ikinci boyut 0,638 ile 0,363 arasinda; {igiincii
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boyut icin 0,542 ile 0,317 arasinda degismektedir. Faktor yiik degeri, maddelerin
faktorle arasindaki korelasyona isaret etmekte olup 0,30 diizeyinde bir faktdr yiik
degeri, faktor tarafindan maddede agiklanan varyansin %9 oldugunu gostermektedir.
Genel olarak 0,60 ve istl yiik degeri yiiksek; 0,30 ile 0,59 aras1 yiik degeri orta
diizeyde yiik degeri olarak tanimlanmaktadir (Cokluk ve ark., 2014).

Olgegin yap1 gegerliligine yonelik kamt saglamanin bir yolu da, alt
Olceklerinden elde edilen puanlar arasindaki korelasyonun incelenmesidir. Bir
Olcegin yap1 gecerliligi, o Olcegi olusturan alt Olcekler arasi korelasyonlarin
hesaplanmasi yoluyla da ele alinmaktadir (Sencan, 2005). Bu amagla 6l¢egin alt
boyutlar1 arasindaki korelasyonlar hesaplanmis ve sonuglar Cizelge 2. 7. de

verilmistir.

Cizelge 2. 7. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunda Alt Boyutlar

Arasindaki Korelasyonlar

Alt boyutlar Analiz Anlama Degerlendirme
Analiz - 0,147 0,389"
Anlama - 0,122"
Degerlendirme -
"p<0,01

Cizelge 2.7°de Medya Okuryazarlik Olcegi Ebeveyn Formunun alt boyutlarina
ilisgkin puanlarin normal dagilmasi nedeniyle boyutlar arasindaki iliski Pearson
korelasyon katsayisi teknigi ile hesaplanmistir. Boyutlar arasi korelasyon degerleri
incelendiginde, alt boyutlarin tiim ikili kombinasyonlari i¢in pozitif yonde orta ve
disiik diizeyde bir iliski oldugu belirlenmistir. Bu sonu¢ dogrultusunda alt
boyutlardan elde edilen puanlar kendi icerisinde degerlendirilebilirken, O6lcegin
tamamindan toplam puan elde edilememistir. Olgegin tamamindan toplam puan
almabilmesi i¢in alt boyutlarin bir arada ele alinabilmesi gerekmektedir. Alt
boyutlarin bir arada ele alinabilmesi ise ikili kombinasyonlarda korelasyon
degerlerinin 0,30 {izerinde iligkinin olmasin1 gerektirmektedir (Alpar, 2020). Ancak
Cizelge 2.7. incelendiginde degerlendirme ve analiz alt boyutlar1 arasinda 0,30

tizerinde bir iligki oldugu, ancak diger boyutta buna yonelik bir iliski olmadigi
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goriilmektedir. Dolayisiyla Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunda alt

boyutlar kendi i¢inde degerlendirilirken toplam puan elde edilmesine uygun degildir.

Medya Okuryazarhk Ol¢egi Ebeveyn Formunun Giivenirlik Calismasi

Giivenirlik, hedef kitlenin 6lgme aracindaki maddelere verdikleri cevaplar
arasindaki tutarlilik olarak tanimlanmaktadir. Olgme sonuglarinin birbiriyle tutarl
olmasi, 6l¢me aracinin Olciilen 6zelligi kararli bir sekilde Ol¢tiiglinii gostermektedir.
Olgme aracindan elde edilen puanlarin giivenirligi testin 6lgme hatasina baghdir. Bu
acidan giivenirlik, 6lgme sonuglarinin 6lgme hatalarindan armiklik derecesi olarak da

tanimlanmaktadir (Baykul, 2010; Turgut ve Baykul, 2012).

Giivenirlik katsayisin1 kestirme yontemlerinden i¢ tutarlilik katsayilari, testin
bir kez uygulanmasi ile ilgili giivenirlik kestirimini verir. Bu yontemlerden bir tanesi
Alpha giivenirlik katsayisidir. Agirlikli puanlama ya da dereceleme yoOntemiyle
puanlama uygulandig1 durumlarda kullanilabilecek bir giivenirlik bulma teknigidir.
I¢ tutarlilk giivenirligini kestirmede kullanilan yéntemler, Kuder Richardson ve
Cronbach tarafindan gelistirilen formiillere dayanmaktadir. Cronbach Alpha ic
tutarlilik katsayisi iki kategorili olmayan maddeler iceren 6lgme araglarinda, agirlikl
puanlama ya da dereceleme yontemiyle puanlama yapildigt durumlarda

kullanilabilmektedir (Tan, 2012).

Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu giivenirlik ¢calismasinda Cronbach
Alpha ve test tekrar test degerleri Kasim 2018- Mart 2019 tarihlerinde
hesaplanmistir. Psikolojik bir test i¢in hesaplanan giivenirlik katsayisinin 0,70 ve
daha yiliksek olmast puanlarin giivenirligi icin yeterli goriilmekle birlikte
(Bliytkoztiirk, 2018), madde sayisinin az olmasit durumunda 0,50 ve iizerindeki

degerler kabul edilebilir olarak yorumlanabilir (Nunnally, 1978).
Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu giivenirliginin hesaplanmasinda

her alt boyut i¢in i¢ tutarlilik anlaminda giivenirlik katsayis1 Cronbach Alpha

hesaplanmistir. Hesaplanan giivenirlik katsayilar1 Cizelge 2. 8’de verilmistir.
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Cizelge 2. 8. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunun Alt Boyutlarina iligkin

Giivenirlik Katsayilar

Alt boyut Madde sayisi Cronbach Alpha
Analiz 16 0,783
Anlama 9 0,673
Deg erlendirme 9 0,633

Cizelge 2. 8 incelendiginde Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunun alt
boyutlarna iliskin i¢ tutarlilik katsayilar1 Analiz alt boyutu i¢in 0,783; Anlama alt
boyutu i¢in 0,673; Degerlendirme alt boyutu i¢in 0,633 olarak hesaplanmustir.

Arastirmanin giivenirliginin belirlenmesinde Cronbach Alfa katsayisindan
sonra test tekrar test giivenirligine bakilmistir. Test tekrar test ayni gruba farklh
zamanlarda uygulanan ayni1 6lgme aracindaki kararliligin belirlenmesinde kullanilan
bir tekniktir (Biiyiikoztiirk, 2018). Bu kapsamda Medya Okuryazarlik Olgegi
Ebeveyn Formu pilot uygulanmasindan dort hafta sonra ayni gruba uygulanmstir.
Ancak baslangigta ulasilan 354 ebeveynden sadece 150’si arastirmaya katildigi igin
test tekrar test yontemi bu ebeveynlerle gerceklestirilmistir. Ebeveynlerden alinan
cevaplarin normal dagilim sagladig: belirlendigi i¢cin Pearson korelasyon analizi ile

sonuglara bakilmistir. Test tekrar test glivenirligi Cizelge 2.9 da verilmistir.

Cizelge 2.9. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu Alt Boyutlarma Iliskin
Test Tekrar Test Sonuglari

1. Uygulama 2. Uygulama
Alt boyutlar X SS X Ss r p
Analiz 68,15 7,78 69 5,67 .86 .000
Anlama 29,20 6,72 33,20 4,50 .81 .000
Degerlendirme 34,95 4,32 36,80 3,44 79 .000

Cizelge 2.9’ da gortildigi gibi 6lgme aracinin ilk uygulanmasindan dort hafta

sonra uygulanmasi arasinda alt boyutlarda yiliksek diizeyde bir iliski oldugu

90



belirlenmistir. Bir baska ifadeyle Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu test

tekrar test yonteminde kararlilig1 saglamistir.

Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formun gegerlik ve giivenirlik galismast
tamamlandiktan sonra madde analizi iglemi Mart 2019 tarihinde yapilmistir. Madde
analizi kavramin1 Bliytlikoztiirk ve arkadaslar1 (2016), “Aynt yapuyt, kavrami 6l¢meye
yvonelik ol¢me araglarindan elde edilen test puanlarimin gegerlik ve giivenirlik
analizinden sonra aragta yer alan maddelerin ozelliklerinin de betimlenmesi gerekir.
Madde ozelliklerini incelemeye yonelik analizlere madde analizi denilmektedir.
Madde analizlerinde siklikla madde giicliigii ve madde aywt ediciligi
kullanilmaktadir” seklinde tanimlamaktadirlar. Bu kapsamda arastirmada madde
analizi yapilmig, ebeveyn formunda yer alan madde giicliigli ve madde ayirt
edicilikleri incelenmistir. Cizelge 2.10’da madde ortalamalar1 ve madde ayirt edicilik

indeksleri sunulmustur.

Cizelge 2.10. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu Madde Ortalamalari ve
Madde Ayirt Edicilik indeks Degerleri

Madde Madde Ortalamalar Madde Ayiricihk indeksi (rjx)
MOEF1 3,14 0,33
MOEF2 4,07 0,35
MOEF3 3,77 0,33
MOEF4 4,60 0,39
MOEF5 3,65 0,31
MOEF6 4,24 0,34
MOEF7 3,51 0,31
MOEF8 3,15 0,29
MOEF9 4,49 0,29
MOEF10 4,14 0,25
MOEF11 3,40 0,34
MOEF12 2,82 0,47
MOEF13 3,88 0,20
MOEF14 4,32 0,45
MOEF15 4,04 0,27
MOEF16 1,78 0,29
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Cizelge 2.10. Devam. Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu Madde
Ortalamalar1 ve Madde Ayirt Edicilik indeks Degerleri

Madde Madde Ortalamalari Madde Ayiricihk indeksi (rix)
MOEF17 4,51 0,37
MOEF18 3,53 0,33
MOEF19 3,69 0,35
MOEF20 3,94 0,38
MOEF21 4,49 0,48
MOEF22 3,90 0,44
MOEF23 4,58 0,36
MOEF24 4,40 0,44
MOEF25 3,73 0,34
MOEF26 4,18 0,41
MOEF27 4,45 0,43
MOEF28 4,49 0,47
MOEF29 3,71 0,24
MOEF30 4,52 0,47
MOEF31 2,96 0,49
MOEF32 4,25 0,29
MOEF33 3,90 0,31
MOEF34 4,70 0,43

Cizelge 2.10 da madde ortalamalar1 ve madde ayirt edicilik indeksleri
goriilmektedir. Madde ayirt ediciliginde maddenin almis oldugu degerin >40 ise
maddenin oldukca iyi ayirt edici giicline sahip oldugu, .30 ile .39 arasinda ise
maddenin diizeltmeden Ol¢ekte tutulabilecegi, .20 ile .29 arasinda ise maddelerin
diizeltilmesi ve <.20 ise maddenin Ol¢ekten c¢ikarilmasi gerektigi belirtilmektedir
(Blytikoztirk ve ark., 2016). Cizelgeye gore <.20 altinda madde olmadigi i¢in
Olcekten madde cikarilmamig, .20 ile .29 arasindaki maddeler i¢in Olgme ve
degerlendirme uzmaninin goriisiiyle tekrar diizenleme yapilmistir. Cizelgeye gore 12,
14, 21, 22, 24, 26, 27, 28, 30 ve 31. maddelerin diger maddelere oranla daha yiiksek
ayirt edicilik 6zelligine sahip oldugu goriilmektedir. Bu maddelerin ise, “Bilgisayar
oyunlarini ¢ocugumla birlikte oynarim.”; “Medya araglarindan (televizyon, internet,
gazete) verilen olumlu/olumsuz mesajlart elestiririm.”; “Cocuklar ¢izgi filmlerdeki
kisi ve goriintiileri taklit eder.”; “Medya (televizyon, internet) araglarindan verilen
mesajlar iizerinde konusuruz.”; “Medya ve teknolojik araglarin ¢ocugu

odiillendirmek i¢in kullanilmasi sakincalidir.”; “Haberleri ¢esitli medya (televizyon,

92



gazete, internet) kaynaklarindan takip edip aralarindaki farklar1 anlamaya ¢alisirim.”;
“Televizyon, ses ve goriintii dzelliklerinden dolay1 kolaylikla bagimlilik yapar.”;
“Medyadaki tiikketime Ozendirici 0gelerin ¢ocugumu olumsuz etkiledigini
diisiiniiyorum.”; “Cocuklarin uzun siire medya/teknolojik araclarla bir arada olmasi
fiziksel ve psikolojik saglik sorunu yasamalarina neden olur.”; “Tablette/cep

telefonunda oyunlar1 ¢ocugumla birlikte oynarim.” oldugu goriilmektedir.

Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu ilk olarak 70 madde olarak
hazirlanmis, uzmanlardan gelen doniitler sonucunda yapilan kapsam gecerliligi
analizi sonucunda 27 maddenin kapsam gegerlilik oran1 .75 altinda oldugu icin
dlgekten ¢ikarilmistir. Olgek igin yapilan gegerlilik analizinde 43 madde icin &z
degeri 1’in iizerinde 14 bilesen oldugu ve bu bilesenlerin toplam varyansa
katkilarinin %60 oldugu bulunmustur. Ayni1 zamanda agiklanan varyans ylizdelerinde
ilk ii¢ bilesenin varyansa 6nemli katkilar yaptiklari, ancak dordiincii bilesenden sonra
bu katkinin azaldig1 sonucuna da ulasilmistir. Bu durum g6z oniine alinarak yapilan
analiz sonucunda, faktér yiik degerleri .30 un altinda olan 9 madde ol¢ekten
cikarilmigtir. Maddeler ¢ikarildiktan sonra dik dondiirme islemi yapilmis, birinci
faktoriin toplam varyansa yaptig1 katki %14,91, ikinci faktor i¢in %7,94 ve tiglincii
faktor i¢in %5,62 olarak bulunmus, ii¢ faktoriin varyansa yaptiklari toplam katkinin
ise %28,38 oldugu saptanmustir. Alt boyutlar diizeyinde faktor yiik degerleri birinci
boyut i¢in 0,615 ile 0,312 arasinda, ikinci boyut i¢in 0,638 ile 0,363 arasinda, {igiincii
boyut i¢in 0,542 ile 0,317 arasinda bulunmustur. Boyutlar arasinda iliski
degerlendirildiginde ise alt boyutlarin {i¢iinde de pozitif yonde orta ve diislik diizeyde
bir iligki belirlenmistir. Bu durum ise 6l¢egin alt boyutlar olarak degerlendirilmesini
ve toplam puan alinamamasi yoniinde yoruma gidilmesini neden olmustur. Yapi
gecerliligi isleminden sonra Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunun 3 alt

boyut, 34 maddeden olustugu sonucuna ulasilmistir.

Olgegin giivenirlik analizinde Cronbach Alfa Degerleri ve test tekrar test
giivenirligine bakilmigtir. Yapilan giivenirlik analizinde Cronbach Alfa degerlerinin
Anlama alt boyutu i¢in .67, Analiz alt boyutu i¢in .78 ve Degerlendirme alt boyutu

icin .63 olarak belirlenmistir. Test tekrar test gilivenirliginde ise Anlama alt
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boyutunda .81, Analiz alt boyutunda .86 ve Degerlendirme alt boyutunda .79 olarak

belirlenmistir.

Tiim bu sonuglar Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formunun gegerli ve
giivenilir oldugunu gostermistir. Ozetle Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu
34 maddeden olusmakta, 5°1i likert tipi seklinde degerlendirilmekte ve Anlama,
Analiz ve Degerlendirme alt boyutlarindan olusmaktadir. Olgekte ters kodlanan
madde bulunmamaktadir. Analiz alt boyutu 9, 14, 15, 17, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26,
27, 28, 29, 30, 34; Anlama alt boyutu 1, 7, 10, 12, 16, 18, 19, 31, 33 ve
Degerlendirme alt boyutu 2, 3, 4, 5, 6, 8, 11, 13, 32 maddelerinden olugmaktadir.
Olgekten en diisiik 34, en yiiksek 170 puan alinmaktadir. Bu dogrultuda 6lcekten
alman yiiksek puan medya okuryazarligima iliskin ebeveynlerin medya
okuryazarliklarinin yiiksek oldugunun, diisiik olmasi ise medya okuryazarliginin

diistik oldugunun bir gostergesidir.

2.3.3.Medya Okuryazarlik Ol¢egi Cocuk Formu

Arastirmada 36- 72 aylik c¢ocuklarin medya kullanim diizeyi ve medya
okuryazarlik diizeylerini belirlemek amaciyla Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk
Formu gelistirilmistir (Ek-5). Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu, ¢ocuklarmn
medyay1 kullanma diizeyleri ile medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek amaciyla
gelistirilmistir. Arastirmada olg¢egin gelistirilmesi ile Olgiilmek istenen 6zelligin
yapisinin  ortaya konulmasi amaclanmustir. Olgegin gelistirilmesi asamasinda
kuramsal kisimda literatiir taramasi, ampirik kisimda goézlem ve goriisme
tekniklerinden yararlanilmistir.

Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunun gelistirilme asamalari Sekil 2. 8.
de sunulmustur. Sekil 2. 8. de goriildiigii gibi Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk
Formunun gelistirilme siirecinde, kuramsal temel olusturularak amac¢ belirlenmis,
cocuklarla goriisme ve gozlemler yapilmis, madde havuzu olusturularak, resimleme

tamamlanmistir. Uzman goriisiine gore kapsam gegerlilik ve kapsam gecerlilik
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indeksleri alinan 6lgekte, 6n pilot uygulama, pilot uygulama ve istatistiksel analizler

tamamlanmaistir.
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Sekil 2. 8. Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunun Gelistirilme Siireci

Kuramin belirlenmesi: Olcegin 6lgmek istedigi 6zelligin sinirlandiriimasi
acisindan kuramin belirlenmesi olduk¢a 6nemlidir (Boetang ve ark., 2018; DeVellis,
2017). Bu kapsamda da erken ¢ocukluk donemindeki ¢ocuklarin medya okuryazarlik

diizeylerini belirlemek i¢in dlgek gelistirilmistir.
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Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu (36-72 ay) gelistirilirken Bloom’un
siiflandirmasindaki Biligsel Alandaki Bilgi, Kavrama, Uygulama boyutlari, Piaget
ve Vygotsky’nin Bilissel Gelisim Kuramlar1 ve Bandura’nin Sosyal Ogrenme

Kuramlarindan yararlanilmastir.

Bloom tarafindan Onerilen siniflandirmada bilgi diizeyinde olgularin,
durumlarin, terimlerin, kurallarin, fikirlerin, materyallerin hem taninmasi, hem de
hatirlanmast s6z konusuyken; Kavrama diizeyinde konunun degisik sozciiklerle
yeniden ifade edilmesi, Ozetlenmesi ve aciklanmasini igermektedir. Uygulama
diizeyinde ise 6grenilen kavramlarin gilinliik yasama transfer edilebilme becerilerini
anlatmaktadir (Ergin, 2005). Ancak bu donem ¢ocuklarinin biligsel gelisim becerileri
tam olarak kullanamadiklarin1 da gostermektedir. Nitekim, Piaget’nin islem Oncesi
doneminde, ¢ocuk siniflandirma, eslestirme yapabilmektedir. Ancak bu 6zellik tek
bir boyuta gore gergeklesmektedir. Korunum kavrami gelismeyen ¢ocuk da, dil
gelisimine paralel olarak basit diizeydeki problemleri ¢ozebilmektedir. Bu donemde
odaklanma 6zelligine sahip olan ¢ocuk, gelisim 6zelliginden dolay1 ¢ok sinirli bilgi
ile ugragmaktadir (Aral, 2011; Aral ve Dogan Keskin, 2018 ). Yas donemlerine gore
ayrim yapmayan Vyogotsky ise kuramda, ¢ocugun bilgiyi yapilandirdigini, cocugun
gelisiminde sosyal ¢cevrenin 6nemli rolii oldugunu, 6grenme ile gelisimin 6nemli hale
geldigini, dilin zihinsel gelisimde biiylik bir rol oynadigini belirtmis, yetiskinlerin
cocuklarin her tiirlii bilgiyi 6grenmelerinde aktif bir rollerinin oldugunun altin
cizmistir (Didin ve Koksal-Akyol, 2017). Cocugun ebeveynlerinin davraniglarini rol-
model olarak aldiklarin1 savunan Bandura ise ¢ocugun ilk olarak etrafinda
gordiiklerine dikkat ettigini, dikkat ettiklerini aklinda tuttugunu ve zamani geldiginde

eyleme doktiigiinii belirtmektedir (Aslan ve Ozgiin, 2017).

Amacin belirlenmesi: Olgme aracinin gelistirilmesiyle hedef kitlede nelerin
Olclimleneceginin somutlastirildigi amacin belirlenmesi asamasinda (DeVellis, 2017;
Erkus, 2016), c¢ocuklarin medya kullanim diizeyleri ve medya okuryazarlik

diizeylerini belirlemek amag¢lanmistir.
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Maddelerin olusturulmasi: Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu
gelistirilirken, ilgili literatiirlin  taranmast yaninda gozlem ve goriisme
yontemlerinden yararlanilmistir. Gozlem ve goriismelere dahil edilen c¢ocuklar,

anneleri ve ¢cocuklara uygulanan islemler hakkinda bilgi asagida verilmistir.

Gozlem: Olgme aracinda yer alacak maddelerin belirlenmesi icin ¢ocuklarla
siif ortaminda yapilandirilmamis ve yapilandirilmis gézlemler gerceklestirilmistir.
Bu kapsamda calismaya Cankir1 I Milli Egitim Miidiirliigii’ne bagli olan bagimsiz
anaokullarindan altisina 2017-2018 egitim -6gretim yilinda devam eden ¢ocuklar ve
anneleri dahil edilmistir. Calismada orneklem se¢imine gidilmemis, caligmaya
gontlli olarak katilmayr kabul eden, cocuklariyla daha fazla birlikte zaman
gecirdikleri varsayimima dayanarak 636 anne ve c¢ocuklar arastirmaya dahil
edilmistir. Calismaya dahil edilen ¢ocuklarin %67,9’unun erkek, %32,1’inin kiz,
%47,6’s1mn1in bes, %32,4’linilin alt1, %15,9’unun dort ve %4,1’inin ii¢ yasinda oldugu
belirlenmistir. Cocuklarin annelerinin %53,8°1 31-35, %16.,4°1 36-40, %16°s1 26-30,
%13,8’1 41 ve listii yas grubunda olup, %47,8’1 liniversite, %24,2’si lise, %13,7’si

ortaokul, %10,2’si ilkokul, %4,1°1 lisansiistii egitim mezunudur.

Olgme aracinda  yer alacak maddelerin  belirlenmesi  amaciyla
yapilandirilmamis ve yapilandirilmis gozlemler i¢in formlar ile birlikte Duman

(2010) tarafindan hazirlanan oyun davranis kategorileri formu kullanilmistir.

Yapuandirilmamis Gézlem Formu: Cocuklarin medya araclarina yonelik
tutumlarini belirlemek  amaciyla, arastirmact tarafindan  gelistirilen
Yapilandirilmamis Gozlem Formu cocuklarin serbest zaman etkinligi, kahvalti
etkinligi ve oyun etkinliginde gézlemlenmesi ile ilgili bilgilerin islendigi bir formdur.
Form alan uzmanlarimin (Cocuk gelisimi alaninda 3 Ogretim {iyesi, 0lcme ve
degerlendirme alaninda 1 dogent) goriislerine sunulmus ve oneriler dogrultusunda
forma son sekli verilmistir. Formda, oyunlarinda medya araglarima yer verip
vermemesi, medya araglarina yer veriyorsa ne kadar siklikta yer verdigi, oyunlarinda

medya karakterlerini kullanip kullanmadigi, izledikleri medya iletilerini oyunlarinda
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kullanma durumu ve dinledikleri medya iletilerini oyunlarinda kullanip kullanmama

durumlarina yonelik sorular yer almaktadir.

Yapuandirilmis Gézlem Formu: Sinifa getirilen ve sinifta bulunan medya
araclarina yonelik ¢ocuklarin tutumlarini belirlemek amaciyla aragtirmaci tarafindan
gelistirilen ve alan uzmanlarinin (Cocuk gelisimi alaninda 1 profesor, 2 &gretim
tiyesi, 0lcme ve degerlendirme alaninda 1 dogent) goriislerine sunulmus ve oneriler
dogrultusunda forma son sekli verilmistir. Formda, ¢ocugun sinifa getirilen ve farklh
koselere yerlestirilen medya araglarina ne oranda ilgisinin oldugu, medya araglarini
inceleyip incelemedikleri, medya araglarinin nasil acilip kapatilacagini bilip
bilmediklerini, gazete, dergideki yazi1 ve resimleri inceleyip incelemedikleri, reklam

ile ¢izgi filmi ayirip ayiramadiklarina yonelik sorular bulunmaktadir.

Oyun davranis kategorileri formu: Etkinliklerin gozlemlenmesi sirasinda
Duman (2010) tarafindan hazirlanan oyun davranis kategorileri kendi i¢inde farkli
boliimlere ayrilan, her bolimde ¢ocugun davranislarinin gézlenmesini igeren
formdur. Bu bdliimler; oyun alani (yapi-insa, mutfak, su masasi, evcilik, kitap,
sembolik, sanat ve fen); oyuncaklar (yapi- insa, mutfak malzemeleri, oyuncak
hayvanlar, top, oyuncak insanlar, sanat materyalleri, kiyafetler, kitaplar, manipiilatif
oyuncaklar, arabalar, tablo/kart oyuncaklar1 ve su masasi materyalleri); oyun tiirii
(drama, yapi- insa, manipiilatif oyun, hareketli oyun, pasif oyun, duyusal oyun,
yapilandirilmig tablo/kart oyunlari, yapilandirilmamig/yart yapilandirilmis sanat
etkinlikleri ve itis- kakis oyunlar1); oyun dis1 davraniglar (seyirci, gecis, olgun
olmayan tutum) ve oyun davranig Ozellikleri boliimlerinden olugmaktadir.
Arastirmada oyun alaninda yapi- insa, evcilik ve sembolik oyundaki davranislar,
oyuncaklar yapi-inga oyuncaklari, manipiilatif oyuncaklar, oyun tiirlinde drama,
hareketli ve pasif oyunlar, oyun dis1 davranislarda seyirci ve gecis davraniglari
gozlenmistir. Etkinlikler sirasinda c¢ocuklar kii¢iik grup etkinliklerinde gozlenmis,

gbzlem notlar1 alinmis ve gézlem formlar1 doldurulmustur.

Okullardaki gozlemler 1 Nisan 2018- 5 Haziran 2018 tarihleri arasinda
yapilmistir. 1 Nisan 2018 tarihinde baslanan goézlemler her giin 08.30-10.30 ve
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12.30-17.30 saatleri arasinda giinde dokuz saat olarak gerceklestirilmistir. Yarim giin
egitim veren ii¢ anaokulunda sabahg1 olan {i¢ sinif, 6gleden sonra egitim veren ii¢
sinif, tam giin egitim veren ii¢ anaokulunda {i¢ tam giin siifi olmak iizere toplam alt1
bagimsiz anaokulundan dokuz siniftaki c¢ocuklar gozlenmistir. Gozlemlerde
cocuklarin oyunlarinda medya araglarindan nasil yararlandiklari, medya araglari
tarafindan verilen iletileri iletisimlerinde ve oyunlarinda kullanip kullanmadiklar

gozlenmistir.

Gozlemler serbest oyun zamani ve kahvalti etkinliklerinde herhangi bir
miidahalede bulunulmadan 66 giin siirmiis, yarim giin egitim uygulayan
anaokullarindaki her bir sinifta sekiz giin, tam giin egitim uygulayan anaokullarinda
her bir sinifta on dort glin gozlem yapilmistir. Gozlemler yarim gilin egitim
uygulayan anaokullarinda sabah¢i grup i¢in 08.30-10.00, 6glenci grup icin 12.30-
15.00; tam giin egitim uygulayan anaokullart i¢in 08.30-10.00 ve 16.00- 17.30

saatleri arasinda yapilmustir.

Yapilandirilmamis gézlemlerden sonra sinifa medya araglar getirilmis, sinifin
farklt koselerine yerlestirilen medya araglarina ¢ocuklarin dokunmasi, onlari
incelemesi saglanmis ve Yapilandirilmis Gozlem Formuna cocuklarin davraniglari
not edilmistir. Verilerin analizinde Yapilandirilmamis Gozlem Formuna kaydedilen
davranslar ile ilgili kategori ve alt kategorilerden olusan Igerik Analiz Formu
olusturulmus, olusturulan Icerik Analiz Formu i¢in uzman goriisii alinmis, alman
goriise gore dlizenlemeler yapilmistir. Uzmanlardan alian cevaplarda her bir
kategori i¢in bir alt kategori olusturulmasi ve bazi alt kategorilerin birlestirilmesi
gerektigi belirtilmistir. Bu kapsamda yapilandirilmamis gozlemler i¢in olusturulan
icerik analiz formunda ¢ocuklarin medya araglarini oyunlarinda ve konusmalarinda
ve medya iletilerinden izlediklerini ve dinlediklerini oyunlarinda kullanip
kullanmadiklari, medya karakterlerine oyunlarinda yer verip vermediklerine yonelik

kategori ve alt kategoriler olusturulmustur.

Yapilandirilmis gézlem formunda ¢ocuklarin davranisi gostermeleri durumu 1

puan, gostermeme durumu 0 puan olarak degerlendirilmis ve gézlem formuna kayit
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edilmistir. Tiim ¢ocuklarin davraniglari Haziran 2018 tarihinde kayit altina alindiktan

sonra gozlemlere yonelik frekans ve ylizde degerleri hesaplanmstir.

Cocuklarla yapilan Yapilandirilmamis Gozlemlere ait igerik analiz tablosu

Cizelge 2.11. de yer verilmistir.

Cizelge 2.11. Cocuklarla Yapilan Yapilandirilmamis Gézlemlere Ait Igerik Analiz

Sonuglari

Kategori Alt kategori

Oyunlarda medya araglari Medya araglarina oyunlarinda yer verme
Oyunlarinda medya araglar1 hakkinda konugma
Oyunlarda medya karakterleri

Medya iletileri hakkinda konusma | izledikleri medya iletilerini oyunlarinda kullanma
Dinledikleri medya iletilerini oyunlarinda kullanma

Cizelge 2.11°de cocuklara yonelik yapilan yapilandirilmamis gozlemler
sonucunda ¢ocuklarin en fazla medya araglarina yonelik oyun kurduklar1 (n=456),
medya araglarini oyunlarinda kullandiklart (n=258), izlemis/dinlemis olduklari
medya iletileri hakkinda konustuklar1 (n=159) ve karakterlere oyunlarinda yer
verdikleri (n=147) goriilmiistiir. Cocuklarin vermis olduklar1 cevaplar Ci, C2, Cs,
...... Ce36 seklinde kodlanarak verilmistir. Cocuklardan C2 “Tamam Legolar telefon
olsun. Ben sana telefon edeyim” ifadesi ile medya araglarina serbest oyun saatinde
yer verdigini gostermistir. Kahvalti etkinliginde ise Cso “Ogretmenim, yogurt
yivemeyiz. Ciinkii Reis (televizyondaki dizi kahramani) yogurt yememizi yasakladi”

ifadesini kullandig1 gortilmustiir.

Cocuklarla yapilandirilmis gozlem ise simifa getirilen medya araglariyla
yapilmustir. Sinifa medya araglart getirilmis ve ¢ocuklarin medya araclarina yonelik
etkilesimleri belirlenmeye c¢alisilmistir. Sinifin farkli koselerine, tablet, bilgisayar,
cep telefonu, gazete, dergi, bilgisayar yerlestirilmistir. Cocuklar kahvalt
etkinliginden sonra sinifa geldiklerinde medya araglariyla karsilasmislardir. Burada
O0gretmen ve arastirmaci ¢ocuklara miidahalede bulunmamis, arastirmaci ¢ocuklarin

hangi medya araclarini kullandiklarin1 gézlemleyerek gozlem formuna kaydetmistir.
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Daha sonra ¢ocuklarin bu medya araglarinin nasil acilip kapatildigini bilip
bilmedikleri, gazete ve dergideki yazi, resimleri ayirip ayiramadiklari, ¢izgi film ve
reklam1 ayirip ayiramadiklarina yonelik sorular yoneltilmis ancak miidahalede

bulunulmamis ve ¢cocuklarin davraniglar1 gézlem formuna kaydedilmistir.

Cocuklarla yapilan yapilandirilmis gézlem sonuglart incelendiginde, ¢ocuklar
sinifa getirilen tablete (%99,5) ve cep telefonuna (%99,1) ¢ok biiyiik ilgi gosterirken,
gazeteye %45,1 ve dergiye %54,1 oraninda ilgi gostermislerdir. Cocuklarin %81,6°s1
bilgisayar1, %98,4’1i tableti, %98,1’1 cep telefonunu, %61’i gazeteyi, %66,7’si
dergiyi incelemislerdir. Cocuklarin %54,1°1 tableti, %23,4’i cep telefonunu,
%35,2’s1 Dbilgisayar1 acip kapamada sorun yasamamistir. Cocuklarin %73,41
tablette, %53’ii cep telefonunda izledigi filmi/oynadigi oyunu sdylerken, %80,7’si
gazete ve dergideki yazi, resim ve reklami ayirt edebilmistir, %32,2°si de reklam ile
cizgi filmi birbirinden ayirt edebilmistir. Tiim bu sonuglar ise ¢ocuklarin medya

araglarina olan ilgilerinin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Goriisme: Olgme aracinda yer alacak maddelerin belirlenmesi i¢in ¢ocuklarla
gorlismeler yapilmistir. Cocuklarin medya araglarint kullanip kullanmama ve ne
oranda kullandiklarin1 belirlemek amactyla 2017- 2018 egitim 6gretim doneminde
Cankir1 11 Milli Egitim Miidiirliigii'ne bagli olan bagimsiz anaokullaridan altisina
devam eden 36-72 aylik ¢ocuklarla goriisiilmiistiir. Bu kapsamda 636 cocukla
gorlisme Mayis 2018- Haziran 2018 tarihleri arasinda gercgeklestirilmistir.
Arastirmada goriisiilen ¢ocuklarin %67,9°u erkek, %32,1°1 kiz; %48’1 bes, %31,9’u
altl, %16,1°1 dort ve %4,1°1 ii¢ yas grubundadir. Arastirmada arastirmaci tarafindan
olusturulan medya araclarini ne siklikta kullandiklari, giinde ne kadar kullandiklari,
kendilerine ait medya aracinin olup olmadigi, bu medya araglarinda ne yaptiklar1 gibi
sorular yer almistir. Arastirmact bu formu her cocukla birebir doldurmustur.
Cocuklarla yapilan goriisme sonuglar1 incelendiginde, ¢ocuklarin ebeveynlerinin
%99,4’linlin cep telefonu bulunmakta, ¢ocuklarin %64,3’1 cep telefonuyla oyun
oynamaktadir. Oyun oynayan ¢ocuklarin %19,8’i oyunu her giin oynamakta,
%87,4’1 cep telefonuyla ¢izgi film izlemektedir. Cizgi filmi izleyen ¢ocuklarin

%29.,4’1 her giin ¢izgi film izlemekte, %62,9’u cep telefonuyla oyun oynamay1 daha
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fazla tercih etmektedir. Cocuklarin %61,9’unun anne-babasinin tableti, %18,9’unun
ise kendisine ait tableti bulunmaktadir. Cocuklarin %34,6’s1 anne-babasindan tablet/
bilgisayarini istemekte, %43,9’u tablet/bilgisayarla resim ¢izmektedir. Cocuklarin
%31,4’1i yemek yerken televizyon izlerken, %53,5’1 okuldan sonra aksama kadar,
%37,6’s1 sabah kalkip okula gidene kadar televizyon izlemektedir. Bu sonuglar
yapilandirilmis gozlemleri desteklemekte, cocuklarin medya araglarini yogun bir

sekilde kullandigin1 gostermektedir.

Madde havuzunun olusturulmasi: Sinif ortaminda yapilan yapilandiriimamais
ve yapilandirilmis gozlemler ile ¢ocuklarla gdriigmeler sonucunda madde havuzu
olusturulmustur. Madde havuzu O6l¢lilmek istenilen 6zelligi tanimlamak amaciyla
Olciilecek ozellige yonelik maddelerin bir araya getirilmesi olarak tanimlanmaktadir
(DeVellis, 2016). Bu kapsamda ilk olarak gorsellerden olusan 25 maddelik bir havuz
olusturulmustur. Madde havuzunun olusturulmasindan sonra maddeler ressam

tarafindan resimlendirilmistir.

Medya Okuryazarlik Olcegi Cocuk Formunda hedef kitle erken ¢ocukluk
donemindeki cocuklar oldugu icin Ol¢me (derecelendirme) biciminin alan
uzmanlarinin (Cocuk gelisimi alaninda 5, 6l¢cme ve degerlendirme alaninda 2, medya
okuryazarligr alaninda 2) goriisleri dogrultusunda ikili derecelendirme seklinde
olmasma karar verilmistir. Formdaki sorulara, dogru cevap verilmesi 1 puanla;
sorulara, yanlis cevap verilmesi ya da cevap verilmemesi ise 0 puanla

degerlendirilmistir.

Medya Okuryazarhk (")lg:egi Cocuk Formuna Yonelik Gegerlik Calismasi

Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu gecerliligine yonelik, kapsam

gecerliligi ve yap1 gecerliligi incelenmistir.
Kapsam Gecerliligi: Uzman goriislerine gore, olcegin kapsam gecerliligi

incelenmistir. Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunda yer alan 25 maddenin,

medya kullanim diizeyi ile medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek {izere form,
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cocuk gelisimi alaninda bes, O0lcme ve degerlendirme alaninda iki ve medya
okuryazarligr alaninda iki olmak iizere toplam dokuz Ogretim iiyesinin goriisiine
Aralik 2018 tarihinde sunulmustur. Uzman goriisiine sunulan maddeler i¢in tek tek
kapsam gecerliligi oran1 Ocak 2019 tarihinde hesaplanmigtir. Uzman sayisinin dokuz
olmasi nedeniyle anlamlilik diizeyi 0,75 olarak alinmistir (Yurdugiil, 2005). Cizelge
2.12 de uzman goriisii alman Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formuna ait

kapsam gegerlilik oranlar1 goriilmektedir.

Cizelge 2.12. Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formuna Ait Kapsam Gegerlilik
Oranlari(KMO)

Madde Amaca Anlagilirlik Resimlerin Resimlerin KGO KGO
Uygunluk Uygunlugu Anlasilirhig (i1k (Son
sonug) || sonug)
UDJKUJJUJUD| KUJJUJUDJ| KUJUJUD || KU JU
Maddel 3 1 513 1 513 1 513 1 5 0,55 0,66
Madde2 0 1 g8lo 1 810 1 8]0 1 8 0,88 1,00
Madde3 3 1 513 1 513 1 513 1 5 0,55 0,66
Madde4 0 2 710 2 710 2 710 2 7 0,77 1,00
Madde5 0 1 810 1 810 1 810 1 8 0,88 1,00
Madde6 0 3 610 3 610 3 610 3 6 0,66 1,00
Madde7 0 4 510 4 510 4 510 4 5 0,55 1,00
Madde8 0 2 710 2 710 2 710 2 7 0,77 1,00
Madde9 0 3 610 3 610 3 610 3 6 0,66 1,00
Maddel0 0 2 710 2 710 2 710 2 7 0,77 1,00
Maddel1 0 2 710 2 710 2 710 2 7 0,77 1,00
Maddel2 0 4 510 4 510 4 510 4 5 0,55 1,00
Maddel3 3 2 413 2 413 2 413 2 4 0,44 0,66
Madde14 0 1 g81lo 1 810 1 810 1 8 0,88 1,00
Maddel5 0 0 910 0 910 0 910 0 9 1,00 1,00
Maddel6 3 0 6|3 0 613 0 6|3 0 6 0,66 0,66
Maddel7 4 1 4 14 1 4 14 1 414 1 4 0,44 0,55
Maddel18 0 1 810 1 810 1 810 1 8 0,88 1,00
Madde19 0 1 810 1 810 1 810 1 8 0,88 1,00
Madde20 0 2 710 2 710 2 710 2 7 0,77 1,00
Madde21 0 3 610 3 610 3 60 3 6 0,66 1,00
Madde22 3 0 6 |3 0 613 0 613 0 6 0,66 0,66
Madde23 0 0 910 0 910 0 910 0 9 1,00 1,00
Madde 24 3 2 413 2 413 2 413 2 4 0,44 0,66
Madde 25 4 1 4 | 4 1 4 1 4 1 4 | 4 1 4 0,44 0,55

UD: Uygun Degil, KU: Kismen Uygun, U: Uygun

Cizelge 2.12. de de goriildiigii gibi kapsam gecerliligi 25 madde iizerinden
gergeklestirilmis, maddelerden 1, 3, 13, 16, 17, 22, 24, 25. maddelerin kapsam
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gecerliligi oran1 0,75’den kiigiik oldugu ig¢in, Olgegin disinda kalmasina karar
verilmistir. Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formundan sekiz madde ¢ikarilmus,
geriye kalan 17 maddenin kapsam gecerliliginin ve kapsam gegerlilik indeksinin +1

oldugu belirlenmistir.

On pilot uygulama: Anlasilamayan sorularm tekrar diizenlenmesi, cevaplama
siiresi ve sorularin dagiliminm1 kontrol etmek amaciyla pilot uygulamadan oOnce
uygulanan 6n pilot calismada (Biiyiikoztiirk ve ark., 2016) 30 cocukla ¢alisiimistir.
On pilot uygulamanin pilot uygulamadan farkli olmas1 amaciyla, 6n pilot uygulama
Cankir1 il merkezinde 6zel bir anaokulunda gerceklestirilmistir. Ozel okul miidiiriine
cocuklarin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek amaciyla bir arastirma
yapildig1 ve cocuklara birtakim resimler gosterilecegi sdylenmis, okul miidiirii
araciligiyla ebeveynlere ulasilmis ve ebeveynlerden de onam alindiktan sonra
cocuklara arastirmaci 6lgme aracini Subat 2019 tarihinde yiiz yiize uygulamistir. Ug
yas grubundan 5 kiz, 5 erkek; dort yas grubundan 5 kiz, 5 erkek ve bes yas
grubundan 5 kiz, 5 erkek ¢ocukla 6n pilot uygulama yapilmistir. Cevaplama siiresi,
lic yas grubundaki kiz ¢ocuklar i¢in 11 dk., erkek cocuklar i¢cin 10 dk.; dort yas
grubundaki kiz ¢ocuklar i¢in 9 dk., erkek ¢ocuklar i¢in 10 dk.; bes yas grubundaki
kiz ¢ocuklar i¢in 10 dk., erkek ¢ocuklar i¢in 9 dk. olarak hesaplanmistir. Sorularda

anlasilmayan bir nokta bulunmamustir.

Pilot cahsma: Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunun pilot ¢alismast;
2018-2019 egitim 6grenim déneminde Cankir1 11 Milli Egitim Miidiirliigii'ne bagh
bagimsiz anaokullarina devam eden, ailelerinden onam alinan, 36-72 aylik 389 ¢ocuk
ile gerceklestirilmistir. Pilot ¢alismaya dahil edilen ¢ocuklarin %53,2’si kiz, %46,8’1
erkek olup; ¢ocuklarin %42,9’u dort, %42,7’si bes, %14,4’1 iic yas grubundadir.
Cocuklarin annelerinin %40,1°1 lise, %23,4°1 ortaokul, %21,3’1 iiniversite, %8,7’si
ilkokul, %6,4’1 lisansiistii 6grenime sahipken; babalarinin %36,5°1 lise, %32,1°1
tiniversite, %16,2’si ortaokul, %10’u lisansiistii, %5,1’1 ilkokul 6grenim diizeyine
sahiptir. Cocuklarin %48,3’1 6 ay-1 yil, %24,7’si 6 aydan az, %20,6’s1 1 yil 6 ay-2
yil, %5,9’u 2 y1l 6 ay- 3 y1l ve %0,5’1 3 y1l 6 ay ve iizeri siiredir okul dncesi egitim

kurumuna devam etmektedir. Pilot ¢alismanin verilerini toplamak i¢in Cankirr 11
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Milli Egitim Midirligii'ne bagli olan 6 bagimsiz anaokuluna ziyaret
gergeklestirilerek, okul miidiirlerine aragtirmanin amaci hakkinda bilgi verilmistir.
Okullar araciligiyla ailelere ulasilmig ve ailelerinden onam alinan c¢ocuklarla
tamisilmistir. Cocuklarla bir giin vakit gecirildikten sonra, 6gretmenlerin belirledigi
alanda cocuklara yliz ylize 6l¢gme aracinda yer alan sorular Mart 2019 tarihinde

cocuklara yoneltilmis ve cocuklarin cevaplari kaydedilmistir.

Yap1 Gegerliligi: Uygulama kapsaminda ¢aligmaya dahil edilen 389 ¢ocuga ait
veriler iizerinde Ac¢imlayict Faktdor Analizi (AFA) Nisan 2019- Haziran 2019
tarihlerinde gerceklestirilmig, ancak Olgek gelistirildigi i¢cin Dogrulayici Faktor
Analizi yapilmamistir (Biiylikoztiirk ve ark., 2016; Biiyiikoztiirk, 2018; Secer, 2017).
Olgekteki 17 adet gorsel gocuklara gosterilmis ve sorular sorulmustur. Cocuk
gorselle ilgili soruya dogru cevap vermis ise “1”, yanlis cevap vermis ya da cevap
verememis ise “0” puan almustir. Olgekte ters kodlanan madde bulunmamaktadir. Bu
dogrultuda 6lcekten alinan yiiksek puan medya okuryazarligina iliskin farkindaligin
yiiksek oldugunu, diisiik olmasi ise farkindaligin diisiik oldugunu goéstermektedir.
Olgegin (17 maddeden ve 0-1 puanlanan) faktdr yapisim ortaya koymak amaciyla
Acimlayic1 Faktor Analizi, LISREL paket programi ile incelenmis ve polikorik
korelasyon katsayis1 kullanilmistir. Olgege ait Kaiser Mayer Olkin (KMO) katsayisi
0,735 ve Barlett Kiiresellik testi de istatistiksel olarak anlamli (x>=1275,0; sd=136;
p<0.01) bulunmustur. Bu degerler, degiskenler arasinda yiiksek korelasyon oldugunu
yani verilerin faktor analizi i¢in uygun oldugunu gostermektedir. Yapilan faktor
analiz sonucunda 17 madde i¢in madde 6z degeri 1’in iizerinde 6 madde oldugu
goriilmiistiir. Ancak ilk faktor tek basina toplam degiskenligin %21,37 sini
aciklamaktadir. Analizde belirlenen 6 6nemli madde toplam varyansin %68,11’ini
aciklamaktadir. Analiz sonucunda 6z degeri 1’den biiyiikk 6 madde i¢in agiklanan

toplam varyans tablosu Cizelge 2.13’de verilmistir.

Cizelge 2.13. Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formuna iliskin A¢iklanan Toplam
Varyans
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Faktorler Faktor 6z degerleri Aciklanan varyans Toplam varyans

1 3,6330 0,2137 21,371
2 2,2066 0,1298 34,351
3 1,7108 0,1006 44,415
4 1,5135 0,0890 53,318
5 1,3983 0,0822 61,544
6 1,1015 0,0647 68,011

Cizelge 2.13’de Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formuna iliskin aciklanan
toplam varyans goriilmektedir. Faktor analizinde baslangicta 6z degeri 1 ve 1°den
bliyiik faktorler 6nemli faktor olarak alinmaktadir. Analize temel alinan 17 madde
icin 6z degeri 1’in ilizerinde 6 madde oldugu goriilmistiir. Gelistirilen Slgme
aracinda, faktor sayisinda dikkat edilmesi gereken 6nemli bir nokta, belirlenen teorik
yapinin beklenen faktor sayist ile uyumlu olmasidir. A¢iklanan varyans ve Olgegin
teorik yapis1 dikkate alinarak Olgegin tek boyutlu bir yapr gosterdigi sonucuna
varilmigtir. Tek boyut ve 17 madde tlizerinden analiz tekrar yapilmistir. Maddeler
faktor yiik degerleri 0,30’un altinda olup olmama ve binisiklik durumlar1 dikkate
alarak degerlendirilmis ve 7 maddenin (6, 7, 9, 10, 11, 12 ve 16) hiyerarsik olarak

analiz disinda birakilmasina karar verilmistir.

Faktor yiik degeri, maddelerin faktorlerle arasindaki iliskiyi aciklayan bir
katsay1 olup Faktorleri agiklayan faktor yiiklerinin yiiksek olmasi beklenmekte, bu
deger de ilgili maddelerin belirlenmek istenen 06zelligi ne derece Olgtiiglinii
gostermektedir. Genel olarak 0,60 ve istii yiik degeri yiiksek; 0,30- 0,59 arasi yiik
degeri orta diizeyde yiik degeri olarak tanimlanir (Cokluk ve ark., 2014). Faktor yiik
degeri dogrultusunda Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunda 10 madde
kalmis, bu maddelerle gerceklestirilen analiz sonucunda faktoriin toplam varyansinin
%43,25’1n1 agikladig1 belirlenmistir. Faktor yiiklerinin gdsterimi i¢in Faktdr Deseni
kullanilmakta, Olcekle ilgili faktor yiik degerlerine yonelik Faktor Deseni Cizelge

2.14’de verilmistir.

Cizelge 2.14. Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu Faktor Deseni
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Madde No Faktor yiikleri

MOCF1 458
MOCF2 615
MOCF3 ,567
MOCF4 ,768
MOCF5 676
MOCF$ 447
MOCF13 617
MOCF14 ,565
MOCF15 481
MOCF17 836

Cizelge 2.14’de Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formuna ait faktér deseni
incelendiginde faktor yik degerlerinin 0,836 ile 0,447 arasinda degistigi

goriilmektedir.
Medya Okuryazarhk Olcegi Cocuk Formu Giivenirlik Analizi Sonuclar
Arastirmada Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu igin i¢ tutarlilik
anlaminda giivenirlik katsayis1 389 ¢ocuk iizerinden KR-20 katsayis1 ve test tekrar
test yontemleriyle Nisan 2019- Haziran 2019 tarihlerinde hesaplanmistir.
Olgekte yer alan 10 madde igin giivenirlik katsayisi1 0, 727 olarak bulunmustur.
Olgme aracinin ilk uygulanmasindan dort hafta sonra ayni ¢ocuklara 6lgme
araci tekrar uygulanmistir. Birinci ve ikinci uygulamadan elde edilen sonuglar i¢in
test tekrar test yontemiyle gilivenirlige bakilmistir. Test tekrar test gilivenirligine

yonelik bilgiler Cizelge 2.15 de sunulmustur.

Cizelge 2.15. Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formuna iliskin Test Tekrar Test

Sonugclari
1. Uygulama 2. Uygulama
Cocuk X ss X ss r p
Formu
Toplam 6 3,25 7,65 2,77 .70 .001
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Cizelge 2. 15 incelendiginde ilk uygulama ile ikinci uygulama arasinda yiiksek
diizeyde iliski oldugu goriilmektedir. Bir baska ifadeyle Medya Okuryazarlik Olgegi

Cocuk Formu test tekrar test yonteminde kararli bir yap1 gostermistir.

Madde analizi asamasi: Medya Okuryazarlik Olcegi Cocuk Formunun
gecerlilik ve giivenirlik ¢alismasi yapildiktan sonra madde analizi de yapilmistir.
Olgekte yer alan maddelerin birbirleriyle iliskilerini belirlemek amaciyla yapilan
madde analizi kapsamida, Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunda madde
analizi ¢aligmalar1 Haziran 2019 tarihinde yapilmistir. Madde analizi farkhi
yontemlerle yapilabilmektedir. Bunlardan biri madde giigliigii, digeri ise madde
ayiricilik indeksidir. Madde analizi kapsaminda, madde giigliigli ve madde ayiricilik
indeksleri hesaplanmistir (Biiyiikoztirk ve ark., 2016). Madde giigliigii; bir
maddenin gili¢liigli o maddeye dogru cevap veren sayisinin, testi alanlarin sayisina
oranidir. Madde giicliigii katsayisi O ile 1 arasinda deger alir ve 1’e yaklastikca
madde kolaylagir, 0’a yaklastik¢a ise zorlasir. Madde giicliigii genellikle p harfi ile
gosterilir (Turgut ve Baykul, 2012). Madde aywricilik giicii ise Maddenin ilgili
davranisa sahip olanla olmayani ne 6l¢iide ayirdigini gosterir. Ayirma, maddenin
Olciilmek istenen degiskeni ya da davranisi 6l¢iip 6lgmedigi ile ilgili oldugundan bu

katsayiya madde gecerligi de denir.

Madde ayiricilik giicii katsayisinin hesaplanmasinda siklikla kullanilan bir
yontem, test puanlarina gore %27’lik alt ve st gruplarin ilgili maddeye dogru cevap
verme oranlar1 arasindaki farkin incelenmesidir. Madde ayiricilik giicli genellikle rjx
ile gosterilir (Turgut ve Baykul, 2012). Madde ayiricilik giicii indeksi -1 ile +1
arasinda degisebilir. Ayirt etme giicli + olan maddeler, pozitif ayirt edici maddelerdir
ve Ust gruptaki kisilerin sorulara daha fazla dogru cevap verdigini gdsterir. Ayirt
etme indeksinin oldugu maddeler ise alt grupta daha ¢ok dogru cevaplanmistir ve
negatif ayirt edicidir. Bir maddenin amacina hizmet edebilmesi i¢in miimkiin
oldugunda tist gruptakiler tarafindan dogru cevaplanmasi istenir. Bu nedenle
ayiricilik giicii indeksi +1°e yaklastikca maddenin ayiricilik giicii artar. Bu amagla
calismaya katilanlarin sayisinin %27’si hesaplanir. Siralanmis toplam test puanlarina

gore en yliksek puan alandan en diisiige dogru grubun %27’si {ist grubu olusturmak
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tizere alinir. Ayni islem en diisiik puandan en yiiksege dogru yapilarak % 27’lik alt
grup belirlenir. Ust grupta dogru cevap veren kisi sayisinin iist gruptaki kisi sayismna
oranindan, alt gruptaki dogru cevap verenlerin alt gruptaki kisi sayisina orani
cikarilarak madde ayiricilik giicii indeksi hesaplanir. Madde giiclik ve madde

ayiricilik giicli indeksleri Cizelge 2.16°da verilmistir.

Cizelge 2.16. Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu Madde Giigliigii ve Madde
Ayiricilik Giicii indeks Degerleri

Maddeler Madde giicliigii (p) Madde ayiricilik giicii (rjx)
1 0,61 0,61
2 0,29 0,62
3 0,75 0,55
4 0,28 0,63
5 0,57 0,80
6 0,93 0,18
7 0,12 0,33
8 0,18 0,42
9 0,69 0,57
10 0,15 0,45

Cizelge 2.16> da Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formuna ait maddelerin
giicliikleri incelendiginde, cocuklara en kolay gelen maddenin 9. Madde (p=0,93)
oldugu goriilmektedir. Buna gore tiim grubun %93’ bu maddeyi dogru
cevaplamistir. Gruba en zor gelen madde ise 7. Maddedir. Grubun %12’si bu soruya
dogru cevap vermistir. Madde ayiricilik giicii indeksleri incelendiginde ise ayirt etme
giicll indeksi 0,40 ve lizerinde olan 1, 2, 3, 4, 5, 8, 9 ve 10. Maddelerin yiiksek ayirt
etme giliciine; 7. maddenin orta diizeyde ayirt etme gliciine sahip oldugu
goriilmektedir. Ayirt edicilik giicii 0,18 olan 6. madde ise digerlerine gore gorece

daha diistik bir ayiricilik giiciine sahiptir.

Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu, 25 madde seklinde olusturulmus,
resimleri ressam tarafindan resimlenmis bir 6lgme araci olup, ¢ocuklarin medya
kullanim diizeyleri ile medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek amaciyla

gelistirilmistir. Olusturulan 25 maddelik 6lgek uzman goriisiine gonderilmis, uzman
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goriisinden sonra sekiz madde (1, 3, 13, 16, 17, 22, 24, 25) kapsam gegerlilik orani
.75 altinda oldugu icin Olgekten ¢ikarilmistir. Olgme aracinda ilk olarak yapi
gecerliligi ve agimlayici faktdr analizi yapilmustir. i1k yapilan analizde 6z degeri 1’in
lizerinde olan 6 madde bulunmakla birlikte, ilk faktoriin toplam varyansin
%21,37’sini agikladig1 goriilmiistiir. Agiklanan varyansa gore Olgme aracinin tek
boyutlu olmasina karar verilmistir. Tek boyut ve 17 madde iizerinden yapilan
analizde maddeler faktor yiik degerleri acisindan tekrar incelenmistir. Bu durumda
faktor yiikk degeri .30’un altinda olan 7 maddenin 6lgek disinda kalmasina karar

verilmigtir.

Sonug olarak 10 madde iizerinden yapilan analiz sonucunda, bu maddelerin
toplam varyansin %43,25’ini agikladig1 sonucuna ulasilmigtir. Medya Okuryazarlik
Olgegi Cocuk Formu icin Kuder Richardson 20 ve test tekrar test giivenirligine
bakilmistir. Elde edilen analiz sonucunda, 6l¢egin Kuder Richardson 20 giivenirligi
.73, olarak test tekrar test sonucunda ise .70 olarak belirlenmistir. Gegerliligi ve
giivenir oldugu kanitlanan Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu 10 maddeden
ve tek boyuttan olugmakta, 0-1 arasinda puanlanmaktadir. Resimli 6lgme araci
cocuklarla bireysel uygulanmakta, gorseller cocuklara gosterilerek soru sorulmakta,
cocuklarin cevaplar1 kaydedilmektedir. Olgekteki higbir soruya dogru cevap
verilmemesi durumunda alinabilecek puan 0, en yiiksek puan ise 10°dur. Diisiik puan
cocugun medya okuryazarlik diizeyinin diisiik, yiiksek puan ise medya okuryazarlik

diizeyinin yiiksek oldugunu gostermektedir.

2.3.4.Yan Yapilandirilmis Goriisme Formu

Uygulanan program ile ilgili ebeveyn ve ¢ocuklarda olan degisimlerin neler
oldugunu, egitim programimin eksik ve gii¢clii yonlerini, egitim programinda
kullanilan  yontem ve materyallerinin etkililigini ve egitim programinin
degerlendirilmesinde ebeveynlerin goriislerini  belirlemek amaciyla hazirlanan
formdur. Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu (Ek-6) arastirmaci tarafindan

hazirlanmis alaninda uzman 6 6gretim iiyesinin (¢ocuk gelisimi alaninda 5, 6lgme ve
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degerlendirme alaninda 2) goriisiine sunulmustur. Uzmanlardan gelen doniitlere gore
kapsam gegcerlilikleri hesaplanmig, uzman sayisinin 7 olmasindan dolay1 .99 altinda
olan maddeler formdan c¢ikarilmis, diger maddeler ise sorularin dagilimi ve ifade

yoniinden diizenlenmistir.

2.4.Medya Okuryazarhk Aile Egitim Program

Annelerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek ve medya okuryazarlik
seviyelerini arttirmada deneysel desenlerin kullanilmasinin amaglandig1 programda
“Medya Okuryazarlik Aile Egitimi Programi” hazirlanmistir. Medya, giinlimiizde
insanlar lizerinde olduk¢a onemli olan gii¢ler arasinda olmakla birlikte sundugu
iletiler insanlar iizerinde istenmeyen etkilere de neden olabilmektedir. Ustelik bu
etkiler gelisim alanlarinin olgunlasmamishigi nedeniyle ¢ocuklart daha fazla derinden
etkileyebilmektedir (Diergarten ve ark., 2017). Cocuklarin bu iletilerden olumsuz
yonde etkilenmemesi i¢in en biiyiikk sorumluluk ise rol-model olarak aldiklar
ebeveynlerine diismektedir (Lepicnik- Vodopivec, 2011). Cocuklarin medya
iletilerine  karst  bilinglendirilebilmeleri i¢in  Oncelikle anne ve babalarin
bilinglendirilmesi gerekmektedir. Dolayisiyla bu bilincin olusturulabilmesi ig¢in
ebeveynlere yonelik egitim programlarina ihtiya¢ bulunmaktadir (Ertiirk ve Giil,
2006; Giindiiz- Kalan, 2010). Bu ihtiyag¢lar dogrultusunda Medya Okuryazarlik Aile

Egitim Programina anneler dahil edilmistir.

2.4.1.Medya Okuryazarhk Aile Egitim Programimin Gelistirilme Siireci

Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programi gelistirilirken medya, medyanin
etkileri, medya okuryazarlik ve aile egitim programlar1 hakkinda literatiir taramasi ve
annelerin ihtiyaglarini belirlemek i¢in goriisme yapilmistir. Medya Okuryazarligi ve
Aile Egitim Programlari hakkinda Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi (2011)
tarafindan hazirlanan “Aile Egitim Programi” ile “Medya Alan1 Egitici Materyal
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Kilavuzu” programlarindan da yararlanilmistir. Programin gelistirilme siirecine Sekil

2.9. da yer verilmis ve sekilde yer alan asamalar asagida agiklanmistir.
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Sekil 2.9.Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programinin Gelistirilme Siireci

Sekil 2.9’da da goriildiigii gibi ilk olarak programin dayandigi felsefi ve
psikolojik temeller belirlenmis, kuramsal yap1 olusturulmus, ebeveynlerle goriismeler
yapilarak ihtiyaclar belirlenmis, amaclar olusturulmus, uzman goériisiine sunulmus,

uzman goriisiine gore programda son diizenlemeler gergeklestirilmistir.

Medya Okuryazarhk Aile Egitim Programinin Dayandig1 Felsefi ve
Psikolojik Temeller: Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programi felsefi temelini,
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pragmatizm (yararcilik) felsefesi ile bu felsefenin egitimde dogurgulart olan
ilerlemecilik ve yeniden kurmaciliktan alirken, psikolojik temellerini programli
o0grenme ve Ralp Tayler’in goriislerinden almaktadir. Programli 6§renmede egitimin
basariya ulagmasinda, kiiciik adimlarla ¢aligmak, egitim ortamina etkin katilimin
saglanmasi, basarinin O&diillendirilmesi, hatalarin aninda diizeltilmesi, egitimde
kademeli ilerlemelerin gerceklestirilmesi, Ogrenenlerin bireysel hizlarina 6nem
verilmesinin  iizerinde durulmaktadir. Ralp Tayler ise egitimde basarinin
yakalanabilmesi i¢in siireklilige vurgu yapmakta, beceri ve kavramlar 6grenildikten
sonra tekrar ile pekistirilmesini vurgulamakta, her yeni yasantinin bir Onceki
yasantiyla biitiinlestirilmesinin altin1 ¢izmekte ve O6grenme yasantilarindaki tiim
konularin birbiriyle biitiinliik i¢inde olmalar1 gerektigini vurgulamaktadir (Demirel,

2017).

Herhangi bir konunun o6gretiminde insanlarin deneyimlerine dayanilmasi
gerektigine, ayrica bu deneyimlerin yaninda egitimin amacina ulagsmasinda siirekli
deneme ve diizeltmelere olanak taniyan pragmatizm (yararcilik) ilerlemecilik ve
kurmacilik olmak iizere iki dnemli dogurguyu da i¢inde barindirmaktadir. Bunlardan
ilerlemecilik yaklagiminda egitimin amacinin, demokratik ve sosyal yasami
gelistirmek oldugu vurgulanirken, yeniden kurmacilikta egitimin amacinin, toplumun
yeniden yapilandirilmasinin, bu yapilandirmayla da toplumun gelismesinin, degisim
ve sosyal reform hareketleri i¢in bireye olanak sunulmasi vurgulanmaktadir (Bakair,

2006).

Medya Okuryazarhk Aile Egitim Programimn Dayandigi Kuramsal
Temeller: Program hazirlanirken Albert Bandura’nin Sosyal Biligsel Kurami ve
George Gerbner ve arkadaslar1 tarafindan gelistirilen Kiiltirel Gostergeler

Kuramindan yararlanilmistir.

Albert Bandura, Sosyal Bilissel Kuraminda, insanlarin herhangi bir davranisi
Ogrenirken, etrafinda olan insanlar1 gézlemledigini, bu gozlemler sonucunda ortaya
citkan davranmiglart kisinin igsellestirdigini  ve davranig haline getirdigini

belirtmektedir (Senemoglu, 2013). Bu durum 6zellikle insan yasaminin temellerinin
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atildig1 erken ¢ocukluk doneminde daha belirgin hale gelmektedir. Erken ¢ocukluk
donemindeki ¢cocuklar ebeveynlerini gozlemlemekte, onlarin davraniglarini rol-model
olarak almaktadirlar. Ustelik ¢ocuklar sadece ebeveynlerini degil, etrafindaki iletisim
ve etkilesimde olan her seyi de gozlemlemektedir. Bunlardan biride medya
araclaridir. Ebeveynlerin medya araglarina yonelik bilingsiz tutum ve davraniglarinin
medya araglarinin Ozellikleriyle birlesmesi sonucunda da cocuk ¢ok kisa siirede

olumsuz yénde etkilenebilmektedir (Aslan ve Ozgiin, 2017).

Programda dayanilan diger kuram olan Kiiltiirel] Gdstergeler Kuraminda ise
George Gerbner 1967 yilinda Ekme ve Yetistirme kavramlarini ortaya atmustir.
Gerbner ve arkadaslari, medyada verilen iletilerin adeta hedef kitle olan insanlara
ekildigi ve bunun sonucunda da bireylerin tek tip diisiinceye sahip olarak
yetistirildiklerini vurgulamislardir (Akt. Gilingdr, 2013). Ancak ayni zamanda bu
ekilen diisiince ya da fikirlerin her bireyi aymi sekilde yetistirmedigi, bu iletileri
sorgulayan bir baska ifadeyle medya okuryazari olan bireylerin olumsuz ydnde

etkilenmediklerini de vurgulamaktadir (Akt. Ozer, 2005).

Medya Okuryazarhk Aile Egitim Programinin Tasarimi: Annelere yonelik
hazirlanan programda, yetiskin 6grenme yontemleri kullanilmistir. Yetiskinlerin
egitiminde kullanilacak farkli yontemler, onlarin isbirligi saglamalarina yardime1
olurken, egitime katilim artmakta ve Ogrenilenlerin kaliciligi saglanmaktadir. Bu
nedenle yetigkin egitiminde soru-cevap, ornek olay, tartisma gibi teknikler, buz
kirma, beyin firtinasi, egitsel oyunlar gibi yontemler kullanilmaktadir (Aral ve
Kiling, 2015). Bu kapsamda da Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programinda egitsel
oyunlar, ornek olay, beyin firtinasi, gosterip yaptirma, soru-cevap, tartigma gibi
yontem ve teknikler kullanilmig, annelere her oturumda ev odevi etkinlikleri

sunulmustur.

2.42.Medya OKkuryazarhk Aile Egitim Programma iliskin Thtiyaclarin

Belirlenmesi
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Program gelistirilirken dnemli bir asama ihtiyaglarin belirlenmesidir. Ihtiyag
belirleme calismalar1 ile amaclar ve gerceklestirilmesi beklenen hedefler net bir
sekilde ger¢eklesmektedir (Demirel, 2017). Calismada da annelerin medya
okuryazarligmma yonelik ihtiyaclarinin  belirlenmesi  calismas1  yapilmistir.
Ihtiyaglarinin belirlenmesi calismasinda ebeveynlere yonelik hazirlanan ve ¢ocuk
gelisimi alaninda 4, 6lgme ve degerlendirme alaninda 2 olmak lizere 6 Ogretim
liyesinin ve bagimsiz anaokullarinda yonetici konumunda bulunan ve mesleki
deneyimi en az 10 yil olan 3 okul miidiirliniin goriisleri olmak tizere toplam 9
uzmanin goriisii ile hazirlanan ebeveynlerin medya kullanim diizeylerine yonelik
sorularin yer aldig1 anket (Ek-7) ve ihtiyag¢ belirleme formu (Ek-8) kullanilmustr.
Uzmanlara, olusturulan medya kullanim diizeyleri ve ihtiya¢ belirleme formu
gbénderilmis, maddeleri arastirmanin amacina uygunlugu, anlam ve kapsam agisindan
degerlendirmeleri istenmistir. Uzmanlardan gelen dOniitlere gore kapsam
gecerliliklerine bakilmis ve maddelerden .75 altinda olan maddeler ¢ikarilmis,
ifadelerde diizenlemeler yapilmistir. Calismaya Haziran 2018 tarihinde Cankir1 il
Milli Egitim Midiirliigii’ne bagh bagimsiz anaokullarinda 36-72 aylik ¢ocuga sahip
olan 345 ebeveyn dahil edilmistir. Cankir1 i1 Milli Egitim Miidiirliigii’ne bagl olan
bagimsiz anaokullarina ¢ocuklari devam eden ebeveynlerle ¢alisilmistir. Bagimsiz
anaokullarima ziyaretler gergeklestirilmis, okul miidiir ve 0Ogretmenlerine
aragtirmanin amaci hakkinda bilgi verilmistir. Okul tarafindan belirlenen giin ve saat
icin ebeveynlere bilgilendirme notu gonderilmistir. Calismaya katilmay1 kabul eden
annelerle belirlenen giin ve saatlerde okullarda bulusulmus, arastirmanin amaci
hakkinda bilgi verilmis, goniillii onam formu doldurulmus ve ebeveynlerle yiiz yiize
gbriisme sorulart ve ihtiyag belirleme formlari doldurulmustur. Calismaya dahil
edilen ebeveynlerin %78,8’inin anne, %?21,2’sinin baba; %40,5’inin 31-35,
%25,2’sinin 26-30, %22,5’inin 36-40, %10,4’iniin 41 ve istii yas grubunda oldugu
saptanmistir.  Ebeveynlerin  %38’inin {niversite, %33,6’sinin lise, %]15,7 sinin
ortaokul, %9 unun ilkokul, %3,8’inin lisansiistii egitim mezunu oldugu, %27,8’inin
1001-2000, %23,2’sinin 2001-3000, %21,7’s1 4001 ve iistii, %21,2’si 3001- 4000 ve
%6,1°1 1000 lira ve alt1 aylik gelire sahip olduklar1 belirlenmistir. Ebeveynlerin
%350,4’liniin erkek, %49,6’simin kiz ¢ocugu olup, ¢ocuklarin %41,4°1 alt1, %38’1 bes,
%17,1’1 dort ve %3,5’°1 li¢ yasindadir. Cocuklarin %40,9’u 7-11 ay, %35,7’si 17 ay

115



ve isti, %12,8’1 6 ay ve %10,7’si 12-16 aydir okul dncesi egitim kurumuna devam

etmektedirler.

Ebeveyn ve c¢ocuklarin medya kullanim diizeyleri incelendiginde, %54,8’inin
evinde bir, %33 {liniin evinde iki, %10,4’{iniin evinde ti¢ ve %1,7’sinin evinde dort ve
lizeri televizyon bulunmaktadir. Ebeveynlerin %49,5’i giinde bir- iki saat, %39,1°1
gilinde {li¢- dort saat, %11,3’ii bes saat ve lizeri televizyon izlemektedir. Cocuklarin
%6,4’linlin odasinda televizyon bulunurken, %93,6’sinin odasinda televizyon
bulunmamaktadir. Cocuklarin %59,4’1 giinde bir- iki saat, %22,3’{ giinde {ig- dort
saat, %16’s1 giinde 30 dakika, %2,3’i gilinde bes saat ve {izeri televizyon
izlemektedir.  Ebeveynlerin  %62’si  bilgisayar/tablet  kullanirken, %38’
kullanmamakta, bilgisayar/tablet kullanan ebeveynlerin %56,8’1 giinde 30 dakika,
%28,7’si giinde bir- iki saat, %9,3’1i glinde lic- dort saat, %5,2’si ise bes saat ve lizeri
kullanmaktadir. Cocuklarin  %11,3’linlin  odasinda  bilgisayar bulunurken,
%388,7’sinin odasinda bilgisayar bulunmamakta, %40,6’sinin kendine ait tableti
varken, % 59,4’linlin kendine ait tableti bulunmamaktadir. Cocuklarin %82,9°u
giinliik olarak bilgisayar/tablet kullanirken, %17,1°1 kullanmamaktadir. Bilgisayar
kullanan c¢ocuklarin %68,7’si glinde 30 dakika, %24,9’u gilinde bir- iki saat, %9’u
glinde lic- dort saat, %2,6’s1 glinde bes saat ve iizeri; tablet kullanan ¢ocuklarin
%61,7’s1 glinde 30 dakika, %27,2’si giinde bir- iki saat, %7,8’1 giinde ii¢c- dort saat,
%3,2’si glinde bes saat ve lizeri; cep telefonu kullanan ¢ocuklarin %68,4’ii giinde 30
dakika, %22,6’s1 giinde bir- iki saat, %7’si giinde ii¢c- dort saat ve %2’si giinde bes
saat ve lizeri siirelerde zamanlarim1 cep telefonlariyla gegirmektedir. Ebeveynlerin
%93,6’s1 cep telefonlariyla internete baglanirken, %6,4’li baglanmamakta, internete
baglanan ebeveynlerin %40°1 giinde bir- iki saat, %33,6’s1 glinde 30 dakika, %13,9’u
giinde ilig- dort saat ve %12,5’1 giinde bes saat ve iizeri internete baglanmaktadir.
Ebeveynlerin %23,8’1 giinliik gazete takip ederken, %76,2’si takip etmemekte;
%11,9’u dergi takip ederken, %88,1°1 dergi takip etmemektedir. Cocuklarin ise
%16,8’1 dergi takip ederken, %83,2’si dergi takip etmemektedir. Dergi takip eden
cocuklarin %81,4’1 arada, %15,1’1 ayda bir, %3,5’1 on bes giinde bir dergi takip

etmektedir.
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Goriismelerde ebeveynlere medya tercihlerinde belirleyici olan seyin ne oldugu
sorusu sorulmustur. Ebeveynlerin %42’si bilgilendirme, %40,3’i haber verme,
%6,3’1 eglendirme, %35,8°1 iletisim kurma, %35,5’1 hos vakit ge¢irme nedenleriyle
medya araglarini tercih ettiklerini belirtmislerdir. Ebeveynler en yiiksek oranda cep
telefonunu (%70,4) tercih ederken, %24,1°1 televizyonu, %4,6’s1 bilgisayar/tableti,
%0,6’s1  gazete/dergiyi, %0,3’ii radyoyu tercih ettiklerini belirtmislerdir.
Ebeveynlerin medya araglarini tercih nedenleri %84,3’1i her an yaninda olmasi,
%15,1°1 ise daha ekonomik olmas1 nedeniyle oldugunu belirtmislerdir. Ebeveynlerin
%64,1°1 televizyon ile ilgili, %62,3’1i ise bilgisayar/tablet ile ilgili kural koyduklarini
belirtmislerdir. Cocuklar ise medya araglarindan en fazla oranda televizyonu (%45,2)
tercih etmekte, bunu %27,5 oraninda cep telefonu, %22 oraninda tablet ve %35,2
oraninda bilgisayar izlemektedir. Tercih edilen medya araglariyla cocuklarin %58,8’1
giinde bir- iki saat, %23,2’si 30 dakika, %10,1’1 ii¢ saat ve iizeri, %7,8’1 ise 20-25
dakika zaman gegirmekte; ¢ocuklar en fazla oranda ¢izgi film izlemek i¢in (%89,9)
medya araclarini tercih ederken, %9’u oyun oynamak, %1,2’si ise reklam seyretmek

icin medya araglarini tercih etmektedir.

Ihtiyag belirleme formunda bulunan konular ve annelerin verdikleri cevaplarin

agirlikl sira ortalamasi Cizelge 2.17°de verilmistir.

Cizelge 2.17. ihtiyac Belirleme Formunda Yer Alan Konular ve Annelerin Verdikleri
Cevaplarin Agirlikli Sira Ortalamas1 Dagilimi

Egitim Konular Agirhikh Sira Ortalamas
Medyadaki siddetin ¢ocuklara etkisi 2440
Teknolojik araglarin (cep telefonu, bilgisayar,
tablet) cocuklar iizerindeki etkileri nelerdir? 2323
Cocuk, Televizyon ve Egitim 2262

Olumsuz davranislarda teknolojik araglar (cep
telefonu, bilgisayar, tablet, televizyon) gocuklari

nasil etkiler ve ebeveyn sorumluluklar nelerdir? 2179
Medya egitimi ¢ocuklara nasil verilmelidir? 2126
Cocuklar farkli programlardan nasil etkilenir? 2120
Ebeveynler medya araglarma yonelik nasil bir

tutum sergilemelidir? 2118
Medya okuryazarligi nedir ve g¢ocuk agisindan

o6nemi nedir? 1853
Medyay1 dogru okumak neden 6nemlidir? 1835
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Cizelge 2.17 incelendiginde annelerin en fazla medyadaki siddetin ¢ocuklara
etkisini merak ettikleri, en az oranda ise medyay1 dogru okumanin neden 6nemli

oldugunu 6grenmek istedikleri bulunmustur.

Annelerden ihtiya¢ belirleme formundan elde edilen cevaplar dogrultusunda

Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programinin amagclart olusturulmustur.

2.4.3.Medya Okuryazarhk Aile Egitim Programimin Amaclar

Programda annelere verilecek olan medya okuryazarlik aile egitim programinin
annelerin medya okuryazarlik diizeylerine etkisinin belirlenmesi amaglanmaktadir.
Bu amag¢ altinda olusturulan ve 12 oturumluk siireyi kapsayan aile egitim

programindaki oturumlarin amaglarina asagida yer verilmistir.

e Annelerin aile egitim programinin igerigi ile programin uygulama kosullari
hakkinda bilgilenmelerini saglamak,

e Annelerin iletisimi, iletisimin Ogelerini, kitle iletisim araglarini, medyanin
islevleri ile medyanin toplum tizerindeki etkilerini fark etmelerini saglamak,

e Annelerin medya araglariyla verilen mesajlarin verilme amaglarin1 ve bu
mesajlarin verilme yollarini, verilen mesajlarin birey ve toplum acisindan
yarar ve zararlarinin ne oldugunu fark etmelerini saglamak,

e Annelerin ¢ocuklarinin medya araglarin1 neden tercih ettiklerini ve medya
araclarmin ¢ocuklar tizerindeki etkilerinin ne oldugunu fark etmelerini
saglamak,

e Annelerin c¢ocuklarimin televizyonu neden tercih ettiklerini, televizyonun
cocuk gelisimi {Uzerindeki etkilerinin ne oldugunu, farkli televizyon
programlarindan ¢ocuklarin nasil etkilendiklerini fark etmelerini saglamak,

e Annelerin ¢ocuklarinin bilgisayar1 neden tercih ettiklerini, bilgisayarin ¢ocuk
gelisimi lizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerinin neler oldugunu fark

etmelerini saglamak,
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e Annelerin siddetin ne oldugunu, siddet goriintiileriyle ¢ocuklarin medya
araglarindaki hangi programlarda karsilasabileceklerini ve bu goriintiilerin
cocuklar tizerindeki etkisinin ne oldugunu fark etmelerini saglamak,

e Annelerin medyayr dogru okumanmn neden Onemli oldugunu, medya
araglariyla verilen iletilerin 6zelliklerinin neler oldugunu ve bu iletileri nasil
okuyabileceklerini anlamalarini saglamak,

e Annelerin medyanin islevlerini, medya okuryazarliginin ne oldugunu ve
medya okuryazarliginda 6nemli olan birtakim ilkeleri anlamalarini saglamak,

e Annelerin medya egitiminin ne oldugunu, medya egitiminin toplum agisindan
Oonemini, medya egitimindeki uygulamalar1 ve akilli isaretleri anlamalarini
saglamak,

e Annelerin ¢ocuklara medya egitiminin toplum ve ebeveyn olarak nasil
verilebilecegini fark etmelerini saglamak,

e Annelerin medya araclarina yonelik tutumlarinin ¢ocuklarini nasil etkiledigini
ve cocuklarint medya araglarinin zararli etkilerinden korumak i¢in neler

yapabileceklerini anlamalarin1 saglamaktir.

Belirtilen amaglar dogrultusunda hazirlanan Medya Okuryazarlik Aile Egitim
Programi ¢ocuk gelisimi alaninda 4, okul dncesi egitim kurumlarinda yonetici olarak

gorev yapan 2 okul miidiirii olmak tizere toplam 6 uzmanin goriigiine sunulmustur.
Uzmanlardan gelen Oneriler dogrultusunda programda gerekli diizenlemeler
yapilarak programa son sekli verilmistir. Programdaki oturumlar Cizelge 2.18’de

sunulmustur.

Cizelge 2. 18. Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programi Oturumlari

1.0turum: Tanigma ve Program Tanitimi

2.0turum: iletisim ve Medya

3.0turum: Medyanin Yararlar1 ve Zararlari

4.0turum: Cocuk ve Medya

5.0turum: Cocuk ve Televizyon

6.0turum: Cocuk ve Bilgisayar

7.0turum: Medya ve Siddet
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Cizelge 2.18. Devam. Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programi Oturumlari

8.0turum: Medyay1 Dogru Okumak

9.0turum: Medya Okuryazarligi

10.0turum: Medya Egitimi ve Toplum

11.0turum: Medya Egitimi ve Cocuk

12.0turum: Ebeveynlerin Medya Araglarma Yonelik Tutumlar

Cizelge 2.18’de yer alan oturumlar, deney grubunda yer alan annelere belirtilen
sirada haftada iki giin 60 dakika olmak iizere 12 oturum olacak sekilde pandemi

nedeniyle ¢evrim i¢i Zoom programi araciligiyla uygulanmistir.

2.4.4.Medya Okuryazarhk Aile Egitim Programi Oturumlar:

Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programinda annelerin medya okuryazarlik
diizeylerini arttirmak amaclanmistir. Oturumlarda COVID 19 pandemi siireci
nedeniyle interaktif uygulamalar yapilmis, oturumlar ¢evrim i¢i Zoom programi
tizerinden gergeklestirilmistir. Oturumlarda anneler ve ¢ocuklarla birlikte

calisilmistir. Asagida oturumlarda yer alan konulara yer verilmistir.

1. Oturum- Tamsma ve Program Tamitimi: Oturumun amaci dogrultusunda,
egitimei once anne ve c¢ocuklart tek tek zoom programi lizerinde karsilamis ve
kendini tanitarak program hakkinda kisaca bilgi vermistir. Annelerden
programdan beklentilerinin ne oldugu yoniinde goriis ve diisiinceleri alinmistir.
Ayn1 zamanda grupta uyulmasi gereken konular annelerle birlikte belirlenmis, 12

oturum devam edecek aile egitim programi hakkinda annelere bilgiler verilmigtir.

2. Oturum- iletisim ve Medya: Oturumun amaci dogrultusunda, annelerle iletisim
ve iletisim Ogeleri hakkinda sohbet gergeklestirilmis, kitle iletisim araglari,
islevleri ve medyanin islevleri hakkinda konusulmustur. Cocuklara egitimci
tarafindan hazirlanan medya araglarina yonelik maketler gosterilmis, ¢cocuklara
bu maketlerin ne oldugu ve bunlarla neler yapildigini annelerine sdylemeleri ve

annelerin ¢ocuklarinin verdikleri cevaplar1 yazmalar istenmistir.
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Oturum- Medyamin Yararlar: ve Zararlari: Oturumun amaci dogrultusunda,
annelerle medya araglariyla verilen mesajlarin amaclarinin ne oldugu, mesajlarin
verilme yollari, medyanin zararlarinin neler olabilecegi iizerinde sohbet
edilmistir. Ekrana reklam gorseli yansitilmis ve c¢ocuklarla 6nce bu reklam
tizerinde konusulmus ve daha sonra reklamda en c¢ok sevdikleri seyin resmini

yapmalar1 istenmistir.

Oturum- Cocuk ve Medya: Oturumun amacit dogrultusunda annelerle,
medyanin ¢ocuk lizerindeki etkileri, ¢ocuklarin medya tercihleri ve nedenleri,
okul oOncesi donem c¢ocugu iizerinde medyanin etkileri hakkinda sohbet

edilmistir.

Oturum- Cocuk ve Televizyon: Oturumun amaci dogrultusunda annelerin,
cocuklarin televizyonu tercih etme nedenleri, okul O6ncesi donem c¢ocuguna

televizyonun olumlu ve olumsuz etkileri hakkinda konusulmustur.

Oturum- Cocuk ve Bilgisayar: Oturumun amaci dogrultusunda cocuklarin
bilgisayar1 neden tercih ettiklerine yonelik, tiim annelerin de goriisleri alinarak
sohbet gerceklestirilmistir. Cocuklarla birlikte reklamin yapilma amacini anlatan
kisa bir oykii kuklalar araciligiyla oynanmis ve g¢ocuklarin yarim birakilan
reklami istedikleri gibi tamamlamalari ve tamamladiklari {irliniin resmini
cizmeleri istenmistir. Annelerle bilgisayarin okul oOncesi dénem ¢ocugu
tizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerinin neler oldugu 6zetlenmistir. Anneler

cocuklariyla birlikte bilgisayar maketini yapmislardir.

Oturum- Medya ve Siddet: Oturumun amaci dogrultusunda siddet, siddetin
etkileri hakkinda sohbet gergeklestirilmistir. Medyadaki siddetin c¢ocuklara
etkisinin ne oldugu yine annelerin goriisleri 6n plana alinarak O6zetlenmistir.
Farkli medya programlarindaki siddetin ¢ocuk iizerindeki etkisinin neler oldugu

paylasilmstir.
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8.

10.

11.

12.

Oturum- Medyay1 Dogru Okumak: Oturumun amaci dogrultusunda medyay1
dogru okumanin neden 6nemli oldugu hakkinda bilgi paylasimi yapilmistir.
Medya araglartyla hangi tir iletilerin verildigi iizerinde durulmus, medya
iletilerinin dogru okunabilmesi i¢in hangi adimlarin izlenmesi gerektigi tizerinde

konusulmustur.

Oturum- Medya Okuryazarhgi: Oturumun amaci dogrultusunda medyanin
islevlerinin ne oldugu paylasilmis, medya okuryazarligi ve bilesenleri hakkinda
bilgiler paylasilmistir. Medya okuryazarliginda temel ilkelerin ne oldugu

Ozetlenmistir.

Oturum- Medya Egitimi ve Toplum: Oturumun amaci dogrultusunda medya
egitiminin toplum tizerindeki etkileri 6zetlenerek medya egitiminin neden 6nemli
oldugu iizerinde durulmus, medya egitimi uygulamalar1 ve akilli isaretler
hakkinda annelere bilgi verilmistir. Cocuklarla TRT ¢ocuk miizigi dinlenmis ve
cocuklara bu miizigi duyduklarinda genelde neyin basladigini sdylemeleri

istenmistir.

Oturum- Medya Egitimi ve Cocuk: Oturumun amaci dogrultusunda ¢ocugun
medya egitiminde toplumun sorumluluklarinin neler olabilecegi, ebeveyn olarak
gorevlerinin neler oldugu paylasilmistir. Cocuklara istedikleri akilli isaretlerin
resimlerini yapmalar1 sdylenmis, annelerle cocugun medya egitiminde uygulanan
programlar hakkinda sohbet edilmistir. Cocuklarin yaptiklar1 resimlerdeki akilli

isaretler hakkinda diisiince ve duygularini ifade etmeleri beklenmistir.

Oturum- Ebeveynlerin Medya Araclarina Yonelik Tutumlari: Oturumun
amact dogrultusunda ebeveynlerin medya araglarina yonelik tutumlarinin
cocuklart tizerindeki etkileri tartisilmis, ekrana yansitilan goriintiiniin ¢ocuga ne
kazandirabilecegi iizerinde durulmustur. Teknolojik araglara karsi ebeveyn

tutumlarinin nasil olmasi gerektigi iizerinde durulmustur.

Medya okuryazarlik aile egitim programinin uygulanmasi ve ornek etkinlik

gorsellerine asagida yer verilmistir.
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OTURUM PLANI- ORNEK-1

3.0TURUM: MEDYANIN YARARLARI VE ZARARLARI

Oturumun Amaci: Annelerin medya araglariyla verilen mesajlarin verilme amaglarini ve bu
mesajlarin verilme yollarini, verilen mesajlarin birey ve toplum agisindan yarar ve zararlarinin ne
oldugunu fark etmelerini saglamaktir.

Kazanimlar Konular Yontem/Teknik Siire/dk
GIRIS Anlatim 5 dk.
Gegmis Oturumun | Soru/ Cevap
Ozetlenmesi
Katilimeilarin
Dikkatini Cekme
Kazanimlarla ~ {lgili
Aciklama
1.Medya aracihigiyla | GELISME Anlatim 10 dk.
verilen mesajlarin | Medya Araclartyla | Soru/ Cevap
amagclarini agiklar. Verilen Mesajlarin | Oyun
2.Medya araciligiyla | Amaclari
verilen mesajlarin | Medya  Araciligiyla
verilme yollarmi | Verilen Mesajlarin
siralar. Verilme Yollart
3.Medya aracilifiyla | Medyanin Zararlar Anlatim 20 dk.
verilen mesajlarin Soru/Cevap
zararlarini sdyler. Oyun
4.Medya araciligiyla | Medyanin Yararlari Anlatim 20 dk.
verilen mesajlarin Soru/Cevap
yararlarini siralar. Oyun
SONUC Anlatim 5 dk.
Neler Yapacagiz? Soru/Cevap
Neler Ogrendik?

Oturum Materyal ve Ekleri: Kagit, Kalem, Resim Kagidi, Kuru Boya, Porselen tabak, Eriyebilen
seker, Huni, Ilik su

Ek-1: Gizli Mesaj Tagtyan Gorsel

EKk-2: Reklam Gorseli

Ek-3: Eba’dan Kipirdak ile Sipirdak Yardimlasma Cizgi Filmi

Ek-4: Ev Etkinlik Calisma Sayfas1 Gorseli

Ek-5: Aile Mektubu

OGRENME VE OGRETME SURECI

GIRIS

Gecmis Oturumun Ozetlenmesi

Merhaba, hos geldiniz.
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Gegen oturumda sizlerle iletisim, kitle iletisim, kitle iletisim araglar1 ve

medyanin islevleri hakkinda konugmustuk.

Soru: Iletisim deyince ne anliyorsunuz? (Gérsellerle hatirlatma yapin)

Iletisim, bilgilerin, diisiincelerin ve duygularin paylasilmas: olup, iletisimi
baslatan kaynagin duygu ve diisiincelerini bir bagka ifadeyle mesajin1 uygun kanallar

kullanarak mesajin muhatabi olan kisiye yani hedefe ulastirilmasi gerekmektedir.

Soru: Peki, kitle iletisimi deyince ne anliyorsunuz? (Goérsellerle hatirlatma

yapin)

Kitle iletisim, habercilik, toplumsallagtirma, motivasyon, tartisma, egitim,
kiiltiirel gelistirme, eglenme ve biitiinlestirme islevlerinin birtakim araglarla yerine
getirilmesidir. Bu araglar yazili, isitsel, gorsel ve dokunsal kitle iletisim araglari

olarak siniflandirilmaktadir.

Medyanin birtakim iglevleri bulunmaktadir. Simdi bu islevleri beraber

hatirlayalim. (Gorsellerle hatirlatma yapin)

Medya aracilifiyla insanlar bilgilenmekte, eglenmekte, diinyanin herhangi bir
yerinde yasananlar hakkinda bilgi sahibi olabilmekte, demokratik bir toplum ve
demokratik vatandaslar olusturulmaktadir.

Sizlere gecen oturumda esinizle ve ¢ocugunuzla yapacaginiz etkinlik Grnegi
vermistim. Peki etkinligi evde uygularken, etkinlik sirasinda neler

yasadimz?(Anneleri dinleyin).

Hep birlikte gecirebileceginiz zamanin keyifli olmasi ¢ok giizel. Bu etkinlikleri

farkli yonlerde her oturumda yapacagiz.

Katilmcilarin Dikkatini Cekme
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Soru: Peki medya araciligiyla verilen mesajlar insanlar1 ve cocuklart nasil
etkilemektedir? (Annelerin cevaplarimi dinleyin, cevaplarint Word dosyast olarak

vazin, ekran goriintiisiinii paylasarak en ¢cok vurgulananlari belirtin)

Kazamimlarla flgili A¢iklama

Bu oturumda sizlerle “Medyanin Yararlar1 ve Zararlar1” konusunu tartisacagiz.
Bu kapsamda medya araglariyla verilen mesajlarin, hangi amaglarla ve ne tiir yollar
kullanilarak verildigini, medya araclariyla verilen mesajlarin yararlarinin ve

zararlarinin neler oldugu iizerinde konusacagiz.

GELISME

Medya Araglariyla Verilen Mesajlarin Amaglari

Soru: Evet, sizce medya araglartyla verilen mesajlarin amaglar1 ne olabilir?
(Anneleri dinleyin) (Gorsellerle medya araglariyla verilen mesajlarin amaglarini

agtklayn).

Medya araglariyla verilen mesajlarin altinda yatan temel amag, her ne kadar
bilgilendirme ve haber verme olarak goziikse de, program yapimcilariin {irtinlerini
pazarlama gerce8i ve bir anlamda kendilerine sadik tiiketici toplumu yaratmak
istemeleri de 6n plana ¢ikmaktadir. Bu mesajlar sadece reklamlarla verilmemekte,
medya aracilifiyla sunulan tiim programlarda goriilebilmektedir. Ornegin, haber
programlart gbz Oniine alindiginda medya sahiplerinin siyasi partilerle olan iliskisi
temelinde haberlerin sekillendigi ve bir bakima izleyici/dinleyici de siyasi bir goriis
olusturma cabalarinin oldugu goriilmektedir. Haber programlarinin yaninda magazin
programlari ya da dizilerde, insanlar giindemden uzaklastirilmakta, suni programlarla

dikkatleri baska yone c¢ekilebilmektedir.

Medya Araclariyla Verilen Mesajlarin Verilme Yollar
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Soru: Peki sizce bu mesajlar nasil veriliyor olabilit? (Anneleri dinleyin).

(Gorseller esliginde medya araglariyla verilen mesajlarin verilme yollarini anlatin)

Gizli mesajlar, giiniimiizde teknolojinin gelismesine paralel olarak farkl
yollarla verilebilmektedir. Bu mesajlar sekil-zemin iligkisi adi1 verilen iki seklin
birbiri igine harmanlanmasiyla, sekilleri gruplama adi verilen ayn1 gorsel alana giren
ve birbiriyle aslhinda iliskisi olmayan nesnelerin bir iliski i¢indeymis gibi
sunulmasiyla ya da kokunun reklami yapilan iiriin ya da firmanin 6zdeslesmesi ile
verilebilmektedir. Ayrica filmlerde, reklamlarda ve hatta haberlerde c¢ocuk
kahramanlar da kullanilabilmektedir. Simdi bu 6geleri bir etkinlik i¢inde daha

yakindan inceleyelim.

Etkinlik-1

Etkinligin Ad1

Mesaj Nerede?

Etkinligin Amaci

Annelerin verilen gizli mesajlari ¢dzebilmesini saglamaktir.

Etkinligin Kazamimlari

Medya araciligiyla verilen mesajlarin amaglarini agiklar.
Medya araciligiyla verilen mesajlarin verilme yollarimi siralar.

Yontem/Teknik Biiyiik Grup Etkinligi

Siire 8 dakika

Materyal -

Etkinligin Annelere mikrofonlarinin  seslerini  kapatmalar1
Uygulanmasi sOylenir. Egitimci annelere ekrana yansitacagi

goriintiilere iki dakika iginde dikkatlice bakmalarini
ve ilk gordiikleri seylerin neler oldugunu
diistinmelerini ister. Gizli mesajlart iceren goriintli gorseli ekran
paylasimi ile annelere yansitilir. Annelerden ilk cevap vermek isteyenden
baslanarak tiim annelerin cevaplari alinir.

Etkinlikle ilgili ipucu

Anneleri gorseli incelemeleri konusunda cesaretlendirin.

Etkinligin
Degerlendirilmesi

Etkinlik anneler tarafindan uygulandi mi?
Etkinlik amacina ulagti m1?
Etkinlik sirasinda sorun yasandi mi?

Gorselde yer verilen mesajlar nelerdir? (Anneleri dinleyin)

Sizin de

belirttiginiz  gibi

devenin bacagma gizlenmis kadin figiirii

goriilmektedir. Gorselde yer alan mesajlarin tamami da sekil-zemin iligkisi ile

verilmigtir.
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Medyanin Zararlari

Soru: Peki bu tip mesajlarla karsilasmak nasil bir etki yaratabilir? (Anneleri

dinleyin) (Goérsellerle medyanin zararlarim anlatin)

Medya araglar1 vasitasiyla insanlara sunulan mesajlar sonucunda insanlar
sorgulamaktan  uzaklagsmakta ve  verilenleri verildigi  sekliyle almaya
baslayabilmektedir. Reyting arttirmak ya da {irlinii sattirmak amaciyla ¢ocuklarin
kullanilmast ise izleyenlerde duygusal istismara neden olabilmektedir. Mesajlarin
stirekli ayni sekilde verilmesi ile toplumsal duyarsizlasma da olusabilir. Yine bu
mesajlarin 6zellikle dizi film ya da magazinlerde verilmesi sonucu aile sisteminde
sorunlar olusabilmekte, inanilan degerler zamanla yok olmaktadir. Bireysel ya da
toplumsal anlamda kaygi ve psikolojik problemler goriilebilmekte, bagimlilik
gelisebilmektedir. Simdi medyanin zararlarina yonelik bir etkinlik yapalim. Bu

etkinligi yaparken ¢ocuklariniz da bizimle birlikte olacaklar.

Etkinlik-2

EtKkinligin Ad1 Medyanin Hangi Zarar1?

Etkinligin Amaci Annelerin reklamlarda verilen iiriinlerin ¢ocuklarini nasil etkiledigini fark
etmelerinin saglanmasidir.

Etkinligin Kazamimlar1 | Reklamlarda verilen iiriiniin ¢ocuk iizerindeki etkilerini soyler.

Yontem/Teknik Biiyiik Grup Caligmasi

Siire 8 dakika

Materyal Resim kagidi, kuru boya

Etkinligin Cocuklar aramiza hos geldiniz, nasilsiniz? Bugiin sizinle bir oyun
Uygulanmasi oynayaca@iz, sonra da hep birlikte bir deney yapacagiz. ilk olarak

annelerimiz mikrofonlarini kapatabilirler mi? denir. Evet ¢ocuklar, simdi
size bir resim gosterecegim. Bu resme dikkatlice bakmaniz1 istiyorum.
Bu resimde en ¢ok sevdiginiz seyin ne oldugunu sirayla bana
sOylemenizi istiyorum. Daha sonra sevdiginiz seyin resmini yapmanizi
isteyecegim. Siz resimlerinizi yaparken biz de y
annelerinizle sohbet edecegiz yonergesi verilir.
Cocuklara reklam gorseli gosterilir. Cocuklar iki dakika
gorseli inceler ve sonra sirayla en ¢ok neyi sevdiklerini

soylerler.
Etkinlikle ilgili ipucu Annelerin ve ¢ocuklarin oyunun kurallarini anladigindan emin olun.
Etkinligin Etkinlik anneler ve ¢ocuklar tarafindan uygulandi mi1?
Degerlendirilmesi Etkinlik amacina ulagti m1?

Etkinlik sirasinda sorun yasandi mi?
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Evet, sevgili anneler. Cocuklarinizin en ¢ok neyi sevdiklerini ve kendilerini en

¢ok neyin etkiledigini duymus olduk. Sizce bunun altinda yatan neden ne olabilir?

(Annelerin cevaplart dinlenir.).

Simdi hep birlikte “Seker Deneyi” ni yapacagiz.

Etkinlik-3

Etkinligin Ad1

Seker Deneyi

Etkinligin Amaci

Cocuklarin reklamlarda goérdiikleri ve ¢ok sevdikleri sekerin zararlarinin
ne oldugunu anlamalarinin saglanmasidir

Etkinligin Kazamimlar:

Reklamlarda gordiigii sekerin sagligina verecegi zarari sdyler.

Yontem/Teknik Kiigiik Grup Etkinligi
Biiyiik Grup Etkinligi
Siire 8 dakika
Materyal Seker, porselen tabak, huni, 1lik su
Etkinligin Cocuklarla ¢izdikleri resimler {izerinde sohbet edilir. Cocuklara
Uygulanmasi reklamlarda gordiikleri ve ¢ok sevdikleri sekerleri siirekli yerlerse ne

olabilecegi sorulur. Cocuklarin cevaplart dinlenir. Daha sonra ¢ocuklara
porselen tabagin viicudumuz oldugu sdylenir. Annelerle gocuklar tabagin
bir tarafina 5-10 sekeri dizerler. Cocuklara bu sekerleri tabagin yani
bizim yedigimiz sOylenir. Ve siirekli yersek ne olabilecegini diisiinmeleri
istenir. Bu sirada anneler huni ile tabagin ortasina su dokerler. Ve
sekerlerin eriyerek tabagi boyamasi izlenir. Cocuklara neden boyle
oldugunu anneleriyle iki dakika diisiinmeleri sonra da sirayla
mikrofonlarini agarak cevap vermeleri istenir.

Etkinlikle ilgili ipucu

Annelerin ve g¢ocuklarin oyunun kurallarint anladigindan emin olun.
Annelerden ve ¢ocuklardan cevap gelmiyorsa ipuglari ile destekleyin.

Etkinligin
Degerlendirilmesi

Etkinlik anneler ve ¢ocuklar tarafindan uygulandi mi1?
Etkinlik amacina ulagti m1?
Etkinlik sirasinda sorun yasandi mi?

Egitimci ¢ocuklara, sagligimiz i¢in ne yapmamiz gerektigini sorar (Cocuklarin

cevaplart dinlenir).

Cocuklara ¢izgi film seyredip seyretmedikleri sorulur. Simdi birlikte bir ¢izgi

film seyredilecegi sOylenir.
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Etkinlik-4

Etkinligin Ad1

Ne Anlatt1?

Etkinligin Amaci

Annelerin medya araglarindan verilen mesajlarin yararli etkilerinin
cocuklar iizerinde birakabilecegi etkilerinin neler oldugunu anlamalarinin
saglanmasidir.

Etkinligin Kazamimlari

Medya araciligiyla verilen mesajlarin yararlarini siralar.

Siire 15 dakika

Yontem/Teknik Biiyiik Grup Caligmasi

Materyal -

Etkinligin Annelere mikrofonlarin1 kapatmalar1 sdylenir. Cocuklara simdi birlikte
Uygulanmasi ¢izgi film seyredecekleri ve bu ¢izgi filmden ne anladiklarmi sirayla

sOylemelerinin istendigi sdylenir. Cocuklarla birlikte Eba’dan Kipirdak ile
Sipirdak Yardimlagsma ¢izgi filmi izlenir. Cizgi film bittikten sonra
¢ocuklar sirayla filmden ne anladiklarini sdyler.
https://www.youtube.com/watch?V=TB_3bGWXOV4.

Etkinlikle ilgili ipucu

Annelerin ve ¢ocuklarin oyunun kurallarini anladigindan emin olun

Etkinligin
Degerlendirilmesi

Etkinlik anneler ve ¢ocuklar tarafindan uygulandi mi1?
Etkinlik amacina ulagti mi1?
Etkinlik sirasinda sorun yasandi mi?

Cocuklarimiza ¢ok tesekkiir ediyoruz. Simdi annelerinizle biraz daha sohbet

edecegiz. Evet sevgili anneler, ¢ocuklarinizin sdylediklerini duydunuz? Neden bu
yonde bir cevap vermis olabilirler? Bir onceki reklam gorseli ile karsilagtirma

yaparsak, neler sdyleyebilirsiniz? (Annelerin verdikleri cevaplar dinlenir.)

Medyanin Yararlar:

Soru: Soylediklerinizden yola ¢ikarak, medyanin yararli yonleri neler olabilir?
(Anneleri dinleyin) (Gérseller esliginde medyanin yararlarini anlatin).
Medya araglari

dogru olarak kullanildiginda yararli olan yonleri de

bulunmaktadir. Medya araglar1 vasitasiyla hayat daha anlamli kilinmakta,
kilometrelerce uzakta olan yakinlarimizla iletisim daha kolay saglanmakta, kiiltiirel
programlar araciligiyla farkli yasamlar ve iilkeler taninmakta, tarafsiz olarak sunulan
haber programlariyla toplumsal biling olusturularak demokratik bir toplum,

demokratik yurttaglar yetismekte, sorgulayan ve elestiren bireyler yetisebilmektedir.

SONUC
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Neler Yapacagiz?

Bir sonraki oturuma kadar ¢gocugunuzla evde yapabileceginiz ¢alisma sayfasini,
babalara yonelik yazilmis aile mektubunu e posta yoluyla sizlere ulastiracagim.
Cocugunuzla birlikte yapacaginiz ¢aligma sayfasinda ¢ocugunuzun kiigiik kas ve
biligsel gelisimine destek olmak amaclanmistir. Bu etkinligi tim aile birlikte

yapmaniz oldukca énemlidir.

Neler Ogrendik?

Bu oturumda “Medyanin yararlar1 ve zararlar1” konusunu tartistik. Bir sonraki

oturumda goriisene kadar kendinize iyi bakin. lgi ve desteginiz i¢in tesekkiir ederim.

Ev Etkinlik Ornegi Cahisma Sayfasi

Etkinligin Amaci: Cocugun nesnelere dikkatini vermesini, tahminde
bulunmasini, algiladiklarini hatirlamasini, nesneleri 6zelliklerine gore eslestirmesini
desteklemenin yaninda kiiclik kas gelisimi gerektiren hareketleri uygun sekilde

yapabilmesine yardimci olmaktir.

Materyaller: Medya araglarinin oldugu gorseller, kartonlar, yapistirici, makas

Uygulama: Cocugunuzla birlikte medya araglarinin resimlerini arastirin ve bu
araglarin resimlerini buldugunuz yerden kesin. Resimleri kendiniz de ¢izebilirsiniz.
Her bir medya aracinin aynisindan iki tane hazirlayin. Daha sonra bunlar1 kartonun
Oniine yapistirin. Ve kartonlar1 yan yana olacak sekilde iistii kapali olarak yere ya da
masaya koyun. Bir tanesini ag¢in ve aynisini bulmaya c¢alisin. Daha sonra
cocugunuzun ayni oyunu oynamasina yardim edin. Asagidaki ornekteki gibi bu

say1y1 arttirabilir ya da azaltabilirsiniz.
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Aile Mektubu

Sevgili babalar,

Bu oturumda esinizle “Medyanin Yararlar1 ve Zararlar” konusunu tartistik. Bu
kapsamda medya araclarindan verilen mesajlarin verilme amaclarin1 bu mesajlarin
hangi yollarla verildigini, medya mesajlarinin yararlar1 ve zararlar1 hakkinda

konustuk.

Programda Ne Yaptik?

Programda ilk olarak medya araglariyla verilen mesajlarin verilme amaclarini
tartistik. Medya araglariyla verilen mesajlardaki temel amag, bilgilendirmek ve haber
vermek olsa da, program yapimcilarinin iriinlerini pazarlama istegi, kendilerine
sadik tiiketiciler olusturmak, izleyici/dinleyicilerde siyasi bir goriis olusturmak, suni
programlarla insanlar1 giindemden uzaklastirarak, sorgulamayan bireylerin
yetismesini amaglamak da mesajlarin olugsmasinda etkili faktorlerdendir. Bu tip
amaclar farkli yollarla sunulabilmektedir. Bu yollar, iki seklin birbiri igine

harmanlanmastyla, ayn1 gorsel alana giren ve birbiriyle iligskisi olmayan nesnelerin
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bir iliski icindeymis gibi sunulmasiyla, reklami yapilan iiriine 6zel ve insanlarin
hosuna gidecek kokularla ve ¢ocuklarin saflik ve masumluklarini kullanmak suretiyle
gerceklestirilebilmektedir. Bu tip mesajlara maruz kalma sonucunda, insanlar
sorgulamaktan uzaklagmakta, duygusal anlamda istismara ugrayabilmekte, toplumsal
duyarsizlasma yasanabilmekte, aile sisteminde sorunlar olusabilmekte, inanilan
degerler zamanla yok olmakta, bireysel ya da toplumsal anlamda kayg1 ve psikolojik
problemler goriilebilmektedir. Ancak medya araglarindan verilen mesajlar, ayni
zamanda hayat1 daha anlamli kilabilmekte, farkl kiiltiirler taninabilmekte, toplumsal
biling olusturularak demokratik bir toplum insa edilebilmekte, sorgulayan ve

elestiren bireyler yetisebilmektedir.
Esinize Nasil Destek Olabilirsiniz?

Oturumda paylasilan ve okumus oldugunuz mektupla ilgili gorlis ve
diisiincelerinizi esinizle tartisin. Ayrica esinize verilen ve 6niimiizdeki oturuma kadar
tamamlanmas1 gereken etkinligi hep birlikte yapmanizi rica ediyorum. Yardim ve

destekleriniz i¢in simdiden tesekkiir ediyor, saygilarimi sunuyorum.

Ogretim Géorevlisi

Giil KADAN
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OTURUM PLANI- ORNEK 2

9.0TURUM: MEDYA OKURYAZARLIGI

Oturumun Amaci: Annelerin medyanin islevlerini, medya okuryazarliginin ne oldugunu ve medya
okuryazarliginda 6nemli olan birtakim ilkeleri anlamalarinin saglanmasidir.

Kazanimlar Konular Yontem/Teknik Siire
GIRIS
Gegmis Oturumun
Ozetlenmesi Anlatim 3 dk.
Katilimeilarin Dikkatini | Soru/Cevap
Cekme
Kazanimlarla flgili
Aciklama
1.Medyanin islevinin GELISME
ne oldugunu agiklar. Medyanin Islevleri Anlatim
Soru/Cevap 15 dk.
Oyun
2.Medya Medya Okuryazarligi Anlatim
okuryazarligmin ne Soru/Cevap 15 dk.
oldugunu tanimlar. Oyun
3.Medya Medya Anlatim
okuryazarligmin temel | Okuryazarliginda Soru/Cevap 15 dk.
ilkelerini siralar. Temel Ilkeler Oyun
SONUC
Ne Yapacagiz? Anlatim
Ne Ogrendik? Soru/Cevap 12 dk.
Oyun

Oturum Materyal ve Ekleri: Calisma kagidi, renkli kalemler, kumas, ip, makas, igne, kursun kalem,

tilkenmez kalem, zil

Ek-1: Medyanin Islevleri Gorseli
Ek-2: Medya Okuryazarlig1 Bilesenleri Gorseli
Ek-3: Medyanin Temel llkeleri Gorseli

Ek-4
Ek-5
Ek-6

: Niloya Cizgi Filmi

: Akilli Isaret Gorseli

: Ev Etkinlik Ornegi Gorseli
Ek-7:

Aile Mektubu

Gecmis Oturumun Ozetlenmesi

OGRENME VE OGRETME SURECI

Merhaba, hos geldiniz

GIRIiS
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Gegen oturumda sizlerle medyayi dogru okumanin neden 6nemli oldugu,
medya araglartyla verilen iletilerin neden 6nemli oldugu ve medya iletilerinin nasil

okunabilecegi hakkinda konusmustuk.

Soru: Peki medyay1 dogru okumak neden onemlidir? (Gérsellerle hatirlatma

yapin).

Medyay1 dogru okuma sayesinde medya araglar1 araciligryla asilanmaya
calisilan fikir ve dislincelere elestirel bir bakisla yaklasilmaktadir. Medya
mesajlarini anlamlandirabilecek bilingli vatandaslar yetistirebilmek, interneti etkin
kullanabilmek, vatandaslik bilincini gelistirerek demokratik bir toplumun Oniinii
acabilmek, medyay1 bilingli bir sekilde kullanarak ilettigi mesajlar1 siizebilmek ve
yeni mesajlar iiretebilmek, toplumsal cinsiyet esitligine onem vermek, kadina ve
cocuga hak ettigi degeri vermek, bilgi kirliliginden korunmak, reklam ve saglik
konularinda bilinglendirmek, uluslararasi iletisim akisini saglayabilmek medyay1

dogru okumakla miimkiindiir.

Peki medya araglarinda verilen iletiler hangi 6geleri icermektedir? (Gorsellerle

hatirlatma yapin).
Medya araglariyla verilen iletilerde siddet, pornografiye ait 6geler siklikla
vurgulanabilmekte, ayn1 zamanda cinsiyetcilik, irk¢ilik ve savas kiskirticiligi gibi

0gelerde zaman zaman vurgulanabilmektedir.

Evet, medya iletilerini dogru olarak okuyabilmek ic¢in neler yapilmalidir?

(Gorsellerle hatirlatma yapin).

Medya iletilerini dogru okuyabilmek i¢in;

e Medyada programlarda verilen her satir ve sozciigiin incelenmesi

e Kullanilan ciimlenin hangi anlamda kullanildiginin arastirilmasi

e (Cok fazla vurgulanan haber ya da programlara dikkat edilmesi
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e Kamuoyu arastirmalarina elestirel bir gozle yaklasmak gerekmektedir.

Gecgen oturumda verilen ve evde yapilmasi gereken etkinligi yaparken neler

yasadimz? (Anneleri dinleyin).

Tim aile kaliteli ve keyifli vakit gecirmeniz ¢ok giizel. Bu oturumumuzun

sonunda da farkli etkinlik 6rnegi verecegim.

Katilmcilarin Dikkatini Cekme

Soru: Medya okuryazarligi deyince ne anliyorsunuz? (Annelerin cevaplarini

dinleyin, Word dosyasina yazin, ekrana yansitin ve en ¢cok vurgulananlar: belirtin).

Kazamimlarla ilgili Aciklama

Bu oturumda sizlerle “Medya Okuryazarligi” konusunu tartisacagiz. Bu
kapsamda medyanin islevlerini, medya okuryazarligin1i ve medya okuryazarliginin

temel ilkeleri hakkinda konusacagiz.

GELISME

Medyanin Islevleri

Soru: Medyanin islevleri nelerdir? (Anneleri dinleyin). (Gorseller esliginde

medyanin iglevierini anlatin).

Medyanin en Onemli islevi bilgilendirmedir. Bilgilendirme yaninda
eglendirme, kiiltlirel miras1 aktarma, hos zaman gegirme, egitme islevi de
bulunmaktadir. Simdi bu islevlere bir etkinlik ile daha yakindan bakalim. Etkinlik
icin yakininizda bulunan c¢alisma sayfasi ile eger bulabilirseniz renkli kalemlere

ithtiyacimiz olacak.
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Etkinlik-1

Etkinligin Ad1 Benim Islevim. ..

Etkinligin Amaci Annelerin  medyanmn  islevlerinin ne oldugunu anlamalarinin
saglanmasidir.

Etkinligin Kazamimlar1 | Medyanin islevinin ne oldugunu agiklar.

Yontem/Teknik Bireysel Calisma
Biiyiik Grup Etkinligi

Siire 10 dakika

Materyal Caligma kagidi, Renkli kalemler

Etkinligin Annelere  medyanin  iglevlerine  yonelik  birtakim  gorsellerin

Uygulanmasi gosterilecegini ve bu gorselleri gordiiklerinde kendilerine c¢agrigtiran
(haber verme, bilgilendirme, eglendirme, kamuoyu olusturma ve egitim)
ifadelere yonelik resim yapmalari istenir. Ornegin eger resim kendilerine
haber vermeyi cagristirtyorsa, gazete resmi yapmalart gibi. Ekrana
Medyanin Islevleri calisma kagidi gérseli yansitilir. Anneler iki dakika
diigiinerek resimleri yaparlar. Tiim anneler bitirdikten sonra anneler
sirayla cizdiklerini gosterirler.

_ / ™

Etkinlikle Ilgili | Annelerin oyunun kurallanm anladigindan emin olun.

ipuclan

Etkinligin Etkinlik anneler tarafindan uygulandi m1?

Degerlendirilmesi Etkinlik amacina ulagti mi1?

Etkinlik sirasinda sorun yasandi mi?

Evet, resimler medyanin hangi islevlerini agiklamaktadir? (Anneleri dinleyin ve

cizdikleri resimleri inceleyin).

Sizlerin de belirttiginiz gibi birinci resimde bilgilendirme ve haber verme,

ikinci resimde eglendirme, hos vakit gegirme, {i¢lincli resimde bilgilendirme, haber

verme, kamuoyu olusturma ve egitim islevleri lizerinde durulmaktadir.

Medya Okuryazarhgi

Soru: Peki medya okuryazarlig1 deyince ne anliyorsunuz? (Anneleri dinleyin).

(Gorseller esliginde medya okuryazarligin agiklayn).
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Medya okuryazarligi farkli medya araglari (televizyon, gazete, sinema, internet
vb.) tarafindan verilen mesajlar1 analiz, sentez etme, degerlendirme, bu mesajlara
benzer mesaj liretme becerisi olarak tanimlanmaktadir. Analizde, herhangi bir medya
iletisinin ne oldugunun anlasilmasini, sentez farkli bilgilerin bir araya getirilmesini
ve degerlendirme ise verilen mesaja yonelik sonuca varma yetenegi olarak
belirtilebilir. Simdi bu &geleri bir etkinlik ile daha yakindan inceleyelim. Bu

etkinlikte cevrenizde bulabileceginiz kumas parcasi, igne ve iplige ihtiyacimiz

olacak.
Etkinlik-2
Etkinligin Ad1 Medya Okuryazarliginin Hangi Bileseni?
Etkinligin Amaci Annelerin  medya okuryazarligmmmm ne oldugunu anlamalarimin
saglanmasidir.
Etkinligin Kazanimlar1 | Medya okuryazarliginin ne oldugunu tanimlar.
Yontem/Teknik Bireysel Caligma
Biiyiik Grup Etkinligi
Siire 10 dakika
Materyal Kumas pargasi, igne, iplik, makas
Etkinligin Annelere medya okuryazarlig1 bilesenlerinin oldugu bir haber okunacagi
Uygulanmasi ve bu haberdeki bilesenin hangisi oldugunu diisiinmeleri ve sonra da

bunlarin bas harflerini ellerindeki kumaslara dikmeleri sdylenir. Ornegin,
eger metin analizse “A”, Sentez ise “S” gibi. Ekrana Medya
Okuryazarligi Bilesenleri ne yonelik galisma kagitlar1 yansitilir. Anneler
haber metninde gordiikleri medya okuryazarliginin bilesenlerinin ne
oldugunu disiiniir ve elindeki kumasa igler. Tiim anneler bitirdikten
sonra anneler sirayla yaptiklarini anlatirlar.

EK:

ATV: Haber bilteninde oOne ¢ikan haberler sunlardir. 1 Mayis
kutlamalarina ¢ocuklar1 ve kdpekleri ile katilanlarin bilgisi, sag parti olan
Saadet Partisi lideri Recai Kutan’in beklenmedik katilimi, davulcularin
Kutan’a ilgisi, travestiler ile escinsellerin mesajlari, catismali polis-
travesti iligkisinin “1 Mayis” ta karsilikli alkislamaya doniigsmesi, su
satan yasli bir kadinin hikayesi, diinyadaki kutlamalar.

TV haber biiltenleri ve gazetelerin bircogunda “1 Mayis” la ilgili ana
konu ve aktorlerden ziyade aktorlerin goriintii ve sdylemlerinin 6n plana
ciktig1 goriilmektedir. Haberin merkezi konumunda uzak aktorler ve
konular iizerine kurgulanmasi bir temsil sorununu da beraberinde
getirmektedir. Cogu zaman haber Orgiisiiniin asil konu gergevesinde
gelismesi bile yeterli olmamakta, her TV kanali ya da gazete kendi
egilimleri dogrultusunda kendi olay merkezini kurmaktadir.

Hemen tim TV kanallar1 ve gazetelerde “1 Mayis” ile ilgili konsensiis
saglamaya yonelik ifadelerin kullanildigi, buna karsilik catismali
durumlarin  keskin ifade ve sdylemlerin elimine edildigi ya da
marjinallestirildigi, dtekilestirildigi goriilmektedir.
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Etkinlik- 2 Devam

Etkinlikle Tlgili ipucu Annelerin oyunun kurallarini anladigindan emin olun.
Gerektigi durumlarda anneleri destekleyin.
Etkinligin Degerlendirilmesi Etkinlik anneler tarafindan uygulandi mi?

Etkinlik amacina ulagti mi1?
Etkinlik sirasinda sorun yasandi mi?

Evet, metinler medya okuryazarliginin hangi alt bilesenlerinden olugsmaktadir?

(Anneleri dinleyin ve yaptiklarini inceleyin).

Sizlerin de ifade ettiginiz gibi ilk metin, bir TV kanalindaki programlarin ne
oldugunu ayr1 ayr1 belirttigi i¢in analiz, ikinci metin tim TV kanallar1 ve
gazetelerdeki haberlerden bahsettigi icin sentez ve iiclincli metin TV kanallar1 ve
gazetelerdeki haberlerin toplamindan bahsettigi i¢in degerlendirmeyi ifade

etmektedir.

Medya Okuryazarh@idaki Temel Ilkeler

Soru: Evet, medya okuryazarlifinda temel ilkeler neler olabilir? (Anneleri

dinleyin). (Gorseller araciligiyla medya okuryazarliginda temel ilkeleri aciklayin).

Medya okuryazarliginda temel ilkeler;

e Medyanin toplum iizerinde etkili oldugunu kavramak

e Medyay kiiltiirii anlamada bir kaynak olarak gérmek

o Kitle iletisim mekanizmalarini anlamak

e Medya mesajlarinin analiz ve tartigilmasi i¢in stratejiler gelistirmek

e Biitlin bunlarin sonucunda da medya igerigini yorum ve algilama yetenegini

arttirmaktir.

Simdi bu 6geleri daha yakindan inceleyelim.
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Etkinlik-3

Etkinligin Ad1

Hangi ilke Nerede?

Etkinligin Amaci

Annelerin medya okuryazarliginin temel
anlamalariin saglanmasidir.

ilkelerinin ne oldugunu

Etkinligin Kazamimlari

Medya okuryazarligiin temel ilkelerini siralar.

Yontem/ Teknik Biiyiik Grup Etkinligi

Siire 10 dakika

Materyal Caligma kagidi, kursun kalem ya da tiikenmez kalem

Etkinligin Annelere Medyanin Temel ilkelerine yonelik bir metin oldugu ancak, bu
Uygulanmasi metinde bosluklar birakildigi ve bosluklari tamamlamalari gerektigi

sOylenir. Annelere bosluklara iki dakika bakmalart ve boslugun nasil
doldurulacagin1  diisiinerek  Onlerindeki kagida diger annelere
gostermeden yazmalar1 gerektigi sdylenir. Zil caldigi anda kalemi
birakmalar1 gerektigi belirtilir. En fazla dogru cevabi veren annenin
istedigi bir anneden (sarki sdylemesini istemek, siir okumasini sdylemek
gibi) sdylemesini isteyecegi belirtilir. Ekrana Medyanin Temel ilkeleri
calisma kagidi gorseli yansitilir.  Anneler oyunun kurallarina gore
oynarlar ve bu arada egitimci verilen cevaplart not eder. En fazla dogru
cevabi veren istedigi bir anneden sarki ya da siir okumasini ister. EK:

Medyanin ...........ovviiiiiiiiniiiienn, Anlamakta bir kaynak olarak
gdrmek

Medya  igerigini  yorum V€  ......ceeciiiiiiiiiiiiiiinnnn. yetenegini
aragtirmaktir.

................................. mekanizmalarin1 anlamak

Medyanin ..........ccoovieiiiiiiiininnnn. iizerinde etkili oldugunu kavrama
Medya mesajlarmin ... ve tartigtlmasi  igin

stratejiler gelistirmek

Etkinlikle Tlgili ipucu

Annelerin etkinligi tam olarak anladiklarindan emin olun. Gerekirse
anneleri destekleyin.

Etkinligin
Degerlendirilmesi

Etkinlik anneler tarafindan uygulandi mi?
Etkinlik amacina ulasti mi1?
Etkinlik sirasinda sorun yasandi mi?

Evet, bosluklar nasil doldurulmali? (Anneleri dinleyin).

Sizlerin de ifade ettiginiz gibi birinci bosluga “toplum” ifadesi, ikinci bosluga

“kiiltiir> getirilmelidir. Ugiincii bosluga kitle iletisim, dérdiincii bosluga analiz,

besinci bosluga ise algilama ifadesinin gelmesini gerektirmektedir.

Ne Yapacagiz?

SONUC

Bir sonraki oturuma kadar ¢ocugunuzla birlikte yapabileceginiz etkinlik 6rnegi

ile babalara yonelik yazilmis aile mektubunu sizlere e posta yoluyla gonderecegim.
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Etkinlik 6rnegine dikkatlice bakmanizi istiyorum. Cocugunuzla birlikte yapacaginiz
calisma sayfasinda cocugunuzun biligsel, dil ve motor gelisimine destek olmak
amaclanmistir. Bu etkinligi tiim aile birlikte yapmaniz olduk¢a 6nemlidir. Bir sonraki
oturumda akilli isaretleri ¢ocuklarimizla birlikte inceleyecegiz. Bunun icin akill
isaretlere yonelik gorselleri kendiniz de ¢ikartabilir ya da bulabilirsiniz. Sonraki

oturumda bu isaretleri de yaninizda bulundurmanizi rica ediyorum.

Ne Ogrendik?
Etkinlik-4
Etkinligin Ad1 Cocuguma Aktarilan Mesaj
Etkinligin Amaci Annelerin medya okuryazarligindaki becerileri kullanarak ¢izgi filmi

izlemelerinin saglanmasidir.

Etkinligin Kazanimlar1 | Medyanin islevinin ne oldugunu agiklar.
Medya okuryazarliginin ne oldugunu tanimlar.

Yontem/Teknik Biiyiik Grup Etkinligi, Beyin Firtinasi

Siire 10 dakika

Materyal Cizgi film videosu, bilgisayar

Etkinligin Annelere cocuklarinin izledikleri ¢izgi filmlerden biri olan Niloya
Uygulanmasi seyredecekleri soylenir. Cizgi filmi seyreden anneler ¢izgi film

sonrasinda verilen mesajlarin ne oldugunu tartigirlar.
https://www.youtube.com/watch?v=Hp8-ZjolVv.8.

Etkinlikle Tlgili Ipucu Cizgi filmin izlenmesinden sonra tiim anneler diisiincelerini sdylemek
icin cesaretlendirilir ve gerektiginde desteklenir.

Etkinligin Etkinlik anneler tarafindan uygulandi mi?
Degerlendirilmesi Etkinlik amacina ulagti mi1?
Etkinlik sirasinda sorun yasandi mi?

Bu oturumda “Medya Okuryazarlig1” konusunu tartistik. Bir sonraki oturumda

goriisene kadar kendinize iyi bakin. Ilgi ve desteginiz icin tesekkiir ederim.

Ev Etkinlik Ornegi Gorseli

Etkinligin Amaci: Cocugun nesneye dikkatini vermesini, nesneyle ilgili
tahminde bulunmasini, algiladiklarini hatirlamasini, nesneleri 6zelliklerine gore

eslestirmesini, s6z dizimi kurallarina gore climle kurmasini, dili iletisim amaciyla
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kullanmasini, dinlediklerinin anlamini kavramasini, dinlediklerini ¢esitli yollarla
ifade etmesini ve kiicik kas kullanim1 gerektiren hareketleri yapabilmesini

saglamaktir.

Materyaller: Calisma kagidi, makas, yapistiric, karton

Uygulama: Cocuga asagida ¢alisma sayfasinda verilen hayvanlar1 gosterin.
Cocugunuza bu hayvanlarin isimlerinin ne oldugunu, nerede yasadiklarini ve nasil
ses ¢ikardiklarint sorun. Gerekirse ¢ocugunuza “Evet, bu bir kus. Kus havada ugar ve
cikcik diye ses ¢ikarir” seklinde ipucu verin. Hayvanlarin sesleri i¢in internetten de
yararlanabilirsiniz. Daha sonra ¢ocugunuzla birlikte ¢caligma sayfasindaki hayvanlari
birlikte kesin ve kestiklerinizi fon kartonuna yapistirarak eslestirme kartlar1 olusturun

ve aynisint bulma oyununu oynayin.

Aile Mektubu
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Sevgili Babalar,

Bu oturumda esinizle “Medya Okuryazarlig1” konusunu tartistik. Bu kapsamda
medyanin islevinin ne oldugunu, medya okuryazarliginin ne oldugunu ve medya

okuryazarligindaki temel ilkeler tizerinde durduk.

Programda Ne Yaptik?

Programda ilk olarak medyanin islevlerinden bahsettik. Medyanin en 6nemli
islevi bilgilendirmektir. Bilgilendirme yaninda eglendirme, kiiltiirel miras1 aktarma,
hos zaman gecirme, egitme islevleri de bulunmaktadir. Medya okuryazarligi farkl
medya araglariyla (televizyon, gazete, sinema, internet vb.) verilen mesajlari analiz,
sentez etme, degerlendirme, bu mesajlara benzer mesaj liretme becerisi olarak
tanimlanmaktadir. Analizde herhangi bir medya iletisinin ne oldugunun
anlagilmasini, sentez farkli bilgilerin bir araya getirilmesini ve degerlendirme ise
verilen mesaja yonelik sonuca varma yetenegi olarak belirtilebilir. Medya
okuryazarliginda temel ilkeler ise, medyanin toplum {izerinde etkili oldugunu
kavramak, medyay1 kiltiirii anlamakta bir kaynak olarak goérmek, kitle iletisim
mekanizmalarin1 anlamak, medya mesajlarinin analiz ve tartisilmasi icin stratejiler

gelistirmek, medya igerigini yorum ve algilama yetenegini arttirmaktir.
Esinize Nasil Yardimci Olabilirsiniz?

Bu oturumda paylasilan ve okumus oldugunuz mektupla ilgili goriis ve
diisiincelerinizi esinizle tartisin. Ayrica esinize verilen ve oniimiizdeki oturuma kadar
tamamlanmasi gereken etkinligi hep birlikte yapmanizi rica ediyorum. Yardim ve

destekleriniz i¢in tesekkiir ediyor, saygilarimi sunuyorum.

Ogretim Gorevlisi

Gill KADAN
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2.5.Veri Toplama Siireci

Arastirma kapsaminda 2018 -2019 tarihleri arasinda On test, son test ve
kalicilik testi olarak kullanilacak Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn ve Cocuk
Formu ve Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programi ile Medya Okuryazarlik
miidahale programina yonelik hazirliklar tamamlandiktan sonra anne ve ¢ocuklara 6n
testler Mart 2020 tarihinde uygulanmasi planlanmistir. Ancak tiim diinyay1 etkisi
altina alan pandemi nedeniyle On testler ve hazirlanmis olan programlar
uygulanamamustir. Eyliil 2020’de 6n testlerin yapilabilecegi diisiiniiliirken pandemi
nedeniyle egitimin uzaktan devam edeceginin agiklanmasindan sonra tez izleme
komitesinin Onerisi ile aile egitiminin uzaktan egitim yoluyla yapilmasina, ¢cocuklarla
yapilacak egitimin iptal edilerek bazi etkinliklerde aile egitimine ¢ocuklarin dahil
edilmesine karar verilmistir. Bu dogrultuda aile egitim programinda giincellemeler
yapilarak Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programi uygulama ic¢in hazir hale

getirilmistir.

Deney ve Kontrol grubundaki anneler ve cocuklarin belirlenmesinde Cankir1 11
Milli Egitim Miidiirliigii yetkilileri ve okul miidiirlerinin goriisleri dikkate alinmustir.
Cankin 11 Milli Egitim Miidiirliigiine baglh, yonetici ve Ogretmen goriisleri
dogrultusunda orta sosyoekonomik gelir diizeyine sahip iki bagimsiz anaokulu
olmasi nedeniyle bu okullardaki 48-60 ay arasindaki ¢ocuklar ve anneleri ¢aligmaya
dahil edilmistir. Bunun i¢in ilk olarak orta sosyoekonomik diizeyde yer alan iki
bagimsiz anaokuluna gidilmistir. Okul miidiirlerine aragtirmanin amact hakkinda
bilgi verilmis ve Ogretmenlerin whatshapp grubu aracilifiyla ebeveynlere bilgi
verilmistir. fletisim adresini vermek isteyen annelere ulasilmistir. Annelere verilen
iletisim adreslerinden sadece arastirma amaciyla yararlanilacagi belirtilmistir.
Aragtirmaci iletisim adresini goniillii olarak veren anneleri tek tek aramis, aragtirma
hakkinda, egitim programinin nasil uygulanacagi hakkinda bilgi vermistir. Annelerin
uygun olduklar1 gin ve zaman dilimi tim annelere uygun olacak sekilde
belirlenmeye ¢alisilmistir. Arastirmaya katilimda siirekliligin 6neminden bahsedilmis

ve 12 oturuma diizenli olarak devam edebilecegini belirten annelerin isimleri
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almmustir. Annelerden 12 oturuma diizenli olarak katilabilecegini belirten anneler
deney grubunu, egitim programini yararli buldugunu ancak zamaninin olmadigini

belirten anneler kontrol grubuna dahil edilmistir.

Calismaya katilmay1 kabul eden aile egitimlerine devam edebilecegini belirten
22 anne ve ¢ocugu deney grubuna, aile egitimine devam edemeyecegini belirten 22
anne ve ¢ocugu da kontrol grubuna dahil edilmistir. Deney grubu ve kontrol
grubundaki anneler telefonla aranmis, program hakkinda detayl bilgilendirmenin
yapilacagi sOylenmis, uygun olduklar1 giin ve zaman dilimlerine yonelik ¢evrim ici
toplant1 tarihi belirlenmistir. Kontrol grubundaki annelerin 28 Eyliil saat 20.00,
deney grubundaki annelerin 5 Ekim saat 21.00 de uygun olduklarin1 belirtmeleri

lizerine bu tarihlerde ¢evrim i¢i toplantilar diizenlenmistir.

Kontrol grubunda yer alan annelerle 28 Eyliil 2020 saat 20.00 de ¢evrim igi
zoom programi lizerinden yapilan toplantida arastirmanin 6nemi, amaci, uygulanma
kosullart hakkinda bilgi verilmistir. Kontrol grubu olarak kendilerinden sadece e-
posta araciligiyla gonderilen anketleri doldurmalari ve cocuklariyla g¢evrim igi

goriisme tarihlerini belirtmeleri istenmistir.

Deney grubundaki annelerle 5 Ekim 2020 saat 21.00°de cevrim i¢i zoom
programi ile toplanti gerceklestirilmis, toplantida arastirmanin Onemi, amaci,
uygulama kosullari, programda yapilacaklar, programin bitmesinden sonra
kendilerinde olacak kazanimlar hakkinda bilgi verilmistir. Deney grubundaki
annelere de kontrol grubundaki annelerde oldugu gibi e-posta araciligiyla gonderilen
anketleri dolduracaklar1 ve ¢ocuklariyla ¢evrim ic¢i goriigmelerin yapilacagr da
hatirlatilmistir. Bu toplantidan sonra, 6n testler uygulanmaya baglanmistir. Deney
grubundaki 4 anne covid-19 pandemisi nedeniyle egitimlere katilamamasi nedeniyle

deney grubu 18 anne ile devam etmistir.

2.5.1. On Test Uygulamasi
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Anneler ile ¢evrim i¢i goriigmeden bir hafta sonra 12-15 Ekim 2020 tarihinde
deney ve kontrol gruplarindaki annelere ve ¢ocuklarina 6n test uygulamasi
gerceklestirilmistir. Bunun icin annelere Google Form araciligiyla 6lgme aracglar1 12
Ekim 2020 tarihinde gonderilmis, cocuklara yonelik 6n test caligmasi ise hem deney
hem de kontrol gruplari ile ¢evrim i¢i zoom lizerinden deney grubundaki ¢ocuklarla
13 Ekim 2020 tarihinde, kontrol grubundaki ¢ocuklarla 15 Ekim 2020 tarihinde
gerceklestirilmistir. Cocuklarla zoom {izerinden gerceklestirilen goriismede ilk olarak
cocuklarin gilivenleri kazanilmaya c¢alisilmis, giinliik sohbetler gerceklestirildikten
sonra Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu 6n test uygulanmasina gegilmistir.
Bu kapsamda da her bir ¢ocukla yaklagik olarak 5 dakikalik bir siirede On test

uygulamasi gerceklestirilmistir.

2.5.2. Medya Okuryazarlhk Aile Egitim Programimin Uygulanmasi

On test uygulamasinin tamamlanmasindan sonra, 19 Ekim 2020 tarihinde
deney grubunda yer alan annelere medya okuryazarlik aile egitim programi
uygulanmaya baslanmistir. Medya okuryazarlik aile egitim programi alti1 hafta,
haftada iki giin, 12 oturum ve her oturum 60 dakika olacak seklinde zoom iizerinden
cevrim i¢i olarak 19 Ekim - 27 Kasim 2020 tarihleri arasinda gerceklestirilmistir.
Deney grubuna uygulanan Medya okuryazarlik aile egitim programinda, iletisimin
Onemi, iletisim ve medya iliskisi, medyanin yararlar1 ve zararlari, ¢ocuk ve medya,
cocuk ve televizyon, ¢ocuk ve bilgisayar, medya ve siddet, medyay1 dogru okumak,
medya okuryazarligi, medya egitimi ve toplum, medya egitimi ve c¢ocuk,
ebeveynlerin medya araglarina yonelik tutumlariin nasil olmasi gerektigi konulari
tizerinde durulmustur. Programda, soru- cevap, tartisma, beyin firtinasi, 6rnek olay,
rol oynama, canlandirma, 6ykii olusturma teknikleri kullanilarak annelerin programa
aktif olarak katilmalar1 saglanmistir. Programin uygulanma siirecinde ¢ocuklarin da
zaman zaman bir iki etkinlige katilimi saglanmistir. Bu siirecte de egitimci yine
zoom aracilifiyla cocuklarla deney yapmus, kuklalarla birlikte 6ykili olusturmus,

hareketli etkinlikleri birlikte yapmisglardir. Oturumlarda yer alan materyaller egitimci
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tarafindan 6nceden hazirlanmis ve uygulanmistir. Kontrol grubuna ise herhangi bir

egitim uygulanmamustir.

Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programinda yapilan oturumlar ve oturumlara

ait ornek gorsellere asagida yer verilmistir.

Birinci oturumda anneler ve ¢ocuklariyla tanisma etkinligi gergeklestirilmis,
programin yapisi, programda uyulmasi: gereken kurallar hakkinda bilgilendirme
yapilarak kurallar annelerle birlikte tekrar gézden gecirilerek diizenlenmistir.

Annelerin program hakkindaki goriisleri de alinmis, ¢cocuklarla kuklalar araciligiyla

tanisilmustir.

Resim 2.1. “Tanisma ve Program Tanitim1” Etkinlikleri

Ikinci oturumda, annelerle iletisim, iletisimin 6geleri, kitle iletisim araclari
hakkinda sohbetler gergeklestirilmis, etkinlikler uygulanmistir. Cocuklara kitle
iletisim araclar1 gosterilmis, bu araglarin ne oldugu ve bu araglarla neler
yapabilecekleri iizerinde sohbet gergeklestirilmistir. Daha sonra ¢ocuklar anneleri ile
birlikte televizyon maketi yapmislar ve c¢ocuklar {izerine televizyonda izledikleri

cizgi filmin reklamini ¢izmislerdir.
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Resim 2.2. “Iletisim ve Medya” Etkinlikleri

Ucgiincii oturumda, annelerle medya araglariyla verilen mesajlari ne oldugu,
bu mesajlarin verilme yollari ilizerinde sohbet edilmis, ekrana yansitilan gizli mesaji
cozmeleri istenmistir. Ekrana yansitilan reklam gorseli hakkinda cocuklarla sohbet
edilmis ve cocuklarla birlikte seker deneyi yapilmistir. Seker deneyinden sonra
cocuklarla izlenen ¢izgi film ile ilgili konusulmus ve gérmiis olduklarinin resimlerini
yapmalar1 istenmis, annelerle medyanin yararlar1 ve zararlarima yonelik sohbet

gerceklestirilmistir.
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Resim 2.3. “Medyanin Yararlar1 ve Zararlar1” Etkinlikleri

Dordiincii oturumda, ev etkinlik Orneklerini yaparken yasanilanlar hakkinda
sohbet edilmis, medyanin ¢ocuk {lizerindeki etkilerine yonelik sohbetler
gergeklestirilmis ve etkinlikler yapilmistir. Cocuklarin medya tercihleri iizerinde
durularak, okul oncesi donem c¢ocuklarina medyanin etkileri hakkinda bilgiler
verilmigtir. Cocuklara izletilen ¢izgi film ya da reklamin hangisini sevdikleri

sorulmus, diisiinceleri lizerinde konusulmustur.

Resim 2.4. “Cocuk ve Medya” Etkinlikleri

Besinci oturumda, evde cocuklar1 ile birlikte neler yaptiklari iizerinde

durulmustur. Daha sonra annelerle ¢ocuklarin televizyonu neden tercih ettikleri,
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televizyonun c¢ocuk iizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerinin neler oldugu iizerinde
sohbet edilmistir. Cocuklarla birlikte ¢izgi film ve reklam izlenerek, annelerin

cocuklarmin jest ve mimiklerine yogunlagsmalar1 istenmis, seyredilen programlardan

sonra ¢ocuklarin davranislarinin nedenlerine yonelik sohbet edilmistir.

Resim 2.5. “Cocuk ve Televizyon” Etkinlikleri

Altinc1 oturumda, evde yapilan etkinlikler {izerinde durulmustur. Annelerle
bilgisayarin ¢ocuk iizerindeki etkileri, bilgisayar1 ¢cocuklarin neden tercih ettikleri,
bilgisayarin okul 6ncesi donem cocuklar1 {izerindeki olumlu ve olumsuz etkilerine
yonelik bilgiler paylasilmistir. Daha sonra cocuklarla kuklalar esliginde hikaye

okunmus, hikaye yarim birakilmis ve ¢ocuklarin hikayeyi resimle tamamlamalari

istenmistir.
= 4850 AYUK COCUGU OLAN
ANNELERE YONELIK MEDYA
- OKURYAZARLK AiLE ESITIM
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Hadi Birlestirelim

Etkinliginin yapilmasi

Resim 2.6. “Cocuk ve Bilgisayar” Etkinlikleri

Yedinci oturumda, evde yapilan etkinlikler {izerinde durulmustur. Daha sonra
annelerle siddetin ne oldugu, siddetin etkileri, medyada yer alan siddet 6geleri ve bu

Ogelerin ¢ocuk iizerindeki etkileri lizerinde konusulmustur.
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Resim 2.7. “Medya ve Siddet” Etkinlikleri
Sekizinci oturumda, evde etkinlik yaparken yasanilanlar {izerinde

konusulmugtur. Daha sonra annelerle medyayr dogru okumanin neden Onemli

oldugu, medyayr dogru okumak icin neler yapilmasi gerektigi bilgileri annelerle
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paylasilmis ve haber metinleri {lizerinde calisilmigtir. Haberlerde verilmek istenen

mesajin ne oldugu iizerinde annelerin diislinceleri alinmistir.

Mt | BT A ) e o A 5L}

Resim 2.8. “Medyay1 Dogru Okumak™ Etkinlikleri

Dokuzuncu oturumda, evde yapilan etkinlikler sirasinda yapilanlar iizerinde
durulmustur. Daha sonra annelerle medya iletilerinin nasil dogru okunabilecegi,
medya okuryazarliginin ne oldugu, medya okuryazarligi ilkelerinin ne oldugu
bilgileri paylasilmis ve ekrana yansitilan ilkelerin dogru bir sekilde siralanmasi
saglanmigtir. Daha sonra Niloya c¢izgi filmi izlenerek, ¢izgi filmde nelerin

vurgulandigini annelerin diisiinmesi saglanmustir.

Rt SO AT

Resim 2.9. “Medya Okuryazarlig1” Etkinlikleri
Onuncu oturumda evde yapilan etkinliklerde yasanilanlar hakkinda sohbet

edilmistir. Annelerle medya egitiminin toplum agisindan 6nemi, medya egitiminin

bilesenleri hakkinda konusulmustur. Anneler birlikte “Pija Maskeliler” ¢izgi filmi
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izlenmis ve ¢izgi film hakkinda annelerle konusulmustur. Cizgi filmden sonra
annelere medya egitimi uygulamalar1 ve akilli isaretler hakkinda bilgi verilmistir.
Daha sonra ¢ocuklarla birlikte TRT ¢ocuk miizigi dinlenmis ve bu miizikten sonra

genelde neyin basladigi sorulmustur. Anneler kendi haberlerini yazarken, ¢ocuklarla

birlikte akilli isaret kuklalariyla birlikte oyun oynanmustir.

(Ornek Haber Metni Caliyma
Saylasi Giirsell

Resim 2.10. “Medya Egitimi ve Toplum” Etkinlikleri

On birinci oturumda, evde yapilan etkinlik sirasinda yasanilanlar paylasilmistir.
Annelere ¢ocuklara medya egitiminde ebeveynlerin sorumluluklarinin ne oldugu,
ebeveynlerin ¢ocuklarina akilli isaretleri nasil Ogretmeleri gerektigi {izerinde
durulmustur. Etkinlikten sonra cocuklarla birlikte ¢izgi film izlenerek, bu cizgi

filmde hangi akilli isaretlerin olabilecegi ¢ocuklara sorulmus ve cevaplart alinmistir.
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Resim 2.11. “Medya Egitimi ve Cocuk” Etkinlikleri

On ikinci oturumda evde yapilan etkinlikler hakkinda konusulmus, annelerle

birlikte medya araglarina yonelik ebeveyn tutumlarinin ne oldugu bilgileri

paylasilmistir. Daha sonra program hakkinda annelerle sohbet edilmistir.

b

EBEVEYNLERIN MEDYA ARACLARINA
YONELIK TUTUMLARI

e

IRST (G |
Ozellikle iki yagindan énce bebeklere hicbir sekilde televizyon
seyrettirimemelidir.

Gocuk-anne-baba etkilegimi saglanmalidr,

Televizyonda seyredilen programlar gocugun yagina ve gelisim
seviyesine uygun olmalidir

Televizyon izleme siresine mutlaka sinirlama getirilmeli ve bu
sinirlama her durumda kullaniimahdir.

Ebeveynler gocuklaninin davraniglanini rol-model olarak aldiklar
gercegini goz ard: etmemeli ve davraniglanim buna gore
dizenlemelidirler.

Resim 2.12. “Ebeveynlerin Medya Araclarina Yonelik Tutumlar1” Etkinlikleri
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Oturumlar genel olarak degerlendirildiginde baslangicta 22 anne ve ¢ocuktan
olusan deney grubunda sadece 4 kisi COVID 19 pandemisinden dolayi
hastalandiklar1 i¢in oturumlara devam edememislerdir. Ancak kalan 18 anne ve
cocuk her etkinlige katilmis ve tiim etkinliklere aktif olarak katilim saglamislardir.
Bu durum ise uygulanan egitim programiyla amaglananlara ulagildigin1 gostermekte

ve daha uzun stireli olarak yapilmasi gerektigini diistindiirmektedir.

2.5.3. Son Test Uygulanmasi

Alt1 haftalik egitim programinin tamamlanmasindan sonra deney ve kontrol
grubuna es zamanli olarak son test uygulamasi zoom iizerinden ve Google form
araciligiyla medya okuryazarlik olgegi ebeveyn ve c¢ocuk formu olarak
gerceklestirilmistir. Bunun i¢in annelere uygulama oOncesinde telefon araciligiyla
bilgi verilmis ve 30 Kasim 2020 tarihinde deney ve kontrol grubunda yer alan
cocuklara zoom aracilifiyla c¢evrimi¢ci medya okuryazarlik 6lcegi cocuk formu
uygulanmis, annelere e posta araciliiyla Google Form araciligiyla Medya
Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu 30 Kasim 2020 tarihinde gonderilerek son test
Olctimleri yapilmistir. Son test uygulamasinda deney grubunda olan c¢ocuklarla
egitim boyunca bir arada olundugu i¢in giinliik sohbetler gerceklestirildikten sonra
Olcek  uygulanmistir. Burada her cocukla bireysel olarak uygulama
gergeklestirilmistir. Bir ¢ocukla ortalama 5 dakikalik bir siiregte son test uygulamasi
yapilmistir. Kontrol grubundaki c¢ocuklarla daha ayrintili goriismeler yapilmus,
egitimei kendini tekrar tanitarak kuklalar araciligiyla c¢ocuklarin dikkatini Slgme
aracina ¢ekmistir. Cocuklarla bireysel olarak gerceklestirilen son test uygulamasi her

bir ¢ocuk i¢in 5 ile 10 dakika stirmiistiir.

Annelerin program degerlendirilmesine yonelik goriisleri yar1 yapilandirilmis
goriisme formu araciligiyla 1 Aralik 2020 tarihinde c¢evrim i¢i goériisme yapilarak
gerceklestirilmistir. Her bir anne ile 10 dakikalik goriismeler yapilmis, annelerin

vermis olduklari cevaplar kayit altina alinmustir.
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2.5.4. Kahcilik Testi Uygulamasi

Egitim programinin tamamlanmasindan dort hafta sonra annelere telefon
araciligiyla ulagilmis ve kalicilik testi hakkinda bilgi verilmistir. 28 Aralik 2020
tarihinde zoom tiizerinden cocuklarla yiiz yiize goriislilerek medya okuryazarlik
Olcegi c¢ocuk formu uygulanmis, annelere Google Form araciligi ile medya
okuryazarlik 6lcegi ebeveyn formu gonderilmis ve sonuglar alinmistir. Kalicilik
testinde gocuklarla bireysel olarak goriisiilmiistiir. Once egitimci cocuklarla giinliik
sohbetler gerceklestirmis, dort hafta boyunca neler yaptiklar1 {izerinde
konusulmustur. Daha sonra cocuklara 6lgme araci uygulanmistir. Olgme aracinin
uygulanmast her bir ¢ocuk i¢in ortalama 7 ile 10 dakika arasinda bir siirede

gerceklestirilmistir.

2.6. Verilerin Degerlendirilmesi ve Analizi

Aragtirmada verilerin degerlendirilmesi ve analizinde annelerin Medya
Okuryazarlik Olcegi Ebeveyn Formu ve cocuklarin Medya Okuryazarlik Olgegi
Cocuk Formundan elde ettikleri veriler bir araya getirilerek istatistiksel yonden
analizler tamamlanmigtir. Nicel verilerin analizinde SPSS paket programi
kullanilirken, nitel verilerin analizinde igerik analiz formu kategori ve alt kategorilere
yonelik olusturulmus, annelerin vermis olduklari cevaplar, kategori ve alt
kategorilere gore iki farkli arastirmaci tarafindan bagimsiz olarak desifre edilmis ve

annelerin verdikleri cevaplar 6rnek ciimleler halinde sunulmustur.

2.6.1. Verilerin Degerlendirilmesi
Arastirmanin deney ve kontrol grubunda yer alan annelerin ve ¢ocuklarinin

Kisisel Bilgi Formu, Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu ve Medya
Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formundan aldiklar1 puanlar ile Yar1 Yapilandirilmis
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Gortisme Formuna verdikleri cevaplar bilgisayar ortaminda bir araya getirilerek

puanlandirilmasi yapilmistir.

2.6.2.Verilerin Analizi

Arastirmada uygulanan islemlerin bagimli degisken iizerindeki etkisini

belirlemek amaciyla ilk olarak normallik analizi uygulanmistir.

Verilerin normal dagilim gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
orneklem sayist 50°den kii¢lik oldugu i¢in Shapiro Wilk test sonuglar1 ve basiklik
(kurtosis) ve carpiklik (skewness) degerlerine bakilmistir. Verilerin normal dagilim
gosterip gostermedigi belirlenirken kurulan hipotezin, puanlarin dagilimi, normal
dagilimdan anlamli bir farklilik gostermez seklinde oldugu i¢in p>0,05 i¢in olan
degerlerin normal dagilimdan anlamhi  farklilik  gostermedigi  seklinde
yorumlanmaktadir. Ayni1 zamanda carpiklik ve basiklik degerlerinin -1 ile +1
araliginda olmasi, normal dagilimdan anlaml bir sekilde sapmanin olmadig: seklinde

yorumlanmaktadir (Biiytikoztiirk, 2018).

Verilerin normal dagilim gosterip gostermedigine yonelik yapilan analiz

sonuclar1 Cizelge 2.19. ve Cizelge 2.20. de verilmistir.

Cizelge 2. 19. Deney ve Kontrol Grubundaki Annelerin Betimsel Istatistikleri ve

Normallik Analizi Sonuglar1

Deney Grubu Kontrol Grubu
Alt boy. || X Carpikh | Basikhk | p X Carpiklik || Basikhk | p
k
Anlama | 29,94 -0,69 0,51 41 | 28,41 | -0,22 -1,26 11
= 2 |LDeg. 33,17 -0,80 0,14 25 32,45 ] 0,61 -0,20 21
© &= " Analiz 65 -0,58 0,69 77 ] 65,04 ] 0,20 -1,28 .14
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Cizelge 2. 19. Devam. Deney ve Kontrol Grubundaki Annelerin Betimsel

Istatistikleri ve Normallik Analizi Sonuglar

Deney Grubu Kontrol Grubu
Alt boy. |[ X Carpikh | Basikhk | p X Carpikhlik || Basikhik | p
Kk

Anlama [/ 37,89 | -0,65 1,22 14 | 30,41 | -0,60 0,80 65
g % [LDeg. 41,78 |l -2,05 5,76 00 | 34,23 || -0,67 021 29
@ = N Analiz [78,11 [[-1.41 1,64 04 | 70,50 | -0,20 -1,19 17

Anlama [ 34,89 |-0,34 -1,08 || 28 || || || ||
E’ Deg. || 36,89 || -0,58 || 1,16 || .60 || || || ||
Y Analiz || 70,33 || -1,87 5,71 .00 ||
p<.05

Cizelge 2.19’a gore deney ve kontrol grubunda yer alan annelerin 6n test
sonuclart normal dagilim gostermisken, son test sonuc¢larinda deney grubunda yer
alan annelerin degerlendirme ve analiz alt boyutunda normal dagilimin saglanmadig;
deney grubundaki annelerin anlama alt boyutunda ve kontrol grubundaki annelerin
lic alt boyutta aldiklar1 puanlarin normal dagilima sahip olduklar1 goriilmektedir.
Deney grubunda yer alan annelere uygulanan kalicilik testinde ise annelerin anlama
ve degerlendirme alt boyutlarinda normal dagilim saglanirken, analiz alt boyutunda

normal dagilim saglanmamaistir.

Cizelge 2.20. Deney ve Kontrol Grubundaki 48- 60 Aylik Cocuklarin Betimsel

Istatistikleri ve Normallik Analizi Sonuglar

Deney Grubu Kontrol Grubu
X Carpiklik || Basikhik | P X Carpikhik |l Basikhik || p
SE‘ 5,37 | 0,94 0,03 .58 | 5,14 | -0,38 -0,37 19
5& 9,56 || -1,44 0,44 .00 | 5,32 | 0,47 -0,26 17
¢ 2 | 850 -0.76 014 | o
p<.05
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Cizelge 2.20’e gore deney ve kontrol grubunda yer alan ¢ocuklarin on test
sonuglarinin normal dagilim sagladigi, deney grubunda yer alan ¢ocuklarin son test
ve kalicilik test sonuglarinin normal dagilim saglamazken, kontrol grubunda yer alan
cocuklarin son test sonuglarinin normal dagilim gosterdigi belirlenmistir. Normallik
analizi sonuglarina gore asagidaki varsayimlar test edilerek, kullanilacak istatistiksel

teknik belirlenmistir.

Yapilan normallik testleri sonucunda medya okuryazarlik Olgcegi ebeveyn
formu alt boyutlari ile ¢ocuk formunun tamamindan elde edilen verilerin analizinde,
bagimsiz oOrneklemler t testi, iliskili Orneklemler t testi, asagida sozii edilen
varsayimlar kontrol edilmis ve varsayimlarin saglanmasi halinde karigik ol¢timler
icin ¢ift faktorlii ANOVA testi kullamilmistir. Karisik olgiimler igin ¢ift faktorlii
ANOVA, islem gruplarina baglh olarak iliskisiz 6l¢iimlerin ve zamana bagli olarak
tekrarli Ol¢iimlerin s6z konusu oldugu iki faktorlii karisik desenlerde satir x siitun
ortak etkisini ve satir ve siitun faktorlerinin temel etkilerini test etmek ic¢in kullanilir.
Bu istatistik modelin varsayimlarini Biiylikoztiirk (2018) asagidaki sekilde
aciklamaktadir:

o “Bagimli degisken en az aralik olgegindedir.”

o  “Bagimli degiskene ait puanlar her bir alt grupta normal dagilim gésterir.”

e  “Gruplarda ayni zamanda elde edilen puanlarin varyanslar esittir.”

o “Ol¢iim setlerinin ikili kombinasyonlari icin gruplarin kovaryanslar egittir.”
o “Herhangi bir denek icin hesaplanan fark puani, diger denekler igin

hesaplanan fark durumlarindan bagimsizdir.”
Yukarida aciklanan varsayimlarin saglanmadigi durumda ise parametrik
olmayan istatistiksel analizlerden Mann Whitney U testine, Wilcoxan isaretli siralar

testine bagvurulmustur.

Bunlara gore kullanilan istatistiksel analizler asagida belirtilmistir.
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e Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlarindan Anlama,
Degerlendirme ve Analiz alt boyutunda, deney ve kontrol grubunda yer alan
annelerin On test son test puanlarinda bagimsiz 6rneklemler t testi, son test
puanlarinda Mann Whitney U testi,

e Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlarindan Anlama, alt
boyutunda, deney ve kontrol grubunda yer alan annelerin 6n test ve son test
puanlarinda ANOVA testi,

e Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlarimdan Anlama alt
boyutunda deney grubunda yer alan annelerin 6n test -son test ve son test-
kalicilik test puanlarinda; Kontrol grubunda yer alan annelerin 6n test -son
test puanlarinda iliskili 6rneklemler t testi,

e Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlarindan Degerlendirme
alt boyutunda, deney grubunda yer alan annelerin O6n test -son test
puanlarinda iligkili 6rneklemler t testi, son test- kalicilik test puanlarinda
Wilcoxan isaretli siralar testi; Kontrol grubunda yer alan annelerin 6n test -
son test puanlarinda iliskili 6rneklemler t testi,

e Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlarindan Analiz alt
boyutunda deney grubunda yer alan annelerin 6n test- son test ve son test-
kalicilik test puanlarinda Wilcoxan Isaretli Siralar testi; Kontrol grubunda yer
alan annelerin 6n test- son test puanlarinda iliskili orneklemler t testi
kullanilmistir.

e Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunda deney ve kontrol gruplarinda
yer alan ¢ocuklarin 6n test puanlarinda bagimsiz 6rneklemler t testi, son test
puanlarinda Mann Whitney U testi,

e Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunda deney grubunda yer alan
cocuklarin On test -son test ve son test -kalicilik test puanlarinda Wilcoxan
Isaretli Siralar testi; Kontrol grubunda yer alan gocuklarin 6n test -son test

puanlarinda ilisgkili 6rneklemler t testi kullanilmistir.

Nicel analizlerden sonra annelere programin degerlendirilmesine yonelik yari

yapilandirilmig goriisme sorulart uygulanmistir. Annelerin  vermis olduklari
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cevaplara yonelik kategori ve alt kategoriler olusturularak analizler tamamlanmstir.

Igerik analiz formu Cizelge 2.21°de sunulmustur.

Cizelge 2.21. Yar1 Yapilandirilmis Gériisme Formu igerik Analizi Sonuglart

Kategori Alt Kategori
Egitim programi sonrasi annede ve g¢ocuktaki | Olumlu
degisimler Olumsuz
Egitim programinda eksik olan yonler Uzaktan egitim sorunlari
Internet ve baglant1 sorunlart
Stire
Egitim programinda giiglii olan yonler Medyanin sorgulanmast

Medya mesajlarina yonelik biling

Icerigin zenginligi

Egitimcinin 6zellikleri ve siirecin yonetimi
Eslerin dahil edilmesi

Egitim programindaki yontem ve materyaller Farkli konularda diigiinme

Cocuklarm katilimini arttirmasi

Dikkat ¢ekici olmasi
Yaparak-yagayarak dgrenme ve kalicilik

Egitim programinin degerlendirilmesi Yeterli
Dokiiman paylasimi

Cizelge 2 21 incelendiginde programin yapisinin ve programin sonucunun
anneler tarafindan degerlendirilmesinin saglanmasina yonelik kategori ve alt
kategoriler oldugu goriilmektedir. Bu kapsamda annelerin vermis olduklar1 cevaplar
kategori ve alt kategorilere ayrilmig ve anneler Ai, Ao,...... A7, Ais olarak
kodlanmistir. Annelerin vermis olduklar1 cevaplar gegerliligi saglamanin bir kaniti

olarak dogrudan alint1 seklinde sunulmustur.

Icerik analizinde yer alan kategoriler iki arastirmaci tarafindan birbirinden
bagimsiz olarak kodlanmigtir. Gozlemciler arasi giivenirlik i¢in Miles ve Huberman
(1994) tarafindan gelistirilen [(Goriis Birligi) / (Gorts Birligi) + (Goriis Ayriligi)] x
100 formiilii ile hesaplanmis ve gozlemciler arasin giivenirlik %95 olarak

bulunmustur.
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3. BULGULAR

Medya okuryazarlik aile egitim programinin 48- 60 aylik cocuklar ve
annelerinin medya okuryazarlik diizeyleri {izerinde etkisinin olup olmadigini

belirlemek amaciyla yapilan arastirmanin bulgularina asagida yer verilmistir.

3.1.Nicel Verilere Ait Bulgular

Deney ve kontrol grubunda yer alan annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi
Ebeveyn Formu alt boyutlarindan almis olduklar1 puanlar, Cizelge 3.1- Cizelge 3.6
ile Sekil 3.1- Sekil 3.6’da, deney ve kontrol grubunda yer alan ¢ocuklarin Medya
Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formundan almis olduklar1 puanlar Cizelge 3.7- Cizelge
3.10 ile Sekil 3.7- Sekil 3.10°da sunulmustur.

Deney ve kontrol grubundaki annelerin Medya Okuryazarlik Olgcegi Ebeveyn
Formu alt boyutlarina iliskin 6n test puan ortalamalar1 ve t testi sonuglar1 Cizelge
3.1°de ve On test puan ortalamalarina iligkin siitun grafigi de Sekil 3.1°de

sunulmustur.

Cizelge 3.1. Deney ve Kontrol Grubundaki Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi
Ebeveyn Formu Alt Boyutlarina Iliskin On Test Puan Ortalamalar1 ve Bagimsiz

Orneklem t Testi Sonuglari

MOO-EF Grup n % ss sd t p

Anlama Deney 18 29.94 442 38 1,15 0,26
Kontrol 22 28,41 4,00

Degerlendirme Deney 18 33,17 3,32 38 0,77 0,44
Kontrol 22 32,45 2,50

Analiz Deney 18 65,00 6,99 38 0,024 0,98
Kontrol 22 65,04 4,99
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Anlama Degerlendirme Analiz

Sekil 3.1. Deney ve Kontrol Grubundaki Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi
Ebeveyn Formu Alt Boyutlarina iliskin On Test Puan Ortalamalari

Cizelge 3.1. ve Sekil 3.1°de goriildiigii gibi deney ve kontrol grubundaki
Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlaria ait &n test
puan ortalamalarmin birbirine yakin oldugu goriilmektedir. Yapilan bagimsiz
orneklem t testi sonuglar1 incelendiginde; deney ve kontrol grubundaki annelerin
Medya Okuryazarligi Olgegi Ebeveyn Formu Anlama, Degerlendirme ve Analiz alt
boyutlarina iligkin 6n test puan ortalamalar1 arasindaki fark anlamli (Anlama
[t(38)=1,15; p>0,05], Degerlendirme [ t(38)=0,775; p>0,05] ve Analiz [t(38)=0,024;
p>0,05]) bulunmamustir.

Deney ve kontrol grubundaki annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn
Formu alt boyutlarina iligkin son test puan ortalamalar1 ve t testi sonuglar1 ile Mann
Whitney U test sonuglar1 Cizelge 3.2°de ve son test puan ortalamalarina iligkin siitun

grafigi de Sekil 3.2°de verilmistir.
Cizelge 3.2. Deney ve Kontrol Grubundaki Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi

Ebeveyn Formu Alt Boyutlarina iliskin Son Test Puan Ortalamalar1 ve Bagimsiz

Orneklem t Testi ile Mann Whitney U Testi Sonuglar1
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MOO-EF Grup n % ss sd t p Etki
biiyiikliigii

Anlama Deney 18 37,89 2,68 38 7,85 0,00 10,12
Kontrol 22 30,41 3,23

ll\J/[ztl:sltliWhltney Grup n X Sira Top. z U p Eitil;liikliigii

Degerlendirme Deney 18 30,81 554,50 -5,06 12,50 0,00 0,80
Kontrol 22 12,07 265,50

Analiz Deney 18 30,69 552,50 -5,01 14,500 0,000 0,79
Kontrol 22 12,16 267,50

40 37.89

3041 S

.
.
Y

loor |

H Deney

0.8
|
| ]
w

H Kontrol

Anlama

Degerlendirme

Analiz

Sekil 3.2. Deney ve Kontrol Grubundaki Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi
Ebeveyn Formu Alt Boyutlaria iliskin Son Test Puan Ortalamalar1

Cizelge 3.2. ve Sekil 3.2°de goriildiigii gibi deney ve kontrol grubundaki
Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlarina ait son test
puan ortalamalarinin kontrol grubundaki annelerin son test puan ortalamalarindan
yiiksek oldugu goriilmektedir. Yapilan bagimsiz orneklem t testi ile Mann Whitney
U testi sonuglart incelendiginde; deney ve kontrol grubundaki annelerin Medya
Okuryazarhign Olgegi Ebeveyn Formu Anlama, Degerlendirme ve Analiz alt
boyutlarina iliskin son test puan ortalamalar1 arasindaki fark anlamli (Anlama:

t(38)=7,85; p<0,05, Degerlendirme: U=12,500; p<0,05 ve Analizz U=14,500;
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p<0,05) bulunmustur. Deney grubunda bulunan annelerin Anlama (X =37,89),
Degerlendirme (X =30,81) ve Analiz (X =30,69) son test puan ortalamalarmnin
kontrol grubunda bulunan annelerin Anlama ( X =30,41) Degerlendirme ( X =12,07)
ve Analiz (X =12,16) son test puan ortalamalarina gore yiiksek bulunmustur. Etki
blyiikliigi degeri incelendiginde Cohen d (1988) kriterlerine gore yiiksek diizeyde
etkili oldugu goriilmektedir. Bir baska ifadeyle deney grubundaki annelere verilen
medya okuryazarlik aile egitimi programi deney grubundaki anneler iizerinde yiiksek

derecede etki etmistir.

Deney ve kontrol grubundaki annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi alt
boyutlarindan Anlama alt boyutuna iliskin 6n test ve son test puan ortalamalar1 ve
ANOVA testi sonuglar1 Cizelge 3.3 de ve On test son test puan ortalamalarina iliskin

cizgi grafigi de Sekil 3.3’de verilmistir.

Cizelge 3.3. Deney ve Kontrol Grubundaki Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi
Ebeveyn Formu Anlama Alt Boyutuna Iliskin On Test- Son Test Puan Ortalamalar
ile ANOVA Testi Sonugclari

On test Son test
Grup n X Ss n X Ss
Deney 18 29,94 4,42 18 37,89 2,68
Kontrol 22 28,41 4,00 22 30,41 3,23
ANOVA TESTi SONUCLARI
Varyansin Kaynagi KT sd KO F p Kismi @?
Denekler arasi 1123,19 39
Grup (deney-kontrol) 402,30 1 402,30 21,21 ,000 0,20
Hata 720,87 38 18,97
Denekler ici 952,90 40
Olgiim g'én test son test) 489,51 1 489,51 64,48 ,000 0,44
Grup*Ol¢iim 174,91 1 174,91 23,04 ,000 0,22
Hata 288,47 38 7,59
Toplam 2076,09 79
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Sekil 3.3. Deney ve Kontrol Grubundaki Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi
Ebeveyn Formu Anlama Alt Boyutuna iliskin On Test -Son Test Puan Ortalamalar1

Cizelge 3.3. ve Sekil 3.3’de goriildiigii gibi hem deney hem de kontrol
grubunda anlama alt boyutundan alinan puan ortalamalarinin arttigi, ancak deney
grubunda bu artisin daha fazla oldugu goriilmektedir. Yapilan ANOVA testi
sonucunda deney ve kontrol grubunda yer alan annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi
Ebeveyn Formu Anlama Alt Boyutuna ait puan ortalamalarinin deney dncesinden
sonrasina anlamli bir farklilik gosterdigi, yani farkli islem gruplarinda tekrarli 6l¢iim
faktorlerinin annelerin medya okuryazarligi anlama testi lizerindeki ortak etkilerinin
anlamli oldugu bulunmustur [F(1,38)=23,04, p<0,05]. Bu bulgu, deney grubuna aile
egitim programinin uygulanmasi; kontrol grubuna ise herhangi bir miidahalede
bulunulmamasinin annelerin anlama diizeylerini artirmada farkli etkilere sahip
oldugunu gostermektedir. Buna gore, Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programinin
deney grubunda bulunan annelerin anlama puanlarin1 anlamli sekilde yiikselttigi
goriilmektedir. Bu durum uygulanan egitim programinin deney grubunda bulunan
annelerin medya okuryazarligimin anlama boyutunda annelere kazanim sagladigini

gostermektedir.
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Cizelgede yer alan kismi omega kare degerleri incelendiginde, 6lgiim (6n test
son test) ve grup*dl¢iim etkilesim etkisi kontrol altina alindiginda grup degiskenin
toplam varyansin %?20,2’sini; grup ve grup*dl¢iim etkilesim etkileri kontrol altina
alindiginda ise Olglim faktorli yani 6n test ve son test puanlari toplam varyansin
%44,2’sini; grup ve Olciim degiskenleri kontrol altina alindiginda grup*odlciim

etkilesiminin toplam varyansin %21,6’sini agikladigi goriilmektedir.

Deney grubundaki annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt
boyutlarina iliskin 6n test son test puan ortalamalar1 ve iliskili 6rneklemler t testi ile
Wilcoxan Isaretli Siralar test sonuglart Cizelge 3.4’de ve 6n test- son test puan

ortalamalarina iligkin siitun grafigi de Sekil 3.4’de sunulmustur.

Cizelge 3.4. Deney Grubundaki Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn
Formu Alt Boyutlarma Iliskin On Test Son Test Puan Ortalamalar1 ve iliskili

Orneklem t Testi ile Wilcoxan Isaretli Siralar Test Sonuglari (n=18)

MOO-EF Olgiim X ss t p Etki bityiikligii
Anlama On test 29,39 4,24 -5,23 0,00 2,39
Son test 37,89 2,68
Wilcoxan  Isaretli Olciim X Siratop. Z p Etki Biiyiikliigii
Siralar Testi
Degerlendirme On test 3,67 11,00 -499 0,00 1,13
Son test 19,34 619
Analiz On test 4,50 9,00 -5,98 0,00 1,44
Son test 21,34 811
*p<.05
37.89
40 A
35 T 2020
£IJ. 07
30 - |
25 - 1024 21.34 )
1.5 B On test
20 - |
M Son test
15 -
10 - AL
3.67 i
0 T T 1
Anlama Degerlendirme Analiz
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Sekil 3.4. Deney Grubundaki Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu
Alt Boyutlarina Iliskin On Test -Son Test Puan Ortalamalari

Cizelge 3.4. ve Sekil 3.4°de goriildiigli gibi deney grubunda yer alan annelerin
Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlar1 son test puan ortalamalari
On test puan ortalamalarina gore yiiksek bulunmustur. Yapilan iligkili 6rneklemler t
testi ile Wilcoxan Isaretli Siralar test sonuglari incelendiginde, deney grubundaki
annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlarina yonelik 6n test
son test puanlari arasinda son test lehine Anlama alt boyutunda [t(17)=-5,23;
p<0.05]; Degerlendirme alt boyutunda (z=-4,99; p<0.05) ve Analiz alt boyutunda
(z=-5,98; p<0.05) anlamh farklilik bulunmustur. Bir bagka ifadeyle deney grubunda
yer alan annelerin son test puanlari, 6n test puanlarindan biiyiik bulunmustur. Etki

degerleri incelendiginde yiiksek diizeyde etki saptanmistir.

Kontrol grubundaki annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt
boyutlarina iligskin 6n test son test puan ortalamalar1 ve iligkili 6rneklemler t testi
sonuglar1 Cizelge 3.5’de ve On test son test puan ortalamalarina iligkin siitun grafigi

de Sekil 3.5’de verilmistir.

Cizelge 3.5. Kontrol Grubundaki Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn
Formu Alt Boyutlarina Iliskin On Test -Son Test Puan Ortalamalar1 ve iliskili
Orneklemler t Testi Sonuglart (n=22)

MOO-EF Olciim X ss sd t p Etki Biiyiikliigii
Anlama On test 28,41 3,99 21 -2,66 0,01 0,55
Son test 30,41 3,23
Degerlendirme On test 32,45 2,50 21 3,85 0,00 0,82
Son test 34,23 2,56
Analiz On test 65,04 4,99 21 6,31 0,00 1,34
Son test 70,50 3,90
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Sekil 3.5. Kontrol Grubundaki Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn
Formu Alt Boyutlarina Iliskin On Test- Son Test Puan Ortalamalar

Cizelge 3.5. ve Sekil 3.5’de goriildiigii gibi kontrol grubundaki annelerin
Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlarma iliskin son test puanlari
yiikselmis olsa da on test puanlarina yakindir. Yapilan iligkili 6rneklemler t testi
sonuglar1 incelendiginde; kontrol grubundaki annelerin, Medya Okuryazarlik Olcegi
Ebeveyn Formu alt boyutlarina iligkin 6n test -son test puanlar1 ortalamalar1 arasinda
son test lehine Anlama alt boyutunda [t(21)= -2,66; p<0,05]; Degerlendirme alt
boyutunda [t(21)= 3,85; p<0,05] ve Analiz alt boyutunda [t(21)=6,31; p<0.05]
anlaml farklilik bulunmustur. Bir bagka ifadeyle kontrol grubunda yer alan annelerin
son test puanlar1 yiiksek bulunmustur. Etki biiyiikliigiine bakildiginda yiiksek

diizeyde etki saptanmustir.

Deney grubundaki annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu Alt
boyutlarina iliskin son test ve kalicilik test puan ortalamalar1 ve iligkili 6rneklemler t
testi ile Wilcoxan isaretli siralar test sonuglar1 Cizelge 3.6’da ve son test kalicilik test

puan ortalamalarina iligkin siitun grafigi de Sekil 3.6’da verilmistir.
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Cizelge 3.6. Deney Grubundaki Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn
Formu Alt Boyutlarina Iliskin Son Test -Kalicilik Test Puan Ortalamalar1 ve liskili

Orneklemler t Testi ile Wilcoxan Isaretli Siralar Test Sonuglar1 (n=18)

MOO-EF Olciim X ss t p Etki biiyiikliigii
Anlama Son test 37,89 2,68
Kalicihik test 34,89 2,70 1,99 0,06 1
Wilcoxan isaretli
Siralar Test Olg¢iim X Sira top. z p Etki biiyiikliigii
Degerlendirme Son test 10,60 159 -3,21 0,00 0,54
Kalicilik test 4 12
Analiz Son test 9,91 168,50 -3,62 0,00 0,60
Kahcilik test 2,50 2,50
*p<.05
B Son test
H Kalicilik test

Sekil 3.6. Deney Grubundaki Annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu
Alt Boyutlarina Iliskin Son Test -Kalicilik Test Puan Ortalamalar

Cizelge 3.6. ve Sekil 3.6’da goriildiigii gibi deney grubundaki annelerin Medya
Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlarina iliskin son test puanlarmin
kalicilik test puanlarindan yiiksek oldugu goriilmektedir. Yapilan iligkili 6rneklemler
t testi sonuglart incelendiginde; deney grubundaki annelerin anlama son test ve
kalicilik testi puanlar arasindaki farkin anlamli olmadigi, [t(17)=1,99; p>0,05], son
test puanlarinin ortalamasinin (X=37,89), kalicilik testi puanlarindan (X=34,89)

yiiksek oldugu belirlenmis, ancak etkinin devam ettigi gozlenmistir. Cizelgeye gore
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deney grubundaki annelerin degerlendirme son test ve kalicilik testi puanlari arasinda
anlaml bir farklilik oldugu gortilmektedir (z=-3,21; p<0,05). Anlaml1 farkliligin son
test lehine gergeklestigi ifade edilebilir. Etki biiyiikliigii degeri incelendiginde Cohen
d (1988) kriterlerine gore biiyiik diizeyde etkili oldugu goriilmektedir. Analiz son test
ve kalicilik testi puanlar1 arasinda anlamli farkliligin (z=-3,62; p<0,05) son test
lehine gergeklestigi ifade edilebilir. Etki biiytikliigii degeri incelendiginde Cohen d
(1988) kriterlerine gore biiylik diizeyde etkili oldugu goriilmektedir.

Deney ve kontrol grubundaki ¢ocuklarin Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk
Formuna iligkin 0n test ve son test puan ortalamalar1 ve bagimsiz 6rneklem t test ile
Mann Whitney U Testi sonuglar1 Cizelge 3.7°de ve On test -son test puan

ortalamalarina iligkin siitun grafigi de Sekil 3.7’ de verilmistir.

Cizelge 3.7. Deney ve Kontrol Grubundaki Cocuklarm Medya Okuryazarlik Olgegi
Cocuk Formuna Iliskin On Test ve Son Test Puan Ortalamalar1 ve Bagimsiz

Orneklem t Testi ile Mann Whitney U Testi Sonuglari

Bagimsiz
Orneklem t Grup n X s sd t p Etki biiyiikliigii
Testi
MOO-CF Deney 18 5,55 2,20 38 0,69 0,49 0,5
On test

Kontrol 22 5,14 1,64
Mann Whitney - et
U testi Grup n X Sira Ort. V4 U p Etki biiyiikligii
MOO-CF Deney 18 30,78 554,00 -5,16 13.000 0,000 0,82
Son test Kontrol 22 12,09 266,00

m On test

M Son Test

Kontrol
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Sekil 3.7. Deney ve Kontrol Grubundaki Cocuklarin Medya Okuryazarlik Olgegi

Cocuk Formuna Iliskin On Test -Son Test Puan Ortalamalari

Cizelge 3.7. ve Sekil 3.7°de goriildiigi gibi deney grubundaki g¢ocuklarin
Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formuna iliskin &n test puan ortalamalart
(X=5,56), kontrol grubunda bulunan ¢ocuklarin 6n test puan ortalamalarina (X=5,14)
yakin olarak bulunmustur. Yapilan bagimsiz 6rneklem t testi sonuglari
incelendiginde deney ve kontrol grubundaki ¢ocuklarin 6n test puanlari arasinda

anlamli bir farklilik bulunmamaktadir [t(38)=0,69; p>0.05].

Cizelge 3.7. ve Sekil 3.7°de goriildiigii gibi deney ve kontrol grubundaki
cocuklarn Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formuna iliskin son test puan
ortalamalarinda deney grubundaki cocuklarin puanlarmin yiikseldigi goriillmektedir.
Yapilan Mann Whitney U test sonuclari incelendiginde; deney ve kontrol grubunda
yer alan ¢ocuklarin son test puanlarinda anlamli bir farklihik bulunmustur (U=13;
p<0.05). S6z konusu anlaml farkliligin deney grubunda yer alan c¢ocuklar lehine
gerceklestigi goriilmektedir. Etki biiytlikliigii degeri Cohen d (1988) kriterlerine gore
incelendiginde etki biiyiikligliniin genis etki bulyikligi oldugu sodylenebilir. Bir
baska ifadeyle deney grubunda yer alan ¢ocuklara uygulanan egitim programi genis

diizeyde cocuklar {izerinde etkide bulunmustur.

Deney grubundaki ¢ocuklarin Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu &n
test son test puan ortalamalar1 ve Wilcoxan Isaretli Siralar testi sonuglar Cizelge
3.8’de ve On test -son test puan ortalamalarina iliskin siitun grafigi de Sekil 3.8’de

sunulmustur.

Cizelge 3.8. Deney Grubundaki Cocuklarin Medya Okuryazarlik Olgcegi Cocuk
Formu On Test -Son Test Puan Ortalamalar1 ve Wilcoxan Isaretli Siralar Testi

Sonuglar1 (n=18)

Olgiim Sira Ort. Sira Top. V4 p Etki Biiyiikliigii
On test 3,50 3,50 -3,58 0,00 0,60
Son test 9,85 167,50
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*p<.05

-

m On test

M Son Test

Toplam puan

Sekil 3.8. Deney Grubundaki Cocuklarm Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk

Formuna {liskin On Test -Son Test Puan Ortalamalari

Cizelge 3.8. ve Sekil 3.8’de goriildiigli gibi deney grubundaki ¢ocuklarin
Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu son test puanlari &n test puanlarina gore
yiiksek bulunmustur Yapilan Wilcoxan Isaretli Siralar testi sonuglar1 incelendiginde;
deney grubundaki ¢ocuklarin 6n test ve son test puanlari arasinda anlamli bir farklilik
oldugu saptanmistir (z=-3,58; p<0,05). Anlamli farkliligin son test Ilehine
gergeklestigi goriilmektedir. Etki biiyiikliigii degeri incelendiginde Cohen d (1988)
kriterlerine gore biiyiik diizeyde etkili oldugu goriilmektedir.

Kontrol grubundaki gocuklarin Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu 6n
test son test puan ortalamalar1 ve iliskili 6rneklem t testi sonuglar1 Cizelge 3.9°da ve

On test son test puan ortalamalarina iligkin siitun grafigi de Sekil 3.9°da verilmistir.
Cizelge 3.9. Kontrol Grubundaki Cocuklarin Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk

Formu On Test -Son Test Puan Ortalamalar1 ve Iliskili Orneklem t Testi Sonuglart

(n=22)
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. X Etki
Olgiim ss sd t

Biiyiikliigii
On test 5,14 1,64 21 0,39 0,71 0,60
Son test 5,32 1,96

5.32

m On test

M Son test

Toplam

Sekil 3.9. Kontrol Grubundaki Cocuklarin Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk

Formuna iliskin On Test- Son Test Puan Ortalamalar1

Cizelge 3.9. ve Sekil 3.9°da goriildiigli gibi kontrol grubundaki ¢ocuklarin
Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu son test puan ortalamalarmin (X=5,32),
on test puan ortalamalarmma (X=5,14) yakin oldugu saptanmistir. Yapilan iliskili
Orneklem t testi sonuglari incelendiginde; kontrol grubunda yer alan gocuklarin 6n

test ve son test sonuglari arasinda anlamli bir farkliligin olmadigi goriilmektedir
[t(21)= 0,388; p>0.05].

Deney grubundaki gocuklarin Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu son
test kalicilik test puan ortalamalar ve Wilcoxan Isaretli Siralar testi sonuglar1 Cizelge

3.10. de ve son test kalicilik test puan ortalamalarina iligkin siitun grafigi de Sekil

3.10°da verilmistir.
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Cizelge 3.10. Deney Grubundaki Cocuklarin Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk

Formu Son Test- Kalicilik Test Puan Ortalamalar1 ve Wilcoxan Isaretli Siralar Testi

Sonuglari

Olciim X Sira Top. Z p Etki biiyiikliigii
Son test 6,39 57,50 -2,19 0,03 0,40

Kalicilik test 4,25 8,50

*p<.05

} 6:39

M Son Test

| Kalicilik Testi

O R, N W M U1 O N

Sekil 3.10. Deney Grubundaki Cocuklarin Medya Okuryazarlik Olcegi Cocuk

Formuna {liskin Son Test- Kalicilik Test Puan Ortalamalari

Cizelge 3.10. ve Sekil 3.10°da goriildiigi gibi deney grubundaki ¢ocuklarin
Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formu kalicilik test puanlar1 son test puanlarina
gore daha diisik bulunmustur. Yapilan Wilcoxan Isaretli Siralar testi sonuglari
incelendiginde; deney grubundaki c¢ocuklarin son test ve kalicilik testi puanlari
arasinda anlamli bir farklilhik oldugu goriilmektedir (z=-2,19; p<0,05). Anlamh
farkliligin son test lehine gerceklestigi ifade edilebilir. Etki biiyiikliigii degeri
incelendiginde Cohen d (1988) kriterlerine gore orta diizeyde etkili oldugu

goriilmektedir.

3.2. Nitel Verilere Ait Bulgular
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Deney grubundaki annelerle program sonrasinda ZOOM {izerinden g¢evrimigi
bireysel gorlisme gerceklestirilmistir. Yari Yapilandirilmis  Gorlisme  formu
araciligiyla yapilan goriisme annelerin izinleri alinarak kayit edilmistir. Kayit icin
onam vermeyen annelerin yanitlar1 yazilmig, yazilan ciimle okunarak ifadenin

sOylemek istedigi ile ayni olup olmadigi konusunda goriisleri alinmistir.

Nitel veriler ile ilgili temalar ve alt temalar olusturulmus, annelerin vermis
olduklar1 cevaplar temalara ve alt temalara gore desifre edilmis, aragtirmact ve bir
diger uzman tarafindan birbirinden bagimsiz sekilde kodlamalar yapilmis ve
kodlayicilar aras1 glivenirlik belirlenmistir. Yar1 yapilandirilmis goriisme formlarina

annelerin vermis olduklar1 cevaplar ve 6rnek climleler asagida verilmistir.

Annelere egitim programi sonrasi kendinizde ve c¢ocugunuzda ne gibi
degisiklikler gordiiniiz? sorusu yoOneltilmis ve annelerin tamami uygulanan
programdan sonra kendilerinde ve c¢ocuklarinda olumlu degisimler oldugunu
belirtmistir. Annelerden A1 “Daha ¢ok oyun, daha az ekran diyorum. Onlarla birlikte
izlerken elestiri yapryorum. Yanls davramis ya da dogru davramista” derken Ai7
“Cocuklarimizin izledikleri programlar konusunda ne kadar dikkatli davranmaya
calissam da gézden kagrdiklarimin farkina varabilmem icin ¢ok giizel bir uygulama
oldu. Ozellikle elestirel bakis acimi genisletmem icin ¢ok biiyiik firsat oldu” seklinde
diisiincelerini belirtmiglerdir. Annelerden Az ise ¢gocugunda olan degisimi, “Cocugum
tizerinde oldukga etkiliydi. Cocugum ogrendiklerimizi diger aile bireyleri ile paylasti.
7 yasinda olan abisi arka sokaklar: izlemek istediginde abi onda korku siddet var.
Sana uygun degil, izleme, dediginde ¢ok mutlu oldum. Duyduklarini igsellestirip
hayata gegirmesi beni olduk¢a mutlu etti. Ayrica ¢izgi filmleri izlerken abisi ile
birlikte anne ya bu ger¢ek olabilir mi ne sag¢ma yapmuslar gibi yorumlarda

bulunuyorlar.” seklinde diislincesini belirtmistir.
Annelere egitim programinin yapisinda eksik olan yonler nelerdi? sorusu

yoneltilmis anneler, egitim programinin yapisinda eksiklik olarak en fazla oranda

siirenin kisaligin1 (n=13) belirtmis, bunu sirayla uzaktan egitim sorunlari (n=7)
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internet ve baglanti sorunlar1 (n=4) izlemistir. Annelerden Az “Egitim ¢ok giizeld;,
ancak yiiz yiize daha giizel olurdu. Internetten kaynakli sorunlar yasamamis
olurduk™ derken A3 ise “Tek eksiklik olarak belirtebilecegim konu siirecin kisalig
olabilir. Belki biraz daha uzun olsaydi daha fazla ¢ocuk programi hakkinda inceleme

vapilabilirdi.” seklinde diislincelerini belirtmistir.

Annelere egitim programinin yapisinda giiclii olan yonler nelerdi? sorusu
yoneltilmis ve anneler egitim programinin yapisinin en giiclii yonlerinden olarak en
fazla oranda egitimcinin 6zellikleri ve siirecin yonetimi (n=20) iizerinde dururken,
bunu sirayla medya mesajlarina yonelik bakis (n=9) gelistirdigi, medyanin
sorgulanmasi (n=8) ve igerigin zenginligi (n=6) diisiinceleri izlemistir. Annelerden
A7 “Medya araglarint kullamirken nasil sorgulayacagimizi ogrendik” seklinde
diisiincelerini ifade ederken Ao “Medyanin kotii ellerde kullanildiginda ne kadar
zararl olabilecegini bir kez daha 6grenmis olduk. Teknoloji anneleri olarak bununla
nasil basa c¢ikabilecegimiz konusunda bilgi sahibi olduk.” A7 “Biitiin ¢ocuklart
biitiin igtenliginizle dinlemeniz. Kirici degil hep yapict olmaniz. Programla ilgili
olsun olmasin biitiin sorularimiza samimiyetle ve 6zveri ile cevapladiniz. Sadece bizi
degil eslerimizi de diisiintip her ders sonunda mektuplar génderip onlar igin de
faydali olmaya ¢alistiniz. Oglum sizi ¢ok sevdi ve benim dersim ne zaman bagliyor
diyerek biitiin canli dersleri istekle ve heyecanla bekledi. Hem ¢ocugumuzla kaliteli
vakit gegirdik hem de bir¢ok faydali bilgiye sahip olduk.” seklinde diislincelerini
belirtmigtir.

Annelere egitim programindaki yontemleri ve materyalleri nasil
degerlendirirsiniz? sorusu yoneltilmis, annelerin verdikleri cevaplarin dagilimi
incelendiginde; anneler programda kullanilan yontemlerle en fazla oranda dikkat
cekici olmasi (n=9), ¢cocuklarin katiliminin artmasinin saglandigini (n=8) belirtmis,
bu ifadeleri yaparak-yasayarak ogrenmeyi ve kaliciligi saglamasi (n=8), farkh
konularda diistinmeyi saglamasi1 (n=7) ifadeleri izlemistir. Annelerden A4 “Oglum
kiigtik olmasina ragmen ilgisini ¢ekti. Kuklalar, resimler, izledigimiz goriintiiler son
derece etkili oldu bence ve tabi oyunlar” Ais “Kuklalar, videolar, oyunlar ozellikle

cocuklar igin oldukc¢a ilgi ¢ekici ve eglenceliydi. Cocuklar piir dikkat dinlediler ve
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aktif  katildilar. Ebeveynler icin kullanilan anlatim tekniginin gorsellerle
desteklenmesi ebeveynler i¢in de konunun dikkat ¢ekici olmasini ve monotonluktan
kurtulmasin sagladi. Aralarda gorsellerle desteklenen oyunlar ¢ok dikkat ¢ekiciydi.
Oyunlarda ilk ciimleleri tamamlayan olmak ig¢in ¢ocuk gibi heyecanlandigimi
biliyorum. Bence kullanilan her yontem konularin kalici olmasint ve bizim eglenerek,

vaparak yasayarak ogrenmemizi sagladi” seklinde diislincelerini belirtmistir.

Annelere son olarak egitim programii nasil degerlendirirsiniz sorusu
yoneltilmis ve annelerin vermis olduklart cevaplarin dagilimi incelendiginde;
annelerin egitim programini en fazla oranda yeterli bulduklar1 (n=22), bunu sirasiyla
dokiiman paylagiminin giizel olmas1 (n=7) disilincesi izlemistir. Annelerden Asc
“Yeterliydi bence. Dersten sonra dokiimanlari e-posta ile géndermenizde bizim igin
tekrar niteliginde oldu. Esleri de siirece katmaniz etkinligi artirdi”, As “Bence
yeterliydi. Egitimden sonra gonderilen o giinii hatirlatici bilgiler hem elimizde bir
dokiiman olmasini sagladr hem de eglerimizin bilgi sahibi olmasini destekledi. Egitim
icerigi olduk¢a dolu ve giizeldi ki, su da olsa diyebilecegim bir konu kalmadigini
diistiniiyorum. Ancak c¢ocuklarin aliskanliklar: kazanmasinda ve egitimde anneler
kadar babalarda ornek teskil edip etkili oldugu icin babalar ile de boyle bir egitim

vapilabilir mi diye diigiindiim” seklinde diisiincelerini ifade etmislerdir.
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4. TARTISMA

Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programmin 48- 60 aylik c¢ocuklar ve
annelerinin medya okuryazarlik diizeylerine etkisini belirlemek amaciyla yapilan
arastirma sonucunda, deney ve kontrol grubunda yer alan annelerin Medya
Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlarinda 6n test sonuglari arasinda
anlamli  bir farklihlk olmadigi, sira ortalamalarinin birbirine yakin oldugu
goriilmektedir. Bu durum hem deney grubunda, hem de kontrol grubunda yer alan
annelerin medya okuryazarlik diizeylerinin  birbirine benzer oldugunu

gostermektedir.

Deney ve kontrol grubunda yer alan annelerin son test puan ortalamalarina
bakildiginda ise Medya Okuryazarhik Olcegi Ebeveyn Formu Anlama,
Degerlendirme ve Analiz alt boyutlarinda anlamli bir farklilik oldugu belirlenmistir.
Anlamli farkliligin ise deney grubundaki anneler lehine gerceklestigi saptanmistir.
Bu durumu medya okuryazarlik egitim programinin yapisiyla agiklamanin miimkiin
oldugu diislinlilmektedir. Nitekim hazirlanan medya egitim programi ve kullanilan
tekniklerle annelerin medya iletilerini anlamasi, medya iletilerini degerlendirmesi ve
medya iletilerinden kendilerine verilen mesajlart analiz etmesi amaglanmistir.
Deneysel egitim programlarinda hedeflenen, egitim programi uygulanan grupta
anlamli ve beklenen yonde degisimlerin ortaya ¢ikmasidir (Demirel, 2017). Bu
kapsamda ele alindiginda, deney grubunda bulunan annelerin sira ortalamalarinda
yiikselmelerin olmasi beklenilen ve istenilen bir sonu¢ olup arastirma sonucunda,
deney ve kontrol grubu arasinda anlamli farkliligin deney grubu anneler lehine
gerceklesmesi bu diislinceyi dogrulamaktadir. Ayrica program sonrasinda annelere
yoneltilen programi degerlendirme goriisme formunda da anneler, egitim
programimin yeterli oldugunu, dokiiman paylasimi ile bilgilerin kaliciligini
sagladigini, kullanilan yontem ve materyallerin dikkat c¢ektigini, egitim
programindan sonra kendilerinde olumlu yonde degisim yasandigini belirtmislerdir

ki, bu durum da deney grubunun son test puanlarinin ytiksekligini agiklamaktadir.
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Arastirma sonucunda, deney grubunda bulunan annelerin 6n test ve son test
sonuglar1 arasinda Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlarindan
Anlama, Degerlendirme ve Analiz alt boyutlarinda son test lehine anlamli farklilik
bulunmustur. Bir bagka ifadeyle annelerin on testteki bilgi diizeyleri egitim
programinin uygulanmasi ile anlaml sekilde yiikselmis, bu durum annelerin medya

okuryazarlik diizeylerinin yiikselmesine neden olmustur.

Medya okuryazarlig1 becerilerini kazanmak icin bireylerin kendilerine verilen
mesajlart ilk olarak anlamalarinin  6nemli oldugu belirtilmektedir. Medya
okuryazarliginda anlama becerisi, kisilerin verilen mesajlarin ne anlama geldigini
sorgulamasini, bu mesajlarin neden verildigini anlamasini1 gerektiren bir yetenektir.
Kisilere verilecek medya okuryazarli§i egitiminde ilk olarak bu becerinin
gelistirilmesinin olduk¢a dnemli oldugu belirtilmektedir (Inceoglu, 2016). Ozellikle
program sonrasinda annelerin ifade ettikleri egitim programinda kullanilan yontem
ve materyallerin yaparak- yasayarak 6grenmeyi ve kaliciligi saglamasinin annelerde
medya mesajlarin1 anlama ve sorgulama yetenegini kazandirdig: diistintilmektedir.
Nitekim annelerin 6zellikle egitsel oyunlarda da ifade ettikleri, oyunlar sirasinda
cocuk gibi heyecanlanmalar1 ve bir an Once bitiren olmay1 istemeleri yaparak-

yasayarak 6grenmeye de bir 6rnek olusturmaktadir.

Anlama boyutunda, genel olarak medyanin yapisi, medya mesajlarinin verilme
stratejileri tizerinde durulmaktadir. Medya mesajlarin1 kimlerin, hangi amaglar i¢in
olusturdugu ve amacimi gercgeklestirmek icin de medyay1 nasil kullanmis oldugu
sorularina cevap verilmektedir. Bu yontemin uygulanmasi sirasinda da diiz anlatim,
soru-cevap, beyin firtinas1 tekniklerinden yararlanilmaktadir (Pekman, 2016).
Annelerin de ifade ettigi gibi programda kullanilan yontem ve materyaller, medya
alaninda farkli diisiinme becerilerini gelistirmistir. Annelerle yapilan goriismelerde,
izlenilen ¢izgi filmler ve reklamlarin ¢ok yararli oldugunu belirtmis, hatta daha fazla
Ornegin getirilebilecegine yonelik oneri de getirmislerdir, ki bu durum da annelerdeki
farkli diistinme becerilerinin gelistigini gostermesi agisindan onemlidir. Bir baska
ifadeyle egitim programinda medya mesajlarinin iizerinde annelerin de goriislerinin

almmas1 seklinde yapilan beyin firtinas1 ve Ornek olay yasantilarinin, deney
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grubunda yer alan annelerin anlama becerilerini gelistirdigi diisiiniilmektedir Kisiler
bu sayede medya mesajlarini ve neden verildiklerini anlayarak degerlendirme yapma

boyutuna dogru ilerleme gostermektedirler.

Medya okuryazarliginda degerlendirme, farkli medya kanallar1 araciliiyla
insanlara verilmeye caligilan iletilerin ne anlama geldigini, dogrulugunu, giincelligini
degerlendirebilme yetisidir. Bdylelikle birey, degerlendirme yetenegini yaparak
kendisine verilmeye calisilan mesajin ne anlama geldigini yorumlamakta ve bdylece
kendisi i¢in 6nemli ve dogru olan bilgiyle, 6nemsiz olan ya da dogru olmayan bilgiyi
ayirmaktadir. Bu teknigin gelistirilmesi i¢in genellikle medya mesajlarinin masaya
yatirilarak iizerinde diisiiniilmesi ve konusulmasi gerekmektedir (Kutoglu, 2016).
Annelerin egitim programinda gii¢lii olan yonlerin ne oldugu sorusuna verdikleri
cevap da bu diisiinceyi desteklemektedir. Nitekim anneler, medyanin sorgulanmasini

sagladigin1 ve medya mesajlarina yonelik biling gelistirdiklerini ifade etmiglerdir.

Deney grubundaki annelere uygulanan egitim programinda, gazete
haberlerinin, farkli ¢izgi filmlerin, haberlerin iizerinde tartigilmasinin annelerde
degerlendirme yetenegi {lizerinde olumlu etkilerde bulundugu disiiniilmektedir.
Medya okuryazarligi becerilerinde onemli olan {i¢iincli bilesen ise analiz etme
becerisidir. Analiz, bir metnin daha kiiclik parcalara ayrilarak ele alinmasi olarak
tanimlanabilir. Medya okuryazarliginda analiz ise, verilen medya metinlerinin en
ince ayrintisina kadar ele alinarak islenmesi anlamina gelmektedir. Bu yontemde
O0grenen bireylere, herhangi bir metin verilerek, bu metinle ne anlatilmak istendigi
lizerinde beyin firtinast yontemleri yapilmakta, bdylece bireylerden gelen farkl
goriis ve diisiinceler esliginde en dogrusunun ne olabilecegi ve ayni metnin nasil

farkli yorumlanabilecegi yaparak-yasayarak 6grenilmis olmaktadir (Algan, 2016).

Medya okuryazarlik aile egitim programinda uygulanan yontemlerle birlikte,
egitim ortamima getirilen farkli gazetelerdeki haber orneklerinin, farkli ¢izgi
filmlerin, farkli reklam filmleri ve dizi filmlerinin de anneler tarafindan tartisilmasi
sonucunda, deney grubunda yer alan annelerin analiz yeteneklerinin gelistigi

diisiiniilmektedir. Nitekim program sonrasi annelere yoneltilen egitim programinin
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giiclii olan yonleri nelerdir, sorusuna verdikleri cevaplarda bu diislinceyi
desteklemektedir. Anneler, egitim programinin gii¢clii olan ydnlerini, kullanilan
yontem ve materyaller sayesinde egitimin igerigini zengin bulduklarini
belirtmislerdir. Ayrica 6grenmenin kaliciliginin saglanmasinda tekrar oldukca
onemlidir (Duman ve Peker- Unal, 2017). Tekrarin ise, kisinin iletisim ve
etkilesimde bulundugu kisilerle yapacagi paylasimlarla gerceklesebilecegi
diisiiniilmektedir. Bu kapsamda annelerin de ifade ettigi gibi programdan sonra
babalara gonderilen ve oturumda yapilanlarin 6zetlendigi aile mektuplar1 sayesinde
esler de siirece dahil edilmis, medya hakkinda 6grenilenler paylasilmig ve 6grenme
gerceklesmistir. Sonug olarak deney grubunda yer alan annelerin medya okuryazarlik
diizeyinde ii¢ alt boyuttan da yiiksek puan almalari, onlarin medya okuryazarlik
becerileri iizerine egitim programinin etkili oldugunu diislindiirmektedir. Nitekim
yapilan aragtirmalarda da annelere verilen medya okuryazarlik egitimi ile annelerin
ve ¢ocuklarmin medya tarafindan kendilerine verilen mesajlart daha kolay
anladiklarini ve bunun sonucunda da madde kullaniminda azalma oldugunu (Scull ve
ark., 2017), reklamlarda kendilerine dayatilan {iriinlerden ihtiyaglar1 oldugunu alma
yonilinde davraniglarda bulunduklart (Weintraub- Austin ve ark., 2020) sonucuna

ulasilmistir.

Arastirma sonucunda deney grubunda yer alan annelerin son test puanlari ile
kalicilik testi puanlar arasinda anlama boyutunda anlamli farkliligin olmadig1, ancak
buna karsilik degerlendirme ve analiz alt boyutlarinda anlamli farkliligin oldugu
saptanmistir. Anlama boyutunda bu durum, deney grubunda bulunan annelere verilen
egitimin etkisinin bir ay sonra devam ettigini gdstermesi agisindan dnemlidir. Ancak
degerlendirme ve analiz alt boyutlarinda son test ve kalicilik test puanlari arasinda
anlamh farkliligin bulunmasini, program sonrasinda annelerin de belirttigi gibi,
siirecin kisa olmasina, uzaktan egitim seklinde yapilmasina, zaman zaman baglanti
sorunlarina baglayarak agiklamanin miimkiin oldugu diisiiniilmektedir. Ciinkii medya
metinlerinde degerlendirme ve analiz yetenekleri daha st diizey beceri
gerektirmektedir (Kutoglu, 2016). Ust diizey becerinin kalic1 olmasi igin de egitim
programinin yiiz yiize olmasi ya da siirecin daha da uzatilmasinin gerekli oldugu

diistiniilmektedir.
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Arastirma sonucunda, kontrol grubunda yer alan annelerin Medya
Okuryazarlik Olgegi alt boyutlarinda 6n test -son test sonuglari arasinda anlamli
farkliligin oldugu sonucuna ulasilmistir. Kontrol grubuna herhangi bir egitim
programi  uygulanmamasma ragmen anlamli farkliik  ¢ikmasini, iginde
bulundugumuz COVID 19 pandemi siirecine, ¢ocuklarin okula gitmemelerine bagl
olarak evde bulunma siirelerinin uzamasina ve bu siirenin medya araglariyla
gecirilmesi sonucunda ebeveynlerin duyduklar1 endiseye baglayarak agiklamanin
miimkiin oldugu diistiniilmektedir. COVID 19 pandemi siirecinde, genelde toplumun,
0zelde ise ¢ocuklarin sagliklarini korumak amaciyla birtakim onlemler alinmustir.
Bunlardan biri okullarin kapatilmasi iken, digeri ise oOzellikle erken ¢ocukluk
dénemindeki ¢ocuklarin evden disariya ¢ikmalarinin belirli siirelerle sinirlandirilmig
olmasidir. Cocuklar, ders ve etkinliklerini uzaktan egitim seklinde yapmak zorunda
kalmiglar (Caykus ve Mutlu- Caykus, 2020; Tarkogin ve ark, 2020), cocuklarin
iginde bulunduklar1 bu durum onlarin zaten var olan medya araglarina olan ilgilerinin
daha da artmasmma neden olmustur. Pandemi doneminin ilk basinda farkinda
olunmayan ve gegici bir siire¢ olarak goriilen bu durumun kalici hale gelmesi ise
ebeveynlerde konuya yonelik hassasiyeti arttirmistir. Cocuklarimin pandeminin
getirdigi bu siirecin yaninda, siirekli olarak medya araglarina olan ilgileri annelerin
en fazla sikayet ettikleri konularin basinda gelmistir. Oyle ki ¢ocuklarin olumsuz
etkilenmemeleri igin gesitli ulusal ve uluslararasi ¢evrim i¢i konferanslar, etkinlikler,
kamu spotlar1 seklinde programlar diizenlenmistir. Diizenlenen bu programlar
annelerin ilgisini ¢ekmis ve mimkiin oldugunca katilimlarmi saglamistir
(Pembecioglu, 2020; Sarman ve ark., 2020; UNICEF, 2020). Ozellikle bu kapsamda
cocuklart zararli igeriklerden korumak amaciyla Radyo Televizyon Ust Kurulu
tarafindan TRT cocuk kanalinda sevilen ¢izgi film karakterlerine yonelik yapilan
akilli isaretlerin de (URL,4) annelerde medya okuryazarlik bilincine olumlu yonde
katki yaptig1 ve dolayisiyla son test puanlarini ylikselterek kontrol grubunda yer alan
annelerin On test ve son test puanlart arasinda anlamli farklilik yarattigi

distiniilmektedir.
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Arastirma sonucunda, deney ve kontrol gruplarinda yer alan ¢ocuklarin Medya
Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunda 6n test puanlar1 arasinda anlaml bir farklilik
bulunamamis ve puan ortalamalar1 birbirine yakin bulunmustur. Puanlarin birbirine
yakin bulunmasini hem deney hem de kontrol grubunda bulunan ¢ocuklarin medya
okuryazarlig1 konusunda ayni anlayis diizeyine ve medya kullanimlarina bagl olarak

aciklamanin miimkiin oldugu diistiniilmektedir.

Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunda deney ve kontrol grubunda yer
alan ¢ocuklarin son test puanlarina bakildiginda, deney grubundaki ¢ocuklar lehine
anlamli bir farklilik oldugu sonucuna ulasilmistir. Bir bagka ifadeyle deney grubunda
bulunan ¢ocuklarin annelerine verilen egitim ve annelerinin egitimi sirasinda
cocuklarin da etkinliklere katilminin deney grubunda bulunan c¢ocuklarin puan
ortalamalarin1 yiikselttigi ifade edilebilir. Cocuklarin ¢ok erken yaslardan itibaren
medya okuryazarligi konusunda bilinglendirilme c¢alismalar1 ve bu caligmalara
paralel olarak ebeveynlerin ve 6zellikle annelerin bilgi ve yaklasimlarinin degismesi
sonucunda ¢ocuklarin medyadaki iletileri anlamlandirmaya basladiklar1 ifade
edilmektedir (Ertiirk ve Giil, 2006; Giindiiz- Kalan, 2010; Jie ve Zixi, 2015; Kandir
ve Alpan, 2008; Lepicnik ve Vodopivec, 2011). Yapilan arastirmalarda benzer
sekilde ebeveynlerin medya okuryazarligina yonelik biling diizeylerinin ¢ocuklarina
yansidigt ve c¢ocuklarin da bu kapsamda medyadaki iletileri daha 1yi
anlamlandirabildikleri sonucuna ulasilmistir (Bulut- Ozek, 2016; Filiz, 2020; Gentile
ve Walsh, 2002; Ispir ve Ispir, 2008; Scull ve ark., 2017; Weintraub- Austin ve ark.,
2020; Yildiz, 2017). Deney grubunda bulunan c¢ocuklarin son test puan
ortalamalarinin anlamli yiiksekligini ayni zamanda program sonrasi annelerin de
ifade ettigi gibi egitim programinin 6zellikleri ile acgiklamak miimkiindiir. Anneler
egitim programindan sonra c¢ocuklarinda olumlu yonde degisimler yasandigini,
cocuklarmin hem kendilerinin medya araglarimi kullanma konusuna diizenleme
getirdiklerini, hem de yakinlarin1 medyada yer alan iletiler hakkinda uyardiklar1 ve
hatta medya araciligiyla verilen mesajlarin anlamsiz oldugunu sdyledikleri, annelerin
ifade ettikleri nitel bulgularda ortaya ¢ikan bir sonu¢ olmustur. Ayni zamanda
annelerin, c¢ocuklarinda olan olumlu degisimlerin yaninda, c¢ocuklariin egitim

programinin ne zaman baslanacagina yonelik sorular sorduklari, kuklalarin,
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deneylerin etkili oldugu ve ¢ocuklarin egitime isteyerek katildigini ifade etmeleri,
deney grubundaki cocuklarin da son test puanlarinin yiiksekligini agikladigi

diistiniilmektedir.

Deney grubunda yer alan g¢ocuklarin Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk
Formundan almis olduklar1 6n test son test puanlari arasinda anlamli bir farkliligin
oldugu, bu anlaml farkliligin son test lehine gerceklestigi belirlenmistir. Bir baska
ifadeyle ¢ocuklarin egitim programi sonrasinda medya okuryazarlik diizeylerinde
olumlu yonde etkilerin oldugu belirlenmistir. Bu durumu ise egitim programinin
yapisi, anne-¢cocuk iliskisinin kalitesi ve kullanilan yontemlerle agiklamanin miimkiin
oldugu diisiiniilmektedir. Medya okuryazarlik egitim programinda hedeflenen,
medyanin zararl etkilerinin neler oldugunun, medya araglar1 tarafindan verilen
mesajlarin ne oldugunun anlasilmast ve ¢izgi film, reklamlarda yer alan ¢ocuklar
tarafindan ¢ok sevilen ve istenilen programin arkasinda asil hedeflenen amacin ne
oldugunun agiklanmasidir. Belirlenen bu amag¢ altinda annelerin ve cocuklarin

yaparak-yasayarak dgrenmesine yonelik etkinlikler planlanmis ve uygulanmistir.

Cocuklarin severek izledikleri ¢izgi filmler birlikte izlenmis, bu programlarda
nelerin oldugu ¢ocuklara sorulmus, cocuklarin farkli bakis agilar1 kazanmalari
saglanmigtir. Annelere de bu kapsamda c¢ocuklariyla medya araglarinda
karsilasacaklar1 iletileri nasil ¢ozliimlemeleri gerektigi Ornek olay yontemleriyle
canlandirilmistir. Ozellikle reklam filmlerinde yer alan ve saghga yarar: dokunmayan
sekerlere yonelik yapilan deneysel ¢alisma sonucunda ¢ocuklarda reklam filmlerine
nasil yaklagsmalar1 gerektigine yonelik farkindalik olusturulmustur. Erken ¢ocukluk
doneminde bulunan g¢ocuklarin gelisim Ozelliklerinin dikkate alindigi programda
hareketli etkinliklerin, sarkilarin, anneyle birlikte yapilan sanat ¢aligmalarmin ve
kuklalarin kullanilmasi da bu anlamda olumlu sonug¢ vermistir. Bilindigi gibi erken
cocukluk dénemindeki ¢ocuklar icin yeni bir seyin 6grenilmesinde, oyun oynamak,
hareket etmek ve anneleriyle kaliteli vakit gegirmek olduk¢a onemlidir (Aral ve
Kadan, 2018b). Cocuklar annelerinin davraniglarin1t igsellestirerek  kendi
gelisimlerine katmakta, boylece bir anlamda onlarla 6zdesim kurmaktadirlar (Gander

ve Gardiner, 2015; Saglam, 2017). Okul 6ncesi donemdeki ¢ocuklar i¢in ebeveynleri
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kadar dnemli olan bir diger yetiskin 6gretmen konumunda olan bireydir. Ogretmen,
cocuklarin davraniglar1 igsellestirmesine yardimci olan, cocuga yeni bilgiler
kazandiran bir yetiskindir. Ogretmenin ifade edilen bu o6zellikleri yerine
getirebilmesi i¢in c¢ocuklar1 kosulsuz kabul etmesi, sevmesi, onlar1 yargilamadan
dinlemesi ve anlamasi gerekmektedir (Akglin ve ark., 2011). Egitim programi
uzaktan egitim faaliyetleri seklinde yuriitiilmiistiir. Okul 6ncesi donem g¢ocuklarinin
dikkat stirelerinin kisa olmasi ise uzaktan egitim faaliyetlerinin 6zellikle iginde
bulunulan pandemi doneminde basariyla yerine getirilebilmesi i¢in siirecin
yonetimini 6nemli hale getirmektedir (Can, 2020). Annelerin egitim programinin
giiclii olan yonlerine yonelik belirttikleri diisiince en fazla oranda egitimcinin
Ozellikleri ve siirecin yOnetimi olmustur. Annelere gore egitimci, ¢ocuklarla iyi
iletisim kurabilen, onlar1 dinleyen, kosulsuz sevgi gosteren biridir. Ayrica her ne
kadar uzaktan egitimle ilgili sorunlar yasanmis olsa da anneler siirecin basariyla
yonetildigini ifade etmislerdir. Annelerin ifade ettikleri bu durum, deney grubundaki

cocuklarin son test puanlarinin anlamli sekilde yiikselmesiyle sonuglanmustir.

Egitim programimin uygulanmasi ve egitim programi sonrasinda verilen ev
etkinlik o6rneklerinin bu kapsamda ¢ocuk-anne iliskisini giiglendirerek kaliteli vakit
gecirmeye yol agtigl, deney grubundaki annelerin medya okuryazarligi konusunda
kazandiklar1 bilinci ¢ocuklarina da yansittiklar1 diisiiniilmektedir. Anneler, egitim
programinin uygulanmasindan sonra, kullanilan yontem ve tekniklerle egitim
programina ¢ocuklarinin isteyerek katildiklarini, ders saatinin ne zaman gelecegini,
hangi giin ders yapilacagin1 kendilerine sorduklarin1 ifade etmislerdir. Bir bagka
ifadeyle egitim programinda c¢ocuklara akilli isaretlerin oyunlarla, kuklalar
aracilifiyla verilmesi de yine onlarin gelisim alanlarmi desteklemeye ve
O0grenmelerini igsellestirmelerine yardimci olmustur. Ciinkli oyun, 6zellikle erken
cocukluk doneminde cocugun kendine yabanci olan diinyay1r anlamlandirma ve
O0grenme ortamidir (Durualp ve Aral, 2015). Ayrica erken cocukluk doneminde
medya okuryazarlifinin ¢ocuklara kazandirilmast i¢in kullanilan sembollerin
anlamlarinin sdylenmesi, bu sembolleri icsellestirmelerinin saglanmasi ve baska
sembollerden ayirabilme yeteneginin kazandirilmasi (DeLoache, 2002; Namy ve

Waxman, 2015) yontemlerinin de egitim programinda kullanilmasi sonucunda deney
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grubunda bulunan g¢ocuklarin son test puanlarini anlamli sekilde yiikseldigi ifade

edilebilir.

Deney grubundaki ¢ocuklara son test uygulamasindan sonra yapilan kalicilik
testinde ise, son test sonuglart ile kalicilik testi arasinda anlamli farklilik bulunmus,
s0z konusu anlamli farklilik ise son test lehine gergeklesmistir. Bir baska ifadeyle
cocuklarin egitim programi aracilifiyla kazanmis olduklar1 bilgilerin kalici olmadigi
goriilmektedir. Bu durumu ise programin siiresi ve cocuklarla gecirilen zamanin
kisalig1 ile agiklamanin miimkiin oldugu diisiiniilmektedir. Egitim programinda
cocuklara etkili uygulama yapilmis olsa da bu etkinliklerin kisa siireleri kapsadigi ve
cevrimigi egitim seklinde oldugu da goriilmektedir. COVID 19 pandemi nedeniyle
cocuklara ulasilamamasi egitimin annelerinin yaninda cocuklara da sunumunu
gerektirmigtir. Cocuklarda bu siire boyunca annelerinin yaninda belirli etkinliklerde
bulunmuslar, belirli etkinliklere katilabilmiglerdir. Dolayisiyla bu durum her ne kadar
O0grenmeyi saglamis olsa da, erken g¢ocukluk donemindeki c¢ocuklarin 6grenme
yasantisindaki gelisimsel ihtiyaclar1 karsilayamamistir. Erken cocukluk donemindeki
cocuklarin 6grenmenin kalic1 olmasinda verilecek bilgilerin somut nesnelerle
verilmesini gerektirmekte, problem durumlarinin yaratilmasini, ayni zamanda
ogrenmelerinde de birinci derecede sorumluluk almalarim1 gerektirebilmektedir
(Duman ve Peker- Unal, 2017). Ancak arastirmanin sirhiliklarinda da belirtilen
cevrimigi egitim ortami nedeniyle ¢ocuklarin 6grenme siirecinde genelleme ya da
transfer yapamadiklari ve bu durumun da kalicilik test sonuglarinin diigmesiyle

sonuglandig diistiniilmektedir.

Arastirma sonucunda, kontrol grubunda yer alan ¢ocuklarin 6n test ve son test
sonuclart arasinda anlamli bir farkliligin olmadigi, aym1 zamanda puan
ortalamalarinin birbirine yakin oldugu bulunmustur. Medya araglariyla verilen
iletilerin cocuklar1 etkilemesi, ¢ocuklarin medya araclariyla bir arada olmalar
sonucunu dogurmakta (Cesur ve Paker, 2007), bu sonu¢ da onlarin medya iletileri
konusunda herhangi bir farkindalik kazanamamalarina neden olabilmektedir.
Ozellikle okullarin kapali olmasina ragmen, ebeveynlerin tekrar calismaya

baslamalar1 da bu boyutta ¢cocuklarin medya aracglariyla bir arada olmalar1 sonucuna
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yol agabilmektedir (Giimiiggiil ve Aydogan, 2020). Cocuklarin herhangi bir koruma
olmadan medya araglariyla bir arada olmalarmin da onlarin 6n test -son test

puanlarinin yakinligini agikladigr diistiniilmektedir.
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5. SONUC VE ONERILER

Medya, giinlimiizde her kesim tarafindan oldukca sik kullanilan, en {icra
koselere kadar giderek etkisini hissettiren dnemli bir giigtiir. Medya araglar ile
bilgilenme, egitme, eglenme, iletisim iglevleri yerine getirilebilse de, ayn1 zamanda
medya araglarindan verilen birtakim iletiler de kisilerin yanlis yonlenmesine, yanlis
bilgilere sahip olmasina da neden olabilmekte, bu durum ise istenmeyen durumlarin
ortaya c¢ikmasiyla sonuglanabilmektedir. Her yas ve kesimden birey tarafindan
olduk¢a yogun sekilde kullanilan medya araglari, gelisim alanlariin
olgunlasmamishigi nedeniyle ¢ocuklar1 derinden etkileyebilmektedir. Bu tip
istenmeyen durumlarin Oniine gecilebilmesi i¢cin medya okuryazarli§i egitiminin
islevsel hale gelmesi 6nemlidir. Bu kapsamda arastirmada medya okuryazarlik aile
egitim programmin 48- 60 aylik ¢ocuklar ve annelerinin medya okuryazarlik

diizeylerine etkisinin belirlenmesi amaglanmistir.

Arastirmada, Medya Okuryazarlik Egitim Programi gelistirilmis, hazirlanan
egitim programi 48- 60 aylik cocugu olan annelere uygulanmis, annelerin ve
cocuklarmin medya okuryazarlik diizeylerinin egitim programi ile degisip

degismedigi belirlenmistir.

Arastirma sonucunda, deney ve kontrol grubunda yer alan annelerin Medya
Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu alt boyutlarinda her iki grupta da &n test ve son
test sira ortalamalarinin yiikseldigi, ancak deney grubundaki annelerin son test
puanlart ile kontrol grubundaki annelerin son test puanlar1 arasinda anlamli
farkliligin oldugu ve s6z konusu anlamli farkliligin deney grubundaki anneler lehine

gerceklestigi belirlenmistir.

Deney grubunda yer alan annelerin, Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn
Formu alt boyutlarindan Anlama, Degerlendirme ve Analiz alt boyutlarinda, 6n test
son test puanlar1 arasinda anlamh farklilik belirlenmis, s6z konusu anlamli farklilik

son test lehine gergeklesmistir. Deney grubundaki annelerin son test ve kalicilik testi
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puanlar1 arasinda Medya Okuryazarlik Olcegi Ebeveyn Formu alt boyutlarindan
anlama alt boyutunda anlamli farkliligin olmadigi, ancak degerlendirme ve analiz alt

boyutlarinda anlamli farkliligin oldugu belirlenmistir.

Kontrol grubunda yer alan annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn
Formu alt boyutlarindan Anlama, Degerlendirme, Analiz alt boyutlarinda 6n test son
test sonuclarinda anlamli farklilik bulunmus, anlamli farklilik son test Iehine

gerceklesmistir.

Arastirmada, deney ve kontrol grubunda yer alan ¢ocuklarin Medya
Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunda &n test ve son test sonuglar1 arasinda anlamli
farkliligin oldugu, anlamli farkliligin deney grubunda yer alan c¢ocuklar lehine

gergeklestigi belirlenmistir.

Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunda deney grubunda yer alan
cocuklarin 6n test puanlari ile son test puanlar1 arasinda anlaml farklilik bulunmus,
anlaml farklilik son test lehine gerceklesmistir. Bir ay sonra uygulanan kalicilik
testinde ise deney grubunda yer alan ¢ocuklarin son test ve kalicilik testi puan
ortalamalar1 arasinda anlamli farklilik bulunmus, anlamli farklilik son test lehine

gerceklesmistir.

Kontrol grubunda yer alan cocuklarn Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk
Formundan aldiklar1 6n test son test puanlar1 arasinda anlamli farklili§in olmadig,

puan ortalamalarinin da birbirine yakin oldugu bulunmustur.

Programdan sonra annelere uygulanan Program Sonrasit Yart Yapilandirilmis
Goriisme formunda, annelerin tamami c¢ocuklarinda ve kendilerinde egitim
programindan sonra degisim yasandigini belirtmislerdir. Anneler egitim
programinda, uzaktan egitim, siirecin kisa olmasi1 ve internet ve baglanti sorunlari
nedeniyle sorun yasadiklarini belirtirken, medyanin sorgulanmasi, medya mesajlarina

yonelik biling kazandirilmasini, igerigin zenginligini, egitimcinin o6zellikleri ve
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stirecin yonetimi ile eslerin programa dahil edilmesini programin gii¢lii olan yonleri

olarak belirtmislerdir.

Gorlisme sonrasinda, anneler egitim programindaki yontem ve materyalleri
farkli konularda diisiinmeyi saglamasi, ¢ocuklarin katilimini arttirmasi, dikkat ¢ekici
olmasi, yaparak- yasayarak ogrenmeyi ve kaliciligl saglama yoniinden, egitim
programini ise dokiiman paylasimi yapilmasi acisindan yeterli olarak gordiiklerini

belirtmislerdir.

Elde edilen sonuglar dogrultusunda arastirmacilara, egitimcilere ve ailelere

sunlar Onerilebilir:

Arastirmaci ve Egitimcilere Oneriler

e Medya okuryazarhiginin Ogrenilerek icsellestirilmesi, bilingli ve
demokratik bir toplumun gelistirilmesinde olduk¢a onemlidir. Bu
nedenle, erken cocukluk doneminden itibaren c¢ocuklara medyada
verilen iletilerin neler olduguna yonelik sorular sorularak problem
durumlar yaratilarak 6grenmeleri desteklenebilir.

e Cocuklarin hayatinda ebeveynlerden sonra ©Onemli olan kisiler
ogretmenleridir. Bu kapsamda bir egitimci olan G6gretmen, kendi
davranislarina dikkat etmeli ve medya araglariyla olan iligkilerini
yeniden diizenleyerek ¢ocuklara rol- model olabilir.

e Uygulanan egitim programi sonucunda, annelerin uygulamaya agirlik
verilerek silirenin uzatilmasi yoniinde istek ve talepleri olmustur.
Arastirmacilar bu kapsamda daha uzun siireli ve uygulamaya agirlik
verecek sekilde egitim programlari hazirlanarak uygulanabilir.

e Arastirma kapsaminda c¢ocuklarin anneleriyle c¢alisilmistir. Ancak
cocuklarin gelisimi ve egitiminde babalarin da en az anneler kadar rol
ve sorumluluklar1 bulunmaktadir. Bu nedenle, babalara yonelik egitim

programlar1 hazirlanip uygulanabilir.
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Cocuklara yonelik egitim programlari, Ozellikle erken ¢ocukluk
donemini icerecek sekilde medya okuryazarligmma yonelik proje
calismalar1 yapilabilir.

Medya okuryazarligi aile egitim programinin yayginlastirilmasina

yonelik ¢aligmalar yapilabilir.

Ailelere Yonelik Oneriler

Aileler ve ozellikle anneler, ¢ocuklarinin rol-modeli konumundadir.
Onlarin medya araglar1 ile olan iletisim ve etkilesimleri ¢ocuklarini
dogrudan etkileme potansiyeline sahiptir. Ebeveynlerin bu gercegin
farkinda olarak hareket etmeleri i¢in farkindalik c¢alismalarina
katilmalar1 saglanabilir.

Ebeveynlerin ¢ocuklarinin medya araglar1 ile olan iletisim ve
etkilesimlerine sinirlar getirmeleri, belirli kurallar1 devreye sokmalari
ve bu kurallarin her zaman gecerli olmasin1 saglamalar1 oldukga
onemlidir. Bu kapsamda c¢ocuklarla medya araglarini ne kadar siire
kullanacaklari, bu siirede hangi programlar1 izleyip, dinleyebilecekleri
ya da oynayabilecekleri hakkinda ebeveyn- cocuk arasinda bir medya
araclart kullanma sozlesmesi gelistirilebilir. S6zlesmede baslangigta
belirlenen kurallara uyulmamasi durumunda c¢ocugun nelerle
karsilasacagi da belirtilerek c¢ocuklarin yas donemlerine gore
resimlerle  desteklenebilecek soézlesmeyi ¢ocuklarin  anlamasi
saglanabilir. S6zlesme cocuk ve ebeveyn arasinda karsilikli imza
altina alinarak evin 6nemli bir alanina asilabilir.

Ebeveynler, ¢ocuklartyla beraber televizyonda yer alan ¢izgi filmleri
izlemeli, bilgisayardaki oyunlar1 birlikte oynamalidir. Bu siire
zarfinda cocuklarinin diigiinmelerini saglayic1 sorular ydnelterek
cocuklarinin duygu ve diisiincelerini ifade etmelerini saglayacak

etkinlikler yapilabilir.
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e Cocuklartyla birlikte kaliteli zaman gecirirken, onlarin gelisim
alanlarin1 destekleyici etkinlikler ve aktiviteler uygulayarak bu siirecte

cocuklarin medya araglarindan uzak durmalari saglanabilir.
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OZET

Medya Okuryazarhk Aile Egitim Programmimm 48-60 Ayhk Cocuklar ve
Annelerinin Medya Okuryazarhk Diizeylerine Etkisinin Incelenmesi

Arastirmada, medya okuryazarlik aile egitim programinin 48- 60 aylik ¢ocuklar
ve annelerinin medya okuryazarlik diizeylerine etkisinin incelenmesi amac¢lanmistir.
Arastirma, Cankir1 i1 Milli Egitim Miidiirliigii’ne bagl bagimsiz anaokullarinda orta
sosyoekonomik diizeye sahip olan 48-60 aylik cocuklar ve onlarin anneleriyle
gergeklestirilmistir. Bu kapsamda 18 anne ve ¢ocuk deney grubunu, 22 anne ve
cocuk ise kontrol grubunu olusturmustur. Yakinsayan paralel karma yontem
modeliyle gergeklestirilen ¢alismanin nicel boyutunu, 6n test, son test ve kalicilik
testinden olusan, deney-kontrol gruplu 2x3’liikk karisik (split plot) yar1 deneysel
deseni, nitel kismin1 ise program sonrasi annelerle yapilan goriigmeler olusturmustur.
Arastirmada veri toplama araci olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen, “Genel
Bilgi Formu”, “Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu”, “Medya Okuryazarlik
Olgegi Cocuk Formu”, “Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu” kullanilmustir.
Arastirma kapsaminda hazirlanan Medya Okuryazarlik Aile Egitim Programi deney
grubunda yer alan annelere ve alti hafta boyunca, haftada iki oturum, 60 dakikalik
stireyle ¢evrim i¢i olarak uygulanmustir. Aile egitiminde bazi etkinliklere anne ¢ocuk
birlikte katilmistir. Arastirma sonucunda, deney ve kontrol grubunda yer alan
annelerin son test puanlarinda, deney grubunda yer alan anneler lehine anlamli
farkliliga rastlanirken, deney ve kontrol grubunda yer alan c¢ocuklarin son test
puanlarinda deney grubunda yer alan ¢ocuklar lehine anlamli farklilik bulunmustur.
Deney grubunda yer alan annelerin on test son test puanlarinda Medya Okuryazarlik
Olgegi Ebeveyn Formunda Anlama, Degerlendirme ve Analiz alt boyutlarinda
anlamli farkliliga rastlanirken, son test kalicilik testi puanlar1 arasinda anlama alt
boyutunda anlamli farkliliga rastlanmamis, degerlendirme ve analiz alt boyutlarinda
anlamli farkliliga rastlanmistir. Deney grubunda yer alan ¢ocuklarin 6n test son test
puanlar1 arasinda Medya Okuryazarlik Olgegi Cocuk Formunda anlamli farkliliga
rastlanmis, son test kalicilik test puanlar1 arasinda anlamhi farklilik belirlenmistir.
Kontrol grubunda yer alan annelerin Medya Okuryazarlik Olgegi Ebeveyn Formu,
Anlama, Degerlendirme, Analiz alt boyutlarinda 6n test son test arasinda anlamli
farkliliga rastlanirken, kontrol grubunda yer alan ¢ocuklarin Medya Okuryazarlik
Olgegi Cocuk Formunda &n test son test arasinda anlamli farklilik bulunmanustir.
Deney grubunda yer alan annelerle program sonrasinda yapilan goériismelerde de
anneler program sonrasi ¢cocuklarinda ve kendilerinde degisim yasandigi belirtmis,
egitim programini, yoOntemini ve materyalini yeterli, dikkat c¢ekici olarak
degerlendirmisler, ancak uzaktan egitim seklinde yapilmasini, siirenin kisa oldugunu
ve bunlardan dolay1 sorun yasandigini da belirtmislerdir. Arastirmadan elde edilen
sonuclara dayanarak, ebeveynlerin medya okuryazarligi konusunda bilingli hareket
etmeleri gerekliligi, cocuklarina ¢ok erken yaslardan itibaren medya iletilerini
anlamalar1 yoniinde destek olmalari, yliz yiize, daha uzun siireli ve babalar1 da
kapsayict sekilde arastirma planlanmasi ve uygulanmasi konusunda arastirmacilara
Onerilerde bulunulmustur.
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SUMMARY

Investigation of the Effect of the Media Literacy Family Education Program on
the Media Literacy Levels of 48-60 Month Old Children and Their Mothers

In the study, it was aimed to examine the effect of the media literacy family
education program on the media literacy levels of 48- 60 month-old children with
middle socioeconomic status and their mothers in independent kindergartens
affiliated to Cankir1 Provincial Directorate of National Education. In this context, 18
mothers and children constituted the experimental group and 22 mothers and children
constituted the control group. The quantitative dimension of the study, which was
carried out with the convergent parallel mixed method, consisted of a 2x3 mixed
(split- plot) quasi- experimental design with experimental control groups, consisting
of pre-test, post- test and permanence test, and the qualitative part was composed of
interviews with mothers after the program. In the research, “General Information
Form”, “Media Literacy Scale Parent Form”, “Media Literacy Scale Child Form”,
“Semi Structured Interview Form” developed by the researcher were used as data
collection tools. The Media Literacy Family Education Program prepared within the
scope of the research was applied to the mothers in the experimental group and
online for 60 in minutes, two sessions a week for six weeks. Mother and child
participated in some activities in family education. As a result of the study, a
significant difference was found in the posttest scores of the mothers in the
experimental and control groups in favor of the mothers in the experimental group,
while a significant difference was found in the posttest scores of the children in the
experimental and control groups in favor of the children in the experimental group.
While a significant difference was found in the Understanding, Evaluation and
Analysis sub- dimension of the Media Literacy Scale Parent Form in the pre-test,
post-test scores of the mothers in the experimental group, no significant difference
was found in the comprehension sub-dimension between the post- test permanence
test scores, and a significant difference was found in the evaluation ad analysis sub-
dimensions. A significant difference was found in the Media Literacy Scale Child
Form between the pre-test, post-test scores of the children in the experimental group,
and a significant difference was found between the post- test retention test scores. In
the Media Literacy Scale Parent Form, Understanding, Evaluation, and Analysis sub-
dimensions of the mothers in the control group, a significant difference was found
between the pre-test and post -test, while there was no significant difference between
the pre-test and post-test in the Media Literacy Scale Child Form of the children in
the control group. In the interviews conducted with the mothers in the experimental
group after the program, the mothers stated that their children and themselves
changed after the program, they evaluated the education program, method and
material as sufficient and remarkable, but also stated that it was done in the form of
distance education, the duration was short and problems were experienced due to
these. Based on the results obtained from the study suggestions were made to the
researchers about the need for parents to act consciously about media literacy, to
support their children in understanding media messages from a very early age, to
plan and implement a face-to-face, longer term and inclusive research for fathers.
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Ek-2: Kurum izni

T.C.
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Ek-3: Genel Bilgi Formu

GENEL BILGI FORMU
Sayin anneler,
Ankara Universitesi Saglik Bilimleri Fakiiltesi Cocuk Gelisimi Boliimiinde Prof. Dr.
Neriman ARAL danismanliginda yiiriitiilen doktora tez ¢alismamda sizden birtakim
sorulart cevaplamaniz istenmektedir. Cevaplar tamamen gizli kalacak olup
yardimlariniz i¢in simdiden tesekkiir ederim.
Ogr. Gor. Giil KADAN
Yasimiz:
1. 26-30 2.31-35 3.36-40 4.41 ve usti
Ogrenim durumunuz:
1. Okuryazar degil 2. Okuryazar-ilkokul 3. Ortaokul 4. Lise 5. Universite
6. Lisansiistii
Esinizin 6grenim durumu:
1. Okuryazar degil 2. Okuryazar-llkokul 3. Ortaokul 4. Lise 5. Universite
6. Lisansiistii
Ailenizin aylik gelir durumu:
1. 1000 lira ve alt1 2. 1001-2000 3. 2001-3000 4.3001- 4000 5. 4001 ve
ustu
Cocugunuzun cinsiyeti:
1. Kiz 2. Erkek
Cocugunuzun yasi
1. 3 2.4 3.5 4.6
Cocugunuz ne kadar siiredir okul 6ncesi egitim kurumuna devam ediyor:

l. 6ay 2.7-11ay 3.12-16ay 4.17ay ve Usti
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Ek-4: Medya Okuryazarhk Ol¢egi Ebeveyn Formu

Sevgili anneler,
Sizlerin medya kullanim diizeylerinizi ve medya okuryazarlik becerilerinizi
belirlemek ve ¢ocuklarinizin medya okuryazarligi becerilerini gelistirebilmek
amactyla Prof. Dr. Neriman ARAL danigmanhiginda doktora c¢alismami
ylriitmekteyim. Bu arastirma kapsaminda asagida sizden medya (televizyon,
internet, cep telefonu, gazete) kullanim diizeyi ve medyadan verilen mesajlart nasil
yorumladiginizi  belirlemek amaciyla birtakim sorulara cevap vermeniz
istenmektedir. Sorularin dogru ya da yanlis cevabi yoktur. Asagidaki ifadeleri
dikkatlice okuyunuz. S6z konusu ifade:

e Sizi higbir zaman yansitmiyorsa “hi¢ katilmiyorum”

e Sizi yansitmiyorsa “katilmiyorum”

e Konu hakkinda herhangi bir fikriniz yoksa “kararsizim”

e S0z konusu davranigi zaman zaman yapiyorsaniz “kismen katiliyorum”

e S0z konusu davranigi siirekli yapiyorsaniz “tamamen katiliyorum” siklarini

isaretleyiniz.

Bos soru birakilmamasi ve igtenlikle yanitlarin verilmesi arastirmanin giivenirligi
acisindan olduk¢a dnemlidir. Sorularin cevaplar gizli kalacaktir. Ancak bir rumuz
yazmaniz sonrasinda ayni rumuzu kullanmaniz gerekmektedir. Yardimlariniz ve
anlayislariiz i¢in simdiden ¢ok tesekkiir ederim.

Ogr. Gor. Giill KADAN

=
S |2 S .z |s5¢2
E | E e |25 |§5
eE:z |5 |E |EE |E%
Z25 |5 | M 2ZE |FE
1. Medya ve medya araglar (televizyon, internet,
cep telefonu) olmasa hayat anlamsiz olur.
2. Medya araglarmi  kullanma  konusunda
¢ocuguma Ornek olurum.
3. Yemek yerken medya araglarinin agik
olmasina izin vermem.
4. Cocugum televizyon izlerken gerektiginde
aciklama yaparim.
5. Medya araglarinda  (televizyon, gazete,

internet, cep telefonu) yer verilen mesajlarin
kimler tarafindan iiretildigini aragtiririm.
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Iki yasindan once ¢ocuklarin televizyon
izlemesi uygun degildir.

Medya ve teknolojik araglar ¢ocuga kiiltiirel
biling kazandirir.

Cocugum evde oldugu zaman (televizyon,
tablet, bilgisayar, cep telefonu) araglarini
kullanmam.

Medya araglarindan (televizyon, gazete,
internet) verilen olumlu/olumsuz mesajlarin
cocugumu etkiledigini diisiiniiyorum.

10.

Medya ve teknolojik araglari aktif olarak
kullanirim.

11.

Cocugumun giin igerisinde en fazla iki tane
cizgi film seyretmesine izin veririm.

12.

Bilgisayar oyunlarint ¢ocugumla birlikte
oynarim.

13.

Medya araglarinda yer verilen mesajlarin
dogruluguna veya yanlishigina kendim karar
veririm.

14.

Medya araglarindan (televizyon, internet,
gazete) verilen olumlu/olumsuz mesajlart
elestiririm.

15.

Cocuklarin  ceza aract olarak medya
araglarindan (televizyon, tablet, cep telefonu)
mahrum birakilmas: bu araglara olan ilgiyi
arttirir.

16.

Cocuguma dijital bilgisayar oyunlar1 alirim.

17.

Medyada kullanilan hatali dil kullanimlar1 ve
uygun olmayan goriintiileri nereye bildirmek
gerektigini 0grenmek isterim.

18.

Televizyon programlari insanlara bilgi verir.

19.

Medya araglarindan (televizyon, internet,
gazete) verilen mesajlar insanlarin toplumsal
gercgekleri anlamasina yardim eder.

20.

Medya araglarindan verilen gizli mesajlar
uzun siirede davranig degisikligine neden
olur.

21.

Cocuklar ¢izgi filmlerdeki kisi ve
goriintiileri taklit eder.

22.

Medya araglarindan (televizyon, internet)
verilen mesajlar tizerinde konusuruz.

23.

Uzun siire televizyon seyretmek cocugun
zeka gelisimini olumsuz etkiler.

24.

Medya ve teknolojik araglarin ¢ocugu
odiillendirmek igin kullanilmasi
sakincalidir.

25.

Cocuklara erken yaslardan itibaren medya
egitimi verilmesini isterim.

26.

Haberleri ¢esitli medya kaynaklarindan
(televizyon, gazete, internet) takip edip
aralarindaki farklar1 anlamaya c¢aligirim.

27.

Televizyon, ses ve goriintii 6zelliklerinden
dolay1 kolaylikla bagimlilik yapar.

28.

Medyadaki tiiketime 6zendirici Ogelerin
cocugumu olumsuz etkiledigini
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diigiiniiyorum.

29. Cocuklara c¢izgi film ve reklamlarda
yetigkin rol ve sorumluluklar yiiklenir.

30. Cocuklarin uzun siire medya/teknolojik
araglarla bir arada olmasi fiziksel ve
psikolojik saglik sorunu yasamalarina
neden olur.

31. Tablette/Cep telefonunda oyunlari
cocugumla birlikte oynarim.

32. Cocuklarima medya/teknolojik araglari
vermeden Once kendim bu konuda bilgi
edinirim.

33. Internette  oynanan  egitsel  oyunlar
cocuklarm  okuma-yazma becerilerine
katkida bulunur.

34. Medyadaki uygunsuz iceriklerin

cocugumu nasil etkiledigi konusunda bilgi
sahibi olmak isterim.
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Ek-5: Medya Okuryazarhik Olgegi Cocuk Formu

Cocuklar merhaba. Simdi size birtakim resimler gosterip, sorular soracagim.

Cevabini biliyorsaniz, bana soyler misiniz? Yardimlariniz igin tesekkiir ederim.

1. Resme bak. Bana ne oldugunu soyle?

M Kenuzwsa fql:n‘c{//

Toph karek. ;
= ::,,/rz; e
Loy lsn\,&nur i

3--;,-«" 777 F *» 5o
tolmh

3. Resme bak. Bana ne isareti oldugunu soyle?

4. Resme bak. Bana ne isareti oldugunu sdyle?
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5. Resme bak. Bana ne isareti oldugunu sdyle?

Sk

6. Resimlere bak. Hangisiyle karsilikli bir kisi ile konugma yapabiliriz? Bana gdster.

7. Resme dikkatlice bak. Bu isaret nedir? Televizyonda gordiiglimiizde ne yapmaliy1z?

)

8. Resme dikkatlice bak. Bu isaret nedir? Televizyonda gordiigiimiizde ne yapmaliy1z?

9. Resme dikkatlice bak. Bu isaret nedir? Televizyonda gordiigiimiizde ne yapmaliy1z?

Gads

10. Ayse televizyon seyrederken resimdeki gibi bir sey gormiis. Sence Ayse ne yapmali?

221



Ek-6: Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu

Sevgili Anneler,

Sizlerden egitim programimiza yonelik birtakim sorulari cevaplamanizi
isteyecegim. Cevaplar daha sonraki programlar icin yol gosterici olacagindan
ictenlikle cevap vermeniz 6nemlidir. Yardimlariniz i¢in ¢ok tesekkiir ediyorum.

Ogr. Gor. Giill KADAN

1. Uygulamalar sonucunda sizde ve ¢ocugunuzda ne gibi degisimler yasandi?
Anlatir misiniz?

Uygulama ile eksik kalan ve gii¢lii olan yonler sizce nedir?

Uygulamada kullanilan yontemler sizce ne derece yararli oldu?

Uygulamada kullanilan materyaller sizce ne derece yararli oldu?

ok L

Uygulanan egitim programini yeterli buluyor musunuz?
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Ek-7: Medya Kullanim Diizeyi Belirleme Formu

Sevgili Anne, Babalar,
Asagida sizin ve ¢ocugunuzun medya kullanim diizeylerini belirlemek amaciyla
hazirlanan sorular yer almaktadir. Sorulara ictenlikle yanit vermeniz arastirma igin
oldukca onemlidir. Katki ve desteginiz icin tesekkiir ederim.
Ogretim Gorevlisi
Gill KADAN
Anketi Yanitlayan:
a. Anne b.Baba
Yasiniz:
a. 26-30 b.31-35 c.36-40 d. 41 veiistii
Ogrenim durumunuz:
a. Okuryazar- Ilkokul b. Ortaokul c. Lise d. Universite e. Lisansiistii

Aylik gelir:
a. 1000 lira ve altn b. 1001- 2000 c. 2001-3000 d. 3001- 4000 e. 4001 ve
usti

Cocugunuzun cinsiyeti:

a. Kiz b. Erkek
Cocugunuzun yas1:

a. 3 b.4 c.5 d.6
Cocugunuz ne kadar siiredir okul 6ncesi egitime devam ediyor?

a. 6ay b.7-11ay c.12-16ay d. 17 ay ve ustii
Evdeki televizyon sayisi:

a. 1 b.2 c.3 d. 4veizeri
Giinde ne kadar stire televizyon izliyorsunuz?

a. 1-2saat b.3-4saat c.5 saat ve lizeri
Cocugunuzun odasinda televizyon var m1?

a. Evet b.Hayir
Cocugunuz giinde ne kadar siire televizyon izliyor?

a. 30dakika b. 1-2saat c.3-4saat d.5 saat ve lizeri
Bilgisayar/tablet kullantyor musunuz?

a. Evet b.Hayir
Giinde ne kadar stire bilgisayar/tablet kullaniyorsunuz?

a. 30dakika b. 1-2saat c.3-4saat d.5 saat ve lizeri
Cocugunuzun odasinda bilgisayar var mi1?

a. Evet b.Hayrr
Cocugunuzun kendine ait tableti var mi1?

a. Evet b.Hayrr
Cocugunuz giinde ne kadar siire bilgisayar kullanir?

a. 30dakika b. 1-2saat c.3-4saat d.5 saat ve lizeri
Cocugunuz giinde ne kadar siire tablet kullanir?

a. 30dakika b. 1-2saat c.3-4saat d.5 saat ve lizeri
Cocugunuz giinde ne kadar siire cep telefonuyla oynar?

a. 30dakika b. 1-2saat c.3-4saat d.5 saat ve lizeri
Cep telefonuyla internete baglanir misiniz?

a. Evet b.Hayrr
Giinde ne kadar stire internete baglaniyorsunuz?
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a. 30dakika b. 1-2saat c.3-4saat d.5 saat ve lizeri
Giinliik gazete takip ediyor musunuz?
a. Evet b.Hayr
Takip ettiginiz dergi var mi1?
a. Evet b.Hayrr
Cocugunuz dergi takip ediyor mu?
a. Evet b.Hayrr
Cocugunuz dergiyi ne kadar siire takip ediyor?
a. Aydabir b. On bes glinde bir c. Arada
Medya ve araclarim1i en fazla tercih etme nedeniniz? (Birden fazla sik
isaretleyebilirsiniz)
a. Haber verme b. Bilgilendirme c. Eglendirme d. Hos vakit gegirme e.
fletisim kurma
En fazla tercih ettiginiz medya araci nedir? (Birden fazla sik isaretleyebilirsiniz?)
a. Cep telefonu b. Bilgisayar/Tablet c. Televizyon d. Gazete/Dergi e.
Radyo
Medya araglarim1 en fazla tercih nedeniniz nedir? (Birden fazla gik
isaretleyebilirsiniz?)
a. Her an yanimda olmas1 b. Daha ekonomik olmasi
Televizyon ile ilgili koydugunuz kural var m1?
a. Evet b.Hayr
Bilgisayar/Tablet ile ilgili koydugunuz kural var m1?
a. Evet b Hayir
Cocugunuzun tercih ettigi medya araci nedir? (Birden fazla sik isaretleyebilirsiniz)
a. Televizyon b. Bilgisayar c. Tablet d. Cep telefonu
Cocugunuzun tercih ettigi medya araglariyla giinde ne kadar siire vakit gegirir?
a. 20- 25 dakika b. 30 dakika c. 1-2 saat d. 3 saat ve lizeri
Cocugunuzun en fazla tercih ettigi program?
a. Cizgifilm b. Reklam c. Oyun
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Ek-8: Ihtiya¢ Belirleme Formu

Sevgili Anne Babalar,
Hazirlayacagimiz Medya Okuryazarlik Egitim Programina Yonelik asagida konular
ele alinmaktadir. Istediginiz konular1 1°den 9’a kadar (1 en az istenen, 9 en fazla
istenen) siralamamz gerekmektedir. ilgi ve katkilarmiz igin tesekkiir ederim.
Ogretim Gorevlisi
Gill KADAN

Medyadaki siddetin ¢ocuklara etkisi

Teknolojik araglarin (cep telefonu, bilgisayar, tablet) cocuklar tizerindeki etkileri nelerdir?

Cocuk, Televizyon ve Egitim

Olumsuz davraniglarda teknolojik araglar (cep telefonu, bilgisayar, tablet, televizyon)
¢ocuklari nasil etkiler ve ebeveyn sorumluluklari nelerdir?

Medya egitimi ¢ocuklara nasil verilmelidir?

Cocuklar farkli programlardan nasil etkilenir?

Ebeveynler medya araglarina yonelik nasil bir tutum sergilemelidir?

Medya okuryazarlig1 nedir ve ¢ocuk agisindan 6nemi nedir?

Medyay1 dogru okumak neden 6nemlidir?
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