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Mensei Ulke Etkisi

— Uluslararasi pazarlamada, tliketicilerin mensei tlke ile ilgili olarak sahip olduklari degerlendirmelerin olumlu ya da
olumsuz olmasina gére (rtin tercihinde bulunmalarini ifade eden kavram.
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Mensei tilke, Griin veya markayi pazarlayan firmanin aidiyet baginin oldugu anavatanidir. Uluslararasi
firmalarin Grdntn Gretimini veya montajini baska bir lilkede yapmasi durumunda mensei tlke, bu
faaliyetlerin gerceklestirildigi llke olarak kabul edilmektedir. Mensei llke kavrami, Birinci Diinya
Savas’nin maglup Ulkelerinden biri olan Almanya’yr cezalandirmak ve Avrupal tlketici Gzerinde
Alman endistri Urinlerine karsi farkindalik yaratmak amaciyla, Alman ihrag Griinlerinin “Made in
Germany” seklinde ayrima tabi tutulmasi ile ortaya ¢ikmustir. Fakat Alman urinlerinin ihra¢ edildigi
tlkelerde ytliksek kaliteli olarak algilanmasi ve pazardaki benzer Uriinlerden olumlu olarak ayrismasi
istenilen sonuca ulasiimasini engellemistir.

Ticaretin uluslararasi bir sekle birtinmesi, zamanla diger (lkelerin de “(iilke) menseilidir”
uygulamasini benimsemelerine neden olmustur. Mensei tlke kavrami ile ilgili olarak ilk ¢alisma 1965
yilinda Schooler tarafindan yapilmistir. Schooler’in (1965) ulusal etiketlemeye (national labelling) atif
yaptigl ve “country-of-origin” olarak adlandirdig mensei llke kavrami daha sonraki yillarda yapilan
calismalarda “regional labelling-bdlgesel etiketlenme,” “country image-tilke imaji,” “product-

country image-urin tlke imaiji,”

product place image-trin yeri imaji,” * brand origin- marka mensei”
seklinde de ifade edilmistir. Bazi yazarlar bu kavramin kiiresel diinya diizeninde tek bir tlkeye isnat

edilerek anlatilamayacagini ifade etmektedirler. Bu yilizden mensei lilke kavraminin pazarlama
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yazininda “country of assembly-montaj llkesi,” “country of design-tasarim tlkesi,” “country of
brand-marka Ulkesi” ve “country of manufacture- tiretim Ulkesi” gibi alt bashklar altinda incelendigi

de goritlmektedir.

Uluslararasi pazarlamada, tiiketicilerin mensei Glke ile ilgili olarak sahip olduklari degerlendirmelerin
olumlu ya da olumsuz olmasina gore urtin tercihinde bulunmalarina mensei llke etkisi denmektedir.
Tiketicinin mensei Ulke ile ilgili sahip oldugu algi(lar), Griin satin alma karar siirecinde, davranissal
niyetlerin meydana gelmesinde dogrudan etkilidir. Bundan dolayr uluslararasi pazarlamada mensei
tlke etkisi kavrami 6n plana ¢ikmaktadir. Tiiketicilerin mensei tlke ile ilgili distincelerinin politik veya
psikolojik nedenlerden dolayr olumsuz olmasi, s6z konusu Griin veya markanin olumsuz algilanmasina
neden olabilmektedir. Mensei Ulke bilgisinin kalite gostergesi olarak degerlendirilmesi ve bu
baglamda Uriinl digerlerinden farkli kilmasi, ¢cogu zaman gelismis llke imajini yansitmasi, Griin
bilgisinin yetersiz oldugu durumlarda tlketicilerin 6ngoériide bulunmalarina yardimcr olmasi ve
ginimiuz iletisim diinyasinda yabanci menseili Griinlere olan hayranlik duygusu, mensei llke etkisini
onemli kilmaktadir. Diger taraftan bir triin sinifinda basarili olan Glkenin sahip oldugu olumlu imaj,
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ashnda o dlkenin daha az basarili oldugu bir Griin sinifinda da olumlu algilanmasina neden

olabilmektedir. Bu durum 6zellikle gelismis Glkeler acisindan bir rekabet Gstiinligi dogurmaktadir.

https://www.turkiyeturizmansiklopedisi.com/mensei-ulke-etkisi--8534 2/2



