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TESEKKUR

Lisansiistii egitimime devam edebilmem i¢in o kivilctmi yakan insan: bolim
baskamimiz Prof. Dr. Ruken Oztiirk’e. Yazdigim e-postaya yarim saat iginde yanit

verdigi, yapabilecegime inanmami sagladigi igin.

Yalnizca tez danismanim olarak degil; giizel yiirekli, aydinlik yiizlii bir insan
olarak kendisini tamidigima ¢ok mutlu oldugum hocam Dog. Dr. Sevgi Can Yagci
Aksel’e. Beni 6zgiir biraktig1, dagildigimda topladigi, fikrini sordugumda yonlendirdigi,

anlayisla dinledigi icin.

Bu siirecte degerli yonlendirmeleriyle bana destek olan, ¢alismami daha iyiye
gotilirebilmek icin tavsiyelerini eksik etmeyen hocalarim Dog. Dr. Oguzhan Tag ve Dr.

Ogr. Uyesi Onder M. Ozdem’e.

Kapisindan igeri girdigimden bu yana bir parcasi oldugumu hissettigim, yiiksek
lisans programim vasitastyla bana ikinci bir egitim ve paylasim yuvasi olan tiim ILEF

ailesine.

Hem Medyapod kimligiyle hem bir podcast yayincisi olarak, hem de son derece
yardimsever ve arkadas canlis1 bir insan olarak bana ayirdigi degerli vakit i¢in, Nida

Dingtiirk’e.

Bir podcast yayincisi, Podfresh aginin kurucusu, akademisyen, podcast meraklisi,
bu hayali toplulugun 6nde gelen isimlerinden Uraz Kaspar’a. Bana ayirdig1 degerli vakit

ve paylastig1 goriisler igin.

Gazeteci, podcast yayincisi, Podcast Kurdi’nin es koordinatérii Mehmed Salih

Bedirxan’a. Bana ayirdig1 degerli vakti, arkadag¢a sohbeti ve sagladig bilgiler i¢in.

Daha 1yi bir insan, daha basarili bir 6grenci olmam i¢in elinden geleni fazlasiyla
yapan; sagladig1 tiim bu motivasyon ve hayatimi kolaylastirma cabalarina ek olarak bu
calisma icin bana veri madenciligi yapan, elde ettigimiz verileri anlamlandirmam igin
bana fikir veren, ¢alismanin niceliksel boyutuna yapabildigi tim katkiy1 sunan sevgili

hayat arkadasim Tugay’a. Her kararima saygi duydugu, yaptigim ¢alisma ig¢in en az



benim kadar titizlendigi, her firsatta bana destek olmanin yollarini aramaya devam ettigi
icin. Yasamint benimle paylastigi, her seyin bir insam1 sevmekle basladigin1 bana

gosterdigi igin. Ozetle her sey icin.

Hayatim1 daha anlamli kilan, beni seven, sayan, destekleyen, dinleyen, gézeten
giizel ¢ekirdek ailem: camim annem, babam, ve kiz kardesim Gokge Ipek’e. Sahip
oldugumuz gii¢lii bag sayesinde, nerede olursam olayim aslinda hep yanimda ve yasamin

getirdiklerine benimle ortak olduklar igin.

Yillarin gotiirdiiklerine, gelecegin belirsizligine ragmen yasamimda kendilerine
yer etmis olan arkadaglarima. “Gozde yapar!” deyip bana inandiklari, yapmak

istediklerimi en az benim kadar benimsedikleri igin.

Kendisi de bir bilim uzmani adayi olarak benimle ayni anda tezini yazmakta olan,
bu siirecte aramizdaki binlerce kilometre mesafeye ragmen bir kiitliphane ortami
olusturup beraber ders ¢alistigim, fikrini sordugum, derdimi anlattigim sevgili arkadasim
Ali Odabas’a. Bir arkadas olarak saglayabilecegi her tiir destegi, bu kadar kisa siirede

bana yogun sekilde aktardigi icin.

Hem tez ¢aligmamla ilgili fikir aldi§im hem beni dogru zamanda dogru kanallara
yonlendiren, yeri gelince de benim g¢alismami kendi ¢alismasi belleyip ilerleme

durumumu soran, yeri geldiginde benim i¢in kosturan sevgili Karaca Yigit’e.

Anket calismami yaparken temasta bulundugum, bana incelik gostererek yanit
veren, vakitlerini ayiran degerli podcast yayincilarina. Sagladiklar katkilar, verdikleri
bilgiler igin.

Her gecen giin daha da biiyiiyen bu hayali topluluga: podcast ailesine.

Calismama ilham kaynagi oldugu igin.
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GIRIS

Basta radyo olmak {izere kendisinden 6nceki mecralarla benzerlikler tasiyan, bu
secil dogasmi teknolojik olanaklarin da katkistyla 6zgiin bir yapiya doniistiirerek hizli
sekilde yiikselise gegen bir yeni medya tiirli olan podcast, popiiler bir yeni medya tiirii

olarak karsimizdadir.

Teknolojinin giindelik hayatimiza giderek daha yogun bigimde eklemlendigi bir
zamanda ortaya c¢ikan, farkli mecralarla da etkilesim halinde olan, zamandan ve
mekandan bagimsiz olarak “hayali topluluklar” (Anderson, 1983) olusturma potansiyeli
tasidig i¢in bir yeni medya tiirli olarak tanimlanan podcast; siradan insanlarin medya
tiretim siireclerine iiretici olarak katilmasini saglama, geleneksel medyadaki temsil
sorununun aksine pek ¢ok farkli grup ve diisiince yapisindan insanlar tarafindan ve/veya
onlar i¢in igerik liretiminin Onilindeki maddi engellere sahip olmama gibi nitelikleri
nedeniyle dizi program igerigi “liretme”, “yayincilik yapabilme” 6zelligiyle, yeni medya
caginda “gonderici”’ye sundugu olanaklara odaklanma, ayni1 zamanda alternatif medya

olma 6zelligini de bilinyesinde barindirabilme potansiyeline sahiptir.

Podcast, kendisini olduk¢a hizli sekilde ortaya koyarak kisa zamanda bu kadar
cok icerigin iiretim ve tiilketimine yol agmus, ortaya ¢ikisiyla es zamanli olarak akademik

diinyada da arastirmacilar1 harekete gecirmistir. Disiplinler arasi bir ¢alisma alani olarak

1

“Podcast Caligmalar1” * ad1 altinda yapilanma girisimlerinin basladig bilinmektedir.

1 “Podcast Studies” olarak adlandirilan bu olusum; podcast mecrasi ile ilgili akademik calismalar

yiiriitmekte olan lisansiistli 6grencilerinin bir araya gelmesi ve bilgi birikimlerini paylasarak bu alana
katki saglamasi amaciyla kurulmus bir internet sitesidir. Internet sitesinde Podcast Calismalari alan1 igin
akademik yaz1 ¢agrilari, 6nemli yayinlar ve ¢esitli etkinliklerin duyurulart gibi pek cok farkli igerik
paylasilmaktadir. Bu olusuma; Kim Fox, Richard Berry, John Sullivan gibi bu alanda 6nde gelen

akademisyenler de katki saglamaktadir. Bkz. podcaststudies.org



Bu ¢alismanin ortaya kondugu ana dek 16 yillik bir gegmise dayandirabilecegimiz
bu medya, basta pedagojik amagclarla iiretilen ve incelenen bir egitim materyali islevi
gormiistiir. Podcast her ne kadar akademide egitim amagli kullanilan bir ara¢ olarak
incelenmeye baslamis olsa da, artik Medya Caligmalar1 baglaminda degerlendirilmeye

acik bir yeni ortam olarak kendisini ortaya koymaya hazir goriinmektedir.

Bu ¢alismanin amaci, yeni bir medya olarak adindan bu kadar ¢ok soz ettiren
podcastin dogasini ve Tiirkiye’deki konumunu ana hatlariyla ortaya ¢ikarip ¢oziimlemek,
bu yeni popiiler tiirlin barindirdig1 alternatifligin giindem olusturma ve habercilik
acisindan yeni olanaklar, 6zgilin nitelikler sundugunu varsayimiyla, bunlar1 aciga
cikarmak ve iiretici odakli bir perspektifle tartismaktir. Bu baglamda calismanin sag
ayaklarim1 podcastin betimleyici tarihgesi, Tirkiye’deki izlegi ve podcast yayincilig

yapanlar olusturmaktadir.

Secilen odak, Ozellikle Tirkiye’deki podcast ekosisteminin yeni yeni
tanimlanmakta oldugu diisiiniilecek olursa, alternatiflik, giindem olusturma ve habercilik
acisindan igerik treticilerinin eylem ve tercihlerini kavrayabilmek, iiretici ve kullanici
arasindaki sinirlarin giderek belirsizlestigi gliniimiizde, podcastin diger mecralardan
farkli olarak sundugu potansiyeli anlamlandirmak acisindan iyi bir baslangi¢ noktasi
olusturacaktir. Bu baglamda ¢alisma, icerik iireticilerinin 6zdiisiinlimsel yanitlarint mecra
olarak podcastin genel niteliklerine iliskin gecerlikler tasiyan, yol gosterici niteligi olan,
tartigma kategorileri sunmak icin elverigli enformasyon olarak da varsaymakta,
Tiirkiye’de podcast ekosistemini Tiirkiye’deki podcast iireticilerinin bakisindan
yonlenerek anlamaya c¢aligsmaktadir. Bu yoniiyle, gelecekte gergeklestirilme olanagi olan
izleyici odakli, alimlama ¢aligmalarina da bir temel zemin sunma potansiyeli tasimaktadir
zira ¢alisma, YOK veri tabanindaki kayitlara gore, Tiirkiye’de podcast mecrasini1 Medya

Calismalar alaninda ele alan ilk tez ¢alismasi olarak ongoriilmektedir.



Tez, karma bir arastirma yontemi ile olusturulmustur. Arastirma agamasinda nicel
paradigmanin bir pargasi olarak degerlendirilebilecek olan veri madenciligi teknigi ile
Tiirkiye’deki podcast ekosisteminin genel c¢ergevesi ¢izilmeye ¢alisilmistir. Veri
madenciligi, nicel paradigma i¢inde basvurulan bir veri elde etme yontemi olup, “yararh
bilginin biiylik miktardaki veri y1gin1 arasindan bulunup ¢ikarilmasi” (Karakus, 2018: 24)
olarak kisaca tanimlanabilir. Bu caligmanin bilgi toplama siirecinde karsilasilmis oldugu
gibi, ¢ok biiyiik miktarlarda veri ve bilgi y1gininin oldugu dijital platform ve ortamlarda,
daha anlamli bilginin elde edilebilmesi adina olusturulan algoritmalarin kullanilmasi ve
bu anlamli bilginin analiz edilmesine ihtiya¢ duyuldugu zamanlarda; veri madenciligi

yonteminden faydalanilabilmektedir.

Veri madenciliginin yan1 sira literatiir taramasi yapilarak ilgili kuramsal ¢erceve
ile bag kurulmustur. Yine Tirkiye’deki podcast ekosistemi tanimlanirken alternatiflik
tartismasina yapacagi katki g6z oniine alinarak, metin analizi teknigi ile bir ¢oziimleme
gergeklestirilmistir. Tiirkiye’deki podcast iireticilerinden segilen 6rneklemle yiiriitiilen
saha calismasi ise, anket calismasi ve derinlemesine goriisme teknikleri kullanilarak

yiritilmustir.

Her tez ¢calismasinda yasandigi gibi bu calisma da; dogasi geregi bazi sinirliliklari
beraberinde getirmistir. Ornegin podcastin herhangi bir platforma ihtiyag¢ duymayan
tamamen bagimsiz yapisindan miitevellit, Tiirkiye’de podcast yayinciliginin tarihi
anlatilirken ¢ok kesin bulgulara ulasmak ya da toplamda kag adet podcast kanali oldugu
sorusunu yanitlamak son derece gii¢ hale gelmektedir. Bu giicliiglin kendisi de bu tiir
tanimlama cabalariin, her tiirli eksigine karsin medyay1 anlama agisindan Snemine
isaret etmektedir. Bu giigliigii goz onilinde bulundurarak Tiirkiye’de en yogun olarak
tercih edilen podcast dinleme ve yayinlama platformlarindan biri olarak Spotify
tizerinden veri madenciligi yontemiyle podcast kanallarina ulasilmis, bu kanallarin

yayincilartyla bir anket c¢alismast diizenlenmistir. Bu c¢alismanin COVID-19



pandemisinde ylriitiilmesi, yontemle ilgili belirleyici etmenlerden biri olmus, bu da
calismanin sinirliklarindan birini olusturmus, yiliz ylize goriismeler secenek dahilinden
cikarilmistir. S0z konusu podcast kanallarinin yayincilarina e-posta araciligiyla ya da
sosyal medya kanallar1 {izerinden ulasilarak Microsoft Forms iizerinden hazirlanmis olan

baglant1 iletilmistir.

Aragtirmanin sinirliliklarindan  bir digeri; Tiirkiye’deki podcast yayinciligi
incelenirken karsilasilan dil sorunudur. Arastirmada yer olarak Tiirkiye se¢ilmekte, ancak
Tiurkiye’de Tiirkce disinda konusulan dillerde {iretilen podcast igeriklerini veri
madenciligi yontemi ile ortaya ¢ikarmak son derece gii¢ hale gelmektedir. Bu sebeple,
calismada elde edilen bulgular dil iizerinden filtrelenmesi gerektigi i¢in Tiirk¢e podcast
boliim ve kanallarim1 kapsamakta; Tiirkiye’de Tiirkge disinda program yapan podcast
kanallar1 yeteri kadar goriiniir olamamaktadir. Bu simirlilig1 asabilmek adina, arastirma
sirasinda karsilagilan ve Tiirkiye’de Kiirtce podcast iireten bir podcast yayincisi ile de
iletisime gecilmis ve en azindan Tiirk¢e disindaki dillerde iiretilen podcast igerikleri ile

ilgili baz1 6zdiislinlimsel yanitlar siirece dahil edilmeye ¢alisilmistir.

Bu ¢aligmanin ¢ikis noktalarindan biri olsa da, Tiirkiye’de podcast ile ilgili ciddi
bir veri eksikligi olmasi; alanin hacmini, nicel kosullarin1 kesin bigimde tarif etmeyi
zorlastirmistir. Bu nedenle arastirmanin kendi i¢indeki zorluk ve siirliliklarina da dahil
edilmeye deger niteliktedir. Bu nedenle linear bir tarihg¢eyle verilmek istenen Tiirkiye’de
podcast yayincilig1 gelisim siireci, bazi zaman dilimleri ya da alanlarda var olan bilgi ve

veri eksiklikleri nedeniyle biraz daha pargali ve bosluklu olarak sunulabilmistir.

Kuramsal gergevenin olusturuldugu tezin ilk boliimiinde, calismanin temel
inceleme nesnesi olan podcastt bir yeni mecra olarak tanimlamadan ve onu Tiirkiye
0zelinde bir ¢cer¢eveye oturtmadan Once, arastirmanin ¢ikis noktalarindan biri olarak yeni
medyanin alternatiflik niteligi tartismasina yer verilmistir. Alternatif medya kavrami bu
calismanin bakig acist lizerinden c¢ercevelenmis, yeni medya ile ortak ozellikleri

4



tizerinden bir baglam olusturulmaya calisilmistir. Popiiler bir mecra olarak podcastin
gindem ve aktiialite kavramlariyla olan i¢ ige olma hali de goz Oniine alimmustir.
Sonrasinda podcastin niteligi ve nasil ortaya ¢iktigi, kendisinden onceki ve sonraki

mecralarla iliskisi tizerinden tartisilmistir.

Tez caligmasinin Tirkiye ozelinde podcast yayinciliina odaklanan ikinci
boliimiinde, Tirkiye’de podcast yayinciliginin tarihsel gelisimi ele alinmig, ardindan
podcast aglar1 ve platformlagma gibi bu mecranin sistematiklesme ve monetize edilme
siireclerine yer verilmistir. Yapilan saha ¢alismasi tizerinden {iretici perspektifi devreye
sokulmadan once, Tiirkiye’deki podcast ekosisteminin ¢ergevesi ¢izilmeye ¢alisiimistir.
Bu boliimde saglanan veriyi elde etmek i¢in arastirma yontemi olarak; hem {i¢ adet
podcast aginin yetkilileriyle derinlemesine goriismeler gergeklestirilerek ilk elden alinan
bilgiler bu ¢ercevelemeye katki olarak calismaya dahil edilmis, hem de veri madenciligi
yontemiyle Spotify platformu iizerinden c¢ikarilan bilgiler grafik haline getirilerek

sunulmustur.

Tiirkiye’deki podcast ekosistemini tematik olarak kategorize edebilmek adina,
veri madenciligi yontemiyle 2021 yilinin Ocak, Subat ve Mart aylarinda Spotify
platformuna yiiklenmis olan tiim podcast kanallar1 ve boliimler bu siniflandirma dahilinde
¢Oziimlenmistir. Bu siireclere ek olarak; Tiirkiye’deki podcast ekosistemini tematik
olarak kategorize edebilmek adina, veri madenciligi yontemiyle 2021 yilinin Ocak, Subat
ve Mart aylarinda Spotify platformuna yiiklenmis olan tiim podcast kanallar1 ve boliimler

bu siniflandirma dahilinde ele alinmstir.

Tez caligmasinin iiclincli boliimii, Tirkiye’de podcast yayinciligiin {iretici
perspektifinden nasil bir noktada konumlandigini tespit edebilmek ve podcastin
Tiirkiye’de bir alternatif mecra olma potansiyelini tartisabilmek adina birincil 6rneklemi
olusturan saha g¢alismasina ayrilmistir. Microsoft Forms kullanilarak hazirlanan ve
podcast yayincilarina baglant1 olarak ulastirilan anket ¢alismasinin bulgulari, tezin son

5



boliimii olan ti¢lincii boliimde analiz edilmis; bu bulgular, podcast iireticilerinin igerik
tiretim siiregleri ve podcast mecrasi ile ilgili 6zdiisiiniimsel siireglerine iliskin ortaya

koyduklar1 agisindan degerlendirilmistir.

Tezin degerlendirme ve sonu¢ kisminda betimsel ve analize iliskin bir ist
degerlendirme yapilmis, podcastin Tiirkiye’de iiretici géziiyle anlami ve bir yeni mecra

olarak alternatiflik agisindan konumlanis1 degerlendirilmistir.



BIRINCIi BOLUM

1.1. YENI BIR ALTERNATIF: PODCAST

Son yillarda hem kendisi giindem konusu olmus hem de giindeme dair bilgi
aktarimi ve tartigmalar i¢in yaygin bir platform olarak yeni medya diinyasinda yerini
almis olan podcast; tasinabilirlik, zamansizlik, dijital arsiv olma niteligi, diizeltme ve
sanslirlere maruz kalmama gibi kendine 6zgii 6zellikleriyle lizerine ¢alisiimaya deger bir

mecradir.

Gilindem ve aktiialite ile girift bir iligkilenmeye sahip bir yeni medya olarak
podcastta da, diger yeni medya ortamlarinda oldugu gibi, giinliik direnislerle de olsa

alternatiflik degeri gézlenebilmekte ve bu nitelik incelenmeye deger hale gelmektedir.

Tiirkiye 6zelinde bir yeni medya pratigi olarak podcast yayinciliginin ele alinmasi
ve alternatiflik baglaminda podcastin sagladigi imkanlarin degerlendirilebilmesi
acisindan; yeni medya kavrami tanimlanmali, bu kavramin alternatif medya ile olan

iligkisi kendi tarihselligi iginde hatirlanmalidir.

1.1.1. Alternatif Medya

Alternatif medya, en genel tanimiyla “ana akim medyaya karsi ya da onu
tamamlayic1” (Waltz 2005: 2) olarak ifade edilebilen; radikal medya, aktivist medya,
baska medya gibi pek ¢ok farkli kavramla iliskilendirilerek kullanilan araglar ve bu
araclarla olusturulan igeriklerin tamami i¢in kullanilan genis bir kavram olarak karsimiza
cikmaktadir. Literatiirde ele alindig1 alan ve bakis agilarina gore radikal medya (Downing
2000), halkin medyasi (Rodriguez 2011), bagimsiz medya gibi pek ¢ok farkli medya
tiretim ve gazetecilik kavramiyla iligkilenebilen bir semsiye terim olarak islev

gormektedir.



Bu genis kavrami en genel nitelikleriyle tarif etmek gerekirse; hiyerarsik
yapilanmaya sahip olmama, ana akimin giindemin disinda biraktigi i¢eriklere yer verme,
ana akim medyada temsil edilmedigi ya da yanlis temsil edildigi diisiiniilen gruplar
tretim stiregleri ve igeriklere dahil etme, ana akim medyanin tercih ettigi yontem ve
araclardan farkl yollar izleyerek igerik iiretimi yapma, toplumsal anlamda farkindalik ve
bir hareket yaratma amac1 giitme, radikal medya ile birlikte ya da onun yerine kullanilma

gibi pek ¢ok farkli degiskeni isin igine katmak gerekir.

Richard Abel’in “tanimlanamaz” olarak ifade ettigi alternatif medya (akt. Waltz
2005: 2); medya igerigi, Ureticinin kar amaci giidiip giitmemesi, ana akimin hegemonik
anlatisina karsi durma amacina sahip olup olmamasi, toplumsal bir doniisiimii ya da bir
hareketi tetikleyip tetiklememesi, ana akim medyanin hiyerarsik yapilanmasina sahip
olup olmamasi gibi pek c¢ok farkli nitelik iizerinden farkli tanimlamalarla kendisine
calisma alan1 bulmakta ve medya iriinlerinin ana akim medya ile iliskisi, alternatiflik

baglaminda belirleyici bir nokta olarak kendisini ortaya koymaktadir.

Alternatif medya kavraminin ortaya ¢ikisi ve farkli bir medya fraksiyonu olarak
ele alinmasinin temeli goz oniine alindiginda, Elestirel Teori olarak adlandirilan genis
capli elestirel bakisin ortaya ¢ikisinin hazirladigi temel 6n plana ¢ikmakta; bu tiir
mecralarin olusumu ve 6zgilin birer medya haline gelmesi, bu donemler itibariyle
gbzlenmektedir. Daha genel bir ifadeyle; alternatif medyanin bir kavram ve medya ¢iktisi
olarak ortaya konmasi i¢in, var olana ya da yaygin goriinene karsi elestirelligin ve onu
degistirmek ya da ona eklemeler yapma ihtiyacinin olmasi gerektigini Elestirel Teori’nin

hazirladig1 zeminin 151g1nda sdylemek miimkiindiir.

Adorno’nun, medyanin karsit toplumsal giigler tarafindan kullanilamaz hale
geldigi diisiincesinden hareketle Frankfurt Okulu, kiiltiir endiistrisi kavramiyla iligkili
olarak alternatif bir medya ihtiyacini ortaya koymustur (akt. Atton, 2002: 8). Adorno ve
Horkheimer (1944), kiiltir endiistrisi kavraminin 6zellikle reklamcilik ile iligkisi
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baglaminda bir elestirellikle (akt. Waltz, 2005: 16); ticari amacli olarak iiretilen medya
iceriklerine karsi olma hallerini vurgulamiglardir. Benzer sekilde Walter Benjamin’in
(1934), “iiretici olarak yazar” konsepti baglaminda; hi¢bir yazarin eserinin propaganda
degeri tasimamasi gerektiginin altinmi ¢izerek (akt. Atton, 2002: 23) giic iliskilerinden

bagimsiz bir medya anlayis1 ortaya konmustur.

Yine Frankfurt Okulu’nun bir parcasi olan Enzensberger (1976); Atton’in (2002:
8) aktardigi haliyle “dinleyiciler ve yapimcilar arasinda etkilesimin oldugu, kolektif bir
iiretim silirecine sahip ve giinliik yasami ve siradan insanlarin ihtiyaglarini kendisine
mesele edinen” bir medya kullanimina isaret etmistir. Habermas da, kitle medyasini;
kamusal alan1 atomize ettigi gerekgesiyle elestirmis ve kitle medyasinin islevinin,
kazananlar1 onceden belirlenmis olan tartismalar iiretmek oldugunu vurgulamistir (akt.

Waltz, 2005: 17).

Daha sonra bu iiretim siireclerini “rizanin imalat1” olarak adlandiran Chomsky ve
Herman (1988: 2); kitle medyasinin belli filtrelerden gegirilerek olusturulan igerikleri
halka sunmakta oldugunu savunmus ve bu filtrelerin niifuz ve para gibi parametrelerin
etkisiyle meydana gelen noktalardan kaynaklandig1 anlasilan kisa bir listesini yapmustir.
Kitle medyasinin bu sekilde elestirilmeye baslanmasi ve politik ve ekonomik
parametrelerin medya tiretim siire¢lerine etkisinin ortaya ¢ikarilmasi, alternatif medyanin

ortaya ¢ikmasi igin ilk temeli meydana getirmektedir.

Alternatif medya kavramini toplumsal hareketler ve radikal medya baglaminda
ele alarak bu medyanin sahip olmasi1 gereken 6zellikleri siralayan oncii ¢aligmalardan biri,
John Downing’in Radical Media: Rebellious Communication and Social Movements
(2000) adli galismasidir. Downing bu eserinde alternatif medya kavramini, radikal
alternatif medya seklinde adlandirarak; bu medyanin toplumsal hareketlerle olan iliskisini
en temel nitelik olarak 6ngdrmiis, buradan hareketle de medyay1 gii¢/ iktidar baglaminda

ele alarak radikal alternatif medyanin 6zelliklerini siralamistir.



Downing’e (2000: 44) gore radikal alternatif medya; ana akim medyanin sinirl
sOylemini bilgi ve diislince reperturari anlaminda genisletmelidir. Buna ek olarak, ana
akim medyanin digarida biraktigi seslere karst duyarli olmak ve bu sesleri kendi medya
iiretim stireglerine dahil etmek, bu medyanin bir diger 6zelligidir. Ayrica bu medya,
kendisini herhangi bir ekonomik, politik ya da dini otoriteye karsi sansiire maruz
birakmayan bir yapida olmali; son olarak da ana akim medyanin aksine, hiyerarsik degil
demokratik bir yapilanmaya sahip olmalidir. Downing’in belirledigi bu kriterlere gore
bakildiginda; alternatif medyanin, ana akim medyanin karsisinda konumlanan ve ona hem
icerik hem de yapilanma bakimindan meydan okuyan demokratiklestirici ve disarida

birakilanlara kars1 duyarl bir nitelikte idealize edildigini soylemek miimkiin olacaktir.

Radikal medya kavramiyla iligkili olarak aktivizm kavrami ¢ergevesinde alternatif
medya tanimi yapan Kose (2007), “egemen medyanin giindelik aktiialite icinde
olusturdugu basmakalip yargilar ve bakis agilarinin yerine bilingli bir kavrayisi, giiclii bir
farkindalik duygusunu ve aktivist bir tutumu koyarlar” seklinde bu 06zellikleri
siralamaktadir (akt. Oztiirk ve Odabas 2017: 97). Bu bakisla degerlendirildiginde
alternatif medyay1 aktiialite kavramindan bagimsiz diisiinmenin de miimkiin olmadigini,
alternatif medyanin giindemde kabul gérmiis ya da kalip haline gelmis tutum ve bakis
acilariin tekrari niteligindeki iceriklere kars1 gelme ya da onu kaldirarak yerine farkli bir

bakis agisin1 koyma gibi bir misyona sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Bektas Durmus (2018), Yeni Medyada Toplumsal Hareketler, Giindem Belirleme
Kurami Cergevesinde Dijital Aktivizm adli doktora tezinde, Web 2.0 teknolojisi ve sosyal
medyanin yayginlagmasiyla birlikte ana akimin tek yonlii akisinin yerini, siradan
insanlarin kendi igeriklerini iiretmek suretiyle olusturduklart kamusal alanin aldigini
vurgulamakta; bu alternatif alanin, giindem belirleme baglaminda da taslar1 yerinden
oynattigini ifade etmektedir (sf. 160). Benzer sekilde Mogollar (2019); sosyal medya

sayesinde insanlarin karsilarina ¢ikan igerikleri direkt olarak kabul etmek yerine, kendi

10



iceriklerini olusturmaya bagladiklarin1 vurgulayarak, geleneksel medyanin karsiti
niteliginde goriilebilecek olan alternatif yeni medya igeriklerinin giindem olusturma
giiciine dikkat ¢ekmektedir (sf. II). O halde yeni medyanin etkisiyle yasamlarimiza
eklemlenen giindem belirleme 6zglirligli ve bu 6zgiirliiglin olusturdugu alternatif alan,

podcast 6zelinde dikkate deger bir kesisim noktasi olma 6zelligi tasimaktadir.

Medya kuramcis1 Chris Atton’a gore alternatif medyanin, sahip oldugu form ve
bakis acis1 baglaminda heterojen bir yapida oldugu vurgusu yapilmaktadir (akt. Aydogan
ve Kirik, 2012: 66). Bu heterojenlik, Downing’in s6z ettigi gibi, disarida birakilanlara
kars1 duyarlilik ve onlar1 temsil etme meselesi ile iliskili olarak konumlanmaktadir.
Alternatif medya bu acidan degerlendirildiginde; ana akimda bulunamayan fikir
cogulculugu ve -kadinlar, engelli bireyler, etnik azinliklar, LGBTI bireyler, politik olarak
kendisine temsil alan1 bulamayan gruplar gibi- azinlik olarak tarif edilebilecek her tiir
grubun bu mecralarin igeriklerinde yer almasi, alternatif medyanin temsil ile ilintili bir

ozelligi olarak kendisini ortaya koymaktadir.

Alternatif medyanin; ana akim medyanin ve hakim ideolojinin sdylemi olarak
ifade edilebilecek her tiir fikir, kiiltiirel olgu ve politik ifadenin karsisinda konumlanarak,
“diinyanin pek cok g¢esitlemesini sunmas1” (Atton, 2019: 2) hali s6z konusudur. Burada
birden ¢ok gerceklik insas1 ve medyada c¢ok seslilik meselesi; podcast gibi yeni medya
tirleri iizerinden diisiiniildiiglinde 6n plana g¢ikmakta ve alternatiflik potansiyelini
destekleyen anahtar kelimeler olarak iglevlenmektedir. Bu tiir igeriklerin iiretim siireci;
hem ana akim medya organlarinda ifade edilen olgularin farkli bakis agilar1 etrafinda
sunulmasi, hem de ana akim medyada yer verilmeyen durum ve olgulara yer vermek,
boylece temsil edilmedigi diisiiniilen seslere yer vermek seklinde gergeklesebilmekte,
podcasti 6zgiin kilmaktadir. O halde alternatif medyay1, ¢ogulculugu 6n plana ¢ikaran ve
“ana akim medyanin elestirisi ve diizelticisi” (Mutibwa, 2019: 278) olarak

konumlandirmak miimkiin olacaktir. Buna ek olarak ana akim medyanin kullandig:
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yontemlere alternatif yontemler iretmek, farkli bilgi teknolojilerinin olanaklarindan
faydalanmak da medyada alternatif olmanin diger 6zellikleri arasindadir (O’Sullivan,

1994; Atton, 2002).

Alternatif medya kavrami ayni zamanda, yapilanma ve gii¢ kavramlar ile iliski
olarak da disiiniilmektedir. Ana akim medya organlarinin hiyerarsik yapisindan ve
ideolojik kontroliinden bagimsiz, esnek ve karma bir olusum olarak tanimlanan bir medya
da, bu baglamda alternatif medya denince akla gelen bir bagka tanim olarak karsimiza
cikacaktir. Bu yoOniiyle, Glasgow Medya Grubu’nun yeni teknolojilerle iliskilendirerek
ifade ettigi “erisim hiyerarsisinin” ortadan kalkmasi ve daha 6zgiirlestirici ve gii¢lendirici
bir yap1 olarak alternatif medyanin kendisini ortaya koymas1 miimkiin hale gelmektedir

(Rauch, 2014: 125).

Erigim hiyerarsisi kavramini; medya iiretim siireglerine dahil olabilmenin belli
kisi ve gruplar agisindan goriiniir derecede zor olmasi ve bu iiretim siirecleri i¢in gerekli
ekipmanin da, igeriklere bir takipgi/tiikketici olarak ulagsmanin da maliyetli olmasi
nedeniyle yine belli kisi ve gruplarin tekelinde olmasi olarak agiklamak yanlig
olmayacaktir. Bu kavramla iligkili olarak Glasgow Medya Grubu, medya kuruluglarinin
sosyoekonomik baglamina ve sinifsalligina dikkat ¢ekmis; alternatif medyanin, tam da

bu iiretim siireglerini halk tabanina yayabilmek agisindan 6nemine vurgu yapmistir.

Erisim hiyerarsisi; Turner’mm (2010: 2), siradan insanlarin medyada
gorilintirliigiiniin artmasi olarak agikladigi “halka doniis” konseptiyle iliskili olarak da
diisiiniilebilir. Uretim siireglerindeki simifsalligin asilmasi, medyanin erisilebilir olmasi
ve herkesi kapsayan bir gergeklige isaret edebilmesi baglaminda alternatif medyanin
islevleri dogrultusunda bir amag¢ olarak tanimlanmaktadir. Podcast o6zelinde
diisiiniildiiglindeyse; tireticinin bagimsiz olmasi halinde, sansiir mekanizmalarini asma ve
dogrudan dinleyiciye ulagma kolayligi, haber ¢ergeveleme kriterinin yine tireticide olmasi
anlami tasimaktadir.
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Chris Atton (2002) da bu kapitalist ve merkeziyet¢i medya siirecinin karsisinda
konumlanan alternatif medya anlayisina Turner’in halka doniis konseptinden daha 6nce
vurgu yapmustir (akt. Sandoval, 2009). Onun hiyerarsiden uzak ve daha demokratik bir
yapilanmaya sahip olmasi, alternatif medyanin daha ¢ok insani ve grubu dahil edici

yoniine dikkat cekmektedir.

Atton’mn (2002) alternatif medya anlayis1 goz oniline alindiginda; onun ig¢in
yalnizca bu medyanin ¢iktis1 olarak igerikler degil, ayn1 zamanda bu igeriklerin nasil

olusturuldugu da ayni derecede 6nem arz etmektedir (akt. Uzelman, 2011: 28).

Atton (2002), bu kavrami1 ayn1 zamanda Melucci’nin (1995: 156) “6zgiir alanlar”
konseptiyle, Homi Bhabha’nin (1994: 152) ise “lg¢ilincii alan” tanimlamasiyla
degerlendirmekte, bu icerik iiretim siireglerinin alternatif medya agisindan teskil ettigi
ozgiirlik ve Ozgiinliik alanimma dikkat ¢ekmektedir. Bu bakisla degerlendirildiginde,
alternatif medya; kendisini politik ve ekonomik baglamlardan siyirabilen, hem firetici
hem dinleyici agisindan bagimsiz olunan zaman dilimi ve alanlar olarak disiiniilebilir.
Baglamsal bagimsizliga ek olarak, kisilere 6zneler olarak vurgu yaparak; alternatif medya
Homi Bhabha’nin soéziinii ettigi melez kimlik yapisinin karsiligi olarak da ifadesini
bulmaktadir. Bu kavrami Atton’in vurgusu dahilinde genisletmek gerekirse hem
bireysellik hem toplumsallik agisindan diisiiniildiigiinde kendisine bu iki taraf arasinda
bir ii¢lincli alan agmay1 bagarmis; igerisinde nefes alinan, diisiiniilen, yasayan ve yasatan

bir yapidan s6z etmek miimkiin olacaktir.

Oktay Demirtas (2016: 115), alternatif medya tanimlarinin ortak noktalar1 olarak
“karsilikli  etkilesim, katilmcilik ve ticarilesme karsithig” niteliklerine vurgu

yapmaktadir.

Topluluk kavramini hem cografi anlamda belli sinirlar igerisinde kalan insan
gruplart olarak, hem de Fish (1980) ve Lindlofun (1988) “yorumlayici topluluk”,

Cohen’in (1985) “anlam toplulugu” ve Anderson’in (1983) “hayali cemaatler” kavramlari
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ile ifade edilen ve benzer yaklasimlari olan gruplar anlamiyla ele alan Bailey (2007: 10);
hem bu tanimlanan topluluklarin ihtiyaglart dogrultusunda onlara gerekli medya
iceriklerini sunma, hem bu topluluklardan olan insanlari medya iiretim siireglerine dahil

etme anlayis1 lizerine kurulu bir alternatif medya gercevelemesi yapmaktadir.

Alternatif medyanin 6zellikleri ortaya konulurken kistas alinan bir diger yaklasim,
ana akima alternatif olma meselesidir. Bu yaklasimda Gramsci’nin hegemonya
kavramindan faydalanarak ve medyanin ideoloji ve hegemonya iliskilerinden bagimsiz
diisiiniilemeyeceginin alt1 cizilerek (Bailey, 2007: 15); Kiiltiirel Calismalar ve anlam
tiretimi baglaminda bir alternatif medya amacina vurgu yapilmaktadir. Anlam iiretimi
meselesine yapilan vurgunun 1s18inda, Hall’un (1996) baskin ideoloji ya da gruplarla
yapilan miicadelenin, aslinda var olan kategori ya da kavramlara yeni anlamlar eklemek

tizerine oldugu ifadesi temel alinmaktadir (akt. Bailey, 2007: 16).

John Fiske (1992: 220), hegemonya kavramini Kiiltiirel Caligsmalar bakis agisiyla
“baskin olan sinifin, sisteme tabi olan diger siniflarin rizasin1 kazandigi ve bu sayede bu
siiflarin baskin sinifa olan bagimliligini garantiledigi stire¢” olarak tanimlamaktadir. Bu
baglamda diisiintildiigiinde, hegemonyaya kars1 direnis olarak agiklanabilecek okuma ve
tiretim siireglerinin, alternatif medyanin temel motivasyonunu olusturdugunu séylemek

yanlis olmayacaktir.

Alternatif medya diisiiniildiigiinde bazi ortak o6zellikler olarak; kar amacinm
oncelikli gormemek, icerik iiretim siireclerinde hiyerarsik degil demokratik bir
yapilanmaya sahip olmak, iiretilen igeriklerle ana akim medyada temsil edilmeyen ya da
yanlig temsil edildigi diisiiniilen grup ve diisiincelere yer vermek, farkli yontem ve
tekniklerden faydalanarak daha deneysel bir medya ¢iktisi sunma amacina sahip olmak,
igerik Uiretim siire¢lerinde profesyonellikten amatorliige dogru bir seyre sahip olmak gibi
kendisini alternatif olarak tanimlayan pek ¢ok medyada goriilecek bazi nitelikleri
siralamak miimkiindiir.
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Alternatif medyay1 en genis kapsamiyla ve son bir kez daha tanimlamak gerekirse,
Chris Atton’mn (2015: 2) ifadelerine yer vermek yerinde olacaktir: “Alternatif medyanin
amaci, yalnizca diinyanin farkli bir bi¢cimini gostermek degildir; diinyanin pek ¢ok farkli

bi¢cimini bir arada sunmaktir”.

1.1.1.1. Alternatif Medyanin “Yeni” Olanaklar:

Artik “yeni” olarak adlandirilma meselesinden uzaklasildigi, hatta “Eskisi
neydi?” sorusunu akillara getiren yeni medya; olsa olsa geleneksel medyanin bir karsiti,
dort nala yeniliklere kostugumuz yasamimizin bir karsiligi olarak yerini bulmaktadir. Bu
yoniiyle diistindiigiimiizde yeni medyay1; en temel haliyle giincel olana ve de§isen yasam
kosul ve ihtiyaclarimiza ayak uydurmak adina, teknolojiden gii¢ alarak kendisini ortaya
koyan platform ve bu platformlar araciligiyla iiretilen her tiir igerik olarak tanimlamak
miimkiindiir. Giincel olandan s6z ederken her tiir mecrada karsilagilabilecek aktiialite

kavramini da akla getirmek faydali olacaktir.

Yeni medya kavrami, ¢ofgu zaman sosyal medya kavramiyla birlikte
diistiniilmekte; zaman zaman da bu iki ifade, birbirinin yerine kullanilabilmektedir.
Insanlarin dahil oldugu siireclere vurgu yapmak ve bu mecralarin toplumsal yoniinii
ortaya c¢ikarmak adina, sosyal medya kavrami giiniimiizde tim bu mecralar ve bu
mecralar araciliiyla olusturulan iletisim aglarinin biitiiniinii karsilayan bir ifade olarak
yaygin sekilde kullanilmaktadir. Bu ¢alismada da hem yeni medya hem sosyal medya

kavramlari, ayni sey kastedilerek de olsa birbirinin yerine kullanilacaktir.

Anthony Mayfield (2006), sosyal medya denilen bu mecralar biitiiniinii en genel
haliyle alt1 alt baslik altinda toplamaktadir: “sosyal aglar, bloglar, wikiler, podcastler,
forumlar, igerik topluluklar1 ve mikrobloglar” (akt. Baslar, 2013: 778). Bu farkli platform

ve olusumlar, her gecen giin daha da gesitlenerek ve birbirine eklemlenmekte ve yeni
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medya adlandirilmasiyla da vurgulandig: gibi, yeni olma konusunu da her daim canl

tutmaktadir.

Teknolojinin yasamimiza bu denli hizlica entegre olmasi ve cep telefonu,
bilgisayar gibi yaygin olarak kullanilan cihazlarin birer liiks olmaktan c¢ikarak
yasamimizdaki gereklilikleri yerine getirmek, hatta bu gereklilik ve sorumluluklar
bittiginde de giin sonunda hosga vakit gegirmek i¢in ihtiyag duyulan araglar haline
gelmesi; toplumsal baglamda doniistiiriiciiliige sahip bir boyuta ulasarak, aslinda her
bireyi kendi glindemlerini belirleme ve diledikleri i¢erikleri liretme ve tiiketme anlaminda

bagimsiz olarak konumlandirmasi islevine de hizmet etmeye baslamistir.

Teknolojik gelismelerin etkisiyle mesafelerin 6nemsiz hale geldigi ve cografi
sinirlarin sanal diizeyde ortadan kalktig1 diistiniildiigiinde, yasamlarimizda giindem ya da
aktiialite olarak adlandirdigimiz olay ve durumlarin kapsami da genislemis ve yalnizca
yerel ya da ulusal degil, diinya ¢apinda olan bitenler bizleri daha da ilgilendirir olmus,
tim tutum ve goriisler hizla yayilarak kiiltiirel bir yaratim siirecinin pargasi haline
gelmeye baglamistir. Dolayisiyla hem geleneksel hem de yeni medyada aktiialite, daha da
yogun olarak yer verilen ve muhakkak bir sekilde dirsek temasinda olunan noktalar haline

gelmistir.

Graeme Turner’in (2010: 2), medyada {inlii olmayan insanlarin goriiniirliigliniin
artmast1 halini, demotic turn (halka doniis) olarak tanimladigindan s6z edilmisti. Bu halka
doniis hali, her gecen giin daha da net sekilde kendisini ortaya koyarak, medya iiretimi
baglaminda akla gelebilecek her tiir platformda boy gostermektedir. Bu anlamda
degerlendirildiginde, yeni medyanin halka doniis kavrami ve halk tabanli medya igerigi
iretim siireglerini tesvik edici tasarimi vasitasiyla, alternatif medyanin halk tabanli bakis
ve farkli yaklasimlari medya araciligiyla temsil etme amaclariyla Ortiisen bir yapida

oldugunu iddia etmek yanlis olmayacaktir.
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Hem igerik olarak hem de iiretim siiregleri baglaminda geleneksel medya olarak
adlandirilabilecek olan kitle medyasindaki bu temsil eksikligi, halk tabanli igerik tiretim
stiregleri ile asilabileceginden; medya iiretim siire¢lerinin O0zgiirlestirici hale gelmesi,
ekonomik ve hiyerarsik baglamda herkes i¢in erisilebilir kilinmasiyla yasamin yasandigi
haliyle yansitilmast yeni medya vasitasiyla daha miimkiin goriinmektedir. Bu
erisilebilirlik halini hemen herkese imkanlar dahilinde sunarak herkesin kendi medyasin
iiretmesine olanak taniyan yeni medya, bu gibi temsil sorunlarini1 kendisine mesele edinen
alternatif medya agisindan son derece verimli bir uygulama alan1 olarak kendisini ortaya

koymaktadir.

Bu alanin potansiyelini, 1974 yilinda Raymond Williams fark etmistir:
“Toplumsal gelisimin tamaminda; yeni medya teknolojilerinin bazilarin1 ya da tamamint,
var olan toplumsal diizenden farkli amaglarla kullanmay1 miimkiin kilan- kesinlikle yerel,
ve belki de genel- geliskili faktorler var” (akt. Coyer ve Dowmunt, 2007: 1). Williams’in
bu ifadesinden de ¢ikarilabilecegi gibi, yeni medyay1 ana akimin bir pargasi ya da mevcut
diizenin bir devami gibi goriinmesine ragmen alternatif kilan ve pek ¢ok farkli amagla

kullanim imkanina sahip bir alan olarak tanimlamak yanlig olmayacaktir.

Yasamin akigindan, zaman ve mekan baglamindan bagimsiz olarak, kendisine
0zgl bir zaman ve mekan anlayist olusturan yeni medya; bu anlamda diisiiniildiiglinde
Foucault’nun “es zamanlinin, yan yanaligin ve kopuklugun kesistigi bir alan” olarak
niteledigi heterotopya kavramiyla iligkili olarak degerlendirilebilmektedir (Goker, 2017:
167). Sadece diger alanlarla bir kesisim yaratma degil, norm olarak kabul edilen durum
ve olaylara uyum saglamayan yapilara biinyesinde yer agma 6zelligi ile agiklanabilecek
bu heterotopya kavrami, toplumsal hayatta kendisine o ya da bu nedenle yer bulamamis

goriis ve bireylerin kendisi i¢in yer actig1 bir mekana da isaret etmektedir aslinda.

Goker (2017: 176); yeni medya kavramini alternatif medya ile iligkili olarak ele
almakta, “yeni medyay1 cazip kilan ve bir timit olarak degerlendirilmesini saglayan temel
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etmen” olarak bu heterotopik alandan s6z etmektedir. Normalin disinda kalan her tiir olgu
ve goriisiin, bilgi akist siirecinde kendisine yeni bir uzamsal alan agabilmesi agisindan
yeni medyanin potansiyelini vurgulamakta; “genel/yaygin bakis agisiyla sapma” (Goker
2017: 176) 6zelligini, aslinda tam da ana akima karst olma, ondan farkli bir bakis sunma

niteligi ile 6zdeslestirmektedir.

Lievrouw da (2011: 63), alternatif yeni medyanin bakis acisindan s6z ederken,
heterotopik niteligini ele almis ve baskin kiiltiiriin disinda yer alan ifade alanlar1 olarak
bu tiir medyay1 heterotopya kavrami ¢ergevesinde tasvir etmistir. Yeni medyanin sahip
oldugu bu heterotopik baglam g6z Oniine alindiginda, bu zamansiz ve mekansiz
mecranin- hatta mecralar toplulugunun- sahip oldugu alternatiflik giicii kendisini bir kez
daha ortaya koymaktadir. Hem alternatif medyanin hem de yeni medyanin tanimlanirken
bu kavrama bagvurmasi, birbiriyle i¢ ice geg¢mis ve birbirlerine yasam alani acarak

varliklarini siirdiirmeyi amaglayan alternatif yeni mecralarin varligi anlasilmaktadir.

Tiiketici ve birey baglaminda, teknolojiler degistikce haber alma ve hos vakit
gecirme mecralarinin gegirdigi doniisiim nedeniyle her gegen giin artan yeni medya
ortamlari, ireticiler agisindan farkli motivasyon ve gerekcelerle tercih edilebilir ve
gelistirilebilir hale gelmektedir. Giiniimiizde teknolojiye erisimin herkes i¢in ¢ok kolay
ve tamamen bagimsiz bir nitelige sahip olmamasi; medyanin iiretim ve tiiketim
stireclerindeki dahil ediciligi belli boyutlariyla kisitliyor olsa da, 6zellikle iireticiler ve
kiigiik kuruluslar baglaminda diisiiniildiiglinde alternatif medya ag¢isindan uygun bir

zemin hazirlama potansiyeline sahip gibi goriinmektedir.

Lievrouw (2011: 1); tarih boyunca kiigiik 6lgekli medya kuruluslarinin, yeralti
gazetelerinin, bagimsiz film yapimcilarinin ve korsan radyolar gibi alternatif kiiltiirel
secenekler sunmaya ¢alisan pek ¢ok yapinin, mevcut ekonomik diizen igerisinde bir siire

sonra siirdiirtilebilirligini saglayamadigi icin kapanip gittigini vurgulamaktadir.
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Ote yandan gelismekte olan teknolojinin de etkisiyle giiniimiizde medya
tireticilerinin kendilerini ifade baglaminda ¢ok daha fazla imkani vardir. Ekonomik
parametreler agisindan diisiiniildiigiinde yeni medya, alternatifligin oniinli agmak adina
hatir1 sayilir miktarda olanaklar sunmaktadir. Bu olanaklar dahilinde medya iiretim
stirecleri, erisim hiyerarsisi ve sermaye ihtiyact konusunda ¢ok daha gevsek bir zeminde

konumlanmustir.

Pek c¢ok farkli 6zelligin ve teknolojinin bir araya gelmesiyle kendisini daha da
tanimlanamaz kilan yeni medya; ne oldugu herkes tarafindan bilinip hissedilen ancak tek
bir tanimda uzlagima varilamayan, ¢ok katmanli bir yap1 olarak varligini siirdiirmeye ve
doniismeye devam etmektedir. Oyle ki yeni medya, “yalnizca farkli medyalarin, bilgi
teknolojilerinin ve igeriklerin 6zelliklerini ve olanaklarini birlestirmekle kalmamuis, ayni
zamanda medyay1 iiretenlerle tiiketenler ve sistemi tasarlayanlarla kullananlar arasindaki

ayrimi da belirsiz hale getirmistir” (Lievrouw, 2011: 7).

Bruce A. Williams (2003) da, yeni medya teknolojileri ile kati sinirlarin
kaldirilmasi arasindaki iligkilenmeye vurgu yapmisti. Ona gore yeni medya sayesinde,
medyada ¢okseslilik meselesinden s6z etmek miimkiin hale gelmistir (akt. Kirik, 2017:

233).

Lievrouw (2011), yeni medyayi kitle medyasindan ayristiran iki temel 6zellikten
s0z etmektedir: yeni medyanin melez bir sistem olarak kendisini ortaya koyarak devamli
degisim gecirme egiliminde olmasi ve onun baglantisalligl, farkli mecralar arasinda
gecise miisaade eden tasarimi. O halde, yeni medyanin teknolojisi ve tasarimi geregi; hem
icinde yasadigimiz ¢agin gerekliliklerine daha uygun bir yapiya sahip oldugunu, hem de
medya igeriklerinin {iretim siireclerini kolaylastiran ve erisim hiyerarsisini minimuma

indiren bir nitelik tasidigin1 sdylemek yanlis olmayacaktir.

Geray (2003), Everett Rogers’a gore yeni medyanin li¢ temel 6zelligini su sekilde

simiflandirir: Etkilesim, eszamansiz olabilme ve kitlesizlestirme. Altunay (2013), bu
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niteliklere bir de sayisallik, taginabilirlik ve yondesme kavramlarini dahil etmistir (akt.
Gebelek, 2020). Bu noktada etkilesimden kasit, medya {ireticileri ile tiiketicileri arasinda
en azindan geri bildirime dayali bir yapinin, yeni medyanin temel olanaklarindan
olmasidir. Bu sayede televizyon ya da gazete gibi bir geleneksel mecraya kiyasla
diistintildiiglinde, iiretim stiregleri ve icerikler hakkinda, tiiketicilerin geri bildirimlerini
cok daha hizli sekilde ulastirdiklar1 ve biiyiik olasilikla tiiketicinin ¢ok daha etkin oldugu

bir mecra akla gelmektedir.

Eszamansizlik 1ise, medya igeriginin {retildigi esnada takip edilme
zorunlulugunun pek ¢ok yeni medya g6z 6niine alindiginda s6z konusu olmamasi olarak
diisiiniilebilmektedir. Ornegin bir radyo programinn yaymlandigi anda takip etme
zorunlulugu, dinleyicinin kendisini zamanlama ihtiyacin1 beraberinde getirirken; bir
podcast boliimiiniin, yaymlandigi tarihten itibaren kisinin kendi programina gore istenilen
vakit araliginda defalarca kez dinlenebilmesi, yeni medyanin eszamansizlik 6zelliginin

bir 6rnegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sayisallik kavrami, adindan da anlasilabilecegi gibi aslinda yeni medyanin
teknolojik tasarimina dikkat ¢eken bir niteliktir. Bilgisayar ortaminda hazirlanan

igeriklerin yeni medya baglaminda degerlendirildigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Tasmabilirlik; yeni medya olarak ifade edilen mecra ve platformlarin genellikle
mobil cihazlar {izerinden erisilebilir olmasi sebebiyle, yer degistirme durumlarinda bile
iceriklerin rahatlikla takip edilebilir olmasi haline isaret eden bir nitelik olarak karsimiza

cikmaktadir.

Yondesme, diger mecralarla etkilesim halinde olan karma bir yap1 anlaminda

distiniilebilir.

Manovich (2006); yondesme kavramini teknolojik boyutu ile ilgili olarak, tek bir

platform araciligiyla medya igeriklerinin paylagimini kolaylagtiran dijital bir yenilik
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vurgusu baglaminda ele almaktadir (akt. Arango-Forero, Roncallo-Dow ve Uribe-

Jongbloed, 2016: 17).

Jenkins (2006) ise yondesme kavramini hem teknolojik hem de kiiltiirel anlamda
baglantilar kurma hali olarak degerlendirmektedir. Modern diinyada yeni medya
teknolojilerinin kullaniminin, hayatlarimiza tiimiiyle entegre oldugu bu donemde;
insanlarin gerceklik ve haber alma anlayislarinin, hatta anlam olusturma siireglerinin
parcali ve farkli yapilarla i¢ i¢e bir hal aldigim1 vurgulamaktadir Jenkins. Bu anlamda
diistintildiiglinde; hem farkli yeni mecralarda birbiriyle baglantili igerikleri tiiketme
siirecleri, hem Lievrouw’un (2011) ifadesiyle aglar halinde tasarlanmis yeni medya
teknolojisi, hem de bu siireglerin bireylerin yasam alanlarina tamamen eklemlenmis
olmasmin bir sonucu olarak anlam yaratma ve igerik takibi siireclerimizin kiiltiirel
baglamda da birbiriyle baglantili, fakat parcali bir hale gelmesi, yondesme kavrami ile

iliskili olarak diisiintilebilir.

Kitlesizlestirme meselesini, alternatiflik kavramindan bagimsiz olarak agiklamak
miimkiin olmayacaktir. Geleneksel medyada iiretim siire¢lerinin zaman ve para agisindan
cok daha kiilfetli oldugu gbz Oniine alinirsa, hazirlanan bir igerigin ya da programin pek
cok kisinin ilgisini ¢ekecek sekilde planlandigi ¢ikarimini yapmak yanlis olmayacaktir.
Bu planlama sistemi ve netice olarak hazirlanan igerigin hitap ettigi grup ya da gruplar,

bir kitle kavraminin olugmasina sebebiyet vermektedir.

Ote yandan bir yeni medya iizerinden diisiiniildiigiinde, ¢ok daha kisa siirelerde
ve neredeyse iicretsiz olarak pek ¢ok farkli yeni medya igerigi tiretmenin miimkiin oldugu
g0z Oniine alinarak; igerik lireticilerinin kendilerine bir hedef kitle olusturma zorunlulugu
ortadan kalkmakta, ¢cok daha nis konularla ilgili ve sayica kiicliik olduguna inanilan
gruplara da hitap eden igerikler para ya da zaman baglaminda bir endise yasanmadan
ortaya konulabilir hale gelmektedir. Bu noktadan hareketle, yeni medyanin alternatif
medya olmak igin sahip oldugu potansiyel kendisini agik¢a ortaya koymakta;
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coksesliligin tesvik edildigi ve miimkiin kilindig1 sosyal medyada alternatif medya tiretim
stireclerinin ortaya ¢ikma ihtimali, geleneksel medyanin ekonomik parametreleri ve

takipei kaygilarina oranla ¢ok daha yiiksek gortinmektedir.

2019 yilinda gergeklestirilen Podcast Zirvesi’nde Medyapod ekibi tarafindan
yapilan roportajda Unsal Unlii, yeni medyanin dzellikle gazetecilik agisindan 6nemini
vurgulamakta ve gazeteciligin geleceginin podcast gibi yeni mecralarda oldugunu ifade
etmekte; ayni1 gercekligin dolasimina cok daha az maliyetle ve basit sekilde katki
yapabilmenin miimkiin oldugu yeni medyanin yiikseliste oldugunun altin1 ¢izerek, yine

ekonomik parametreler baglaminda alternatiflik potansiyeline isaret etmektedir (2019).

Katilim kavrami, yeni medya icin 6n planda olan bir nitelige tekabiil ettiginden,
cokseslilik ayn1 zamanda onemli bir alternatif medya 6zelligi olarak kendisini ortaya
koymaktadir. Yelda Ciigen Oke (2018: 55), katilim meselesini yeni medya baglaminda
su sekilde ifade etmektedir: “Sosyal medya, geleneksel medyanin tam anlami ile
saglayamadig kisi ve gruplarin katilimlarinin 6niinii agmakta, isteyen herkesin istedigi
konuda diisiincelerini, inanglarini, degerlerini ve {iriinlerini sanal bir ortamda sunabilme

ve paylasabilme imkani sunabilmektedir”.

Tiim bu 6zellikler géz oniine alindiginda; geleneksel mecralara oranla daha kisa
stirede medya iceriklerini dolasima sokmanin ve ¢cok daha az maliyetlere medya iiretim
stireglerine dahil olmanin da getirdigi kolaylik ve hiz g¢ercevesinde, yeni medyanin
alternatif medyanin iiretimine olanak tanityan bir yapida oldugunu sdylemek yanlis

olmayacaktir.

Lievrouw (2011: 19); Chris Atton’in (2002) “katilimei, Ozgiirlestirici, ticari
olmayan, otantik, kurumsal olmayan” sifatlariyla yaptigi alternatif medya tanimindan
hareketle; alternatif medyanin yeni medya igerisinde kendisine alan bulma imkanina
farkli yontemlerden faydalanma ve yenilikleri siireglerine entegre etme meselelerini de

dahil etmis, bu sayede geleneksel medyanin ve kitle olarak adlandirilabilecek olan
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dinleyici ve takip¢i gruplarinin bekledigi bicemlerin ve is yapis bigimlerinin disina
cikarak, yani yeni medyay1 kullanip gelistirerek aslinda alternatif bir medya iiretim

stirecine de dahil olunmakta oldugunun altin1 ¢izmistir.

Bir yeni medya olarak podcast iizerine degerlendirmede bulunan podcast
yayincist Zeynep Yiinciiler (2019), “Tirkiye’nin politik kosullarin1 da degerlendirince,
aslinda ben 6zgiir olma ve bagimsizlik agisindan podcastin ¢ok dogru bir yol oldugunu
diistinliyorum” ifadesi ile, yeni medyanin podcast 6zelinde sahip oldugu ozgiirlestirici
alternatif olma halini 6zetlemektedir. O halde yeni medya, sahip oldugu dinamik ve ¢oklu
ortama miisaade eden yap1 ele alindiginda alternatif medya iiretim siirecleri agisindan

elverigli goriinmektedir.

Benzer sekilde Samet Akveran da (2018: 19), ana akim medya karsisinda dogan
alternatif medya ihtiyacindan s6z ederken; internet ortami ve sosyal medyanin, maliyet
ve kurulum gibi sorunlar1 ortadan kaldiran yapisi nedeniyle sahip oldugu alternatiflik
potansiyelinin altin1 ¢izmektedir. “Ag¢ik kaynak”, “coklu ortam”, “baglanabilirlik
(hypertextuality)” gibi sosyal medya ozelliklerine yer veren Akveran; toplumun her
kesiminden insana ses verebilmesi baglaminda yeni medyanin alternatiflik acisindan

elverigliliginden s6z etmektedir.

Aydogan ve Kirik (2018: 63); alternatif medyanin son dalgasi olarak siber kiiltiir
kavramindan s6z eder. 1990’11 yillarin baginda bloglarin ve ¢esitli internet sitelerinin kesfi
ile hayatimiza eklemlenmis olan bu siber kiiltiir, alternatif medyanin yeni alani1 olarak
teknoloji ¢aginin sundugu olanaklara isaret etmektedir aslinda. O halde, yeni medya
olarak tanimlanan bu teknolojik aglarin ve medya iiretim siireclerinin alternatif medya
tarafindan kesfedildigini ve cagimizin alternatif medya anlayisinin da biiyiik 6l¢iide yeni

medyanin kullanimindan gectigini ifade etmek yanlis olmayacaktir.

Chris Atton (2004), “alternatif internet” olarak adlandirdigi kavrami, geleneksel

kitle medyasinin karsiti bir olusum olarak konumlandirmaktadir (akt. Lievrouw, 2011:
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18). Bu kavram ele alindiginda, yeni medyanin olanaklarindan faydalanarak bu
mecralarda goriiniir olan alternatif medya iiretim siireclerinden séz etmek yanlis

olmayacaktir.

Alternatif medya ile yeni medyanin kesisim kiimesi olarak degerlendirilebilecek
olan alternatif yeni medya kavramini, Lievrouw (2011: 19) bigem ve temay1 temel alarak,
bes tiirde incelemektedir: “kiiltiir bozumu, alternatif programlama, katilimci gazetecilik,
aracili mobilizasyon ve halkin bilgisi”. Ona gore bu tiirleri belirlemek, alternatif yeni
medya olarak tanimlanan bu olusumlar1 hem amaglari hem de kullandiklar1 yontemler

dogrultusunda anlamak agisindan 6nem arz etmektedir (Lievrouw 2011: 20).

Kiiltiir bozumu en temel haliyle; popiiler kiiltiir iirlinlerini kullanarak ana akim
medyay1 ve popiiler kiiltiirii elestirmek olarak tarif edilebilir (Lievrouw 2011: 22). Bu tiir
alternatif yeni medya igeriklerinde, kapitalizmin irlini ve sembolii olarak
diisiintilebilecek her tiirden popiiler igerik ve iiriin kullanilmakta ve ¢cogu zaman mizah ve
ironi gibi yontemlere basvurularak, i¢cinde yasamakta oldugumuz bu yasam bi¢iminin

ticari ve standartlagmig boyutlari elestirel bir dille gézler 6niine serilmektedir.

Alternatif programlama; genellikle {icretsiz yazilimlar gelistirme, sansiirleri
asmak i¢in alternatif yollar gelistirme gibi ethical hacking olarak adlandirilabilecek olan
baz1 aktiviteleri icermektedir (Lievrouw 2011: 24). [Esasen yazilimsal siirecleri
kapsamasi nedeniyle ¢ok belirgin bir iletisimsel ¢iktist olmadigi halde, yeni medya
teknolojilerinden yararlandig1 ve insanlara alternatif faydalar saglamay1 amagladigindan

dolayi; alternatif yeni medya tiirii olarak ele alinmaktadir.

Katilime1 gazetecilik tiirlinii biraz daha genis bir kavram olarak ele almak
miimkiindiir. Lievrouw (2011: 25) bu tiirli, agik kaynakli, ana akima ve basilit medyaya
alternatif olarak olusturulan internet siteleri ve insanlarin belli konularda fikir belirtmek
i¢in olusturduklar: kisisel blog olarak tanimlamaktadir. Ote yandan yurttas gazeteciligi

olarak ifade edilen, halkin haber tiretim siire¢lerine dahil olmasi seklinde olusturulan her
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tiir igerik, esasen katilimer gazetecilik kapsamina girebilmekte; bu nedenle her tiirden
sosyal mecranin ve podcast, blog gibi araclarin kullanimiyla ortaya konan alternatif bilgi

verme amaci giiden igerigin, bu gruba dahil edilmektedir.

Dordiincti tiir olan aracili mobilizasyon; her tlirden siyasi ve Kkiiltiirel
hareketlenmeyi organize etmek ve insanlarin kolektif bir baglamda bir araya gelmesi
amaciyla yeni medyadan faydalanilmasi olarak ifade edilebilir (Lievrouw, 2011: 25) Bu
tiirin Tirkiye baglaminda en temel 6rnekleri diisiiniildiigiinde, Gezi Parki eylemlerinin

Twitter iizerinden organize edilmesi belki de ilk akla gelenlerden olmaktadir.

Son olarak halkin bilgisi seklinde Tiirk¢elestirmenin miimkiin olacagi commons
knowledge tiirii; kiiltiiriin ortaya konma ve toplum iginde kiimiilatif bilginin olusturulma
stireclerinde halk tabanina yayilmis ve kolektif katkilarin miimkiin oldugu bir siire¢ ve bu
stireclerin ¢iktisi olarak ortaya konan igeriklere tekabiil etmektedir (Lievrouw, 2011: 26).
Geleneksel anlamda bilginin olusturulmasi, tasnif edilmesi ve dolagima sokulmasi i¢in
her toplumda belli bir ziimre ya da topluluk akla gelmekte iken; halkin bilgisi tiiriinde
ortaya konan igerikler, hangi tlirden verilerin bilgi olarak adlandirilabilecegi ve halka ne
sekilde sunulacagi konusunda karar mekanizmasim1 yine halka birakmay1
amaglamaktadir. Halkin bilgisi tiirlinde herkesin asina oldugu alternatif yeni medya
ornegi, diinyanin her yerinden pek c¢ok farkli dillerde katki sunularak bir nevi halkin

ansiklopedisi mantiginda ortaya konmus olan Wikipedia projesidir (Lievrouw, 2011: 26).

Lievrouw’un alternatif yeni medya gruplandirmasi; bazi igeriklerin farkl
kategorilere ayn1 anda denk gelmesi ya da hicbir kategoriye ait degilmis gibi goriinmesi
gibi sorunlara yol acgabiliyor olsa da, esasen spesifik olarak igerik degerlendirmeleri

gercgeklestirilirken kullanmak tizere faydali bir kilavuz olma niteligi tagimaktadir.

Yeni medyanin alternatif medya ile ortak olarak tasidigi ozellikler, alternatif
medya igeriklerine ve bu igerik iiretim siire¢lerine imkan taniyan nitelikleri ve Lievrouw

gibi iletisim bilimcilerin alternatif yeni medya adi1 altinda spesifik olarak yiiriitmekte
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oldugu caligmalar; yeni medya ile alternatif medya olgularinin birbirleri i¢inde var olma
potansiyeli ve ¢agimizin alternatif medya anlayisinin ¢gogunlugunun denk diistiigii alani

tarif etmek ve anlamlandirmak adina bir paralellige sahiptir.

Medya takipgilerinin ayni zamanda Treticiler olmasimna olanak taniyan yeni
medya; iceriklerin ana akim medyadan ya da “diinyanin alisildik bi¢cimlerinden” farkli
olmasi, bazen bu bicimlere karsi gelmesi ya da onlar1 degistirmeye c¢alismasi gibi
ozellikleri nedeniyle alternatif medya ile sahip oldugu koparilamaz bag; Atton’in (2015:
9) s6z ettigi “diinyanin farkli bigimlerini bir arada sunma” meselesinin ta kendisi gibi

goriinmekte ve bu baglamda alternatif yeni medya kavramini ortaya koymaktadir.

Ozellikle siradan ve smifsiz insanlarmn kendi hikayelerini anlatmak igin
kullandiklar1 bir yeni medya platformu diisiiniildiigiinde, Atton’in sOzilinii ettigi
“diinyanin farkli bi¢imlerini sunma” islevi yerine getirilmekte ve yeni medyada bir
alternatiflik yolu agilmaktadir. Burada siradan ve sinifsiz insandan kasit, iist ve alt kiiltiir
kavramlarindan bagimsiz olarak; giinliik direnisleri ve teslim oluslariyla ortak bir zemin

olarak paylagsmakta oldugumuz popiiler kiiltiir kavrami akla gelmektedir.

Eskiye nazaran sinif ¢atigmalarinin daha az derinlestigi, kiiltiirel baglamda ortak
paydanin toplumun biiyiik ¢ogunlugu agisindan saglandig1 goz oniine alindiginda, siradan

ve sinifsiz insanlardan kasit 6n plana ¢ikacaktir.

Popiiler kiiltiir kavrami, Ozellikle 1920°li yillarda bati  diinyasinda
endistrilesmenin artis1 ve kapitalizmin yiikselisi itibariyle ortaya ¢ikan (Danesi, 2019:
15) ve seri lretim mantigi ile her tiir iriiniin hizlica, ¢ok miktarlarda ve nispeten
erisilebilir maliyetler karsili§inda piyasaya sunulabilmesinin bir sonucu olarak “siradan”
-ya da “siifsiz”’- insanlarin kendi kiiltiir iiretim siireglerine ve yasam big¢imlerine dahil

ettikleri her tiir iirlin olarak agiklanabilmektedir.
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Bu iiriinlerin, kapitalist ideolojinin bir sonucu olarak ve standartlagmis, bir
anlamda degerini yitirmis ¢iktilar niteliginde dolasima sokulmasi, baskin kiiltiir ve
ekonomiye biiylik 6l¢iide bagimli sistemler tarafindan olusturulmus olmasi anlamina
gelse de; ayn1 zamanda ytiksek kiiltiiriin ya da diisiik kiiltliriin parcasi olarak kabul edilen
her tiirden semboliin, ¢ok ¢esitli insan topluluklar1 tarafindan tiiketilip kullanilmasi
sonucunda farkli anlam iiretim siireclerine ugratilmasi ve bu kiiltiirel ayrimlarin biiytik
Olclide ortadan kaldirilmasi gibi meydan okumaya ve yapibozuma maruz birakmaya
dayali pratikler igermesi nedeniyle son derece dinamik bir noktada konumlandirildigini
s0ylemek miimkiindiir. Bu baglamda popiiler kiiltiir, daha 6nceden ¢ok farkli anlamlarda
okunabilen pek ¢ok iirlin ve fikrin; adeta kaotik bir sistemde ¢ok hizli sekilde ve yiginlar
halinde dolagima sokulmasi araciligiyla, pek ¢ok farkli anlamlar yiikklenmeye agik bir
noktada konumlandirilan tiim bu ¢iktilar ve “sinifsiz” insanlarin etkilesim alani olarak
acimlanabilir. Bu etkilesim alani, teknoloji ¢ag1 olarak ifade ettigimiz ve hayatimizin her
alanin1  kusattigindan hi¢ siiphemizin kalmadigi; belli noktalarda neredeyse bir
uzvumuzmus gibi bagimlilik hissettigimiz yeni medya teknolojileriyle son derece girift
bir iligkilenme icindedir. Bu girift iliskinin kaynagina bakmak gerekirse, icinde
yasadigimiz ¢ag geregi, sinifsiz toplumlar olmaya yeltendigimiz yasamlarimizda sozii
gecen yiiksek kiiltiir ve diisiik kiiltiir catigmasi, devamli etkilesim ve anlam iiretimi
stireclerinin yeni medya teknolojilerinin yasamlarimizda yarattig1 etkiyle ne kadar paralel

ilerledigini g6z Oniine almak yeterli olacaktir.

Ozellikle sosyal medya olarak ifade edilen tiim teknoloji ve platformlarin ortaya
cikigi, prosumer olarak tanimlanan iretici-tiiketici konseptini meydana getirerek; bu
mecralara sahip olan herkesin bu hayali topluluklar igerisinde tiiketici olmanin yani sira

birer {iretici de olmasi ve kendi anlam yaratimlarini ortaya koymalar1 anlami tagimaktadir.

Nick Stevenson (2010: 164); yeni medyanin yapist geregi herkesi bir liriiniin hem

tireticisi hem de tiiketicisi olarak konumlandirdigini, baska bir deyisle yeni medya icinde
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Oznelerin dinamik ve ¢oklu oldugunu ifade etmektedir. Bu anlamda diigiiniildiigiinde,
sosyal medya sayesinde her tiir igerik iiretimini siradan insanlar i¢in de miimkiin kilan
yeni medya teknolojileri; ayni insanlarin giindelik yasamda kiiltiir tiretim siireglerinde
daha etkin sekilde s6z sahibi olabilmesi ve farkli anlam {iretimlerini gergeklestirmesi
adina bir katalizor islevi gérmektedir.

Popiiler kiiltiir, baskin ekonomik ve ideolojik sistemin bir ¢iktist olarak siradan

2

insan seklinde ifade edilebilecek her tiirden “sinifsiz” insanin tiiketimi i¢in dolasima
sokuluyor olabilir; ancak bu ¢iktilari, insanlarin her zaman oldugu gibi kabul ettigini ya
da yalnizca pasif tiikketiciler olarak kullanip yoluna devam ettigini diistinmek, stiphesiz ki

toplumun kiiltiir tizerindeki doniistiiriicli potansiyelini tamamen gz ardi etmek manasina

gelecektir.

Alternatiflik miicadelesinin siirdiigii bu alanda, kullanilan en yeni araglardan biri
olarak podcast mecrasinin nasil bir isleve ve potansiyele sahip oldugu konusu ise; Tiirkiye
0zelinde podcast yayinciliginin nasil konumlandigini ve ne gibi 6zelliklere sahip oldugu,
podcast {ireticilerinin bu siiregler ilizerine sahip olduklari motivasyon ve amaglarinin ne
oldugu gibi sorularin yanitlar1 aranirken biraz daha net sekilde kendisini ortaya

koyacaktir.

1.1.2. Yeni Medyanin Popiiler Mecrasi: Podcast

Yeni medyanin en popiiler mecralarindan podcast; tiim diinyada hem podcast
dinleyicisi hem de podcast yayincisi kisvesi altinda pek ¢ok insani harekete gegirmistir.
Hatta artik bir kiiltiir endiistrisi olarak yatirimlar, sponsorluklar, reklamlar yoluyla

monetize de edilmeye baslanmis olan bir mecra olarak konumlanmaktadir.

Teknolojik gelismelerden temellenmesi, diger yeni medya platformlariyla
etkilesime sahip olmasi, hem dinleyici hem de yayinci agisindan tasinabilirlik ve

mekansal serbestlik, igeriklerin zaman ve mekan kavramindan bagimsiz olarak takip
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edilebilir olmas1 ve tiim bu aktivitelerin teknolojik baglamda gerceklestirilmesi sebebiyle
pek cok farkli mekandan insanlarin benzer begeni ve tercihler etrafinda bir araya
gelebildigi bir mecra olmasi nedeniyle podcast; giiniimiiziin yeni mecralarindan birisi

olarak kendisini konumlandirmaktadir.

Yeni medya kavrami podcast Ozelinde disiiniildiigiinde, Lievrouw ve
Livingstone'un vurguladig {i¢ ana unsur akla gelmelidir: “insanlarin anlam paylasimi ve
iletiim becerilerini genisleten ve miimkiin kilan fiziksel ziriin ya da araglar, bu araglar
gelistik¢e insanlarin onlar1 kullandig1 ve onlarin pargasi oldugu iletisim aktiviteleri ya da
pratikler, insanlarin bu tiriin ve pratiklerin etrafinda olusturup sekillendirdigi daha biiyiik
toplumsal diizenlemeler ve organizasyonal bigimler” (Lievrouw, 2011: 7). Bu unsurlar
g0z Oniine alindiginda; yeni medya denilen kavramin hem teknolojinin kendisi, hem bu
teknolojinin kullanilmasina imkan veren araglar, hem de aslinda insanlarin bir aglar
sistemi i¢cinde bu teknoloji ve araglar1 kullanarak dahil oldugu siirecler kastedilmektedir.
Yalnizca bu baglamda diisiiniildiigiinde bile, tek bir yoOniiyle tanimlanmasi ve bir
cerceveye yerlestirilmesi imkansiza yakin goriinen yeni medyanin; pek ¢ok dinamige
sahip olmasi ve devamli bir degisim halinde olmasi belki de onu geleneksel medyadan

ayiran en belirgin 6zelliklerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiim bu 6zellik ve baglamlar1 biinyesinde barindirarak yeni medya tanimi altinda
degerlendirilmekte olan podcast; bu denli hizli sekilde gelistigi ve tiim diinyada- buna
paralel sekilde Tirkiye o6zelinde de- popiiler hale geldigi i¢in, hem yapist hem bu
mecranin ¢iktis1 olarak podcast icerikleri ele alindiginda, geleneksel medyadan

farklilagsan pek ¢ok ozellige sahiptir.

Ortaya cikmasindan kisa bir siire sonra, hem {reticileri hem de dinleyicileri
tarafindan ¢abucak benimsenen, sayica oldukca fazla igerik iiretimine olanak taniyan,
gittigimiz her yere yanimizda gotiirerek istedigimiz zamanda istedigimiz kadar icerigini
takip etmemizi saglayan, hatta akademik diinyada son zamanlarda adindan sik¢a s6z

29



ettirerek disiplinler arasi bir ¢alisma alani olarak kendisini ortaya koymaya hazirlanan
podcast; bir yeni medya tiirli olarak incelemeye deger bir konumda oldugunu her gegen

giin daha da net sekilde kanitlamaktadir.

Bonini (2015: 21), podcast tiiriinii “Radyo, yayinevi, egitim kurumlari1 (okullar,
profesyonel egitim merkezleri) ve bagimsiz radyo yayincilari, sanatgilar, radyo amatorleri
tarafindan iiretilen ses igeriklerinin dagitilmasi, alinmasi ve istendigi anda dinlenmesi i¢in
kullanilan bir teknoloji” olarak tanimlamaktadir. Bonini’nin vurguladig:i haliyle, bir
teknolojinin -yani igerigin iiretilmesini saglayan arag- adi i¢in kullanilmasinin yani sira
podcast; ayn1 zamanda bu aracin kullanilmasi suretiyle ortaya konan ¢ikt1 olarak, medya
triinlintin de karsiligidir. Hem medyanin dayandigi teknoloji, hem medyanin genel ad,
hem de medya iiriiniine verilen ad i¢in kullanilan podcast’in iiretilme siireci ise ‘podcast

yayinciligi’ seklinde adlandirilmaktadir.

Yayin hayatina bagladigindan bu yana hala devam eden diinyanin en eski podcast
kanalinin, eski New York Times muhabiri Christopher Lydon tarafindan hazirlanan Open

Source programi oldugu bilinmektedir (Sener, 2020: 238).

Nele Heise (2014: 1); podcast yayinciligini herhangi bir marka ya da sirketle
iliskilendirmeyen, daha nétr bir tanimlamayla “netcasting” olarak adlandirmis, internet
teknolojileri araciligiyla yapilan yaymn anlaminda bu kavrama yer vermistir. Ancak
podcast, glinlimiizde bu isimle yayginlasmis bir medya tiirli olarak hala ilk bahsedildigi

haliyle kullanilmaktadir.

Karmasik ve pahali ekipmana ihtiyaca duyulmadan olusturulabilen podcast,
tamamen ticretsiz olarak hizlica olusturulan ses dosyalari ve bu dosyalarin internet ortami

tizerinden ayni hizda yayinlanmasina imkan vermektedir.

Rosell-Aguilar (2007); podcast igeriklerinin, video, resim ve miizik gibi yardimci

materyaller de igerebildigini ifade etmekte, bu sekilde yardimci materyallerin dahil

30



edildigi podcast igeriklerine zenginlestirilmis podcast adim (2016) vermektedir (akt.

Ozkan Kutlu, 2020: 2).

Profesyonel bir egitim ya da belli bir ekipman bilgisi gerektirmeden
olusturulabilen ve akilli telefonu ve internet erisimi olan herkesin hem dinlemek hem de
olusturmak icin rahatca erisebildigi podcast, bu medyaya katilimin yayginlagsmasina ek
olarak; “podcast dinleyicisi ile iireticisi arasindaki sinirlart da belirsiz hale getiren”
(Markman, 2015: 548) amator ruhlu gevsek bir yapilanmaya sahiptir. Bu teknolojik
elverislilik ve pratiklik ¢er¢evesinde podcast, amator ve samimi bir yasam ortami olarak
evde olusturulabilen ve {inlii olmayan insanlarin ifade alan1 buldugu bir medya olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Podcast; istenilen zamanda istenilen igerigin, belli bir siralama gozetmek ya da
bir saat dilimine uymak zorunda kalinmadan takip edilmesine imkan sagladig: i¢in, bu
baglamda zaman ve mekandan bagimsiz bir yapiya sahiptir. Bu durum, ayn1 zamanda

podcastin bir koprii olarak islev gormesiyle de iliskilenmektedir.

Lukasz Swiatek (2018: 174), podcastin bir araya getirici olma gorevini iistlenerek
iki tiir stnirlilign astigini ifade eder: Podcast, bir araci olarak; hem insanlarin uzmanlik
alanlar1 dahilinde olmasa da yeni fikirler edinmelerini saglamak suretiyle bilgi sinirlarini
asar, hem de farkli temel ve baglamlardan gelen insanlar arasindaki sinirlari asar.
Stiphesiz ki bu durum; podcastin hem 6zgiirlestirici ve demokratiklestirici 6zelligine
vurgu yapmakta, hem de insanlar1 “hayali topluluklar” (Barrios-O’Neil, 2018: 153) olarak

bir araya getirme giicline katki saglamaktadir.

Acik ve licretsiz bir dagitim mekanizmasina sahip olan bu en yeni medya;
herhangi bir cihazin basina gegmeyi gerektirmedigi, cep telefonunuzu yaniniza alarak
nerede isterseniz orada igerik takip etme Ozgiirligiinii sagladigi i¢in; bu zaman ve
mekandan bagimsiz olma niteligine esneklik ve tasinabilirlik 6zelliklerini de dahil ederek,

her tiir isimizi halledebildigimiz cep telefonlarina bir iglev daha kazandirmakta, ayni
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zamanda haber alma ya da hos vakit gegirme amaciyla tercih edilebilecek olan bu

iceriklere de kolayca erisimi garantilemektedir.

Ocak 2021°de ABD’de yapilan bir aragtirmaya gore, podcast dinleyicilerinin
%069’u bu icerikleri mobil cihazlar araciligryla dinlemektedir. Podcast igeriklerine cogu
zaman cep telefonu iizerinden erigsim saglaniyor olmasi, bu igerikler ya da takip edilen
podcast kanali ile ilgili farkli sosyal medya tiirleri araciligiyla da etkilesime olanak
tanimakta; herhangi bir platform ya da internet sitesi lizerinden dinlemekte oldugunuz
podcasta dair geri bildiriminizi, hemen bir baska medya araciligryla ayni mobil cihaz
tizerinden iletebilme kolaylig1; bu anlamda onu diger yeni medya tiirleri ile de iliskili hale

getirmektedir.

Giinlik yasamimizda cep telefonlariyla olan yakin iliskimiz ve vakit gecirme,
haber alma, yolumuzu bulma gibi pek ¢ok aktiviteye ev sahipligi yapan cep telefonlarinin
podcast icerikleri i¢in ideal bir ortam oldugu g6z Oniine alindiginda; podcast
yayinciliginin ve podcast dinleme oranlarinin her gegen giin daha da hizla artiyor olmasi,
diger sosyal medya ortamlariyla entegre olmus bu igeriklerin sevilir olmas1 beklenen bir
gelisme olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diger medya tiirleriyle -6zellikle yeni medya
olarak adlandirdigimiz diger sosyal aglarla- iliskilenen podcast, bu anlamda dinleyici ile
podcast yayincisi arasinda bir etkilesim hali 6ngdrmekte, bazi durumlarda dinleyicilerin
tiretilen iceriklerin giindemlerini belirleme noktasina kadar etkili oldugu bir platform fikri

On plana ¢ikmaktadir.

Mocimgeba ve Riechmann (2007); podcastlarin yapis1 geregi direkt aktarim
amaci ile ortaya ¢ikmig gibi goriinmesine ragmen, aslinda etkilesim ve geribildirim
potansiyeli oldugunu, hatta bunun uygulamada da var oldugunu vurgulamaktadir (akt.

Heise, 2014: 2).

Hem dinleyici ile igerik iireticisi arasindaki bu etkilesim haline hem de iireten

kisinin yayinlamasiyla dinleyicinin bu igerigi bulup dinlemesi arasinda zamansal olarak
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da direkt bir iligskiye sahip olan podcast; onun bir tiir olarak kendisinden 6nceki mecralara
oranla daha bagimsiz, hiyerarsik yapilanmadan uzak ve amator bir yap1 olarak kendisini
ortaya koymasina olanak tanimaktadir. Bu bagimsiz olma niteliginden hareketle, podcast
tiirlinii 6zerklik ve demokratiklesme kavramlari ile iliskilendirmemiz de miimkiin
olacaktir. Herhangi bir kurumsal yapilanma ya da kontrol mekanizmasina maruz
kalmadan {iretilen, kastedildigi ve ortaya kondugu haliyle dinleyiciye ulasmay1 saglayan
podcast; ana akim medyada, ya da daha genel anlamiyla hakim yapi igerisinde kendisine
ifade alani bulamayan her tiir diisiince ve sesin, yine kendisi araciligiyla dolasima
sokulmasi halinin, medyanin daha demokratik ve ¢ok sesli bir platform olmasinda hatir

sayilir bir potansiyele sahiptir.

Her tiir diisiince ve sesin ifade alani buluyor olmasi meselesiyle ilintili olarak
podcast yayinciliginda bir bagka 6nemli 6zelligin, linlii olmayan insanlarin kitlelere hitap
etmesi ve birey olarak sesini duyurmasinin da olanakl hale gelmesi oldugunu ifade etmek

mimkiin olacaktir.

Graeme Turner (2010: 2), medyada iinlii olmayan insanlarin goriiniirliigiiniin
artmast halini, demotic turn (halka doniis) olarak tanimlamaktadir. Bu anlamda
bakildiginda podcast yayinciliginda bu halka doniis hali oldukga fazladir. Medyanin, tek
bir grubun kontroliindeki igerikler biitlinii olarak algilanmasina bir kars1 durus olarak;
podcast, kendisini bir alternatif olarak konumlandirmakta, medya tanimlar1 yelpazesini
genigletmeye ve medyay1 daha ¢ok insani1 kapsayan bir biitiin olarak ele almaya imkan

tanimaktadir.

Yalnizca medya yapilanmalarina degil, “metin ile ses arasindaki hiyerarsiyi
ortadan kaldiran” (Llinares, 2018: 135) bir tiir olarak yazili metin gelenegine de meydan
okuyan bir podcast diisiinmek miimkiindiir. Yazinin sdézden daha kalici oldugu, sozii
yonlendiren bir mekanizma olarak yazinin otoritesinin sarsilmazligr meselesinin podcast
aracilifiyla tersine g¢evriliyor oldugunu ifade eden Llinares (2018: 131), “artik bazi
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podcast’larin kitaba doniistiiriildigii bir ¢agda yasiyoruz” drnegini vererek podcastin geri

getirdigi sozlii gelenegin, glinlimiiz kosullarina nasil sirayet ettigini gostermektedir.

Modern c¢agin ihtiyaclar1 ve yazili metinlere meydan okuma konusuyla iligkili
olarak Schechner’in, “Insanlar git gide yasamin okunacak bir kitap degil, bir pargasi
olunacak performanslar oldugu diisiincesine giriyor” (akt. Wilson, 2018: 280) ifadesine
de yer vermek anlamli olacaktir. Elbette bu durumun sonuglarini olumlu ya da olumsuz
olarak degerlendirmek, bu calismanin baglaminin disinda kalmaktadir. Bu nedenle
yalmizca modern cagin gereklilikleri ve medya tiiketicilerinin talepleri baglaminda
podcastin bu meydan okumasini anlamaya g¢alismak, bu calismanin asil amaci olarak
kendisini ortaya koymaktadir. Bu meydan okuma ve so6ziin giicline geri doniislin, podcast
dinleyicilerinin igerikler hakkinda geri bildirimler iletmek suretiyle aktif ve katilime1
bireyler olarak konumlandirilmasiyla bir araya geldiginde; toplumsal anlamda bir “alt
kiiltlir (subculture) mantig1r” (Millette, 2011: 9) meydana getirdigini ifade etmek gerekir.
Burada alt kiiltiir kavrami; toplumun hakim kiiltiiriine bir alternatif olarak eklemlenmis,
ancak o hakim kiiltliriin i¢inde varligini slirdirmeye devam eden baska bir kiiltiirel

yapilanmaya isaret etmektedir.

Alt kiiltiir kavram kisaca, “daha biiyiik kiiltiirel aglarin i¢inde yer alan daha
kiigiik, daha yerel ve daha farkli yapilardan olusan bir alt kiime” (Hall, 1976: 13) olarak
ifade edilebilir. Hall’e gore (1976: 12) daha baskin kiiltiir gruplarinin altinda bu sekilde
yapilanmakta olan alt kiiltlirler, hakim kiiltiirle olan bu iliskisini her daim ifade etmenin
yollarin1  bulmaktadir. Bu ifade yollarindan biri olarak medya igeriklerini
diistindiigiimiizde; hakim kdiltiiriin bir yansimasi olarak degerlendirebilecegimiz ana akim
medyada kendisine temsil alani bulamadigini diisinen ¢ok farkli fraksiyon ve
yapilanmalarin, podcast araciligiyla bir araya gelerek; zaman ve mekandan bagimsiz bu

“alt kiiltiiriin” bir pargasi olabilecegini sdylemek miimkiindiir.
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Yeni teknolojilerden faydalanan, genellikle geleneksel medyada kullanilmayan
teknik ve bicemleri deneyen podcastin bir diger niteligi ise, tek yonlii degil iki yonlii bir
yapiya sahip olmasidir. Podcast, bir mesaj ya da bilgiyi dolagima sokmaktan ziyade;
dinleyicilerin etkilesime girmelerine olanak taniyan, farkli sosyal medya ortamlariyla i¢
ice olan ve takipeilerin geribildirimi ve/veya talepleri dogrultusunda sekillenebilen bir
glindem olusturma stireci 6ngérmektedir. Bu baglamda en yeni medya tiirii olarak
degerlendirebilecegimiz podcast tiiriiniin; dnceki mecralara, 6zellikle -radyo, televizyon,
gazete gibi- geleneksel medya tiirlerine nazaran daha yatay bir iletisim yapilanmasina
sahip oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Bu yatay medya bi¢iminin sonucu olarak,
“igerik treticileri dinleyicilere, dinleyicilerse igerik {ireticilerine dontismektedir” (Berry

2006: 146).

Spinelli ve Dann (2019: 7), podcast tiiriiniin 6zelliklerini siralarken onun
dinleyiciye ozgiirliik tanidigini, bu medya ciktisinin “dinleyici tarafindan defalarca kez
dinlenebilecegi, durdurulup geri alinabilecegini”, dolayisiyla “daha fazla dinleyici
kontrolii saglamakta” oldugunu ifade etmektedir. Bu yoOniiyle giiniimiiziin medya
anlayisina yon veren ve bu medyanin bireysel olarak tiiketilmesine olanak saglayan
podcast; hem dinleyici kontrolii hem de aslinda baska ortamlarda 6zellikle ekonomik
sebeplerle daha az insana hitap edecegi diisiiniilen spesifik konulara yer verilmemesi
meselesini de kirmakta olmasi sayesinde, dinleyicilerin kendi ilgi alanlarina yonelik ¢cok
farkli konularda bile medya iiriinleri bulabilmesine olanak tanimaktadir. Bu 6zellik,
Napoli (2011) ve Lotz (2014)’un ifadeleriyle, geleneksel medya izleyici/ takipgilerinin
kendi iglerinde bir “pargalanma siireci yagayarak maruz birakmadan katilima bir gegis”
durumuna isaret etmektedir (akt. Heeremans, 2018: 61). Bu baglamda podcast, belki de
giiniimiiz medya anlayisini kokten degistirme iddiasiyla ortaya ¢ikan ve bunun bir sonucu
olarak geleneksel medyaya da bakisimizi degistirebilecek bir giice sahip gibi

goriinmektedir. O halde gelencksel medyadaki dogrusal akisin; iiretici ve kullanici
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arasindaki doniisiim araciligiyla, diger yeni medya platformlarinda oldugu gibi podcast

0zelinde de kirilmakta oldugunu sdylemek miimkiin olacaktir.

Podcasti podcast yapan bu ozelliklerden sonra; onun hangi teknolojiler ve
ithtiyaglar dogrultusunda dogdugunu anlamak, bir medya olarak potansiyelini ortaya

koymak a¢isindan faydali olacaktir.

1.1.2.1. Podcastin Diinii, Bugiinii

Teknolojik temellerini 2000 yilinda yazilime1 Dave Winer’in yeni bir RSS (Real
Simple Syndication, ya da Rich Site Summary) siirimii ¢ikarmasina borg¢lu olan
(Bottomley 164) podcastin sahip oldugu bu sistem; birkag basit adimdan faydalanarak ses
kayd1 yapip bunu paylasmayr miimkiin kildig1 i¢in, agik kaynakli ve iicretsiz erisim
imkan1 sunarak, Ozerk ve merkeziyetcilikten uzak bir yeni medya olarak

konumlanmaktadir.

Podcast yayimciliginin yayginlasmasi ve bir medya olarak duyulmasinda 6nemli
olan bir isimden s6z etmek gerekirse; podcast tiiriinii radyoda, gazete ve dergilerde ele
alarak ondan s6z eden; daha sonra Podshow.com adli internet sitesi araciligiyla podcast
yayinciligini geligmekte olan bir medya olarak tanitan Adam Curry’yi anmak yerinde
olacaktir. Tiim bu tanitim ¢abalar1 ve bu teknolojinin olusturulmasina yaptig1 katkilar
nedeniyle Curry, podcast tiirliniin atas1 anlaminda ‘Podfather’ olarak bilinmektedir (Berry

2006, sf. 152).

Podcast tiiri spesifik ve bagimsiz bir kavram olarak isimlendirilmeden once,
liretim motivasyonu ve bigimsel benzerligi sebebiyle bloglarla iligskilendirilmekteydi.
Web ve log kelimelerinin birlesiminden olusan Web-log; adindan da anlasilacag gibi, bir
internet sitesi lizerinde olusturulan, belli araliklarla giincellenen ve bagkalarinin okumasi
amaciyla olusturulan igerikler olarak tanimlanmakta ve kisaca blog olarak anilmaktadir

(Andrews, 2007, syf. 51). Konu ve igerik bazinda gesitlilige sahip, bir nevi giinliik gibi
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olusturulan bu medya igerikleri, bir konuda deneyimli olan ya da yalnizca fikirlerini

paylasmak isteyen kisiler tarafindan olusturularak yayinlanmaktadir.

Tipki podcast teknolojisi gibi bir 21. Yiizyil {iriinii olan blog, RSS teknolojisinin
ortaya cikistyla daha da yayginlagsmis ve blog sozciigii, Merriam- Webster Sozligii
tarafindan 2004 yilinin kelimesi olarak se¢ilmistir (Andrews, 2007, syf. 51). Bu donemsel
cakismanin da etkisiyle podcast, basta bloglarin sesli bir uzantisi olarak ifade edilebilecek
olan audioblog kavramiyla agiklanmaktaydi ve bir tiir glinlik mantiginda olusturulan
blog iceriklerinin sesli versiyonu olarak kabul gordii. Bu anlamda podcastin atasi
sayabilecegimiz audioblog’un ilk 6rnegi, s6z konusu RSS teknolojisi ortaya ¢iktiktan kisa
bir siire sonra, 2001 yilinda, San Francisco’da yasayan Jish adinda Kanadali bir blogger

tarafindan yayilanmistir (Geoghegan ve Klass, 2007, sf. 3).

Kavram olarak podcast tiriniin ilk kez ortaya konusu ise; audioblog
adlandirmasindan kisa bir siire sonra, 2004 yilinda gazeteci Ben Hammersley’in “radyo
yayiciligina benzeyen, ancak Apple’in iPod’lar1 gibi mobil dijital cihazlar araciligiyla
dagitilan bir tiir” olarak ifade etmesi ile gergeklesmistir. (akt. Sullivan 2018, sf. 38).
Broadcast (yayincilik) ve pod (Apple’in iPod cihazina gonderme niteliginde)
kelimelerinin bir araya gelmesiyle tiiretilmis, taginabilir cihazlar i¢in internet lizerinden

yapilan yayincilik olarak ifadesini bulmustur.

2005 yilinin sonunda; Yeni Oxford Amerikan So6zliigii, podcast kelimesini yilin
sOzciigli olarak segmistir (Sterne vd., 2008). O zamandan gilinlimiize degin, podcast
tiirlinlin pek ¢ok farkli amag i¢in hem iiretiminin hem de tiiketiminin yiikseliste oldugunu
ve artik bagimsiz bir medya tiirii olarak degerlendirildigini sdylemek yanlis olmayacaktir.
Hem dayandig1 teknolojinin erigim olanaklari hem de amator ruhu ile, igeriklerin ticretsiz
olarak dolagima sokulmasi ve yine iicretsiz olarak takip edilmesini saglayan podcast;
ortaya cikis amaci ve dogasina tam zit bigcimde, popiilerlestikce kar amaci giiden
kuruluglar ve gruplar tarafindan hedef haline gelmektedir.
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2014 yilinda Amerika’da milyonlarca indirmeye ulasan Serial adli podcast ve
bunun arkasindan gelen birkag popiiler yapim daha; podcastin amatér donemden,
Bonini’nin “podcast’in ikinci donemi” olarak adlandirdigr ticari amagli sistemlesme

haline gegme siirecini baslatmistir (Sullivan, 2018: 40).

Podcast teknolojisi, licretsiz olarak iiretilip yayinlanabilen bir yapilanmaya sahip
oldugu icin; reklamlar, sponsorluklar ve 6zellikle platformlar kurularak bu platformlarin
bir abonelik iicretine tabii tutulmasi durumu s6z konusu olmaya baslamistir. Bu siirecte
ortaya ¢ikan Spotify, Castbox gibi farkli platformlarin olusmasi ve hatta mobil cihazlar
icin uygulama haline gelmesi ile; abonelik usiilii “tiikketim Uriinleri” haline getirilmeye

baslamistir podcast tiirti.

Amerika’da Podcast Movement adli bir kurulusun ortaya ¢ikmasi ile, bu kar
amagli sistemin kurumsallagmasi siireci baglamistir. Podcast Movement, bugiin kendisini
diinyanin en biiyiik podcast toplulugu olarak tanimlayan bir internet sitesidir. Bu internet
sitesinde podcast yayinciliginda nasil basarili olunacagi ile ilgili ipuglari, belli araliklarla
diizenlenen etkinlikler, podcast tiirii ile ilgili son gelismeler, hatta Podcast University
adin1 verdikleri ve podcast yayinciliginin nasil yapilacagini “6greten” parali bir tiyelik
sistemi bulunmaktadir. Bu kurulus podcast yayinciligi yapan amatdrlere nasil profesyonel
olacaklarin1 6gretmek igin kollar1 sivarken, aslinda “bu medyanin belli bir bigime
biirlindiiriilmesini tesvik edip onu ortaya c¢ikararak, podcast yayinciliginin evrimsel
stirecini geleneksel medya pazarlarina dogru yonlendirmeyi amaglamaktadir” (Sullivan,

2018: 40).

Bonini’nin adlandirdig1 bigimiyle “Podcastin ikinci dénemi”, podcast tiiriiniin
bagimsiz ve kar amacindan uzak, hiyerarsik yapilanmaya sahip olmayan ve amatdr
yapisinin endiistriye eklemlenmekte oldugu siirece; dolayisiyla podcastin bir medya

olarak potansiyeline bir tehdit gibi goriinmektedir. Elbette her toplum ve {ilke i¢in ayni
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anda yasanmayacak olan bu donem; podcast tiirline, alternatifligini ve yeni olma

potansiyelini canli tutmasi i¢in belki de bir uyar1 olma niteligi tasimaktadir.

Tiirkiye 6zelinde podcast yayinciliginin bulundugu durum, alternatif medya ve
kiiltiir endiistrisi kavramlar1 baglaminda daha sonra ele alinacaktir. Bu denli yeni bir
medyanin tarihi ayn1 anda hem yasanir hem de yazilirken; bu bakisla baz1 6ngoriilerde
bulunmanin, podcast tiiriinlin bir medya olarak potansiyelini degerlendirmede 6nemli roli

oldugunu ifade etmek gerekir.

Bu yeni medyanin tarihi daha yazilma siirecinde iken; her medya gibi podcastin
da, kendisinden 6nceki mecralara -6zellikle geleneksel medya tiirlerine- bir alternatif
olma, bu medya tiirlerinde eksik oldugu disiinilen ya da zaman iginde yeni
gereksinimlerin ortaya ¢ikmasiyla bir degisim siirecine evrilen bazi noktalar1 karsilama
iddiast ile ortaya ¢ikmis oldugunu ifade etmek yanlis olmayacaktir. Bu ortaya ¢ikis, her
yoniiyle farkli bir medyanin bir ¢i1gir agma iddiasindan ziyade; diger medya tiirlerinden
ilham, glinlimiiz teknolojisinden gii¢ alarak, eskiye oranla daha iyi ve daha kapsayici
oldugunu iddia eden bir yeni tiiriin kendisini kanitlama ¢abas1 olarak algilanmalidir. Bu
sebepledir ki, podcastin kendisine 6zgii yonlerini ortaya koymadan Once; ortaya ¢ikis
stirecinde onu meydana getiren ve diger iletisim tiir ve ortamlariyla benzer bir noktada

konumlandiran 6zellikleri degerlendirmek faydali olacaktir.

Richard Berry (2006: 145) podcast tlirtinden bahsederken; onu gazete, dergi gibi
abonelik araciligiyla takip edilen basili mecralarla ele almaktadir. Tipki bu sekilde
devamli takip edilen mecralar gibi, podcast tiiriiniin de abonelige benzer sekilde takibe
alan kanallar aracilifiyla bir siireklilik arz ettigini ifade eder. Tiikketim aligkanliklar
baglaminda diisiiniildiiglinde podcast tiirliniin, gazete ve dergi gibi basili ve genellikle
frediizenli araliklarla takipcileriyle bulusan yapida oldugunu sdylemek miimkiin

olacaktir.
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Sterne vd. (2008) de benzer sekilde; podcast yayinciliginin dayandigi temel olarak
RSS teknolojisi dolayisiyla, takipgilerde bir devamlilik beklentisi medyana geldigini,
bunun sonucu olarak da podcast’in medya olarak “abone olunan” ve “boéliimlerden
olusan” bir yapis1 oldugunu belirtmektedir (akt. Sullivan, 2018: 38). Bu yoniiyle hem
yazili mecralara hem de aslinda televizyonlarda gérmeye alisik oldugumuz dizilere

benzer bir 6zellige sahiptir podcast.

Tiketim aligkanliklar1 ve igeriklerin devamliligi baglaminda gazete, dergi ve
televizyon mecralariyla benzerliklerini yakaladigimiz podcast; dayandigi teknoloji,
anlatis1 ve Uslubu yoniinden de internet bloglar1 ile benzerlik gostermektedir. RSS
teknolojisinin getirisi olarak yayginlasarak pek c¢ok insan tarafindan biiyiik kitlelere
ulagma imkani1 olan giinliikler seklinde kaleme alinan web bloglari, podcast tiiriiniin ilk
orneklerinin en ¢ok benzetildigi medya tiirii olarak ele alinmis ve yukarida s6z edildigi

gibi ‘audioblog’ ad1 uygun goriilerek adindan soz ettirmisti.

Bagka bir yeni medya 6rnegi olarak varligini inkar edemeyecegimiz kadar bir
parcamiz haline gelmis olan Youtube ile podcast iliskisi goz Oniine alindigindaysa;
Heshmat vd. (2018) “sesin dogasi geregi zaman ve mekan kisitlamasinin kalkmasina el,
ayak ve gozlerin de bosta kalmas1” 6zelligini ekleyerek, gdziimiiziin baska bir seyle
mesgul olmasi gereken durum ve yerlerde bile podcast igeriklerini takip etmenin getirdigi
avantaja dikkat ¢cekmektedir (akt. Sener, 2020: 221). Bu baglamda diisiiniildiigiinde,
Youtube’da izlenerek tiiketilen diger yeni medya igeriklerine oranla podcastin

yayginlagsmasinin ve giinliik hayatimizin bir pargasi olmasinin imkanlari 6ne ¢ikmaktadir.

Benzer sekilde, Youtube iceriklerinin geleneksel medyadaki bigimsel karsiligi
olarak diistiniilebilecek olan televizyon izleme deneyimi ile ilgili olarak, Neil Postman
(2005) televizyonun gormeye dayali bir medya olmasi nedeniyle “pasif, duygulara bagh
ve baglamsiz bir tecriibe” oldugunu ifade etmektedir (akt. Sener, 2020: 223). Podcastin
sesli anlatim tizerine kurulu oldugu gbéz Oniine alindiginda, bu baglamsiz ve pasif
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deneyimin karsisinda daha aktif bir takipg¢i ve kisisellestirilmeye daha miisait bir form

kendisini ortaya koymaktadir.

Hem geleneksel hem de yeni medyayla daha pek ¢ok benzer yonii fark edilebilen
bu yeni medya; 6zellikle radyo ile -ondan bagimsiz olarak kendisini ortaya koymanin
yani sira- koparilamaz bir baga sahip gibi goriinmektedir. Bir medya tiirii olarak
degerlendirilmeye baslanmasindan bu yana, en ¢ok radyo tiirii ile iligkilendirilen ve radyo
ile benzerlik ya da farkliliklar1 lizerinden kendisine bir agiklama alani bulan podcast,

Richard Berry (2016: 8) tarafindan da “radyonun bir uzantisi” olarak tarif edilmistir.

Oncelikle dinleme duyusuna hitap ediyor olmas1 ve igeriklerinin, bir dinleyici
kitlesi var sayilarak sekilleniyor olmasi goz 6niine alindiginda, podcast tiiriiniin radyodan
odiing aldig1 ozellikler oldugunu sdylemek elbette yanlis olmayacaktir. Bu anlamda
bakildiginda podcast tiiriiniin ortaya ¢ikisini, belki de unutulmaya yiiz tutmus bir medya
tiirliniin, modern ¢aga uyarlanarak kendisini hatirlatmasi olarak degerlendirebilmek
miimkiin olacaktir. Ancak kullandig1 teknikler ve “dinleyici” odakli bir medya tiirii olarak
radyo ile benzerliklerinden ¢ok, radyodan farklilagsan ve hatta radyoya meydan okuyan

pek cok ozelligi ile orijinallik ve alternatiflik iddias1 devam etmektedir podcastin.

Uretim siiregleri baglaminda podcast tiiriinii radyo ile kiyaslamak gerekirse;
podcast gbz oniine alindiginda, yayini i¢in radyo binasi gibi bir merkeze ve karmasik
teknik ekipmana ihtiya¢ duyulmayan, karmasikliktan ve pahali ekipmanlardan uzak bir
sistem karsimiza ¢ikmaktadir. Daha 6nce belirtildigi gibi, agik erisim niteligi ve birkag
basit teknik adim ile ¢ok daha pratik bir yapilanmaya sahiptir podcast. Internet erisiminiz
oldugu siirece hem podcast liretmek hem de iiretilen podcastlari dinlemek oldukca kolay,

neredeyse otomatik bir siire¢ haline gelmektedir.

Podcastin sundugu dinleyicilerle etkilesim i¢inde olma, geri bildirimler
araciligiyla direkt olarak iletisimde olma imkani diisiiniildiiglinde; podcast, diger sosyal

medya aglariyla da i¢ ice bir pozisyona sahiptir. Herhangi bir platform ya da internet sitesi
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tizerinden dinlemekte oldugunuz podcasta dair geri bildiriminizi, hemen bir bagska medya
aracilifiyla ayn1 mobil cihaz iizerinden iletebilme kolayligi; bu anlamda onu diger yeni
medya tiirleri ile de iligkili hale getirmektedir. Bu da yine radyoda gérmedigimiz, podcast

tiirtine 6zgii bir 6zellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bertolt Brecht, 1930’1u yillarda radyo ile ilgili soyle yazar:

“... radyo iki tarafli olmasi gerekirken, tek tarafli. Yalnizca dagitim i¢in kullanilan

bir arag, salt paylagsmak i¢in.” (1978: 52)

Radyonun yalnizca bilgi ya da haberleri iletmek icin degil, dinleyicileriyle bir
iliski kurmasi halinde miikemmel bir medya olacagimi ifade eden Brecht’in bu
yaklagimindan s6z eden Richard Berry (2006: 147); bu anlamda aslinda radyo ile ilgili
olarak goriilen bu tek taraflilik sorununun, podcast araciligiyla ¢oziilmekte oldugunu
iddia etmektedir. Podcastin bir medya olarak bu iki taraflilik ve etkilesim halini
basardigini, bu alanda kimin yayin yapabilecegi ile yapamayacagi konusunda bir “esik
bekgisinin” bulunmadigini ifade eder. Brecht’in radyo ile ilgili bu tespitine karsilik olarak
podcastin bir nevi tamamlayici oldugunu savunan Berry, ayni zamanda podcast tiiriiniin
radyo ile olan tarihsel bagini da ortaya ¢ikarmaktadir. Bu tarihsel bagi “ebeveyn ile gocuk
iligkisine” benzeten Berry, podcastin hala ¢ok yeni bir medya olmasi sebebiyle “kendi

kimligini olusturma siirecinde oldugunu” ifade etmektedir (2016: 304).

Siiphesiz ki gelisimini tamamlayip kendisini bagimsiz bir medya olarak ortaya
koyma potansiyeline sahip olan podcast, igerik iiretim siirecleri ve bu yaymciliin ses
aracilifiyla yapilmasi gibi 6zellikleri bakimindan radyo ile benzerliklere sahip, ancak
radyonun tekrari ya da yalnizca internet lizerinden devam eden bir versiyonu olmaktan

¢ok oOte bir noktadadir.

Kadir Has Universitesi’nin ev sahipliginde, Medyapod’un diizenledigi ilk Podcast

Zirvesi’nin rdportajlarinda Nilay Ornek (2019); podcastin radyo ve televizyondan ¢ok
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farkli oldugunu, ¢ok daha kalici noktada konumlandigin1 vurgulamaktadir. Benzer
sekilde A¢ik Bilim podcast kanalinm iireticilerinden Kaan Oztiirk de (2019), podcastin
radyodan farki ile ilgili olarak onun “radyo gibi ugucu” olmadigini, tekrarlanabilirliginin
onemini belirtmektedir. Vurgulanan bu 6zgiin nitelikleri de gbéz oOniine alindiginda,

podcastin radyodan bagimsiz ve farkli oldugunu ifade etmek yanlis olmayacaktir.

Podcastin dayandig1 teknolojiyi, onu yeni bir medya yapan tek 6zellik olarak
gorme fikrine yanit olarak Morris ve Patterson (2015), “Podcast yayinciligi, ne sahip
oldugu teknoloji ile sinirlidir ne de yalnizca onunla tanimlanmaktadir. Bilakis, spesifik
pratikler biitiinii ve kiiltiirel bir anlamdir” (akt. Berry, 2018: 21) agiklamasim
yapmaktadir. Podcast tiiriinlin RSS teknolojisi sayesinde ortaya ¢iktig1 gercegi
yadsinamamakla birlikte, onu internet araciligiyla yapilan bir radyo yayim olarak
tanimlamak; bu ifade alaninin actig1 tiim sosyal ve kiiltiirel imkanlar1 gormezden gelmek

anlamina gelecektir.

Podcasti radyoyla ayni sey olarak diisiinen, ondan radyonun yeni teknoloji ile bir
araya gelmis hali olarak bahsedenlere yanit olarak Berry; podcasti belki “radyovari”
olarak tanimlayabilecegimizi, ancak bu iki medyanin birbirinden bagimsiz noktalarda
konumlanmakta oldugunu vurgulamaktadir (2016: 155). Tiim bu benzerlikler ve tarihsel
bag, podcastin 6zgiin bir medya tiirii olarak sahip oldugu potansiyele golge diisiirmemeli,
yalnizca bu yeni medya tiiriiniin kendisinden 6nceki mecralardan hangi noktalarda gii¢

aldigin1 anlamamiz agisindan baglamsal bir 6neme sahip olmalidir.

Podcasti radyodan bagimsiz bir medya tiirli olarak konumlandiran 6zelliklere geri
donmek gerekirse; podcastin radyodan daha kisisel olmasi, ayn1 zamanda radyoya oranla
cok daha aktif bir dinleyici olmay1 gerektirmesidir. Burada kisisellik kavrami, pek ¢ok
katmandan olusmaktadir. Oncelikle podcastin mobil cihazlarda takip edilen bir medya
tiirii olarak ortaya ¢ikmasi sebebiyle, kiginin kendisine uygun gordiigii zaman ve mekanda
ve ekseriyetle kulaklikla tek basina dinleyecegi bir i¢erik kastedilmektedir. Bu baglamda
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degerlendirildiginde radyo daha kamusal iken, podcast kisiye 0zgli olarak

konumlanmaktadir.

Bu medyanin zaman ve mekan kavramindan bagimsiz olarak takip edildigi
diisiintildiiglinde, radyo bir programa ve takvime bagl iken; podcastin kisinin kendi
programina gore tiiketilen bir medya oldugunu gérmekteyiz. Bu da podcasti, zaman ve
mekan baglamlarindan bagimsiz bir yerde konumlandirmaktadir. Kisisellik meselesini
farkli acilardan ifade etmek gerekirse; podcastlarin ¢ok spesifik, az kisinin ilgilendigi
konular tizerine de {retilebiliyor olmasidir. Podcast yaymciliginin iicretsiz olarak
gerceklestirilip dolasima sokuldugu, herhangi bir kontrol mekanizmasindan gecmeden
yayinlandig1 ve ideal olarak kar amaci giitmedigi diisiiniildiigiinde; radyo yayimciliginin
sahip oldugu pek cok kisiye hitap etme sorumlulugu da ortadan kalkmaktadir. Bu olanak
cercevesinde, kisi diledigi konuda igerik iiretebilmekte; bunun karsilig1 olarak dinleyici
de kendi ilgi alanina gore ne kadar spesifik konularla ilgili olursa olsun, icerik bulma
konusunda zorlanmamaktadir. Bu ézellik bizi, aktif dinleyici konusuna getirmektedir. Tlgi
alani dahilinde tercih edilip, kiginin kendisine uygun zaman ve mekanda takip edilen bir
medya olarak podcast; genellikle igerigi geregi radyoya oranla daha hizli tempoda ve daha
dikkat isteyen bir stilde iiretilmektedir. Radyoda dinlenen programlarin aksine podcastlari
durdurmak, geri almak, uygun zamanda yeniden dinlemek miimkiin olacagi igin;
dinleyicinin bu spesifik konularda takip etmesi nispeten zor olan daha karmasik

igeriklerle karsilagsmasi, beklenen bir durumdur.

Podcast igeriklerinin iislubu ve izledigi tarz, {retim amacina gore
cesitlenmektedir. Ancak genel ¢ercevede diigiiniildiiglinde, podcastin radyoya ya da diger
geleneksel medyaya oranla ¢ok daha samimi bir iislubu vardir. Yani podcastin tiir olarak
genel tonu s6z konusu oldugunda, Barrios- O’Neill’in (2018: 153) ifadesiyle, “kabile
duyarliligimiz1 harekete gegiren” icten ve arkadas canlisi bir yapidan bahsetmek yanlis

olmayacaktir. Bu nedenle podcastin; dinleyici kitlesini, zaman ve mekan mefhumundan
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bagimsiz bir topluluk olarak bir araya getirici giiciinden ve bir radyo programini takip
etmeye oranla daha esnek bir yapiya sahip olmasindan dolay1 kendisine daha diizenli

dinleyiciler olugturma imkanindan s6z etmek miimkiin olacaktir.

Radyodan farklilasarak yeni bir medya haline gelen podcast; belki de radyoda
eksik bulunan noktalarin, giinlimiiz kosul ve ihtiyaglar1 ¢er¢evesinde yeniden gozden
gecirilerek giderilme girisiminin bir sonucu olarak diisiinebilecegimiz bir medya tiiriidiir.
Bu yoniiyle onu karsit bir iligskilendirmeye de maruz biraksak, yine de radyo ile olan
bagin1 yadsimak miimkiin olmayacaktir. Ortaya konan igerigin niteligi ve podcast
yayincisinin amaci dogrultusunda, podcasti radyo ile benzestirmek de onu radyodan
tamamen farkli bir yapi1 olarak ortaya koymak da bu yeni medya tiiriiniin imkanlari

dahilindedir.

Markman (2012) podcastin radyo ile iliskisini tartisirken; iireticilerin radyo ile
ilgili hoglarina giden kisimlar1 podcast iiretim siireclerinde tutarak, onu diledikleri gibi
diizenleyip ¢agimiza uygunlugu baglaminda ortaya koymalarmin miimkiin oldugunu

ifade etmektedir (akt. Llinares vd., 2018).

Podcast ve radyo iliskisini degerlendirirken, podcast tiirlini yondesme kiiltiirti
kavramiyla birlikte diisiinmek de miimkiindiir (Llinares, 2018: 127). Yondesme, kelime
anlami olarak; birden fazla kavram ya da nesnenin bir noktada bir araya gelmeleri ya da

birlesmeleri olarak agiklanabilir.

Llinares’in podcast tiirii ile bagdastirmis oldugu yondesme kavrami ise, Jenkins’in
(2006) acikladig1i yeni medya ile geleneksel/eski medyanin birlesim noktasi ile
iligkilenmektedir. Burada podcast ile radyonun yondesme kavrami baglaminda anlamini
degerlendirirken, ilk etapta podcastin radyodan ilham alarak yeniden hayat verdigi
isitsellik niteligi ve radyonun form olarak podcast ile olan benzerligi akla gelmektedir.

Ancak Jenkins’in ifade ettigi yondesme kiltiirli, yalnizca eski ile yeninin bigimsel

45



benzerliklerine degil; kiiltiirel bir kesisim noktasina, farkli noktalardan yola ¢ikarak ayni

istikamete yonelen iki yapilanmaya isaret etmektedir.

Jenkins (2006: 3), yondesim kavraminin “tliketiciler yeni bilgiler pesine diismeye
tesvik edildik¢e ve daginik halde duran medya icerikleriyle baglanti kurduk¢a meydana
gelen bir kiiltiirel degisimi” temsil ettigini savunmaktadir. Yani medya igeriklerinin kendi
basina bir kiiltiirel siirece isaret etmeyecegini, ancak dinleyiciler s6z konusu igeriklerle
etkilesime geg¢ip onu anlamlandirmaya basladikca bu siirecin yalnizca eski ile yeninin
kesisiminden ibaret olmayacagini, kiiltiirel bir yondesime de yol agacagini sdylemek
miimkiin olacaktir. Podcastin tiir olarak yondesim kavramiyla olan yakindan iliskisi; onun
radyo ile baglantisin1 per¢inlemekte, ayn1 zamanda onun bir medya olarak ayaklar1 yere
saglam basan, Oyle ki bazi kiiltiirel doniisiimlere yol acan bir giicii oldugu tezini

giiclendirmektedir.

Tipki podcast tiiriiniin kendisinden 6nceki mecralardan ilham alarak bir yenilik
ortaya koyma cabasi gibi, siiphesiz ki podcast da- belki de ileride ¢cok daha biiyiik bir
onemle adindan soz ettirecek- baska medya tiirlerine de ilham kaynagi olmaktadir. Bu
anlamda bakildiginda, bu calismanin ortaya kondugu siiregte birden popiiler olan bir
sosyal medya uygulamasi olarak Clubhouse iizerine de bazi gozlemler paylasilacak, bu
medyay1 podcast ile ayn1 dogrultuda konumlandiran ya da onun podcasta oranla farkl

yapmaya calistigi noktalar1 ortaya koymaya ¢aligilacaktir.

Yeni medya olarak tanimlanan kavramin siirekli degisim ve doniisiim halinde
oldugunun; mecralar degisse de, degisme ¢abamizin hep ayni kalacag fikrinin bir 6rnegi
olarak, Clubhouse ve benzeri uygulamalar da oldukc¢a yakin bir gegmiste kendisini ortaya

koymaktadir.

Tiirkiye’de Bogazi¢i Universitesi’ne atanan rektore kars1 4 Ocak 2021 tarihinde
baslayan protestolar esnasinda yogun olarak kullanilarak kendisini pek ¢ok kullaniciya

tanitmis olan Clubhouse (Nida Dingtlirk, Haziran 2021), her {iilke i¢in farkli amag ve
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nedenlerle hayatlarimiza dahil oluyor olsa da; lilkemizde alternatiflik degeri ile popiiler
hale gelmis, daha sonra eglence igerikli bulugmalar i¢in kullanilmaya baslamis, hatta

podcast tireticilerinin de deneyimledigi bir platform olarak kendisini ortaya koymustur.

Diinya genelinde sahip oldugu in ve gelisim siireci diisiiniildiigiinde,
Clubhouse’un heniiz ne kadar kapsayici ya da 6zgiirlestirici oldugu konusunda bir kefeye
koymak kabil degildir. Ancak onu podcast ile benzerlikleri ve farkliliklar1 baglaminda
kisaca aciklamak ve tanimaya c¢alismak, elbette imkan dahilindedir ve podcast
perspektifinden bakildiginda bu tanima c¢abasi, bize gelecekte ortaya ¢ikmasi muhtemel

mecralarla ilgili de fikir vermektedir.

Podcastin sesin giiclinii ve bunun sundugu kisisellestirilmis deneyimi radyodan
ilham alarak geri getiren bir medya oldugu g6z 6niine alindiginda, Clubhouse’un ve ona
benzer sekilde gelistirilmekte olan uygulamalarin da aynt medyumu kullandigini ifade
etmek yanlis olmayacak ve podcast ile Clubhouse’un sahip oldugu en biiyiik ortak nokta

olarak siiflandirilmaya deger olarak konumlanacaktir.

Android kullanicilarint da Clubhouse uygulamasina benzer bir deneyime dahil
etmek adma Stereo, alternatif bir anlik sohbet mecrasi gibi gériinmektedir. Internet
sitesindeki aciklamaya gore, Agustos 2020’de yayinlanan ve hem iOS hem de Android
cihazlarda kullanilabilen bu uygulama (“Stereo, 2021) kendisini ayni zamanda bir
podcast olusturma mecrasi olarak da tanimlamakta ve sozii gecen sohbetlerin kaydedilme

secenegini de kullanicilara sunmaktadir.

Podcast ile Clubhouse benzeri uygulamalarin en biiyiik farki diistintildiigiindeyse,
podcastin getirdigi istenilen zaman ve yerde igeriklerin tekrar tekrar dinlenebilmesi
ozelliginin, Clubhouse’da goriilmemesidir. Yani podcast agisindan diisiiniildiigiinde, bir
kez yayinlanan bir igerik artik hep erisilebilirken, Clubhouse bir “dinle ya da birak
deneyimi” (Nissenblatt, 2021) olarak tanimlanmaktadir. Bu 6zellikle baglantili olarak,

podcastin ¢ok kati kural ve planlara bagl kalmasa da bir 6nceden hazirlik siirecine sahip

47



oldugu, en azindan iizerine konusulacak olan konunun ne yone gidecegi ile ilgili ve hatta
konunun kendisiyle ilgili baz1 planlamalara sadik kaldigin1 sdylemek miimkiin olacaktir.
Ote yandan Clubhouse i¢in; sohbet odasina koyulan isim, iizerine konusulacak konu ile
ilgili genel bir ¢er¢eve ¢cizmeye yartyor olsa da, sahneye ¢ikacak ve katki yapacak kisilere
gore ne yone evrilecegi ¢ok net olmayan, daha spontane ve belki daha samimi bir sohbet

ortamindan s6z etmek miumkindiir.

Tim bu farkliliklara ragmen, hem kullanicilarin hem igerik tireticilerinin, hem de
bu uygulamalar1 gelistirenlerin akillarinda olan en yakin medya, podcast gibi
goriinmektedir. Stereo uygulamasinin kendisini podcast iiretimi i¢in de uygun bir
platform olarak tanimlamasini, belki de bu iki mecranin iligkilenme bi¢iminin ve
gelecekte bizi bu anlamda neler beklediginin yalnizca yapilmis bir 6rnegi olarak
diisinmek miimkiin olacaktir. Bu c¢alisma ortaya konuldugu siiregte ¢ikan bu
uygulamalara gelen yeni 6zellikler ve hatta belki yeni dijital ortamlarsa, yazilmaya devam

edilen yeni medya tarihinin a¢ik ucu olarak birakilmaktadir elbette.
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IKiNCi BOLUM

2.1. TURKIYE’DE PODCAST YAYINCILIGI

Tirkiye’de podcast yayinciligi, hala yazilmakta olan podcast tarihinin bir
tezahiirii niteliginde; ¢ok da eskilere kadar gitmeyen ve halen degismekte, doniismekte

olan bir dinamizme sahiptir.

Bu bolimde Tiirkiye’deki podcast ekosistemine dair bazi temel bilgiler
saglanarak bir gerceve cizilmeye calisilmis, farkli dinamikleriyle podcast yayinciligina
Tirkiye 6zelinde bir bakis amaglanmistir. Bu betimsel boyutu sunabilmek adina, hem
veri madenciligi yonteminden faydalanarak bazi giincel bilgiler derlenmis hem de
literatiir taramasi1 yapilarak ilgili goriilen noktalara yer verilmistir. Buna ek olarak
Tirkiye’de podcast aglarinin nasil yapilanmalar oldugu konusunda bazi referans noktalari
olusturabilmek adma Tiirkiye’de adi en siklikla duyulan podcast aglarindan tgcii ile
goriisme talebinde bulunulmus, kabul eden iki podcast aginin yetkili pozisyonlarindaki
iki kisi ile yine pandemi nedeniyle g¢evrimigi bir gorlisme uygulamasi iizerinden

derinlemesine goriisme gergeklestirilmistir.

Ayrica giindemin alternatif medya ile iligskilenmesini tespit edebilmek adina,
metin analizi yonteminden de faydalanilmis; yine Spotify platformu {izerinden 2021
giindemine dair bazi anahtar kelimeler aratilarak bulunan podcast boliimleri, bu giindem
noktalarini ele alis bigimleri baglaminda metin analizi yontemi ile ele alinmistir. S6z
konusu adimlar, ¢alismanin saha kismin1 meydana getirmekte ve hem nitel hem nicel
paradigmalardan faydalanilarak derlenen bulgular bu anlamda karma bir yontemi

olusturmaktadir.

Tiirkiye’de podcast yayinciligi {izerine 6nemli noktalara deginmeden Once,

podcast kavraminin bu ekosistemde var olmaya bagladig1 ana donmek faydali olacaktir.
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Podcast kelimesinin tiiretildigi ve bir yeni medya olarak podcastin ilk 6rneklerini
diinyada gérmeye basladigimiz 2005-2006 senelerine bakildiginda; bu siiregle paralel
sekilde Tiirkiye’de de 2005 yilinda Eksi Sozliik’te Podcast basliginin agilmis oldugu

(Sener, 2020: 249) bilinmektedir.

2006 yilinda ise Google arama motoru sorgulamalarinda “podcast” kelimesinin
en c¢ok aratildigi yili deneyimledigimiz (Ozkan Kutlu, 2020: 12) gbz Oniinde
bulundurulursa; diinyayla ayn1 anda Tiirkiye’de de podcast tiiriinii anlamaya calisildigi
ve belki de bu kelimenin ileride ne tiir siireglere yol agacagi ile ilgili tahminlerin

yapilmaya bagsladig1 zaman diliminin 2005- 2006 yillar1 oldugu sdylenebilir.

Anglo- Sakson diinyadaki podcast yapilanmasi siireci, baslangici itibariyle
Tiurkiye’de paralel ilerlemis olsa da; bilinen anlamiyla podcast olarak
degerlendirilebilecek ilk sesli iceriklerin, 2009 yilinda gazeteci Serdar Kuzuloglu
tarafindan olusturulan igeriklerden 6nce yapilmadigi tahmin edilmektedir (Sener, 2020:

249).

Serdar Kuzuloglu’nun podcast igerikleriyle kendisini Tiirkiye’de ilk adimlarini
atmis olan podcast yayinciligr seriiveni; daha sonra 2011 yilinda Kaan Kural ve Orkun
Colakoglu’nun yaptig1 spor podcasti, 2013 ve 2014 yillarinda ise alternatif kiiltiirel
ogeleri konu alan Geekstra ve korku temasini isleyen edebiyat ve sinema igeriklerini konu
alan Gerisi Hikdye adli podcast kanallari ile yayginlasmakta ve devam etmektedir (Sener,
2020: 249). Elbette bu podcast kanallar1 bilinen oncii igerik Ornekleri olarak
degerlendirilmekte; bu zaman diliminde de, 6ncesinde de iiretilmis olan pek ¢ok podcast

iceriginin var oldugunu tahmin etmek zor olmayacaktir.

Tiirkiye’deki podcast yayincilifi séz konusu oldugunda, tipki bu zaman
dilimindeki bosluklar gibi; pek ¢ok noktada veri eksigi oldugundan, kesintisiz bir ¢izgi

halinde ele alinabilecek bir podcast tarihinden s6z etmek zorlagmaktadir.
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Podcast teknolojik yapilanmasi geregi agik ve merkezsiz bir mecra oldugu igin,
Ozellikle podcast aglart ve bu podcastlarin dolagima sokuldugu platformlar gibi
olusumlarin heniiz ortaya ¢ikmamis oldugu 2010 6ncesi donemde iiretilen iceriklerin bir
siralama ve kategorilesmeye tabii tutulmasi bu anlamda gili¢ hale gelmektedir. Zira,
platformlar kullanilmaya baslamadan 6nce podcast tireticileri; tiretmis olduklari igerikleri
yalnizca kendi internet siteleri ya da belki kullandiklar1 sosyal medya platformlar
araciligiyla dinleyicileri ile ulastirtyor oldugundan, bu ireticileri ismen bilip hususi
olarak onlarin igeriklerini aratmadigimiz takdirde internet ortaminda toplamda ne kadar

podcast icerigi oldugunu tahmin etmek bile gii¢ hale gelmekteydi.

2010 itibartyle Tirkiye’de dijital platformlar araciligiyla yeni yeni yliziini
gostermekte olan ve genellikle ilk orneklerini profesyonel gazeteci ya da medya
calisanlarinin olusturmus oldugu podcast igerikleri, bu baglamda diisiiniildiigiinde ancak

10 yillik bir birikim siirecine sahip gibi goriinmektedir.

Veri madenciligi teknigiyle elde edilen verilerin analizine gore, podcast dinlemek
icin Tirkiye’de en yaygin ve erisilebilir olan uygulamalardan Spotify’a yiiklenen ilk
podcast Orneklerinden s6z etmek gerekirse; 2011 yilinda 1 boliim yayinlayan Spor
podcast kanali Potacast; 2012 yilinda ise Kayit Basladi adli sohbet podcast kanali,
Ottoman History adli tarih podcasti ve Kiiltiir Sanat kategorisinde tanimlanan Sevin

Okyay’la Polisiye Roman adl1 podcast kanali bu listenin ilk 6rneklerini olusturmaktadir.

Cok sayida boliim yayinlamamis olsa da, 2013 yilina gelindiginde Annemin
Plaklar: adli Miizik podcast kanali ve Kafa Sesleri adli sohbet programi da Spotify’da

yayinlanmis diger Tiirk¢e podcast drnekleridir.

2015 yilinda bahsi gecen podcast kanallari, yeni boliimler yiiklemeye devam
etmis; ek olaraksa Giincel-Haber kategorisinden Adaptasyon adli podcast kanali ve
Kisisel Gelisim alaninda igerikler tireten Gayrimenkul Sohbetleri ve Kacik Prens

kanallar1 dinleyiciyle bulusmustur.
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Bu yiikleme tarihleri, s6z konusu podcast kanallarinin igerik tiretim siire¢lerinin
baslangic vaktine tekabiill etmek durumunda olmasa da; en azindan Spotify
uygulamasinin Tiirk¢e podcast yayinlamak ve dinlemek i¢in yayginlagsma siirecleri ile

ilgili ilk 6rnekleri saglayacaktir.

Yillara gore kategori bazli toplam yayinci sayisi
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Veriler, Spotify platformuna yiklenen igeriklerden elde edilmistir.

Grafik 1. 2016-2020 Yillar1 Aras1 Kategori Bazh Toplam Podcast Yayincis1 Sayisi

Grafik 1’de 2016- 2020 yillar1 arasinda Spotify’a yiiklemis olan podcast

iceriklerinin yayinci sayisindaki kategori bazli degisim gozlenmektedir.

Bu veriden hareketle; Saglik, Eglence, Yasam, Felsefe, Radyo Programlar1 ve
Miizik kategorilerinde igerik iireten podcast yayincilarmin 2017 itibariyle Spotify’a
ylikleme yaptiklar1 sdylenebilir. Buna ek olarak, Spor kategorisinde yayin yapan podcast
yayincilarinin 2018 yili itibariyle Spotify sahnesine ¢iktigini, hangi kategoriden olursa
olsun tiim podcast yayincilarinda da yillara gore bir artis meyli oldugunu sdylemek yanlis

olmayacaktir.

Ozellikle 2018 yili itibariyle Tiirkce podcast igerikleri {ireten podcast

yaymcilarinin - Spotify’da yayginlasma oranmin ciddi anlamda artis gosterdigi
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gozlenmekte, Tiirkiye’deki podcast ekosistemine bu siirecin katkisinin yadsinamaz

oldugu ifade edilebilmektedir.

Buzzsprout’un Mart 2021 istatistigine gore, diinya c¢apinda tiretilen podcast
sayisinin %1,1°1 Tirkiye’den ¢ikmaktadir. Her ne kadar bu oran biiyiik pasta i¢inde kiiciik
goriliniiyor olsa da; bu podcast iceriklerinin %48.7’sinin ABD tarafindan olusturuldugu
g0z Oniine alindiginda; diinya ¢apinda iiretilen tiim podcast i¢eriklerinin yarisindan biraz
fazlasi, tiim diinya tilkeleri arasinda boliisiilmektedir (“Buzzsprouts Global Stats”, 2021).
Tirkiye’nin bu oranla Irlanda, Fransa, Yeni Zelanda, Danimarka, 1spanya, Finlandiya,
Polonya, Rusya gibi pek ¢ok lilkeden daha fazla podcast igerigi iretiyor oldugu
diisiintildiiglinde; bu gen¢ mecranin, Tiirkiye’deki ekosistemini her gecen giin daha da

bliyiitmekte oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Podcast yayincilarinin kimler oldugu konusuyla ilgili olaraksa, bu mecrada
iretilen icerikleri en genel tabiriyle bireysel ve kurumsal olarak siniflandirmak miimkiin

olacaktir (Yiicel, 2020).

Bireysel podcast, adindan da anlasilabilecegi gibi; herhangi bir kurumsal
yapilanmanin editoryal siireci ya da etkisi olmadan yapilan, bir ya da birden fazla bireyin
cesitli motivasyonlarla ortaya koyduklari podcast programlari olarak ifade
edilebilmektedir. Bu podcast igeriklerini diisiindiigiimiizde; iinlii olan, baska dijital
ortamlar araciligiyla belli bir taninirligi olan ya da herhangi bir taninirligi olmayan
herkesin bireysel olarak ortaya c¢ikardigi yapimlar bu igeriklerin Orneklerini

olusturmaktadir.

Kurumsal podcastlar ise; herhangi bir medya yapilanmas: ya da medya dis1
yapilanmanin, kendi olugumlarinin bir uzantis1 olarak yeni bir haber ve bilgi verme
platformu  olarak  faydalandiklari  podcast  teknolojisinin  {riinleri  olarak

diistintilebilmektedir. Mesela bir haber kurulusunun podcast yayinciligi da yapmasi
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halinde, ortaya ¢ikan bu ¢iktinin bir kurumsal podcast oldugunu ifade etmek yanlig

olmayacaktir.

Podcastin mecra olarak kesfedilme siireci; hem {ireticiler hem de dinleyiciler
agisindan Tiirkiye 6zelinde devam etmektedir. Insanlarin podcast dinleme aligkanligini
yeni yeni edinmekte oldugu, hatta hala podcast mecrasinin ne oldugunu c¢ozme
girisimlerinin devam ettigi c¢ikarimini, Tiirkiye’deki podcast ekosistemi i¢in yapmak

mumkiin olacaktir.

Tezcan Ozkan Kutlu (2020: 13), 2004- 2019 yillar1 arasinda Google arama motoru
tizerinden podcast anahtar kelimesiyle yapilan en fazla sorgunun, “Podcast nedir?” sorusu
oldugunu ifade etmektedir. Bu tespitten yola ¢ikarak, Tirkiye 6zelinde yeniden bir
podcast tanimlamas1 yapmak gerekirse; podcastin hem dinleyici hem de yayincilar
acisindan hala 6grenilmekte olan, belki teknolojik baglamiyla daha yogun olarak taninan,
ancak potansiyelinin ya da bir medya olarak degerinin tam olarak anlagilamamis
oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Baska bir deyisle podcast, zaten farkli mecra ya
da araglarla da iletilmekte olan iceriklerin ek olarak bu teknoloji araciligryla da dolagima
sokulmasi1 baglaminda daha fazla tercih edilen bir medya gibi goriinmektedir, ki bu

durumu podcasti tanima siirecinde olmamizla bagdastirmak miimkiindiir.

Medyapod podcast aginin kurucularindan Sarphan Uzunoglu (2019: 1); podcast
yayinciliginin Tiirkiye’de daha yeni yeni kesfedilmekte oldugunu, heniiz dinleme
aligkanlig1 olusmamis olan bu mecra icin kalic1 ve zamansiz igerikler liretmenin ne kadar
zor oldugunu, podcast aragtirmalari i¢in Podiolab haricinde bir kurulusun da var
olmadigint vurgulamis ve 2019 yilim1 podcast agisindan bir “kulucka yili” olarak
tanimlamigtir. Tam da bu gelisim siireci nedeniyle, Tiirkiye’de podcastin bir ikincil

medya olarak kullanilmas1 durumu oldukca yaygindir.

Ozellikle ana akim medya kanallarinmn, internet ortaminda programlarinin ses

kayitlarint podcast adiyla dinleyiciyle bulusturmasinin Tiirkiye’de yaygin olarak
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gdzlemlenmesi?; yine podcast mecrasiin Tiirkiye 6zelinde daha kesfedilme asamasinda
oldugundan dolay1 su an i¢in bir ses kayit teknigi olarak goriilmesinden kaynaklaniyor
gibi goriinmektedir. Ayrica geleneksel medyanin her daim yeni medya ile iliskilenme
icinde oldugu; yeni medyanin getirdigi teknolojik ve yontemsel degisiklikleri kullanarak
cag1 yakalama egiliminde olduguna da bu durumun bir sonucu olarak ulasmak yanlis

olmayacaktir.

Bu ses dosyalarinin podcast kategorisine girip girmedigi tartismasi bir yana
dursun; kendine 6zgii yanlariyla bir yeni medya olarak podcast tiiriinden ve bu igeriklerin
ozelliklerinden s6z ederken, ses kaydi olarak yayinlanmis ve podcast mecrasi i¢in 6zel
olarak iiretilmemis olan igeriklerin bulundugu podcast kanallari, gerceklestirilen anket
calismasi aracilifiyla iireticilerin goziinden elde edilecek bulgulara katki saglamayacagi

diistincesi ile disarida birakilmistir.

Bagimsiz ve kurumsal olarak genel bir siniflandirmaya tabi tutulan podcast,
Tiirkiye’de son birka¢ yilda yayginlasmakta ve ¢esitlenmekte olan podcast aglarinin da
stirece eklemlenmesiyle, bu siniflandirmada bir eksiklik olabileceginin sinyallerini
vermektedir. Bir podcast agina dahil olmasina ragmen bireysel olarak yayin yaptigini ve
herhangi bir editoryal siirece bagli kalmadiklarini bildiren podcasterlar (podcast
tireticileri) goz Oniine alindiginda; podcast aglarinin da bireysel podcast igerikleri grubuna
dahil edilip edilmemesi gerekliligi, bir sorunsal olarak karsimiza cikabilmektedir. Bu
siniflandirma yapilirken bireysel podcast olarak degerlendirdigimiz herhangi bir podcast

kanali ya da yayincisinin, oniimiizdeki birka¢ giin gibi kisa bir siire icerisinde bile bir

2 Cogunlukla radyo programlarinin ses kayitlar: seklinde sikg¢a goriilen bu pratige ornek vermek gerekirse;
Spotify platformunda aratildiginda karsimiza ¢ikan NTV Radyo, Fox Haber, Alem FM gibi mecralardan
s6z etmek miimkiin olacaktir. Buna ek olarak Kutsal Motor, Radyo Karavan, Teknoseyir gibi esasen
Youtube yayini yapan igerik ireticilerinin video kayitlarini ses olarak paylagsmalarina da sikca

rastlanmaktadir.
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podcast aginin biinyesine dahil olmasi ihtimali; hem bu verilerin tanzim edilmesi siirecini
zorlagtirmakta, hem de bir podcast agina dahil olmalarina ragmen Onceden yapiyor
olduklar1 igeriklerden farkli podcast boliimleri olusturmayan yayincilarin {igiincti bir

gruba dahil edilmeye ¢alisilmasini sistematik olarak gereksiz hale getirebilmektedir.

60 podcast yayincisinin katki sagladigi anket calismasinin sonucunda; bir podcast
agina dahil olduklar1 halde kendilerini igerik tiretirken bagimsiz hissettiklerini belirten 31
yayincinin bu ifadeleri ele alindiginda, yukarida belirtilen sebepler de goz oniine alinarak,
podcast ag1 biinyesindeki podcast kanallar1 da bireysel podcast igerikleri
siniflandirmasina dahil edilmis ve bireysel/ kurumsal podcast ayrimi, podcast {ireticisinin

o igerigi bir kurum adina tretip liretmedigi lizerinden ele alinmustir.

Bununla beraber, Tiirkiye’deki podcast aglari; hem podcast yayinciligina olan
etkisi baglaminda hem de diger mecralardaki kurumsallagsma 6rneklerine nazaran ne gibi

niteliklere sahip oldugunu gérmek adina, ayr1 bir baslik altinda incelenmeye degerdir.

2.1.1. Podcast Aglar

Podcast ag1; podcast yayincilarinin ya da podcast igerigi liretmek isteyenlerin bir
araya gelerek, hem bu isi nasil yapacaklari hem de bu igerikler araciligiyla nasil reklam
alacaklari, nasil gelir modeli elde edecekleri gibi sorulara yanit bulmak adina katildiklar

olusumlar olarak tanimlanabilir.

Bazi podcast aglari, podcast iiretim siirecleri i¢in yardimlagsmay1 ve podcast
teknolojisinden en iyi haliyle nasil faydalanilabilecegi konusunda bilgi vermeyi daha
oncelikli bir hedef haline getirirken; kendisini podcast ajansi olarak tanimlayarak,
biinyelerine katilmis olan podcast iireticilerinin reklam ve sponsorluk konulariyla ilgili
belli ticretler karsiliginda danismanlik/ ajanslik hizmeti veren ve bu nedenle ticari

nitelikleri daha agir basan olusumlar da Tiirkiye’deki podcast ekosisteminde mevcuttur.
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Bir podcast agma dahil olundugunda; sirketlerin ya da sponsor olmay1 isteyen
kuruluglarin bu olusum araciligryla, belki aradiklar1 dinleyici kitlesi ¢er¢evesinde podcast
icerigi lireten yayinci ile iletisime gecmesi ve dolayisiyla gelir modeli olusturma
siireclerinin hizli ve daha kolay olabilmesi acisindan bir goriiniirliikk elde edildigini

sOylemek yanlis olmayacaktir.

Bu calismada Tiirkge podcast iireticileri ile yapilan anket ¢alismasinda, sonuglari
boliimiin devaminda daha detayli olarak tartisilacak olan bir mesele de; podcast
yayincilarinin ni¢in bir podcast ag1 i¢cinde olduklar1 sorusu olmus; anket caligmasina katki
saglamis olan podcast yayincilari, bu siireglerin bir parcasi olma motivasyonlar1 arasinda
“kendilerini bir podcast ekosisteminin i¢inde hissetmek”, “daha ¢ok dinleyiciye
ulagsmak”™, “podcast tiretim siiregleri ile ilgili fikir alabilecegi ya da yardimlasabilecegi bir
toplulugun pargasi olmak™ gibi ifadeler kullanmistir. Tiim bu ifadeler, aslinda bir podcast

agina katilma nedenleri arasinda sayilabilir.

Bir podcast agina dahil olmanin, igerik iiretim siire¢leri lizerinde ne denli etkisi
oldugu ve podcast yaymcisinin demokratiklestirici bir yeni medya gibi goriinen podcasti
tercih etmesine ragmen, kendisini daha hiyerarsik bir yapilanmanin iginde bulup
bulmayacagi meselesi de; siiphesiz ki giindiiz ile gece kadar belirgin bir ayrima sahip
degildir. Bu durum; dahil olunan podcast aginin yapilanma bi¢imine ve podcast
yaymcisinin bireysel olarak tizerine konusmayi tercih ettigi konularin niteligine gore
degiskenlik gosterebilecek olup, boyle bir olusumun i¢inde yer almayi tercih edip
etmemek de yine podcast iireticisinin kendi motivasyon ve beklentileri gergevesinde

sekillenecektir.

Tiirkiye’de podcast aglarinin ortaya ¢ikis siirecleri de, yine podcast yaymciliginin
kendi tarihi gibi; hem yasarken yazilmakta olan bir tarih olmasi nedeniyle, hem de
Tiirkiye’de podcast yayinciligr ile ilgili aragtirma ve veri eksikligi nedeniyle bazi
belirsizliklere sahiptir.
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Tiirkiye’deki ilk podcast agi oldugu kesin olarak sdylenemese de, ilk podcast
aglarindan biri olan Medyapod; Tiirkiye’de podcast igeriklerinin iiretimi ve bu
teknolojilerin kullanim1 gibi konularda yardimlasma hedefiyle kendisini ortaya

koymustur (Nida Dingtiirk, Haziran 2021).

2018 yilinda akademisyen Sarphan Uzunoglu ve gazeteci Tunca Ogreten
tarafindan kurulmus olan Medyapod, hala gazeteciligi ve “patronsuz ve sanslirsiiz
medya” (Dingtlirk, Haziran 2021) fikrini 6nceleyen bir olusum olarak kendisini ortaya
koymaktadir. Halihazirda 17 podcast ve 26 podcast yayincisini gatisi altinda toplamis
olan Medyapod; olusumlar1 biinyesinde hem diger podcast yayincilar1 ile dayanigsma
icerisinde olmak hem de diger podcast aglar1 gibi ¢ok agirlik verdikleri bir konu olmasa
da sponsorluk ve reklam meseleleri i¢in bir arac1 pozisyonunda bulunmak gibi pek ¢ok

farkli islev etrafinda kendisini tanimlamaktadir (Dingtiirk, Haziran 2021).

Gazeteciler acisindan “bir yasam alani yaratabilmek i¢in” (Dingtiirk, Haziran
2021) kurulmus olan Medyapod; kurumsal bir kimlige sahip olma siireglerini, el
yordamiyla Ogrendikleri podcast yaymciligi siiregleri ile ilgili insanlara aktarmaya

baslamalar ile iligkilendirmektedir.

Bu zamana kadar biiyiik 6l¢lide fonlarla gelir modeli olusturmus olan Medyapod,
zaman icinde siirdiiriilebilirlik acisindan kendilerine gelen sponsorluk ve reklam
tekliflerini de degerlendirmeye baglayacaklarini ifade ederek; yayin hayatlarina devam
edebilmek adma gelir modellerini yeniden gozden gec¢irmeye baslamistir (Dingtiirk,

Haziran 2021).

Olusum olarak yatay sayilabilecek bir yapilanmaya sahip olduklarini ve ¢ekirdek
bir ekiple ¢alistyor olduklarint Medyapod adina ifade eden gazeteci ve podcast yayincisi
Nida Dingtiirk, 2019 itibariyle Genel Yayin Yonetmenligi pozisyonunu kaldirmis
olduklarini belirtmektedir (Haziran 2021). Bu anlamda siirdiiriilebilirlik gayesi diginda

para kazanmay1 Oncelik olarak gérmeyen, kendi olusumlar1 disindaki insanlara da yardim
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talebi olmasi halinde her daim destek olduklarini ifade eden, ana akim medyanin
hiyerarsik yapilanmasini reddederek daha demokratik bir olusuma sahip olma cabasi
icinde olan bir olusum olarak kendisini tanimlayan Medyapod; podcast mecrasinin kendi
icindeki alternatiflik potansiyelini de dogrular nitelikte bir ¢izgide ilerliyor gibi
goriinmektedir. Buna ek olarak ¢ok sesliligi ve dogrulanmais bilgileri aktarmanin 6nemini
de vurgulayan Medyapod, podcast mecrasini “kadinlarin sesinin de yiikselmesini
saglayan demokratiklestirici bir format” (Dingtiirk, Haziran 2021) olarak gordiiklerini

ifade etmektedir.

Podcast aglarinin bir diger islevi olarak, podcast yayincilarinin islerinin
gorliniirliigiinii arttirma meselesi de yine Medyapod tarafindan dile getirilen 6zelliklerden
biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Podcast agi i¢indeki yayincilarin, birbirlerinin
yaymlarimi farkli sosyal mecralarda da paylasmalarmin tesvik edildigi g6z Oniine
alinarak, dinleyici agisindan goriiniirliigiin bu sekilde arttirilmaya ¢alisildigini ve podcast

aglarinin bu baglamda bir katalizor gorevi gordiigiinii soylemek yanlis olmayacaktir.

Medyapod’un Tiirkiye’deki podcast yayinciligi acisindan bir diger onemli
ozelligi, 2019 yilinda ilk podcast zirvesini gergeklestiren olusum olmasidir *(Sener, 2020:

249).

2018 yili itibariyle kendisini podcast ag1 olarak tanimlayan ancak temelde
birbirleriyle kiyaslandiginda yapisal anlamda farkliliklar gézlenmesi muhtemel olan pek
cok olusum Tiirkiye’deki podcast ekosisteminde kendisini gostermistir. Bu olusumlara

ornek vermek gerekirse Storytel ve Podbee’den soz edilebilir (Sener, 2020: 249).

3 Podcast Summit olarak adlandirilan ve Friedrich Ebert Shiftung’un ana sponsorlugu, Kadir Has
Universitesi Yeni Medya Boliimii’niin destekleri ve ev sahipligi ile diizenlenen zirvenin ikincisi;
gazetecilik alan1 olarak podcast temasi ile 28- 29 Kasim 2020°de gerceklestirilmistir. Bkz.

medyapod.com/podcast-summit-ii/
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Kimilerine gore podcast ag1 olmaktan ziyade ¢ok platformlu birer haber kurulusu
ya da medya yapilanmasi olarak adlandirilabilecek olan Kisa Dalga ve Daktilo 1984 gibi
isimleri de, Sener (2020) tarafindan podcast ag1 kategorisinde ele alinmaktadir. Yine bu
veriden de hareketle, Tiirkiye’deki podcast ekosisteminde; bu denli yeni bir mecra hala
yeni yeni deneyimlenmekte oldugundan, belli olusum ya da konseptlerin tam olarak ne

oldugu iizerine bir fikir birligine varmak da miimkiin gériinmemektedir.

Podcast yayinciligt ve podcast mecrast Tlizerine yapilan arastirmalar
yogunlastik¢a, akademik anlamda bilgi birikimi arttik¢a stiphesiz ki podcast ¢ok daha

ayaklar1 yere basan bir mecra olarak Tiirkiye’de kendisini ortaya koymaya baglayacaktir.

2020 yilinda kurularak podcast egitimleri yapan, diinyadan podcast haberleri
veren bir podcast kanali olarak Podfresh Daily programini biinyesinde barindiran ve
Tiirkiye’nin ilk podcast dergisi Podiomag’i ¢ikarmaya baslayarak Tiirkiye’deki podcast
yayincilig stireglerine yazinsal anlamda da katkilar yapan Podfresh de bir diger podcast

ag1 olarak onemli bir 6rnegi teskil etmektedir.

Podfresh olusumunun kurucularindan, kendisi bir akademisyen ve podcast
yayincisi olan Uraz Kaspar, podcast aglarinin “bu isi yapan kalifiye insan sayisi az oldugu
icin bu insanlar1 miimkiin oldugunca ayni ¢at1 altinda toplamaya ¢aligmak’ amacina sahip

oldugunu ifade etmektedir (Haziran 2021).

Nida Dingtiirk, podcast mecrasinda da tipki Youtube’daki gibi bir bilgi kirliligi ve
niteliksiz icerik y1gin1 ile karsilasma korkusunu tasidigindan séz etmisti (Haziran 2021).
Benzer sekilde Uraz Kaspar da, “adin1 ve fotografini Spotify’da gérmenin insanlara cazip

gelmesinden dolay1 herkesin bir sekilde podcast yapmak istedigini” vurgulamaktadir.

Podcast dinleyicisini bilingli, sofistike ve egitim seviyesi yliksek bir azinlik grup
olarak tanimlamakta olan Kaspar; podcast mecrasinin kurallarinin, diger mecralardaki

gibi ana akim mantiginda yazilmamasi gerektiginin altin1 ¢izmektedir (Haziran 2021).
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Nida Dingtiirk de, podcastlarin dinlenebilir olmasi ne kadar 6nemli ise; podcast
gibi bir mecrada tiretilen iceriklerin “TRT tonuna” sahip olmasinin o kadar istenmeyen
bir durum oldugu ifadesi ile podcastin ana akim medyadan farkli bir ¢izgide kalmasi
gerekliligine vurgu yapmaktadir (Haziran 2021). Bu ifadelerden hareketle, podcast
aglarinin iki 6rnegi olarak bu olusumlarin kendi iiretim siiregleri baglaminda ifadeleri ele
alindiginda; podcast mecrasinda ¢ok sesliligin yok edilmesi, tretilen igeriklerin bir
sekilde engellenmesi ya da sekteye ugratilmasi, belli kesimlerin bu mecra araciligryla da
temsil alan1 bulamamasi gibi endiseler tasidiklar1 ve boyle bir durumu podcast i¢in arzu

etmediklerini ifade etmek yanlis olmayacaktir.

Demokratiklestirici, farkli seslere ses verici bir potansiyele sahip oldugu ifade
edilen podcast mecrasinin; Tiirkiye’deki podcast ekosistemi agisindan sirketlesmis olsa
da dayanisma platformu olma ve farkli goriislere karsi acik olarak alt kiiltiir mantigini
devam ettirme islevlerini hala korumakta olan- en azindan bunu isteyen- podcast aglarinin

var oldugunu belirtmek miimkiindiir.

Elbette bu olusumlar1 meydana getiren insanlar olarak girisimci sifatiyla Podfresh
biinyesinde para kazanma ve kazandirma hedeflerinin de oldugunu ifade eden Kaspar, bu
olusumlarin ekonomik perspektifinin gézden kagirilmamasi gerektiginin de altini
cizmektedir (Haziran 2021). Bu anlamda kendilerini “sirketlesmis bir kolektif yapilanma”
olarak gordiiklerini vurgulayarak, siirecin hem ekonomik hem dayanismaci yoniini

dengeleme gayretinde olduklarini belirtmektedir.

Bonini’nin ifadesiyle “podcastin ikinci donemi” olarak adlandirilan endiistriyel
anlamda kesfedilme siirecinin, diinyanin geri kalan kismiyla paralel olarak Tiirkiye
ekosistemi acisindan da podcast aglar1 aracilifiyla basladigini ifade etmek bu baglamda
yanlig olmayacaktir. Yine de ABD gibi iilkelerde sahip olunan podcast ag1 bakis agisinin,
su an icin Tirkiye’deki podcast aglarinda yer almadigini; “yayincilarin indirilme sayist,
sponsorluk anlagsmasi yapma zorunlulugu” (Kaspar, Haziran 2021) gibi 6n kosullar
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olmadan, kendi bakis agilar1 ve yayin politikalarina gore bir filtreleme yaparak podcast
yayincilarin1 olusumlarina dahil ettikleri bir silirece sahip olduklarini ifade ederek

vurgulamaktadir Kaspar.

Podcast mecrasinin Tiirkiye’de heniiz ABD’deki kadar saldirgan bir ticarilesme
politikasin1 maruz kalmadigi ¢ikarimimi yapmak simdilik miimkiin olsa da, Podfresh
kurucularindan girisimci Aykut Ibrisim’in (2020) ifadesi ile “Tiirkiye nin podcast
konusunda ABD’den 14 sene kadar geri olmas1” meselesinden hareketle belki de benzer

stirecleri Tiirkiye’de de yasamanin miimkiin oldugunu diistindiirmektedir.

Yapilanma bigimi lizerinden ele alindiginda, Podfresh’in de Medyapod ile benzer
sekilde hiyerarsik olmayan bir olusum olduklar1 sdylenebilir. 3 adet girisimcinin bu
olusum arkasindaki kurul olarak islevlendigini, editoryal ya da miidahaleci bir siirecleri
olmadigini, zaten olusumlarima dahil ettikleri podcast yayincilarint kendi yayin
politikalar1 ve bakis agilarina gore bir filtreden gecirerek kendiliginden bir ortak bakis
acist olusturmus olduklarini ifade eden Uraz Kaspar; Podfresh biinyesinde halihazirda

181 adet podcast kanali bulundugunu belirtmektedir (Haziran 2021).

Bu iki podcast ag1 6rnegine ek olarak Podbee, Podbean, BPT Podcast, Socrates

Podcast gibi podcast aglar1 da Tiirkiye’deki podcast ekosisteminin parcasidir.

Baz1 kaynaklara gore Socrates Podcast, Tiirkiye’deki ilk podcast agi olarak

kendisini ortaya koymaktadir, bunu Farkli Kaydet adli olusum izlemektedir.

Farkli podcast yayincilarini biinyelerinde toplayarak onlarin igerik iiretim
stireclerine destek olan ve ayni zamanda ticari bir modeli o ya da bu oranlarda takip
ederek sponsorluk ve reklam ¢alismalari konusunda aracilik islevi de listlenen olusumlara
podcast ag1 ad1 verildigi gibi; ayn1 yayinci ekibinin ya da ayni ¢at1 altinda belki tematik

olarak bir ortaklia sahip podcast kanallarinin yer almasi nedeniyle kendilerini bir
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dayanisma ve paylasim zinciri olarak goren olusumlara da podcast agi dendigine

Tiirkiye’deki podcast ekosistemi i¢cinde rastlanmaktadir.

Tiim bu olusumlarin yapilari tek tek incelenemediginden, hangi kategoride tam
olarak hangi olusumlarin oldugu konusu bir yana; ikinci tiirden isimlendirme ile podcast
ag1 adlandirmasina sahip olan Akademik Podcast Ag1, Yasam ve Kiiltiir Podcast Ag1 gibi

olusumlardan s6z etmek miimkiindiir.

2.1.2. Platformlasma

Platform, “iki ya da daha fazla ‘tarat’in etkilesimlerinin miimkiin kilindig: dijital

alanlar” (Yiicel, 2020: 1307) olarak tarif edilmektedir.

2014 yilinda Amerika’da milyonlarca indirmeye ulasan Serial adli podcast ve
bunun arkasindan gelen birka¢ popiiler yapim daha; podcastin amatér donemden,
Bonini’nin “podcast’in ikinci donemi” olarak adlandirdigr ticari amagli sistemlesme
haline gegme siirecini baslatmistir (Sullivan, 2018: 40). Podcastin kendisi licretsiz olarak
tiretilen bir yapilanmaya sahip oldugu igin; reklamlar, sponsorluklar ve o&zellikle
platformlar kurularak bu platformlarin bir abonelik {icretine tabii tutulmasi durumu séz
konusu olmaya baslamistir. Bu siliregte ortaya ¢ikan Spotify, Castbox gibi farkl
platformlarin olugmasi ve hatta mobil cihazlar i¢cin uygulama haline gelmesi ile; abonelik

usiilii “tiiketim trtinleri” haline getirilmeye baglamistir podcast tiirii.

Amerika’da Podcast Movement adli bir olusumun ortaya ¢ikmasi ile, bu kar
amagli sistemin kurumsallagsma yoluna girmistir. Podcast Movement, bugiin kendisini
diinyanin en biiyilik podcast toplulugu olarak tanimlayan bir internet sitesidir. Bu internet
sitesinde podcast yayinciliginda nasil basarili olunacagi ile ilgili ipuglari, belli araliklarla
diizenlenen etkinlikler, podcast tiirii ile ilgili son geligsmeler, hatta “Podcast University”
adin1 verdikleri ve podcast yayinciliginin nasil yapilacagini “6greten” parali bir tiyelik

sistemi bulunmaktadir. Bu kurulus podcast yayincilig1 yapan amatorlere nasil profesyonel
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olacaklarin1 6gretmek igin kollar1 sivarken, aslinda “bu medyanin belli bir bigime
biirlindiiriilmesini tesvik edip onu ortaya cikararak, podcast yayinciliginin evrimsel
stirecini geleneksel medya pazarlarina dogru yonlendirmeyi amaglamaktadir” (Sullivan,

2018: 40).

Podcastin tiir olarak i¢ine girmeye basladigi bu ticarilesme siireci, onun ilk ortaya
c¢iktig1 hali olan agik bir teknoloji olma niteliginden; platformlar araciliiyla ulasilan ve
mali bir paha bicilen igerikler haline gecisi temsil etmektedir. Bonini’nin s6z ettigi
podcast’in ikinci donemi, Tiirkiye podcast ekosistemi 6zelinde diisiiniildiigiinde 2010
senesi 1ile 1isaretlenebilecek ve dijital yayincilik platformlarinin ortaya c¢ikisi ile
belirlenebilecek bir baslangic noktasma sahiptir. Ozellikle Spotify’in komedyen Joe
Rogan ile yaptig1 anlasma ve podcast dinleyicilerine 6zel olarak tasarlamakta oldugu
farkli tiyelik paketleri (Kaspar, Haziran 2021); platformlasmanin podcast ekosistemi
baglaminda ne kadar ciddiye alinan ve yatirim yapilan bir nokta oldugu hakkinda fikir

verecektir.

Tiirkiye’de de yaygin olan podcast platformlarmma ornek vermek gerekirse;
Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts, Spreaker ve Soundcloud’dan s6z etmek
miimkiin olacaktir. Ozellikle Spotify; mobil cihazlarda da kullanilabilen bir uygulamaya
sahip olmasi, hem Android hem de Apple cihazlarda desteklenmesi gibi nedenlerle
Tiirkiye’de podcast dinleyicileri tarafindan yaygin olarak tercih edilen bir podcast

platformu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Aykut Ibrisim (2019), Spotify’mn 2019 Subat ayinda Gimlet Medya ile podcast
kaydetme ve yaymlamaya yarayan uygulama Anchor’u satin alacagint duyurdugunu ifade
etmistir. Bu durumu, hem podcast dinleyicileri hem de yayincilar agisindan énemli bir
gelisme olarak degerlendiren Ibrisim, esasen podcast igeriklerinin dolasima sokulmasinda
Spotify’in gitgide daha da baskin hale geldiginin altin1 ¢izmektedir (“Spotify’in hamleleri
ve podcast sektoriiniin gelecegi”, 2019).
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Buzzsprout’un Mart 2021 yil1 istatistiklerine gore, diinya ¢apinda en fazla podcast
yiiklenen platformlar %29,4 ile Spotify ve %29.3 ile Apple Podcasts olarak belirlenmistir
(Buzzsprout Global Stats”, 2021). Tiirkiye’de de durumun bu anlamda diinya ¢apindaki
istatistiklerle paralel olarak ilerledigini, anket ¢alismasinda podcast yayincilarinin hangi

platformlardan faydalandiklar1 sorusunun yanitlar1 iizerinden gérmek miimkiin olacaktir.

Anket ¢alismasina katilan 60 kisiden 59°u, igeriklerini Spofify’a yiiklediklerini
belirtmistir. Yine bu sayiya olduk¢a yakin bir oran olarak, ayn1 60 kisilik grubun 50°sini
Apple Podcasts’1t da kullandiklarin1 belirtmistir. Ozellikle Tiirkiye’de Android mobil
cithazlarin daha yaygin oldugu gbz Oniine alindiginda, Spotify uygulamasinin hem
podcast tireticileri hem de dinleyicileri tarafindan yogun olarak tercih edildigi ¢ikarimini

yapmak yanlis olmayacaktir.

2.1.3. Tematik Cesitlenme

Tirkiye’de podcast ekosistemi dendiginde, siiphesiz ki akla gelen ilk noktalardan
biri; podcast igeriklerinin tematik anlamda nasil bir dagilim iginde oldugu sorusudur. Bu
podcast iceriklerinin hangi kategorilerde ne oranda fliretilmekte oldugunu incelemek
adina, en giincel podcast kanal ve iireticileri sayisina ulasilmak amaclanmistir. Bu
nedenle i¢inde bulunulan y1l olarak 2021 yil1 tercih edilmis; bu yilin ¢alisma ele alinmaya
basladiginda bitmis olan aylar1 olarak Ocak, Subat ve Mart aylar1 referans alinarak veri

madenciligi yontemi ile Spotify platformuna yiiklenen podcastlar tespit edilmistir.

2021 yili itibariyle Spotify platformuna yiikklenen podcast igerikleri
incelendiginde; bir icerik ya da podcast kanali i¢in birden fazla kategori etiketi
kullanilabildigi goriilmektedir. Bu nedenle grafikte belirtilen bu kategorilerin birbiriyle
cakisma ihtimali oldugunu, her bir podcast kanalini tek bir kategori ile tanimlamanin

miimkiin olmadigini belirtmek 6nem arz etmektedir. Yine de belirtilen kategoriler,
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podcast yayincilarinin 2021 Ocak, Subat ve Mart aylarinda igerik iiretmeyi tercih ettigi

kategorileri gérmek adina faydali bir referans olacaktir.

Kategorilere gore toplam podcast yayincilari
2021 yil ocak, subat ve mart aylar

Tarih
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Toplam Yayinci Sayisi
Veriler, Spotify platformuna yilklenen iceriklarden elde edilmistir.

Grafik 2. Kategorilere gore toplam podcast yayincisi sayis1 (2021 Ocak, Subat ve

Mart)

2021 yilinda Spotify’a yiiklenen igeriklerin veri analizi yapildiginda; Grafik 2°de
de goriildiigii gibi, en fazla Sohbet kategorisinde icerik yayinlayan podcast yayincisi
oldugu saptanmistir. Sohbet kategorisi tematik olarak bir gruba tekabiil
edemeyeceginden, bu veriyi podcast igeriklerinin iiretme bi¢imi baglaminda yorumlamak
miimkiin gériinmektedir. Bu veri goz oniine alinarak, Tiirkiye’de 2021 yil1 Ocak, Subat
ve Mart aylarinda; birden fazla kisinin birbiriyle sohbet ederek ya da bir podcast
iireticisinin en az bir konukla roportaj seklinde goriismeler yaparak olusturulan podcast

iceriklerinin yaygin oldugu ¢ikarimini yapmak yanlis olmayacaktir.

Tematik olarak degerlendirildiginde ise, en fazla Kiiltiir-Sanat ve hemen
arkasindan Giincel-Haber basliklar1 altinda degerlendirilebilecek podcast igerikleri lireten
podcast yayincisi sayisinin; toplam sayi igerisinde en biiyiik boliime tekabiil ettigi

goriilmektedir. Daha sonra Kisisel Gelisim- Egitim, Spor, Bilim-Teknoloji ve Is-Ekonomi
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kategorilerinin birbirlerine oldukga yakin sayilarla Giincel-Haber kategorisini takip ettigi

gozlenmektedir.

Tarih, Miizik ve Felsefe temalarinin ise; podcast yayincisi sayisina gore en az

tercih edilen kategoriler oldugu goriilmektedir.

Ocak ve Subat aylar1t karsilastirmali olarak degerlendirildiginde; Sohbet
kategorisinde igerik iireten podcast yayincisi sayisi hala acik ara farkla basi ¢ekiyor olsa
da, Subat 2021°de bu sayida ciddi bir azalma gézlenmektedir. Hemen arkasindan gelen
kategorilerin Subat ay1 i¢in de sirasiyla Kiiltiir-Sanat ve Giincel-Haber kategorilerinde

oldugu saptanmaktadir.

Giincel-Haber kategorisini ise, bu defa Spor ve Bilim-Teknoloji kategorileri

izlemektedir.

Mart ayina bakildiginda, genel hatlariyla Subat ayina oranla ¢ok ciddi bir yayinci
sayis1 degisikligi gozlenmese de; Felsefe, Eglence, Saglik, Radyo Programlari, Yasam,
Is- Ekonomi, Spor, Kisisel Gelisim-Egitim, Giincel-Haber ve Kiiltiir-Sanat alanlarinda
icerik iireten podcast yayincilarinin sayisinda artislar goriilmektedir. Buna karsin Miizik
kategorisinde igerik lireten podcast yayincisi sayist tamamen ayni kalmig; Tarih ve Bilim-

Teknoloji podcastlar1 yapan iireticilerin sayisinda azalma meydana gelmistir.
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Kategorilere gére toplam bélim sayisi
2021 yili ocak, subat ve mart aylan
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Toplam Boliim Sayisi
Veriler, Spotify platformuna yiiklenen icariklerden elde edilmistir.

Grafik 3. Kategorilere Gore Toplam Podcast Boliimii Sayis1 (2021 Ocak, Subat ve

Mart)

2021 yil1 Ocak, Subat ve Mart aylarinda Spotify platformuna yiiklenen podcast
boliim sayilarina bakildiginda; Grafik 3°te de goriildiigii gibi en fazla bdliim sayisi,

Giincel-Haber kategorisinde tiretilmistir.

Daha sonra Radyo Programlar1 kategorisi karsimiza ¢ikmaktadir. Esasen radyo
programlarinin, radyo yaymi olarak gerceklestirilmis programlarin herhangi bir
degisiklige maruz birakilmadan aynen ses dosyasi olarak podcast adi altinda bu
platformlara yiiklenmesi; podcast mecrasina 6zel olarak tiretilmis igeriklerle ilgili olarak
herhangi bir fikir vermediginden, bu calismanin bulgular1 degerlendirilirken disarida
birakilan bir degisken olarak ele alinmaktadir. Bu baglamda diisiiniildiigiinde, radyo
programlarinin ses dosyasina doniistiiriilerek podcast adi altinda Spotify platformuna
yiiklenmis versiyonlarinin; Ocak ayinda toplam bolim sayisinin yaklagik 1/7’sini
olusturdugu goriilmektedir. Bu durumun sebebi olarak; Tiirkiye’de podcast mecrasinin

yeni bir medya olmaktan ziyade, bir teknoloji olarak faydalanilan ve daha c¢ok takipgiye
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ulasmak adma farkli bir mecraya tasmabilen ses dosyasi bigimi olarak goriilmesi

distiniilebilir.

Podcast igerigi olarak ortaya konulan yayilar yayginlastik¢a, podcast bir medya
olarak yerini saglamlastirdikga bu oranin azalmasi beklenebilir. Podcast mecrasi i¢in
tiretilen igerik sayisinin daha da artis gostermesi halinde, bu tiirden ikincil medya olarak
dolasima sokulan igerikler oran olarak daha da azalacak gibi bir dngdriide bulunmak

yanlis olmayacaktir.

Ocak aymin boliim sayilarina bakildiginda, Radyo Programlar: igeriklerinden
hemen sonra Kiiltiir-Sanat ve onu takiben Sohbet kategorileri karsimiza ¢ikmaktadir. En
az boliimiin ytiiklendigi kategoriler ise, podcast yayincisi sayisiyla paralellik gosterecek

sekilde Tarih ve Felsefe temalaridir.

Buna karsin bir sapma olarak diisiiniilebilecek olan bir diger veri; Miizik
kategorisinde igerik iireten podcast yayincisi sayisi, Spotify platformu i¢in en diisiik ikinci
say1 olmasina ragmen boliim sayilar ele alindiginda Miizik kategorisinin el alt tabana
dahil olmadig1 goriilmektedir. Bunun yorumu olarak, Miizik kategorisinde igerik {ireten
kanallarin diger kategorilerle sayica yarisabilecek seviyede ¢ok igerik iiretiyor olmasi; ya
da platforma yiiklenen podcast boliimlerine eklenen kategori etiketleri {izerinden elde
ettigimiz bu verilerin sonucu olarak, genelde Miizik podcast yayimncisi olarak
nitelenmeyen kisilerin de bu kategoriye dahil olacak igerikler {iretmeleri ve tematik

anlamda bu gruba katki sagliyor olduklari sdylenebilir.

Tarih ve Felsefe temalarindan sonra yiiklenen en az bolim sayisi, Saglk

kategorisiyle karsimiza ¢ikmaktadir.

Subat ay1 goz Oniine alindiginda; Ocak ayina oranla iiretilen toplam bolim

sayisinda az da olsa bir disis gozlemlenmektedir. Kategoriler bazinda
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degerlendirildigindeyse, neredeyse her grupta bir dalgalanma gdzlenmekte; tiretilen

boliimlerin tematik anlamda degisiklik gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir.

Subat ayinda en fazla boliim, yine Giincel-Haber kategorisinde yiiklenmistir.
Ocak ayina oranla boliim sayisinda ciddi bir artis gozlense de; boliim sayis1 olarak en
fazla artis gdsteren kategori, Ocak ayina nazaran boliim sayis1 ikiye katlanmis olan Is-

Ekonomi kategorisidir.

Ote yandan béliim sayis1 olarak ciddi anlamda azalma yasanan kategorilerde bast
ceken tema, neredeyse yari yariya bir azalma ile Kiiltiir-Sanat kategorisi olarak karsimiza
cikmaktadir. Benzer sekilde neredeyse yar1 yariya bir azalma oranina sahip olan tema,
Saglik kategorisi ile kendisini ortaya koymaktadir. Kisisel Gelisim- Egitim

kategorisindeki boliim sayisinda da hatir1 sayilir bir azalma gozlenmektedir.

Ocak ve Subat aylarindaki toplam boliim sayilarinin birbirine yakin oldugu goz
Oniine alinarak; genel anlamda Kiiltiir-Sanat ve Kisisel Gelisim-Egitim kategorileri basta
olmak iizere, yiiklenen iceriklerin temasinin bu gruplardan Giincel-Haber, Is-Ekonomi,
Bilim-Teknoloji ve Miizik gibi alanlara kaydigin1 séylemek yanlis olmayacaktir. Bu
sapmanin arkasinda yatan motivasyon bilinmemekle birlikte; boliim sayilarinda artis
gbzlenen kategorilerde podcast icerigi lireten yayincilarin, Ocak ayina oranla sayica ¢ok
daha fazla igerik olusturmaya baglamalart ya da farkli kategorilerde yayin yapan
yaymcilarin s6z konusu kategorilerde de igerikler iireterek ikinci etiketleri olarak bu

gruplart segmis olmalar1 olasi goriinmektedir.

Mart ayina bakildigindaysa; en fazla boliim sayisinin Subat ayma oranla iki
katindan fazla artis gdsteren Giincel-Haber kategorisi oldugu goriilmektedir. Hemen
ardindan, Subat ayindaki boliim sayisinin neredeyse dort katina ¢ikan Radyo Programlari

podcast boliimleri karsimiza ¢ikmaktadir.
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Is-Ekonomi ve Eglence kategorileri neredeyse dort katina, Miizik kategorisi ile
neredeyse bes katina ¢ikarak ciddi bir boliim artis1 meydana getirmistir. Mart ayinda
icerik yayinlayan podcast {lireticilerinin sayica ciddi anlamda artmadigi goéz Oniine
alinarak; s6z konusu kategorilerde igerik iireten podcast yayincilarinin, ¢ok daha sik ve

diizenli olarak podcast boliimii yayinlamaya basladiklarini séylemek yanlis olmayacaktir.

2.1.4. Tiirkce Disindaki icerikler

Tirkiye’de podcast yaymciligit ve Tiirkiye Ozelinde podcast ekosistemi
diisiiniildiiglinde, genellikle yalnizca Tiirkce olarak icerik iireten podcast yayicilar: akla
gelmekte; kimi zaman Tiirkiye’de yayin yapip da Tirkce igerik liretmeyen program ya da

kanallar goz ard1 edilebilmektedir.

Bu calismada Tiirkiye’deki podcast yaymciligi ele alinmaya calisilirken
kullanilan verilerin biiylik cogunlugu, Tiirkiye’de podcast dinlemek ve yayinlamak adina
en yogun olarak tercih edilen platformlardan biri olarak Spotify’a yiiklenmis olan
iceriklerin veri madenciligi yontemiyle elde edilmesi sonucu ortaya cikmustir. Bu
bulgular elde edilirken, cografya bazinda degil spesifik bir dil ile filtreleme islemi
gerceklestirilmesi gerektiginden; calismaya Tiirkiye’deki tiim podcast yayincilart dahil
edilememistir. Bu nedenle Tiirkiye’de Tiirk¢e disindaki dillerde podcast iireten birey ve
olusumlar, bu siirece ek olarak yapilan aragtirmalarla caligmaya dahil edilmeye

calisilmigtir.

Bir arastirmaci olarak bu tez ¢aligmasi i¢in Tirkiye’deki podcast ekosisteminde
Tiirk¢e olmayan podcast kanallarin1 bulmaya ¢alismak, Tiirkiye’de Tiirk¢e disinda bir
podcast icerigine ulagsmak isteyen bir dinleyicinin boyle bir yayin olup olmadigini kontrol
etmek adina yaptig1 arastirmalar ve goriintirlitk anlaminda karsilasilan sikintilarla paralel

olarak tanimlanabilir.
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Bu arastirma siirecinde karsilasilan Tiirk¢e disinda iiretilmis podcast igeriklerinin
bir 6rnegi olarak; Izmirde Miilteci Kadin Meclisi podcast kanalin1 vermek yanlis
olmayacaktir. Spotify’da su ana kadar 2 béliim yayimnlamis olan bu podcast kanali; izmir
ve cevresinde yasayan Suriyeli kadin miilteciler icin, podcastlarda Tiirk¢ce olarak
bahsedilen her seyin ardil ¢eviri yontemi ile Arapga olarak da verildigi karma bir program

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Buna ek olarak, kendisini ayni zamanda bir podcast ag1 olarak tanimlayan ve
bilinyesinde 12 podcast programi barindiran olusum olarak Podcast Kurdi’den s6z etmek
yerinde olacaktir. Tiirkiye’de yasayan ve Tiirk¢e bilmeyen Kiirt vatandaslarin haber alma
haklar1 gozetilerek ortaya ¢ikmis olan bu olusum, kuruldugu tarih olan 21 Mart 2020’den
bu yana tematik anlamda cesitlenmeye de giderek; kiiltiir-sanat haberciligi, ekonomi
gelismeleri, giincel olaylar, COVID pandemisi ile ilgili haber ve kamu spotlari, LGBTQ
haklar1 ve aktivizme dayali igerikler, Kiirtge podcast tiyatrosu gibi pek ¢ok farkli format

ve konuda podcastlar yayinlamaktadir (Mehmed Salih Bedirxan, Haziran 2021).

Su anda bir Avrupa Birligi fonu ile gelir modellerini olusturmaya ¢alisan Podcast
Kurdi, kendisini ag olarak yapilanan ve diizenli olarak igerik iireten ilk Kiirtce podcast

olusumu olarak tanimlamaktadir.

Ozellikle 2016 yilinda yasanan darbe girisiminden sonra Kiirtce kanal ve yaym
organlarinin kapatilmasi nedeniyle medyada Kiirtce icerik anlaminda varligini iyice
hissettiren bu boslugu doldurmak adina, bir anlamda kamu yayincilig1 roliinii yerine
getirmekte olduklarin1 ifade eden podcast agi, iceriklerinin ilgi gordiigliini dile
getirmektedir (Bedirxan, Haziran 2021). Bu anlamda Bailey’nin “sivil toplumun bir
parcast olma” 6zelligi agisindan alternatif medya olarak kendisini konumlamakta olan
Podcast Kurdi’nin, devlet ve pazar kavramlarindan bagimsiz olarak islevlenme amaci

gozlenmektedir.
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Spotify, Apple Podcasts, Anchor, SoundCloud gibi pek ¢ok farkli platform
aracilifiyla iceriklerini yaymlamakta olan Podcast Kurdi, yalnizca Anchor iizerinden

60.000’in iizerinde dinleyicileri oldugunu belirtmektedir (Bedirxan, Haziran 2021).

Icerik iiretim siiregleri i¢in podcast mecrasini spesifik olarak tercih etme
motivasyonlarin arasinda; Kiirtce okumayi bilmese de insanlarin Kiirtce dinleme
konusunda daha rahat olduklarini, bu nedenle takipcilerine ses araciligiyla ulasmanin
avantajli oldugunu vurgulamaktadir Podcast Kurdi es koordinatérii Mehmed Salih
Bedirxan (Haziran 2021). Ayrica Kiirt¢ce’nin politize edilmis bir dil oldugunu
diisiindiiklerinden, kendilerini daha bagimsiz hissettikleri podcast mecrasini bu anlamda
daha 6zgiir ve demokratiklestirici gordiiklerini; igerigi ne olursa olsun sirf Kiirtce oldugu
icin pek cok internet sitesi ya da haber kanalinin kapatilmakta oldugunu ifade

etmektedirler.

Yaptiklar1 podcast programlarina ek olarak, hem issiz kalan gazetecilere kiiclik
miktarlarda da olsa maddi anlamda destek olabilmek; hem de bir anlamda igeriklerinin
giindemini dinleyicilerinin belirlemesi i¢in bir girisimde bulunan Podcast Kurdi; Denge
Rojnamegeran (Gazetecilerin Sesi) adini verdikleri bu proje ile, kendi olusumlarina dahil
olmayan gazetecilerin gonderdikleri ses kayitlarina igerik basina telif 6deyerek bir nevi
yurttag gazeteciligi Ornegini podcast mecrasina tagimaktadir. Buna ek olarak podcast
mecrasinda olup bitenleri konusmak, podcast ekosisteminde varolan terim ve konseptleri
Kiirt¢e’ye kazandirmak adina bir e-biilten hazirlamaya basladiklarini; bu sayede Kiirt
diinyasinda podcastin ozdiisiiniimselligini ortaya koymanin miimkiin olacagmni ifade

etmektedir Bedirxan (Haziran 2021).

Her y1l yayinlanan UNESCO raporlarina gore 6lme tehlikesi ile karsi karsiya olan
Zazaki Lehgesi’nde de iki podcast yayincisinin program yaptiklarini; bu sayede bir nevi
dijital arsiv islevi goren podcast araciligiyla bu dili de yasatmayr amacladiklarini
vurgulamaktadir Podcast Kurdi.
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Bir podcast ag1 olarak yatay bir yapilanmaya sahip olan Podcast Kurdi; igin
mutfak boyutunda 2 kisi, teknik siire¢lerde 2 kisiden olusan bir ekiple ¢alismakta, buna

ek olarak 11 podcast yayincisini olusumu altinda tutmaktadir.

Tirkiye’deki podcast ekosisteminde Tiirkce disinda igerikler iireten yayincilarin
sayisi, hem podcast mecrasindaki veri eksiklikleri hem de bu igeriklerin pek ¢ok
platformda -bolge degil - dil tizerinden gelistirilmis olan algoritmalari nedeniyle yeterince
gorliniir olmamasindan dolayr tam olarak tespit edilemese de; bu igerikler, podcast
ekosisteminin onemli parcalar1 olarak deginilmeye deger ve goriiniirliigi hak eder bir

nitelige sahiptir.

2.1.5. Yeni Bir Habercilik Olanag Olarak Podcast: Giindem Maddeleri

Olarak Istanbul Siozlesmesi ve Izmir Depremi Uzerine Bir Inceleme

Yasamlarimizin her yoniinde i¢ i¢e oldugumuz bir kavram olarak aktiialite; haber
alma, kavram ve ideolojileri degerlendirme, hatta eglenme ya da vakit gegcirme amagh
kullanilan sosyal medya araglari ve tiiketim igeriklerinde bile sik¢a karsimiza
cikmaktadir. O halde podcast gibi hem haber alma hem bilgi edinme hem de hosca vakit
gecirme amaglariyla tercih sebebi olan podcast gibi bir medyanin, aktiialite ile bir baginin

oldugu da yadsinamaz bir gergeklik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Diger yeni medya teknolojilerinde de sik¢a karsilagildigi iizere, podcastin da
alternatif bir gazetecilik yontemi olarak kullanilmakta olduguna Tiirkiye 6zelinde sahit
olmaktayiz. Daha 6nce geleneksel medya organizasyonlarinda ya da basili mecralarda
gorev almig olan gazetecilerin, son zamanlarda kendi rizalar1 ile ya da zorunluluktan bu
siireglerden kopma noktasina gelme durumlari, lilkemizde sik¢a karsilagilan bir olgu

haline gelmistir.

Tarafsiz haber iceriklerine erisimin ve bagimsiz olarak gazetecilik icra etmenin

gittikce daha da gii¢ hale geldigi Tiirkiye iizerinden diistiniildiigiinde, temelini Web 2.0
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teknolojisinden alan ve mobil cihazlarda rahatlikla kullanilabilen bir yeni medya olarak
podcast; bu ekosistemde yeni bir habercilik alan1 yaratmaktadir. Bu alan; hem ana akim
medyanin hiyerarsik diizenini ve elitist bakis acisin1 yikmakta hem de dinleyiciler
acisindan da igerik takip siireclerini daha gesitli hale getirmekte, dolayisiyla podcastin bir
gazetecilik platformu olarak alternatif medyaya yaptigi katkiyr percinlemektedir.
Podcastta da rastlanan 6nemli bir yeni medya niteligi olarak etkilesim de bu siireglere
dahil edildiginde; tarafsiz ve alternatif iceriklerin iiretim ve tiiketim siiregleri kolektiflik
degerini de 6n plana ¢ikarmakta, dinleyicinin icerik iireticisine, lireticininse dinleyiciye

kolaylikla doniisebildigi iki yonlii bir akis meydana gelmektedir.

Dinleyiciye sunulan podcastlarda yeni giindem maddeleri olusturabilme
Ozgiirliigii, podcastin alternatif bir yeni medya olmasina elveren onemli bir nitelik olsa
da; gilindemin parcasi olan igeriklerin ne sekilde ele alindig1 ve nasil bir etkilesime maruz
kaldig1 da ayrica 6nem arz etmekte, tam da bu sebepten haber alma ve haber igerikleri
tiretme meselesi Tirkiye’deki podcast ekosistemine 6zgii hale gelmektedir. Bu sayede-
ana akim medyada ne sekilde islenmis olursa olsun- giindem maddelerine dair farkl
goriisler ve hatta baz1 durumlarda tarafsiz bilgi akisi, podcastlar sayesinde dolasima

sokulabilmektedir.

Calismanin bu boliimiinde, Tiirkiye giindemi agisindan 6nemli ve ses getirmis iki
mesele orneklem olarak secilmis ve bu gliindem maddelerinin Tiirkiye’de en ¢ok tercih
edilen podcast dinleme platformlarindan Spotify’da yayinlanan podcast igeriklerine ne

kadar yansidigi ortaya ¢ikarilmak hedeflenerek kisa bir analize yer verilmistir.

[lk olarak bu metnin ele alindig1 ddSnemde meydana gelmis olan en yeni ve biiyiik
capli sayilabilecek giindem maddelerinden biri olarak, Istanbul Sozlesmesi konusu ele

alinacaktir.

Tam ad1 “Kadinlara Yonelik Siddet ve Aile I¢i Siddetin Onlenmesi ve Bunlarla

Miicadeleye Iliskin Avrupa Konseyi Sozlesmesi” olan uluslararasi bir insan haklar
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sozlesmesi niteligindeki Istanbul Sozlesmesi, 20 Mart 2021 tarihinde cumhurbaskani
karariyla feshedildikten sonra (“Istanbul Sozlesmesi”, 2021) iilke ¢apinda bir giindem
maddesi haline gelmis ve bu sézlesmenin kapsam ve anlami, yiriirliikte olmasi ya da
olmamasi hallerinde Tirkiye’de nelerin degisebilecegi lizerine pek ¢ok tartisma ortaya

cikmustir.

Spotify platformunda 7 Mayis 2021 tarihinde “Istanbul S6zlesmesi” anahtar
kelimesi ile arama yapildiginda, toplamda 169 adet podcast boliimiine rastlanmistir. Her
bir bolimiin hangi tarihte ve hangi baslik altinda yayinlanmis oldugu, giindem
maddelerine ne sekilde yaklastiklart meselesi genel bir fikir sahibi olmak adina

gozlemlenmistir.

Podcast mecrasinin ayni zamanda haber almak admna spesifik olarak tercih
edilebilen bir platform olmasi, Haber kategorisinde pek c¢ok podcast iceriginin
yayinlanmakta olmasina bakarak bile kolaylikla savunulabilmektedir. Ancak burada
dikkate deger olarak goriilen noktalardan biri de, esasen giindem maddelerini ele alarak
ya da aktlialiteden haberler derleyerek icerik iiretmek amacini tagimayan podcast
kanallarinda bile; Istanbul So6zlesmesi hakkinda baz1 bilgiler verme ve diisiinceleri dile

getirme ihtiyacinin dogmasindan dolay1 boyle igerikler goriilmiis olmasidir.

Sozii gegen 169 podcast boliimii iginde, yalnizca format disina ¢iktiklar1 ya da
giindemde var olan bir konu oldugu i¢in Istanbul Sozlesmesi ile ilgili bir igerik iiretiyor

olduklarini ifade eden 12 adet programa (%14) rastlanmustir.

Haber kategorisinde degerlendirilmeyen bazi podcast kanallarinda, ifade edilen
bu durumu destekler nitelikte “Giindemden kagamadim” (Fularsiz Entellik 2021),
“Giindem buna miisaade etmedi, o yiizden Istanbul Sézlesmesi iizerine konusmak
istedim” (Yaz Bi’ Kenara 2021), “Burasi bir magazin ve eglence kanali, fakat kendimi bu
konuda bir seyler sdyleme konusunda sorumlu hissediyorum” (Bunu Cok Sormussunuz

2021) ifadelerine yer verilmektedir. Benzer sekilde normalde bir Edebiyat podcasti
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oldugunu ifade eden Ahbab-: Literatiir (2021), normalde okuma Onerileri paylasan bir
podcast kanali olarak kendisini tanimlayan Podcastlik (2021), “diger boliimlerden farkli,
ama belki de o béliimlerden ¢cok dnemli” olarak tanimladigi bir konu olarak Istanbul
Sozlesmesi’ni ele alan Ekonomi- %699 icin (2021); bu sekilde kendi giindem ve tematik
egilimlerinin disina ¢ikarak Istanbul Sozlesmesi gibi bir giindem noktasini igeriklerine

konu eden podcast kanallarindan yalnizca birkaci olarak kendisini ortaya koymaktadir.

Buna ek olarak; ilk igerikleri olarak Istanbul S6zlesmesi konusunu ele alan bazi
podcast kanallarinin da varhigi (OzgiirCast 2021, Hangi Kitap- Hangi Giindem? 2020,
Yanki 2021, Istanbul Sozlesmesi: Tartismali Konular 2021); 6nemli gériilen giindem
noktalarinin, insanlarin podcast kaydetme ve yayimlama siireglerinde 6nayak olabilme

potansiyelini de destekler niteliktedir.

Istanbul ~ Soézlesmesi'ni  konu alan podcast icerikleri genel olarak
degerlendirildiginde; bu giindem maddesinin genellikle bilgi verme amagli olarak konu
edildigi, her podcast yayincisinin kendi ifadeleriyle bu sézlesmenin ne anlama geldigini
aciklamaya caligtiktan sonra bu siireglerle ilgili yorumunu dile getirmis oldugu
gozlemlenmistir. O halde ana akim medyada da, yasamin farkli alanlarinda da kendisine
yogun olarak yer bulan ve o ya da bu bi¢imde tartisma konusu haline gelen bu gelismenin,

popiiler bir nitelige sahip oldugunu ifade etmek yanlis olmayacaktir.

Gilindemin bir pargasi olmasi ve pek ¢ok mecra ve platformda ¢ok farkli insanlar
tarafindan konu edilen bu meselenin popiiler olmasina ek olarak; belirtilen podcast
iceriklerinde de yogun bir bilgi verme ve “yanlis bilinen dogrulari diizeltme” sorumlulugu
ile dinleyici kitlesinin boyutu 6nemli olmaksizin bu konuyu ele alig bigimlerinin;
cogunlukla alternatiflik niteligini de biinyesinde barindirdigin1 sdéylemek yanlis

olmayacaktir.

Hem ¢ok fazla insana hitap etmese de s6z konusu konuyu kendi dogrular1 ve bakis

acilan cergevesinden degerlendirerek -kimi zaman ana akim medyadan farkli bir fikir
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bildirerek ya da konuyu farkli agilardan degerlendirerek- bilgi verme amaci giitmesi, hem
bu konuyu pek c¢ok farkli konu ve insan grubu ile iliskili olarak ele alan iceriklerin de
ekosistemde yer almasi gibi noktalardan yola ¢ikarak; aktiialitenin bir pargasi olarak
tanimlanabilecek olan Istanbul S6zlesmesi meselesinin podcast mecrasi aracilityla hem
alternatif hem popiiler olma 6zelliklerini bir arada bulundurabildigi, pek ¢ok podcast
iceriginde gozlemlenmektedir. Bu bilgi verme islevini iistlenme ¢abasindaki pek cok
podcast kanali; genellikle sd6zlesmenin hukuki ¢ergevesini ve yasal anlamda ne demek
oldugunu anlamak adina bir avukat ya da insan haklar1 savunucusunu konuk ederek
sohbet programi olarak icerik kaydetmis, buna ek olarak kimi kadin kuruluslariin
yetkililerinden konuya agiklik getirmelerini rica etmis, herhangi bir konuk almiyor ya da
alamiyorsa da en azindan kendilerini dinleyen takipgilerinin Istanbul Sézlesmesi’nin
adindan daha fazlas1 hakkinda bilgi sahibi olabilmelerini saglamak adina sézlesmenin bir

kismin1 ya da tamamini okumustur.

Alternatif medyanin bir diger 6zelligi, kisi ya da gruplart bir fikir etrafinda
toplamak ve toplumsal doniisiimii tesvik etmek olarak belirtilebilir. Kimi teorisyenlere
gore radikal medya cercevesine daha rahat sekilde yerlestirilebilen bir 6zellik olsa da, ¢ati
kavram olarak alternatif medya diisliniildiigiinde; orgiitlenme de bir diger nitelik olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumsal doniisiimii tesvik etmek adina bir 6rgiitlenme hedefi
tastyan bir podcast kanali 6rnegi olaraksa, Istanbul Sézlesmesi ile ilgili olarak Vulva’dan
(2021) séz etmek miimkiin olacaktir. 26 Mart 2021°de yayilanan “Istanbul Sézlesmesi
bizimdir!” boliimii; yalnizca sdzlesmenin dnemini kendine 6zgii bir dil ile ifade etmekle
kalmayip, aym1 zamanda agiklama kismma “27 Mart’ta Kadikdy Besiktas
Iskelesi’ndeyiz!” ¢agrisi ile bir drgiitleme islevini de yerine getirmekte ve podcastin bir
alternatif yeni medya formu olarak, Lievrouw’un aracili mobilizasyon kategorisinin bir

Ornegi olabilecegini gostermektedir.
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Tiirkiye giindeminde biraz daha geriye giderek sarsict ve Tiirkiye genelinde
giindem niteligi tasiyan bir konu olarak Izmir Depremi, calismanin bu boliimiinde analize
tabi tutulan diger orneklem olarak segilmistir. 30 Ekim 2020 tarihinde Izmir’de
gerceklesen deprem (“2020 Ege Denizi depremi”, 2021), arkasindan Seferihisar tarafinda
vuku bulan tsunami ve tabii pek ¢ok art¢1 depremin arka arkaya gelmesi ile; yagamlarin
yitmesine, yaralanmalara ve hem maddi hem psikolojik anlamda pek c¢ok yikim
yasanmasina sebep olan Ege Denizi Depremi; lilkemizde yasanan pek ¢ok dogal afet gibi

tiim Tiirkiye’yi ilgilendiren bir glindem maddesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

10 May1s 2021 tarihinde yine Spotify platformunda “Izmir depremi” anahtar
sO0zclgi ile aratilarak erisilen 25 adet podcast boliimii, analizin bu kisminda evren olarak
kabul edilmektedir. Erisilen podcast iceriklerinin yayinlanma tarihleri goz Oniine
alindiginda, Aralik 2020 tarithinden sonra bu sézciikler kullanilarak yiiklenen herhangi bir
podcast igerigine rastlanmadigini ifade etmek; bu giindem maddesini kendi aktiialitesi
icinde degerlendirebilmek admna vurgulanmasi gereken bir veridir. S6zii gecen bu 25
podcast boliimii, tematik y&nelimleri acisindan degerlendirildiginde izmir Depremi’ni

farkli baglamlarda ele almasindan dolayi ¢esitlilik gostermektedir.

Bazi podcast igerikleri, Izmir Depremi ile ilgili gelismeleri bir haber akis
formatinda sunarken; Izmir Depremi’ni yasamis olan kisilerin his ve goriislerinin
paylasildig1 (Eskiz Diisiinceler 2020, Bay Miikemmel 2020), yasanan Izmir Depremi’ni
olas1 bir Istanbul Depremi baglaminda ele alan (Kimiz Ki Biz 2020, Son Tahlilde 2020),
pandemi doneminde bdyle bir deprem yasamis olmanin psikolojik etkilerinin tartisildigi
(CoronaDemi 2020), izmir Depremi’nin Yunanistan’daki etkileri baglaminda ele alindig
(Komsuda Ne Oluyor 2020), depremin bilim insanlarinca degerlendirildigi (/TU Bilim ve
Teknoloji Soylesileri 2020) ve afet yonetimi ile ilgili ¢ikarilmasi gereken derslerin yer

aldig1 (Okan Dedeoglu ile Taze Giindem 2020) farkli 6rnekler de géze ¢arpmaktadir.
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Baz1 bireyler yalnizca psikolojik anlamda yasadiklarini kaydederek insanlarla bu
anlamda bir bag olusturma amaci giiderken, bazilar1 depremi hayvanlar agisindan ele

alarak (Tiirlerin Yasam Hakki 2020) farkli degerlendirmeler yapmayi tercih etmektedir.

Tim bu oOrnekler, ana akim medyada gormeye alisik oldugumuz deprem
haberlerinin yonelim ve baglamindan ¢ok daha ¢esitli ve belli noktalarda nis nitelikte
karsimiza ¢ikmaktadir. O halde Izmir Depremi gibi son derece net goriinen bir giindem
noktasinda bile, alternatiflik baglaminda ne gibi islevlerin podcast mecrasi araciligiyla

hayata gectigini sOylemek yanlis olmayacaktir.

Stiphesiz ki giindemin bir parcasi oldugu i¢in, herkes bu konu {izerine bir seyler
sOyleme geregi duyuyor oldugu icin bir anlamda popiilerlik sifati ile de
iligkilendirilebilecek olan bu iki giindem maddesi; popitiler kiiltiir ve alternatiflik
baglaminda vuku bulan miicadelenin sahasi olarak podcasti isaret etmeye de uygun

goriinmektedir.
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UCUNCU BOLUM

3.1. URETICi PERSPEKTIiFINDEN TURKIYE'DE PODCAST

YAYINCILIGI

Bu tez calismasi kapsaminda; Tiirkiye’deki podcast ekosistemi ile ilgili podcast
yayincilarinin goziinden bir ¢erceve ¢izebilmek adina; hem podcast mecrasi ile ilgili
genel goriislerin soruldugu, hem de podcast yayincilarinin podcast igeriklerini tiretim
siregleri ve dinleyicileri ile etkilesimleri gibi farkli boyutlardaki noktalar1 ortaya

¢ikarabilmek adina bir anket olusturulmustur.

“Tiirkiye’de Podcast Ureticisi Olmak” adl1 bu anket ¢alismasi; pandemi kosullar:
ve ulasilmasi hedeflenen podcast yayincilarinin sayica fazla olmasi gibi nedenlerle
Microsoft Forms iizerinden olusturularak, podcast yayincilarina baglanti olarak atilmis
ve yayincilara taninan 3 haftalik siire sonunda, anonimlesmis olan yanitlar, calismaya

katki saglayan 6rneklemin bulgularint meydana getirmistir.

Gergeklestirilen anket caligmasi i¢in; 2021 Ocak, Subat ve Mart aylarinda Spotify
tizerinden podcast yayinlamis olan iireticilerinden iletisim bilgisi paylasanlarin neredeyse
tamamina ulasilmis, calismaya destek olmak i¢in goniillii olan podcast iireticilerinin
anonim olarak toparlanmig olan yanitlar1 da bu ¢alismanin birincil 6rneklemini meydana

getirmistir.

Tiim bu kosullar g6z 6niine alindiginda, veri madenciligi yontemiyle listelenmis
olan podcast iireticilerinin tamamina tek tek ulasilmaya ¢alisilmasi ve 3 hafta boyunca
acik tutulan ankete zaman ayirmak isteyen ¢ok fazla insanin olmamasi gibi sebepler s6z
konusu olsa da Tiirkiye’deki podcast ekosistemini betimlemek adina bagvurulan 200
kadar yayimcidan 60 kadari calismaya destek verdiginden; bu sayinin temsil giicii

olduguna, yeterli bir 6rnekleme ulasildigina karar verilmistir.
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Toplamda 34 sorudan olusan bu anket ¢alismasinin 15 sorusu agik uclu, geriye
kalan 19 soru ise ¢oktan segmeli olarak tasarlanmistir. Anket sorularinin konu dagilimini
en genel hatlariyla ifade etmek gerekirse; sorulart podcast igerik tiretim siire¢leri, podcast
iceriklerinin niteligi, dinleyici ve igerik iligkisi, podcastin diger medya tiirleriyle iliskisi

ve alternatif bir mecra olup olmadig: gibi kategorilere ayirmak miimkiin olacaktir.

Anket calismasinin Tiirkiye’deki podcast ekosisteminin halihazirda bir pargasi
olan ve podcast mecrasina 6zel olarak icerik iliretimi yapan podcast yayincilarina
ulastirilmasi hedeflenmistir. Bu filtrelemeyi yapabilmek adina; podcast iceriklerinin hem
tretim hem de tiketim anlaminda Tirkiye Ozelinde sikca tercih edildigi Spotify
platformuna, 2021 yili i¢inde (Ocak, Subat ve Mart aylari) en az 1 igerik yiiklemis olan

podcast kanallar1 veri madenciligi yontemiyle tespit edilmistir.

Calismanin yiirttiildiigi stiregler icinde giincel olarak podcast igerik iiretimine
dahil olan kanallar1 tespit etmek adina 2021’1in ilk 3 ay1 kistas olarak alinmis; daha sonra
elde edilen bu podcast kanallar1 tek tek incelenerek, podcast disinda bir mecra igin
tiretilmis olan igeriklerin yalnizca ses kaydi olarak ve podcast adi altinda paylasilmis
oldugu net sekilde anlasilan podcast kanallari listeden ¢ikarilmistir. Bu eleme siirecinde,
ziyaret edilen podcast kanallarinin agiklama kismina ekledikleri herhangi bir baglanti
varsa o baglantilar da ziyaret edilerek ayni igeriklerin farkli bir platformda video ya da
radyo yaymi seklinde iretilip iiretilmedigi kontrol edilmistir. Herhangi bir baglanti
paylasmayan kanallarda ise iceriklerin bir kismi dinlenerek, “Sevgili izleyenler”, “radyo
yaymimiz” gibi igerigin farkli bir mecra i¢in iiretildiginden emin olunabilecek ifadeler
tespit edilmeye ¢alisilmistir. Boyle bir elemenin yapilmasinin nedeni, podcastin kendine
0zgl bir yeni medya olarak kabul edildigi ve bu formatin yalnizca igerik yayilamasi igin

degil, icerik iiretimi i¢in de referans alinmakta oldugu yayincilarinin katkisina 6nem

verilmesidir. Podcast mecrasin ireticilerin goziinden tarif etmeye calisirken, mecray1
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kendine 6zgii Ozellikleriyle kabul eden ve buna gore igerik olusturan yayincilarin

ifadelerinin ¢alisma agisindan daha faydali olacagi diistiniilmiistiir.

Belirtilen kistaslar araciligryla daraltilan podcast kanallar1 listesi; bu defa da anket
calismasini iletebilmek adina, podcast yayincilarinin Spotify’daki aciklama kisminda
herhangi bir sosyal medya adresi ya da e-posta adresi saglayip saglamadigini gérmek
adina yeniden gozden gegirilmis ve e-posta, Twitter, Instagram ve yayincilarin kendi
internet sitelerinin Iletisim kisimlar1 gibi farkli kanallar araciligiyla ulagilmas1 miimkiin
olan 201 adet podcast yayincisi tespit edilmistir. Bu 201 podcast yayincisina, dinleyenleri
ile iletisim kurmay1 hedefledikleri ve agiklama kisminda paylastiklari iletisim yontemi ile

ulasilarak anketin baglantisi iletilmistir.

Ulasilan 201 podcast yayincisindan 60’1, anket calismasina katki saglamistir.
Bulgular1 degerlendirmek adina yeterli goriilen bu 6rneklem ile, anket calismasinin

sonuglar sekillenmistir.

Bu anket c¢alisgmasinin temel hedefi, gonderici konumundaki podcast
yayincilarinin; Tiirkiye’deki podcast ekosisteminin birer pargasi ve ayni zamanda
bagimsiz olarak icerik liretimi yapan bireyler olarak, podcast yayinciliginin nasil bir siire¢
oldugunu tespit etmek olarak belirlenmistir. Bu nedenle igerik iiretim siiregleri,
motivasyonlari, bu igeriklerin ne sekilde dolagima sokuldugu gibi; dinleyenlerin ya da bu
alanda galisanlarin arka planini bilmedigi bazi noktalar1 ortaya ¢ikarmanin miimkiin
olacagi limit edilmistir. Buna ek olarak, podcast mecrasinin bu isi yapanlar tarafindan ne
sekilde konumlandirildigini ve diger mecralarla kiyaslanmasi: halinde nasil bir noktada
oldugunu anlamak adina; podcast yayincilarina podcastin radyo ile, Clubhouse tarzi
uygulamalarin ortaya koydugu sosyal medya platformlari ile iligkisi iizerine goriisleri de

sorulmustur.

Ayrica podcast igeriklerinin yine podcast iireticilerinin gdziinde herhangi bir

alternatiflik degeri tagiyip tasimadigini tespit edebilmek adina; podcast yayincilarinin ne
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gibi motivasyonlarla bu igerikleri olusturulduklari ve onlarin podcast mecrasini bir

alternatif mecra olarak goriip gormedikleri sorusu da, anket ¢alismasina dahil edilmistir.

Anket ¢aligmasinda podcast yayincilarina yoneltilen sorularin anonimlestirilmis
olan yanitlar1 analiz edilmis, bahsedilen tematik kategorilere gore tasnif edilmis ve saha
calismasinin bulgulari olarak boliimiin geri kalaninda sunulmustur. S6z konusu tematik
kategoriler; podcast igerik iiretim siirecleri, ortaya ¢ikarilan podcast icerikleri, bu
iceriklerin dolagima sokulma yontemleri, podcast ireticileri ile dinleyici etkilesimi
podcastin COVID-19 pandemisi baglaminda seyri, podcastin alternatiflik degeri ve

kendisinden onceki ve sonraki mecralarla olan bagi seklindedir.

3.1.1. Podcast i¢erik Uretimi

3.1.1.1. Motivasyonlar ve I¢erik

60 kisinin katki sagladigi anket calismasinda, podcast yayincilarina ni¢in podcast
yayinciligina basladiklar1 sorulmustur. Grupta 18 kisilik bir c¢ogunlugun podcast
yayinciligina baslama motivasyonlarinin, sahip olduklart bilgileri daha fazla insanla
paylasmak ya da kendilerini ifade etmek oldugu tespit edilmistir. Bu grubu takiben en
fazla sayida verilen yanit, “Kendi aramizda egleniyorduk, insanlari da dahil etmek
istedik” minvalinde bir motivasyon olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda sebepler

gosteren katilimci sayisi, 11 olarak hesaplanmaktadir.

Ayrica spesifik olarak podcast mecrasinin neden igerik iiretimi igin tercih
edildigine dair, 6 kisilik bir grup maliyetsiz igerik iiretimi imkani1 sundugu i¢in igerik
tiretimi anlaminda podcast mecrasina yoneldigini belirtmistir. Buna ek olarak 5 kisilik bir
grup, pandemi siirecinin sikintilarin1 paylasmak ya da bu sliregte hem fiireticiler olarak
kendilerinin hem de dinleyenlerin daha fazla vakti olmasindan dolay1 podcast iiretimini
denemek istediklerini ifade etmistir. Anket ¢calismasina katilan podcast yayincilarindan

4’1 ise, eski radyo/ TV programcisi olduklart i¢in daha dnceden yaptiklar: programlari
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podcast araciligiyla yeniden canlandirmak istediklerini vurguladigi goriilmiistiir. Bu
bilgiler 1s18inda podcast yayinciligi i¢in temel motivasyon kaynaginin, bireylerin bir
konuda sahip olduklarma inandiklar1 bilgi birikimini daha fazla insanla paylasarak
kendilerini ifade etme ihtiyacindan kaynaklandigini sdylemek miimkiin olacaktir. Ayrica
insanlarin eglenerek ve eglencelik icerik iiretmek istemeleri de, arastirma evreninde
yogun olarak rastlanan bir motivasyon olarak kendisini ortaya koymaktadir. Siiphesiz ki
bu ¢ikarim, pek cok farkli yeni medya i¢in diisiiniildiiglinde, genel bir igerik iiretim

motivasyonu olarak okunabilir.

Podcasta 6zgii icerik liretme motivasyonlar1 g6z 6niine alindigindaysa, podcastin
ticretsiz olarak iiretilip dolasima sokulmasinin, siradan insanlari kendi seslerini duyurmak
icin tesvik eden bir faktor oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Buna ek olarak daha
onceden bir radyo ya da televizyon kanalinda program yapan profesyoneller tarafindan
da, belki daha 6zgiir bir alanda olmak belki de daha onceden is olarak yaptiklar seyi
podcast mecrasi araciligryla bir hobi olarak icra etmeye devam etmek gibi amaglarla
podcast yayinciligina yonelimin oldugu goriilmektedir. Bu durum ayni zamanda,
geleneksel medya ile yeni medya arasindaki gegisliligi ve boliimiin baglarinda ifade
edildigi gibi; podcast yayinciligina ilk olarak radyo ya da televizyon gibi alanlarda ¢alisan
medya profesyonelleri tarafindan baglanmis oldugunu gézler oniine seren bir baska 6rnek

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Benzer sekilde, calismaya katilan podcast yayincilarina nigin bu igerikleri
tirettikleri spesifik konuyu tercih ettikleri soruldugunda; grafikte de goriildigii tizere 60
kisiden 27’sinin (%45) “Deneyimlerimi paylagiyorum”, 15’ininse (%25) “Merak ettigim

sorulara yanit artyorum” se¢eneklerini kendilerine yakin bulduklar tespit edilmistir.

85



Podcast igerigi Uretme Motivasyonlari
30
25
20
15

10

Merak ettigim sorulara Diger Deneyimlerimi
yanit ariyorum. paylasiyorum.

Grafik 4. Podcast icerigi Uretim Motivasyonlari

“Diger” se¢enegini tercih eden 18 kisiden (%30) 4’1 ise “Bu konu ilgimi ¢ektigi
icin  lizerine konusmayr seviyorum” seklinde kendilerini ifade ettikleri
gbzlemlenmektedir. Diger yorumlar arasinda “Insanlara ilham vermek istiyorum”,
“Insanlar1 eglendirmek istiyorum” gibi sebepler yer almaktadir. Bu verinin 1s1ginda, bir
onceki sorunun yanitlartyla da paralel olarak; podcast iceriklerinin merak edilen ya da
bilgi sahibi olunan konular iizerine konusarak hem icerik iireticisinin hem de
dinleyenlerin 6grenme isteklerini tatmin etmek gibi bir motivasyon etrafinda

bicimlendigini ifade etmek yanlis olmayacaktir.

Podcast yayinciligina baslamak adina; insanlarla bilinen ya da merak edilen
konularla ilgili etkilesime gecmek, eglenmek ve eglendirmek, temel amaglar gibi
goriinmektedir. Bu noktada bir yeni medya olarak podcastin hem eglendirici ve kendi
giindemini yaratic1 potansiyeline, hem de insanlarin benzer begeni ve tercihler etrafinda
toplanarak birbirleriyle etkilesime geg¢melerini saglayan yoniine podcast yayincilari

tarafindan vurgu yapildigi sdylenebilmektedir.

Podcast mecrasi ile tanigmalari, biiyiik olasilikla kendilerinin en azindan birkag
podcast bolimii dinleyerek gerceklesmis oldugu tahmin edilen podcast iireticilerine;

kendilerinin ilham aldiklar1 podcastlar olup olmadigi soruldugunda ¢ok farkli yanitlar
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geldigi gozlemlenmistir. Podcastin mecra olarak nis kitlelere de hitap edebilen pargali
yapisindan hareketle, her podcast lireticisinin kisisel tercihlerinin podcast dinleme ya da
podcastlardan ilham alma anlaminda farklilik gosterecegi ongoriilmekle birlikte; bazi

ortak yanitlara da rastlanmistir.

60 kisilik katilime1 grubunda en biiylik grubu olusturan 8 kisi, ilham aldiklar1 bir
podcast kanali olmadigini ifade ederken; podcast adi belirten kisiler arasinda 11’1
Fularsiz Entellik, 9°u Nilay Ornek’in podcast programi Nas:! Olunur?, 7’si Socrates
Podcast, 6’s1 Kalt'in Podcasti ve yine 6’s1 Merdiven Alti Terapi programlarin1 6rnek
aldiklarini belirtmistir. Buna ek olarak O Tarz mi, Zihnimin Kivrimlari ve Deniz Géktas’a
Aywracak Vaktim Yok podcastlari da ilham alinan podcast programlari arasinda
sayillmistir. Bu programlarin, Tiirkiye’de podcast dinleyicileri arasinda ¢okga dinlenen ve
begenilen podcast icerikleri olmasi, podcast yayincilarimin sagladiklart yanitlarla
paralellik gostermektedir.* O halde bir podcast dinleyicisini iiretici olmaya tesvik eden
noktalardan biri olarak, dinleyicilerin ¢okga begenilen ve oncii kabul edilen podcast
iceriklerini dinleyip, gordiikleri bu iglerden esinlenerek kendilerinin de bir yaratici cesaret
icine girmeleri olarak diisiiniilebilir. Bu bilginin 1518inda, podcast dinleme ve iiretme
aligkanliklarinin birbirinden bagimsiz eylemler olarak ele alinabilecegini; insanlarin bir
kismi podcastin kendi 6zdisiinimselliginden beslenip dinledikleri podcastlart ilham
kaynagi olarak goriirken, kimilerininse yalnizca podcastin bir mecra olarak cazip gelmesi
nedeniyle podcast igeriklerini farkli kaynaklardan beslenerek ortaya koymakta oldugunu

ifade etmek yanlis olmayacaktir.

4 Fularsiz Entellik, O Tarz Mi?, Nasil Olunur?, Deniz Goktas’a Ayiracak Vaktim Yok, KALT i Podcast’i,
Zihnimin  Kwrimlari, Merdiven Aln Terapi ve Socrates Podcasts; hem Chartable Spotify

(https://chartable.com/charts/spotify/turkey-top-podcasts) verilerine gore hem de Podtail’in “Su Anda

En Popiiler 100 Podcast” (https://podtail.com/tr/top-podcasts/tr/) listesinde ilk 100 podcast iginde yer

almaktadir.
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Yapilan anket ¢alismasinda, podcast yayincilarina kanallariyla ilgili hedef ve
hayalleri ve onlar i¢in podcast yaymnciligi baglaminda basarili olmanin ne anlama

geldigine dair bazi sorular da yoneltilmistir.

Anket caligmasina katilan podcast yayincilarina, podcast kanallariyla ilgili ne
yaptiklarinda kendilerini basarili sayacaklar1 soruldugunda; en ¢ok tekrar eden yanitin 18
kisilik bir ¢cogunlukla “Daha ¢ok insan tarafindan dinlenmek” oldugu tespit edilmistir.
Yanit olarak en c¢ok tercih edilen diger bir ifade ise, 12 kisinin belirttigi iizere “Daha

diizenli ya da daha ¢ok igerik iiretmek” olarak saptanmaistir.

Bunu takiben, 10 kisinin “Daha ¢ok para kazanmak/ daha ¢ok insan tarafindan
taninmak™ gibi bir hayali varken; yine 10 kisilik bir grup da “Insanlara ulastigim
hissedip, onlara ilham verdigim yoniinde doniitler almak” seklinde bir hedefi
tekrarlamistir. Bu verinin 1s18inda podcast yayincilar agisindan basarili bir podcast
kanalina sahip olmanin; daha ¢ok insana ulasmak ve onlar lizerinde daha etkili olmak,
tirettikleri igerik kiitiiphanesini zenginlestirip diizenli bir dinleyici kitlesine ulagsmak
ve/veya podcast yayinciligi sayesinde bir gelir modeli ve tanmnirlik elde etmek
anlamlarima gelebilecegini ifade etmek yanlis olmayacaktir. Ote yandan 7 kisilik bir grup,
kendilerini basarili saymak adina herhangi bir hayal ya da hedefe sahip olmadiklarini
belirtti. Bu veriden hareketle ise, podcast yayinciligina girmek i¢in herhangi bir hedef
belirlemenin gerekli olmadig1 ve yalnizca keyif almak adina da bu igeriklerin tiretilerek

dolasima sokulabildigi ¢ikarimini yapmak miimkiindiir.

Bu konuyla paralel olarak; podcast yayincilarina yoneltilen “Sizi dinleyen ¢ok
insan olmasa da buna devam eder miydiniz?”’ sorusunun yanitlari ele alinabilir. 60 kisilik
podcast iireticisi grubunda 54 kisi, ¢ok dinleyenleri olmasa da podcast yayinciligina
devam edeceklerini ifade etmistir. Bunun sebebi ise, en ¢ok tekrar eden yorum 25 kisilik
bir grup ile “podcast iiretmeyi seviyorum” minvalinde ifadeler ile agiklanmistir. 18 kisi
ise, podcast yayinciligina devam edeceklerini “Amag¢ sayica az da olsa insanlara
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ulastigimi bilmek™ seklinde yorumla ortaya koymuslardir. 5 kisilik bir grup ise, podcasti
zaten ¢ogunlukla kendileri i¢in yaptiklarini ve bir ¢esit “dijital arsiv’’ olarak gordiiklerini
ifade etmistir. Bu yanitlardan yola ¢ikarak, podcastin nis yoniine ve her seyden once
podcast yaymcisinin keyif aldig1 bir {iretim siireci olarak podcastlarin ortaya konmakta

olmasina vurgu yapilabilir.

Dinleyici kitlesi belli noktalarda 6nemli hale gelse de, insanlarin eglendikleri bir
sey yapmak ve lrettikleri podcastlar1 az da olsa insana ulastirmis olmay1 bilmelerinin
podcast yayinciligi i¢in basli bagina bir motivasyon kaynagi olarak kabul edilebilecegini
sOylemek yanlis olmayacaktir. Her podcast yayincisi, dinleyici kitlesini oncelik olarak
gormese de; podcast iireticilerinin ne gibi olanaklara sahip olunursa daha ¢ok dinleyicisi
olacagi konusundaki fikirleri soruldugunda, 60 kisilik podcast iireticisi grubunda 19 kisi,
“bir gelir modeli ve sponsorluk/reklam” seklinde yanitlar1 tekrarlayarak, podcast
yayinciliginda da dinleyici kitlesi ile ekonomik parametreler arasindaki iligkiyi
dogrulamistir. Buna ek olarak 9 kisi “daha fazla insan tarafindan paylasildik¢a” dinleyici
kitlelerinin biiyiiyecegini ifade etmistir. Bu durum, aslinda podcastin organik bir topluluk
olma halini ve diger yeni medya tiirleriyle iliskisinin ka¢inilmaz ve hatta belli noktalarda

gerekli oldugunu podcast yayincilarinin bakisiyla ortaya koymaktadir.

Yine 9 kisinin tekrarlamis oldugu bir baska yanit ise “Tiirkiye’deki internet
altyapilart ve podcast iireticilerinin ekipmanimin gelistirilmesinin”, daha biiylik bir
dinleyici kitlesine ulagsmadaki Onemine vurgu yapmaktadir. Tiirkiye’de internet
altyapilarmin belli noktalarda yetersiz olmasi nedeniyle, 6zellikle pandemi déneminde
gorlintiili  gorlisme uygulamalar1 araciligiyla uzaktan gergeklestirilen sohbet
programlarinin kalitesinin diisiik olmasi, podcast igeriklerinin kalitesini de diistirmekte
ya da podcast iireticisinin daha gelismis bir mikrofon kullanarak daha temiz ve dogal bir
ses kalitesine ulasacagi gibi yorumlardan hareketle; podcast gibi tamamen internete

bagimlt olunan bir mecrada, Tiirkiye gibi gelismekte olan bir iilke ac¢isindan
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yasanabilecek teknik imkansizliklarin igerik {iretim siireclerini ve buna bagl olarak da

dinlenme oranlarin iligkili olarak diistinmek zor olmayacaktir.

Ote yandan 5 kisilik bir grup da, olanak agisindan bir eksikleri olmadigin1 ifade
etmis ve podcast mecrasini bu haliyle son derece yeterli ve ozgiirlestirici bulmuslardir.
Bu yanitlara ek olarak; “diger podcast iireticileriyle ortak ¢alisma”, “bir podcast agina
dahil olma”, “daha diizenli ve ¢ok sayida icerik iiretme” ve “podcast boliimlerinde {inlii
insanlar1 konuk olarak alma” gibi imkanlarin da dinleyici kitlesini biiytitebilecegine dair
ifadeler yer almaktadir. O halde yine diizenli bir dinleyici kitlesine sahip olmanin yollar1
arasinda; diizenli olarak igerik tireterek dinleyicinin bekledigi bir rutine sahip olma ve
insanlarin tanidiklar1 ve merak ettikleri bireyleri konu alarak ya da direkt olarak
programda konuk ederek belli bir hayran kitlesini de dinleyiciler arasina ¢ekmek gibi

yontemlerden s6z etmek miimkiin olacaktir.

Bir podcast agina dahil olmanin dinleyici kitlesi ya da tanmirlikla iligkisini ise;
bir podcast agmin parcasi olan programlarin, Spotify gibi podcast dinleme
platformlarinda goriiniirliikklerinin artmasi: ve dolayisiyla dinleyicilerin sans eseri bu

programlarla karsilagma ihtimallerinin artmasi seklinde agiklamak yanlis olmayacaktir.

3.1.1.2. Siirecler

Anket ¢alismasina katki saglayan 60 podcast iireticisine, ne kadar siiredir podcast
igerikleri tiretmekte olduklari1 soruldugunda; grafikte de goriildiigii gibi 22 kisi (%37) 1-

2 yil gibi bir siiredir podcast tireticisi olduklarini dile getirmistir.
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Grafik 5. Podcast Uretim Siireleri

18 kisi (%30) podcast yayinciliklarmin ilk 6-12 aylik bir zaman diliminde
olduklarimi belirtirken, 16 kisi de (%27) 2 yildan uzun siiredir bu siirecin iginde
olduklarini ifade etmistir. Bu verinin 1s1g8inda, Tiirkiye’de podcast iiretim siireglerinin
yogunlastigr donemin diinyayla paralel ilerledigini sdylemek miimkiin olacaktir. Kalan 4
kisi (%7) podcast iliretmeye baglayali 3-6 ay kadar zaman gectigini belirtmistir. Bu 4
kisinin yarisinin, diger sorulara verdikleri yanitlardan yola ¢ikarak pandemi siirecinde
icerik iiretmeye basladiklar1 bilinmektedir. Bu sonuca goreyse, pandemi siirecinin igerik

iiretimine baglamada etkili oldugu ¢ikarimini yapmak miimkiindiir.

Podcast iireticilerine sorulan kimi sorular, onlarin igerik iiretim siiregleriyle ilgili

bazi temel noktalar1 ortaya ¢ikarmay1 hedeflemektedir.

Podcast yayincilarina program igeriklerini nasil belirledikleri soruldugunda; 60
kisiden 37’sinin (%62) program iceriklerini kendi akislarina ya da onceliklerine gore
belirlediklerini, kalan 23 kisi ise (%38) program igeriklerini giindemde olan konular
iizerinden olusturduklarini ifade etmektedir. Bu veriden hareketle, podcast igeriklerinin
yarisindan fazlasinin; yine podcastin nis yapisindan hareketle, baskin olan giindemden
bagimsiz bir giindem ya da ajanda ortaya c¢ikararak, kiicliik de olsa bir kitle olusturma

amacini vurguladigini sdylemek yanlis olmayacaktir.
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PODCAST iCERIGI-GUNDEM iLiSKisSi

B Gundemin akisina gore belirliyorum.

HE Kendimi akisima belirleyerek giindem yaratma niyetindeyim.

Grafik 6. Podcast Icerigi-Giindem iliskisi

Baska bir deyisle, podcast iireticilerinin yarisindan c¢ogunun igeriklerini
olustururken giindeme bagli kalmadigini1 ve baska mecralarda ya da toplum igerisinde
sikca konusulan konular1 tiretim siireclerine dahil etmeden daha spesifik ve bagimsiz
podcastlar yaptiklarini ifade etmek miimkiindiir. Bu sonugtan hareketle; bir yeni medya
olarak podcastin, ana akimin domine ettigi giindemi tekrar etmek yerine, {ireticinin kendi
giindemini olusturma olanagi sundugunu ifade etmek miimkiin olacaktir. Ana akim
iceriklerine elestirel bir boyutta yer vermek ya da ana akimda islenmeyen noktalar1 ele
almak gibi ozellikler, bu yeni medyanin alternatiflik acisindan tasidig1 potansiyelin de

altin1 ¢izmektedir.

Podcast yaymecilarinin her bir boliimii nasil ortaya koyduklar ile ilgili sorulan
sorulardan biri de, bu boliimleri ortaya koyabilmek i¢in ne kadar vakit harcadiklar1 ve ne
gibi siireclerden gectikleri meselesi idi. Caligmaya katilan 60 kisilik grupta, acik uglu

olarak sorulmus olan bu soruya ¢ok ¢esitli yanitlar geldigi sdylenebilir.

60 kisiden 9’u (%15), kaydedilen boliimlerin montaj1 ve yayinlanmasi haricinde
neredeyse hi¢ hazirlik yapmadan dogaglama olarak boliim olusturduklarini ifade etmistir.

Yanitlarin ¢ogunlugunu olusturan dogaglama olma 6zelligi, podcast mecrasinin bir yeni
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medya olarak hiyerarsik ve editoryal iliretim siireclerini ortadan kaldirarak iireticiye
istedigi igerigi istedigi kadar diizenleyerck-istemezse de neredeyse ham olarak- icerik
yaymlama 6zgiirliigii verdigini dogrular niteliktedir. Ote yandan yine kendi calisma
tempolar1 ve diizenlerine gore, yaklasik 1 saat hazirlik yaptigini ifade edenler de (3 kisi,
%b5), 4-5 giinlerini bu siirece ayirdiklarini belirtenler de (2 kisi, %3.33), hatta yaklasik 2
hafta hazirlik yaptigini vurgulayan (1 kisi, %0.6) bireyler de oldugunu goz 6niine alarak;
podcast mecrasinin zamansizligindan ve bireysel ¢aba ile ortaya konmasinin yaygin
olmasindan hareketle, podcast iceriklerinin tercihe bagli olan editoryal siireclerinin
kisinin kendisine uyan zaman dilimlerinde ve ne kadar ihtiya¢ duyarlarsa o kadar

yapilabildigi sonucunu ¢ikarmak miimkiindiir.

Anket calismasina katilan 60 kisilik podcast iireticisi grubuna, podcast
boliimlerinin uzunlugunu ne kadar tuttuklari soruldugunda; 21 kisi (%35) 15-30 dakika
arast boliimler olusturduklarini, yine 21 kisi (%35) 30-45 dakika arasinda boliimler
yaptiklarini ifade etmistir. 10 kisi (%17) 15 dakikadan daha kisa boliimler yaptiklarini
belirtirken, 8 kisilik bir grubun ise (%13) podcast boliimlerini 45 dakikadan fazla olarak
ayarladiklar1 saptanmigtir. Bu veriden hareketle, Tiirkiye’deki podcast ekosisteminde
genellikle 15-45 dakika arasinda boliimler olusturuldugunu; ancak podcast mecrasinin
sundugu diger esneklikler gibi podcast boliim uzunluklarinin da, {ireticinin tercihine gore
belirleyebildigini sOylemek yanlis olmayacaktir. Pek ¢ok farkli kriterde oldugu gibi,
podcast siireleri s6z konusu oldugunda da iireticinin tercihleri devreye giriyor olsa da;
boliim uzunluklarinin belli bir dikkat siiresi géz Oniine alinarak ayarlandigi, genellikle

dinleyicinin optimum dinleme stiresi {izerinden belirlendigi soylenebilmektedir.
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Grafik 7. Podcast Boliim Siireleri

Bu boliimlerin uzunlugunun neye gore ayarlandigi sorusuna ise; anket ¢caligsmasina
katilan 60 kisiden 28’1 (%46,6) yaptiklart sohbetin ya da anlattiklar1 konunun gidisatina
gore podcast boliimlerinin uzunlugunun kendiliginden belirlendigini ifade ederek yanit
vermistir. 16 kisi (%26,6) dinleyicilerin optimum bir dinleme siiresi olduklarini
diisiinerek bunun {izerinden igerik uzunlugu konusunda kendilerince bir kisitlama
getirdiklerini belirtirken, 15 kisi ise (%25) kendi ¢alisma diizenlerine gore bir format
belirlediklerini -bolim kaydedilirken izlenen konusma sirasi, agilis ya sonug gibi
kisimlarin daha net silirelere boliinmesi gibi- ve belirlenen tiim asamalar1 yerine
getirdiklerinde boliimii tamamlamis olduklarint vurgulamistir. Geriye kalan 1 kisi ise
(%0,6), bagli bulundugu podcast ag1 ya da ajansinin talebi dogrultusunda bir igerik siiresi
belirlendigini ve kendisinin bunu takip etmekte oldugunu sdylemistir. O halde bu
sonuctan hareketle; podcast iireticilerinin neredeyse yarisinin, podcast boliimlerini kendi
yaptiklar1 programin konusu ve igerigi geregi esnek biraktiklarini ve ne kadar isterlerse o

uzunlukta bir boliim ¢ikardiklarini ifade etmek yanlis olmayacaktir.

Buna ek olarak, belki kendileri de bir podcast dinleyicisi olarak ya da kendi
dinleyicilerinden aldiklar1 geribildirimlerin de etkisiyle; boliimlerinin rahat¢a dinlenmesi

acisindan optimum bir siire belirleyenlerin de ciddi bir oranda oldugu sdylenebilir. Elbette
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hazirladiklar1 formata gore, yaptiklart yayinda bir rutin izleyen ve bu rutini
tamamladiktan sonra yayini sonlandiran grubun da az olmadig1 gozlenmektedir. Ayrica,
oldukea kiiciik bir orana da sahip olsa, bagli bulunan podcast ag1 ya da olusumun podcast
tireticisi i¢in bir standart getirdigi ve lireticinin bu standardin gerektirdigi boliim siiresini

tamamlama kaygisin tagidigi verisi de ¢alisma agisindan 6nem arz etmektedir.

3.1.1.3. Podcast Uretim Siirecleri ve Makro Faktorler: Pandemi

Ozellikle Mart 2020 itibariyle kiiresel anlamda etkilerini yogun olarak
yasadigimiz, bu caligma kaleme alindigi donemde Tiirkiye’de hala tam kapanma
kurallarinin uygulandigi; muhtemelen hemen herkes agisindan beklenmedik olarak gelen
ve simdiye dek kurtulmus olacagimizi ummus olsak da ne yazik ki hala yagamimizi yogun
olarak etkisi altina almig olan COVID-19 pandemisi; siiphesiz ki evde gecirilen vaktin
artmasi, ¢alisma diizenlerinin -hatta istthdam durumlarmin- degismesi gibi pek ¢ok farkl

sonucu dogurmustur.

Pandemi siireci nedeniyle islerini kaybetmemis olan “sansli” kesim i¢in pandemi,
evde gecirilen zamanin artmasi ve 6zellikle biiylik sehirlerde yasayanlar i¢in yolda gegcen
zamanin tamamen kisiye kalmasi gibi durumlar1 beraberinde getirmistir. Islerini
kaybeden ya da bir sebepten isini pandemi siirecinde birakmak durumunda kalan insanlar
icinse, hem normalde iste gegen zamanin tamamen kisiye kalmast hem de belki de yeni
bir is firsati ¢cikana kadar gelir elde etmek {izerine baz1 formiiller bulma gerekliligi ortaya
cikmigtir. Tim bu sonuglar bilgisayar ve telefonla kurdugumuz neredeyse organik
denecek bagi daha da giiclendirmis ve ¢ogumuzun hem teknolojiyle hem de spesifik
baglamda diisiiniildiigiinde yeni medya ile belki de hi¢ olmadigimiz kadar yogun sekilde
alakadar olmamiza neden olmus gibi goriinmektedir. Pandemi nedeniyle yasamlarimizin
geldigi bu nokta, bir makro faktor olarak diinyanin geri kalaniyla paralel olarak Tiirkiye

0zelinde de podcast dinleme ve liretme baglaminda siireclere de bazi etkiler yapmuistir.
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Yapilan anket c¢alismasinda podcast iireticilerine; i¢inde yasadigimiz bu “yeni
normal” siiregleri ile ilgili bazi sorular da sorulmus ve pandemi ile podcast iiretim

stiregleri arasindaki iliski ortaya konmaya c¢aligilmistir.

Oncelikle podcast iireticilerinin bakis acisini, podcast yaymciligi baglaminda
pandeminin nasil etkiledigi soruldugunda; 60 kisilik gruptan 15 kisi (%25) podcast
icerikleri iiretmeye pandemi siirecinde baslamis olduklarini ifade etmektedir. Bu veri
kendi i¢inde degerlendirildiginde bile, podcast mecrasi ile pandemi iliskisi kendisini net
sekilde ortaya koymaktadir. 12 kisi ise (%20), pandemiden once de podcast iireticisi
olduklar1 anlagilacak sekilde; pandemi itibariyle daha ¢ok podcast yayinladiklarini ifade

etmistir.

10 kisi (%16,6), pandeminin podcast yayinciligina bakislarin1 degistirmedigini
vurgulamistir. Bu saptama, anket ¢alismasina katki saglayan bu grubun podcast {iretim
stirecleriyle ilgili rutinlerini degistirmelerine neden olacak bir etkiye maruz kalmamis
olmalar1 -istthdam durumlarimin degismemesi, podcast i¢in ayirdiklar1 vaktin ayni
kalmasi gibi- seklinde yorumlanabilir. 8 kisi (%13.33), pandemi siireciyle birlikte i¢erik
miktarlar1 ayn1 kalsa da konu olarak pandemiyle iliskili igerikler ortaya koyduklarin
belirtmistir. Bu durum, podcast yayinciliginin da toplumsal olaylarin etkisinden tamamen

bagimsiz olmadiginin bir 6rnegi olarak degerlendirilebilir.

5 kisilik bir grup (%8.33) dinlenme oranlarinin diistiigiinii ifade ederken, yine 5
kisi (8.33) dinlenme oranlarinin artmis oldugunu belirtmistir. Buna ek olarak 5 kisi de
(%8.33) pandemi sebebiyle verimlerinin diismiis oldugunu ve yayincilik siirecinin onlar
acisindan zorlastigini ifade etmistir. Bu veriyi kendi i¢inde degerlendirmek gerekirse,
ozellikle sohbet formatinda yapilan podcast igeriklerinin pandemi nedeniyle ¢evrimigi
video gorlisme programlar tizerinden yapilmakta oldugunu ve bu goriigmelerin internet
baglantisi iyi olmadigi takdirde hem ses kalitesi baglaminda hem de konugsmanin akiciligt
acisindan stiregleri sekteye ugratilmasi olarak diigiiniilebilir.
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Tiim bu etkilerin bir sonucu olarak, podcast yayincilari tarafindan iiretilen igerigin
niceliksel anlamda seyrini tespit etmek adina; podcast iireticilerine, pandemi siirecinde
igerik tiretimlerinde bir degisim olup olmadigi soruldugunda, 60 kisiden 40’1 (%67)
iceriklerinin arttigini ifade etmistir. 11 kisi (%18) igerik sayilarmmin ayni kaldigim
belirtirken, 9 kisininse (%15) igerik sayisinda azalma oldugu saptanmistir. Bu veri goz
oniine alindiginda, pandemi siirecinde Treticilerin cogunlugunun evde gecirdikleri
zamanin da artmis olmasiyla paralel olarak daha fazla icerik iiretmeye basladigini
sdylemek yanlis olmayacaktir. Ote yandan, pandemiden onceki rutinlerini pandemi
stirecinde de biiyiik 6l¢lide korumus oldugu diistliniilen bir grup tiretici agisindan iiretim
stirecleri tamamen ayni kalirken; belki de pandeminin getirdigi kisitlamalar ve
imkansizliklar nedeniyle bir grup insaninsa eskiye oranla daha az igerik iiretir oldugunu

belirtmek mimkiindiir.

Pandemi doneminde podcast igerik miktarindaki
degisim
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Grafik 8. Pandemi Déneminde Podcast icerik Miktarindaki Degisim

Genel hatlariyla pandemi gibi tiim diinyay1 etkileyen ve bizlerin de iginde
bulundugumuz kosullar ne olursa olsun bundan kagamadigimiz g6z oniine alindiginda;
COVID-19 siirecinin yasamimizin pek c¢ok kismini etkiledigi gibi, medya igerikleri
tiretim ve tliketim siireclerimizi de hatir1 sayilir 6lciide etkilemis oldugunu sdylemek

yanlis olmayacaktir.
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Podcast yayimncilarinin trettikleri igeriklerin, pandemi siirecinde dinleyicileri
tarafindan ne durumda oldugunu saptamak adina; tireticilere dinleyici sayilarinin seyri de
soruldugunda ise; 60 kisiden 44’1 (%73,33) dinleyici sayilarinin pandemi itibariyle artig
gostermis oldugunu ifade etmistir. 8 kisi (%13) dinleyici sayisinin ayni kaldigim
belirtirken, 8 podcast yayincisinin (%13) dinleyici sayisinda ise bir diisiis oldugu
saptanmistir. Bu veriye gore, pandemi siirecinde insanlarin evde gegirdikleri vaktin
artmastyla paralel olarak podcast dinleyicisi olarak tiretilen igeriklere gosterdigi ilginin
artmis oldugunu; ireticilerin yarisindan fazlasinin da hem podcast dinleyicilerinin
talepleri hem de kendi iiretim siire¢leri i¢in ayirdiklar: vaktin artmis olmasi gibi etkenlerle
daha fazla podcast boliimii yayimliyor olduklarini séylemek yanlis olmayacaktir. O halde
pandemi siirecinde, yukarida belirtilen tiim bu faktorlerin yasamimiza dahil olmasiyla;
podcast ekosisteminin hem dinleyici hem de iireticilerin katkisiyla biiyiimeye gectigi
¢ikariminda bulunulabilir.

Pandemi doneminde podcast dinleyici
sayisindaki degisim
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Grafik 9. Pandemi Doneminde Podcast Dinleyici Sayisindaki Degisim

Pandemiden sonra podcast mecrasina olan bu ilginin ayni kalip kalmayacagi
noktasi su anda 6ngoriilemez olsa da, hala etkileri yasanmakta olan pandeminin podcasta
olan ilgiyi hem dinleyici hem de yayincilar icin arttirmis oldugu sdylenebilmektedir.

COVID-19 pandemisinin etkilerinin hala devam ettigi ve uzun siire de bu etkinin
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yasamlarimizdan silinmeyecegi diisiiniilerek, bu siiregte kazanilmig olan podcast dinleme

gibi aligkanliklar da ¢abucak unutulacak gibi gériinmemektedir.

3.1.2. Podcast Icerigi

Anket calismasina katilan podcast treticilerine, iirettikleri podcast boliimlerinin
genellikle hangi kategoriden oldugu sorularak, podcast kanallarinin igerik anlaminda

yogunlastig1 kategori saptanmaya ¢alisiimistir.

60 kisiden 9’u (%15) ¢ogunlukla Kiiltiir-Sanat kategorisinde podcast boliimleri
yayinladigimi ifade ederken, 8 kisi (%13,3) Giindem-Haber icerikleri {irettigini
vurgulamis, 7 kisi (%11,66) Kisisel Gelisim ve Egitim kategorisine dahil olabilecek
boliimler yaptigini soylemistir. Sunulan segenekler arasindan Eglence kategorisinde
podcast olusturdugunu belirten 6 kisilik bir grup (%10) varken; 3 kisi (%5) Bilim ve
Teknoloji, 3 kisi (%5) de Is Diinyas1 alaninda podcast yaymladigini ifade etmistir. 2 kisi
(%3.33) Saglik/Yasam, 2 kisi (%3.33) de Miizik kategorisinde podcast igerikleri

uretmektedir.

Podcast igeriklerinin Kategorilere Gére Dagilimi
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Grafik 10. Podcast iceriklerinin Kategorilere Gére Dagilimi
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Belirtilen bu kategori seceneklerine ek olarak, kendi kategorilerini kendileri ifade
etmek isteyen podcast yayincilart olmasi ihtimaline karsin Diger kategorisi de sorunun
yanitlart arasina dahil edilmis ve katilimcilar eger bu segenegi tercih ettilerse bu
kategorinin ne oldugunu belirtmeleri talep edilmistir. Nitekim 60 kisilik gruptan 20 kisi
(%30,33) Diger se¢enegini isaretlemis ve podcast yaptiklar: kategoriyi kendi ifadeleriyle
belirtmislerdir. Bu segenekler kendi i¢inde kategorilere ayrildiginda, 20 kisiden 5’1 (%25)
Spor kategorisinde igerik Ttrettikleri saptanmistir. Buna ek olarak “sesli hikaye”,
“fotograf”, masaiistii oyunlar1”, “mimarlik ve sanat” gibi nis alanlar da kategori olarak
yerini bulurken; “bilimsel skeptisizm ve elestirel diisiinme”, “lifestyle/giindem”, “toplum

ve kiltliir” ve “edebiyat” gibi daha genis temalar da bu smiflandirmada katilimcilar

tarafindan belirtilen kategoriler olarak kendisini ortaya koymaktadir.

Podcast yayincilarina iirettikleri podcastlarin igerigi ile ilgili sorulmus olan bir
diger soru, bu defa en cok yaptiklar1 kategoriye ek olarak hangi alanlarda da igerik
tirettikleri meselesi idi. Bu soruda da bir dncekine benzer sekilde bazi kategoriler
belirlenmis, Diger secenegi de siirece dahil edilmis ve birden fazla kategorinin tercih
edilmesine miisaade edilmistir. Bu sorunun sorulma amaci, asil tercih edilen kategoriye
ek olarak; nadiren de olsa hangi alanla daha fazla iligkilenmenin daha yogun oldugunu

saptamaktir.

100



Podcast igeriklerindeki ikincil Kategorilerin Dagilimi
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Grafik 11. Podcast Iceriklerindeki Ikincil Kategorilerin Dagilimi

Icerik iirettikleri temel kategoriden bagimsiz olarak, ¢alismaya katki saglayan
podcast tireticilerinden gelen 116 yanittan 31’1 (%26,72) asil igerik alanlarina ek olarak

en ¢ok Kiiltlir-Sanat igeriginde igerik tiretildigini gostermektedir.

Grafikte de goriildiigii gibi, 14 yanit (%12) Kisisel Gelisim ve Egitim alaninda
icerikler de iirettiklerini belirtirken; 11 yanit (%9.48) Bilim ve Teknoloji, yine 11 yanit
(%9.48) Eglence alaninda iceriklerle kendi podcast konularin1 desteklemekte olduklarini
belirtmistir. Bir diger 11 cevaplik grup ise (%9.48) Is Diinyas1 alaninda da icerik
tirettiklerini ortaya koymaktadir. 9 yanit (%7,75) Saglik/Yasam kategorisine aitken, 8
yanit (%6,89) Miizik kategorisinde de ek olarak igerik tretilebildigini gostermekte; buna

ek olarak 6 yanit (%5.17) da Glindem-Haber kategorisinden yana olarak saptanmaktadir.

116 yanittan 15’1 (%12,93) de yine Diger kategorisinden yana yapilan tercihi
gostermektedir. Diger kategorisinde belirtilen ek kategoriler olarak “Tarih”, “Kamp ve
Doga”, “Cizgi Roman”, “Gerilim”, “Edebiyat”, “Askeri konular”, “Gergek sug”,
“Gezginler”, “Yapay zeka”, “Formula 1 ve “Spor” seklinde alanlar tanimlanmaktadir.
Bu verinin 15181inda, daha genel kategorilerde kendilerini tanimlayarak igerik {ireten
podcast yayincilart oldugu gibi, daha nis olarak adlandirilabilecek spesifik alan

tanimlamalarina tekabiil eden podcast iceriklerinin Tiirkiye’deki podcast ekosisteminde
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yer aldigin1 soylemek yanlis olmayacaktir. Bu durum, hem podcastin mecra olarak nis
alanlara sagladig1 olanagi ve az kisi i¢in de olsa igerik tiretimini miimkiin kildigini; hem
de aslinda insanlarin ilgi alanlar1 dogrultusunda podcast yayinciliginit bir hobi gibi
degerlendirmekte oldugu yorumunu yapmayr miimkiin kilmaktadir. Buna ek olarak,
podcast lreticilerinin boliimlerini yayinladiklar1 asil konu ne olursa olsun; ek olarak
Kiiltiir-Sanat alaniyla iliskilenme ve bu alana da temas edecek konulari podcast

boliimlerinde ele alma yonelimlerinin yogun oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Daha genel bir sonug olarak, 60 kisinin katildig1 anket ¢alismasinda birden fazla
kategori tercih etmenin miimkiin kilindig1 bu soruya verilen yanitlara genel ¢ergeveden
bakmak gerekirse; bir podcast kanalinin yaptig1 icerikleri tarif ederken birden fazla
kategori belirtmeye ihtiyag duyma yoneliminin de hatir1 sayilir bir 6l¢lit meydana

getirdigini ifade etmek miimkiin olacaktir.

3.1.3. Podcast Iceriklerinin Dolasima Sokulmasi

Anket calismasina katki saglayan podcast yayincilarina, olusturduklar: podcast
iceriklerini yayinlama pratikleri ve podcast yayincilig siireglerinin onlar agisindan ne
anlama geldigi ile ilgili bazi sorular da soruldu. Bu sorulardan alinan yanitlarla,
Tiirkiye’de podcast yayinciliginin 6zellikle ekonomik parametreler baglaminda nasil bir

noktada konumlandigini saptamak amaglanmustir.

60 kisilik podcast lireticisi grubuna podcast yayinciliginin kendileri i¢in bir hobi
mi, yoksa az da olsa gelir elde ettikleri bir ugras mi oldugu soruldugunda; 47 kisi
(%78,33) bu siiregten herhangi bir gelir elde etmedigini, podcast iretmenin kendileri i¢in
yalnizca bir hobi manasina geldigini ifade etmistir. Kalan 13 kisi ise (%21,66) podcast
yaymcilig1 kendileri i¢in bir mesgale olmasina ragmen bir miktar gelir elde ettiklerini

belirtmigtir.
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Podcast Ureticilerinin Gelir Modeli Dagilimi

O Herhangi bir gelir elde
etmiyorum.
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gelir elde ediyorum.

B Podcast yayinciligl benim
temel gelir kaynagim.

Grafik 12. Podcast Ureticilerinin Gelir Modeli Dagilinm

Podcast yaymciligimi temel gelir kaynagi olarak yapan firetici olup olmadigini
saptamak adina bu segenek de yanitlar arasina dahil edilmis olmasina ragmen, bu se¢enegi
tercih eden hi¢ kimse olmadig1 saptanmistir. O halde Tiirkiye’de podcast yayinciliginin
cok biiylik dl¢iide bir hobi olarak icra edildigini, herhangi bir gelir elde etme hedefinden
bagimsiz olarak; heniiz podcast yaymciligini bir meslek olarak icra etmenin en azindan

su an i¢in ¢ok olas1 goriinmedigi yorumunu yapmak yanlis olmayacaktir.

Yine gelir modeli ile iliskili olarak; podcast iireticilerine icerikleri i¢in reklam alip
almadiklar1 soruldugunda 60 kisiden 50’si (%83,33) reklam almadigini, kalan 10 kisi

(%16,66) aldigini ifade etmistir.

Podcast Ureticileri ve Reklam

17%

M Reklam aliyorum. O Reklam almiyorum.

Grafik 13. Podcast Ureticileri ve Reklam
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Grafikte de goriilmekte olan bu sonug, podcast iireticilerinin gelir modeli elde
etme bigimleri ve ireticilerin yaklasik ne kadarinin reklam geliri elde etmekte oldugu

konusunda fikir verecektir.

Podcast tireticilerinin igerik liretim stiregleriyle gelir modeli iliskisi kurulabilecek
bir diger soru da anket ¢alismasina dahil olan podcast yayincilarina herhangi bir podcast

agina dahil olup olmadiklar1 meselesidir.

60 kisiden 49’u (%81,66) herhangi bir podcast ag1 olusumunun icinde yer

almadiklarini ifade etmistir.

Podcast Ureticileri-Podcast Agi iliskisi

Bir podcast aginin igindeyim. |

Bir podcast agina dahil degitim. [ R R

Grafik 14. Podcast Ureticileri- Podcast Ag Iliskisi

Bir podcast agina dahil oldugu saptanan 11 kisiden (%18.33) 3°ii Anchor’a, 3’1
BPT Podcast’a dahil oldugunu belirtmistir. Bir podcast aginin i¢inde oldugunu belirten
podcast yaymncilarindan birer tanesinin de AItEfDort Podcast, Bos Yapma Enstitiisii,

Podbean, Podfresh ve Medyapod olusumlarinin iginde oldugu saptanmustir.

Podcast iireticilerine ni¢in bir podcast agmin i¢inde yer almayi tercih ettikleri
soruldugunda, yine bu 11 kisiden 6 kisi (%54,5) “daha ¢ok insana ulagabilmek™ istedikleri
icin bir podcast agmin i¢inde olmayi1 tercih ettiklerini belirtmislerdir. 2 kisi

2

“yardimlagsmak ve stireclerle ilgili destek almak™ acisindan bir podcast agina dahil
olmanin faydasini gordiiglinii belirtirken, 2 kisi “bir aracinin olmasinin, podcast

yayinciligini kolaylastirdigr” ifadesini kullanmistir. Kalan 1 kisi ise, “gelir modeli elde
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etmek” agisinda podcast agina dahil olmayr mantikli gordiigiinii belirtmistir. O halde
insanlarin podcast agina dahil olma motivasyonlarindan s6z etmek gerekirse; cogunlukla
podcast aglar1 sayesinde podcast kanallarinin daha goriiniir ve ulasilabilir oldugu
diisiincesinin var oldugunu, buna ek olarak podcast aglarinin podcast iiretim siirecleri ile
ilgili soru sorup destek alinabilecek yardimlagsma platformlar1 olarak da islev

gorebildigini ifade etmek yerinde olacaktir.

Bir gelir modeli elde edilmesi konusunda da faydasi oldugu diisiintilebilen podcast
aglari; sponsorluk ya da reklam konulariyla ilgili bir podcast kanalini tercih etmek adina
yerine gore bir ajans gorevi de listlenebilen yapilar olarak da podcast iireticileri tarafindan
tercih sebebi olabilmektedir. Ote yandan podcast agma dahil olmamay kendi tercihleri
olarak belirten bazi katilimcilar da oldugu goz 6niine alinarak, “daha bagimsiz olabilmek”
amaciyla podcast aglarinin bilingli olarak tercih edilmemesinin de bir fikir olarak

Tiirkiye’deki podcast ekosisteminde yer aldigini belirtmek 6nem arz etmektedir.

Podcast yayincilarina podcast igeriklerini nasil dolasima soktuklart ile ilgili olarak
yoneltilen son soru, podcast boliimlerini yaymlamak i¢in kullandiklar1 platformlar ile
ilgiliydi. Yanitlarda bazi platform isimleri kategori olarak belirtilmig, yine Diger
kategorisi de eklenerek yayincilarin farkli tercihlerinin ne olabilecegi saptanmaya
calisilmig ve ayn1 zamanda bir podcast iireticisinin birden fazla platformdan faydalanarak
podcast yayinlamasi yaygin bir durum oldugundan, bu yanitlar1 verirken kullandiklart

tiim platformlarin dahil edilmesi talep edilmistir.

60 kisinin yanitladigi bu soruya, toplamda 205 yanit verilmistir. Bu veriden
hareketle, bir podcast yayincisina en az 3 platform diistiigiinii belirtmek yanlig
olmayacaktir. Bu bulgu, podcast iireticilerinin ortalama olarak ka¢ platformu ayni1 anda

kullanarak podcast yayinciligi siireglerini yiiriittiikleri hakkinda fikir verecektir.

Grafikte de gorildiigii gibi, verilen 205 yanittan 59’u (%28,78) Spotify

platformunun en fazla tercih edilen platform olduguna isaret etmektedir. Daha sonra 50
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yanitla (%24.39) Apple gelmekte, onu da 42 yanitla (%20.48) Google Podcast

izlemektedir.

Podcast Yayinciligi icin Kullanilan Platformlar
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Grafik 15. Podcast Yayinciligl icin Kullanilan Platformlar

17 yanit (%8.29) SoundCloud, 10 yanitsa (%4,87) Listen Notes platformlarinin
kullanim oranlarin1 gostermektedir. Buna ek olarak, 27 yamit da (%13.17) Diger

kategorisinden gelmektedir.
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Grafik 16. Diger Kategorisinde Belirtilen Platformlar

Bu 27 yanittan 12’si (%44,44) Anchor’un podcast platformu olarak ¢okga tercih
edildigine isaret etmekte, 5 kisi ise (%18,5) kendi internet siteleri iizerinden podcast
yayinladiklarini belirtmektedir. Ayrica Deezer ve Youtube 4’er kez belirtilen platformlar
olarak yerini alirken; Castbox, Breaker, Overcast, Radio Public, Power FM Podcast

yanitlar1 3’er kez tekrarlanmistir. Bu yanitlar1 takiben Podcast Addict, Pocket Casts,
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Podchaser, Amazon, Dergilik, Castro, Stitcher, ITheart Radio platformlarindan da s6z
edilmesi; Tiirkiye’de podcast boliimlerinin dolagima sokulmasi igin yaygin olarak tercih
edilen platformlara ek olarak, var olan segeneklerin g¢esitliligi hakkinda da fikir
vermektedir. Bu verinin 15181nda varilabilecek bir diger sonug ise; podcast yayincilarinin
iceriklerini dolagima sokmak icin birden fazla yontemden faydalandigi, bu yontemlerin
cok biiylik bir kisminin da podcast ekosisteminde yerini her gecen giin daha da
saglamlastirmakta olan platformlar oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu bulgu,
Tiirkiye’deki podcast ekosisteminde platformlarin konumu ve oOnemine de isaret

etmektedir.

3.1.4. Podcast I¢erikleri ve Dinleyici

Anket calismasia katki saglayan podcast iireticilerinin dinleyicileriyle olan
etkilesimlerini ve dinleyicilerinden almakta olduklar1 geri bildirimlerin onlar agisindan
nasil konumlandirildigini tespit etmek amaciyla, bu baglamda bazi sorular da podcast

tireticilerine yoneltilmistir.

Oncelikle podcast yayincilarinin, dinleyici geri bildirimleri genellikle hangi
mecra araciligiyla aldiklari soruldugunda; 60 kisiden 28’1 (%46,66) dinleyicilerinin

kendilerine Instagram {lizerinden ulagmakta oldugunu ifade etmistir.

Podcast Dinleyicileriyle Etkilesim Mecralari
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Grafik 17. Podcast Dinleyicileriyle Etkilesim Mecralar:
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8 kisi (%13.33) dinleyicilerinin e-posta ile geri bildirim ilettiklerini belirtirken; 8
kisi de (%13.33) Twitter adresleri lizerinden dinleyicilerinden etkilesim aldiklarini ifade
etmiglerdir. 1 kisi Facebook sayfalarindan dinleyicileri ile iletisim kurduklarini
belirtirken, 1 podcast yayincisi da internet sitesinin Iletisim boliimii aracihigiyla dinleyici

geribildiriminin saglanmakta oldugunu vurgulamistir.

Buna ek olarak, bu soruda da Diger kategorisi ilave edilmis ve podcast
ireticilerinden bu tercihi yapmalar1 halinde s6z konusu yontemin ne oldugunu da kendi
sOzciikleriyle belirtmeleri talep edilmistir. 7 kisi (%11,66) Diger kategorisini tercih etmis
ve bu tercihi yapanlarin bir kismi aslinda “Instagram ve Youtube”, “yayincidan gelen
mesajlar” seklinde ifadeler kullanmistir. Bu baglamda diisiiniildiigiinde, geribildirimlerini
daha karma kanallar araciligiyla aliyor olsalar da yine de Diger kategorisini tercih eden 7
kisinin 4’linde Instagram kanali belirtilmistir. Buna ek olarak Discord ve Telegram
mecralarina da yer verilmektedir. Bu veriden hareketle; podcast lireticilerinin ¢ogunlukla
Instagram iizerinden dinleyici etkilesimi aldiklarini, Tiirkiye’deki podcast ekosistemi

genelinde ise podcast iceriklerinin farkli sosyal medya ortamlariyla gegislilik arz ettigi

sOylenebilir.

Podcast mecrasinin diger sosyal medya platformlariyla i¢inde oldugu etkilesim
halinin, yondesmeci yapisina yaptigi vurgu da bu yanitlar iizerinden bir kez daha
kendisini ortaya koymaktadir. Buna ek olarak, podcastin kendi teknolojik yapilanmasi
geregi dinleyicilerle direkt ayni kanal iizerinden etkilesime gegmesi miimkiin olmasa da;
yeni medyanin 6nemli nitelikleri olan etkilesim ve yondesme kavramlariyla i¢ i¢e oldugu

sonucuna ulasilmaktadir.

Podcast iireticilerine, onlar1 daha ¢ok kimlerin dinliyor oldugu sorusu da

sorularak; podcast dinleme aligkanliklarinin demografik boyutu (yas, cinsiyet vb.)
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saptanmaya calisilmigtir. Birden fazla degiskenin hesaba katilarak agik uglu olarak
yoneltilen soruya, 60 podcast iireticisinden 44’1 belli bir yas aralig1 belirterek yanit
vermistir. 1 kigi de daha genel bir cevap olarak “Y ve Z kusaklarina hitap ettigi” ifadesini
kullanmustir. Yas aralig1 belirten bu 44 kisinin yanitlar1 5’erli yas araliklarina boliinerek,
daha anlaml1 bir veri elde edilmeye caligilmistir.

51-55 Yas Jjj 56-60 Yas | 61- 6-10 Yas
1% 1% 65 1%

Yas
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11-15 Yas
1%

46-50 Yas
4%

16-20 Yas
8%

41-45 Yas
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36-40 Yas ‘ 21-25 Yas
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26-30 Yas
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Podcast Dinleyicisi Yas Dagilimi

31-35 Yas
20%

Grafik 19. Podcast Dinleyicilerinin Yas Dagilimi

Grafikte de goriildiigii gibi, podcast dinleyicilerinin ¢ogunlugunu %23 oraniyla
26-30 yas araligindaki dinleyiciler olusturmaktadir. Bu grubu, %21 ile 21-25 yas
araligindaki dinleyiciler takip etmektedir. Daha sonra %20 oranla 31-35 yas grubu
kendisini ortaya koymaktadir. O halde %12’lik 36-40 yas dinleyici profilini de
degerlendirmeye alarak; Tiirkiye’de podcast dinleyicilerinin agirlikli olarak Y
kusagindan ¢iktigini ifade etmek yanlis olmayacaktir. Yeni bir medya olarak podcastin,
teknolojik okur yazarligi olan en geng¢ kusak tarafindan benimseniyor olmasi, beklendik

bir sonug olarak kendisini ortaya koymaktadir.

60 podcast iireticisinin 15’1 belli bir yas aralig1 belirtmeden yanit vermistir. Bu
yanitlara da genel hatlariyla bakmak gerekirse, 5 kisinin belli bir hedef kitlesinin

olmadigint ve ne kadar ¢ok insan tarafindan dinlenirlerse kendilerini o kadar basarili
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sayacaklarini ifade ettigi saptanmistir. Kalan 10 kisi ise, hedef kitlesi olarak spesifik bir

b3 13

yas aralig1 belirtmese de; dinleyici kitlelerini “bisiklet binicileri”, “tenis meraklilar”,
“yapay zekayla ilgilenenler”, “Rusya tarihini merak edenler”, “psikolojiyle ilgilenenler”
ve “finans sektorii calisanlar1” gibi spesifik ilgi alanlar1 {izerinden tanimladiklari
gozlenmistir. Bu veriden hareketle, podcastin mecra olarak spesifik alanlarinda iiretilen
igerikler agisindan olanak saglayan yapisim1 ve bu spesifik ilgi alanlar1 g¢evresinde
olusturulan ve Anderson’in tabiriyle (1983) “hayali topluluklar” olarak adlandirilabilecek
zaman ve mekandan bagimsiz olusumlar i¢in hazirladig: platformu gérmenin miimkiin
oldugunu ifade edilebilir. Ayrica, kendilerine bir hedef kitle belirlememis olan podcast
ireticilerinin yanitlarindan yola ¢ikarak; podcastin daha ¢ok insanin begenisine sunulan
ve ana akim medya mantiginda olusturulan igerikler agisindan da olanak tanimakta olan
bir platform olma niteligini vurgulamak yerinde olacaktir. O halde, podcastin; iireticisinin

niyeti ve amaci dogrultusunda her tiirden igerik iiretimi i¢in degerlendirilebilecek bir yeni

medya oldugu genellemesini yapmak miimkiindiir.

Ayni soru i¢inde, podcast lireticilerinin dinleyici kitleleriyle ilgili belirtmis oldugu
degiskenlerden biri de cinsiyet olarak siniflandirilmistir. 60 kisilik grupta 20 podcast
tireticisi, dinleyicileri ile ilgili cinsiyet dagilimint belirtmistir. Bu 20 yanit géz oniine
alindiginda, podcast dinleyicilerinin cinsiyetlere gére dagilimini saptamak hedeflenerek
podcast lreticilerinin yanitlarinda belirttikleri cinsiyet agirliklarina gore, “Cogunlukla

kadin”, “Cogunlukla erkek” ve “Kadin-erkek esit” seklinde kategoriler olusturulmustur.
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Podcast Dinleyicilerinin Cinsiyet Dagilimi

Kadin-erkek egit
5%

Cogunlukla
erkek

35% Cogunlukla
kadin
60%

B Cogunlukla kadin Cogunlukla erkek  m Kadin-erkek esit

Grafik 20. Podcast Dinleyicilerinin Cinsiyet Dagilim

Grafik 20’de de goriildiigii gibi podcast iireticilerinin %60°1, dinleyenlerinin

cogunlukla kadin oldugunu ifade etmektedir.

Podcast iireticilerine yoneltilen sorulardan biri de, en ¢ok hangi bdliimlerinin
dinlendigi sorusu idi. Bu soru sorularak, insanlarin 6nlerine ¢ikan bir podcast kanalinda
ilk olarak hangi boliimleri tercih ettikleriyle ilgili genel bir yonelimleri olup olmadig1
saptanmaya ¢alisilmistir. Soruya yanit veren 60 kisiden 14’1 (%23.33) en ¢ok dinlenen
boliimlerinin yaymladiklar: ilk boliim oldugunu belirtmistir. Yanitlarin kategorize
edilmesiyle ortaya ¢ikan en biiylik grup olarak bu yanit; dinleyicilerin bir podcast kanalini
kesfettiklerinde ilk boliimii ilk olarak dinleme aligkanliklarinin yaygin oldugu sonucunu
ortaya koymaktadir. Bu baglamda, her podcast boliimiinde tizerine konusulan konu ya da
yaklagim genellikle farkli olsa da; podcast dinleme aligkanliklarinin, biiyiik 6lciide dizi
izleme aligkanligina benzer sekilde ilk boliimden baslayarak devam etme ve bdylece
kronolojik anlamda bir siralama yakalamak {izerine kurulu olabildigi yorumunu yapmak
da miimkiin olacaktir. Bu bulgu; podcast mecrasinin kendine 6zgii niteliklerine ek olarak,
televizyon gibi geleneksel medyadan da o6diing almig oldugu bazi ozelliklere sahip

oldugunun altin1 ¢izer niteliktedir. Podcast yayimcilarinin bu soru 6zelinde saglamis
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olduklar1 yanitlar ¢ercevesinde; podcast dinleme pratiginin, televizyon dizisi ya da seri

filmleri izleme pratigi ile paralellik i¢cinde oldugunu sdylemek miimkiin olacaktir.

Ayrica, 60 kisiden 12’si (%20) podcast boliimlerinde; iizerine konusulan alanda
uzman ya da bir sebepten taninan insanlarin konuk edilmesi halinde daha fazla dinlenme
oranina ulastiklarim1 belirtmistir. Bu veriden hareketle, tanimman ve popiilerligi olan
kisilerin yer aldig1 boliimlerin daha ¢ok dinlendigini; ya da iizerine konusulan konuyla
ilgili bir uzmanin gorislerinin insanlarin ilgisini ¢ekmekte oldugunu soylemek de,
insanlarin severek dinledikleri podcast kanallarindan bagimsiz olarak bir podcast
bolimiine dinleyici olarak yaklagimlarini ortaya koyan dnemli bir veri olarak kendisini
ortaya koymaktadir. Bu sonug; ana akim medyaya kiyasla podcastin, bilgiyi daha nokta
atis1 bicimde, tam da o bilgiyi almak isteyen bireylere ulastirtyor oldugunu, bu yoniiyle

bilginin kisisellesmesinin karsilig1 olarak podcast mecrasinin 6nemini vurgulamaktadir.

Geriye kalan 34 kisiden 3’1 bir sebepten dinlenme oranlarini goriintiileyemedigi
ya da bu oranla ilgilenmedigi i¢in “Bilmiyorum” ifadesini kullanmigtir. Bu yanat;
Tiirkiye’de podcast tireticilerinin kendi kanallarinin seyrini takip etme konusunda yeteri
kadar imkana sahip olmamast, belki de bu 6l¢iimleri yapmak miimkiin olsa da bu araglarin
yeteri kadar seffaf olmamasi olarak yorumlanabilir. Podcast mecrasinin nispeten yeni
olmasi ve bu alanda yapilan ¢aligmalarin eksikligi gibi dinamikler, 6zellikle Tiirkiye’deki
podcast ekosistemi goz Oniine alindiginda podcast yayincilariin sagladiklart bu
yanitlarla paralellik i¢indedir. Bu 60 kisilik grupta kalan 31 kisi de (%51,66), ilk
boliimleri olmayan ya da herhangi bir taninmig kisinin dahil edilmedigi boliimlerini en
cok dinlenenler arasinda belirttigi i¢in; bu kisma dahil olan podcast iireticilerinin,
isledikleri konu itibariyle daha ¢ok dinleyiciyi ¢cekmis olma ihtimalini vurgulamak yanlis

olmayacaktir.

Podcast iireticilerine bu defa da hangi bolimlerinde dinleyicilerinden en fazla
etkilesim aldiklar1 ve ni¢in spesifik olarak bu boliimiin ¢ok etkilesim aldig1 soruldugunda;
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60 kisiden 130 (%21,66) o bolimde konusulan konunun ilgi ¢ekici oldugunu
diisiindiikleri i¢in en fazla etkilesimi aldigini belirtmistir. 8 kisi (%13.33), konuk aldiklari
boliimlerin daha fazla geribildirim almalarina neden oldugunu belirtirken; yine 8 kisilik
bir grup (%13.33), cok yogun bir geribildirim aldiklar1 spesifik bir boliim
hatirlayamadiklarini ifade etmistir. 7 kisi (%11,66) insanlarin kendilerinden bir parca
bulduklarinm diisiindiikleri boliimlerle ilgili daha fazla etkilesime gectiklerini vurgularken,
6 kisi (%10) daha 6nce konusulmamis ya da baska mecralarda yer verilmemis olan
konularin islendigi boliimlerin insanlarin ireticilerle iletisime gecip yorum yapma
olasiligini arttirmakta oldugunu belirtmektedir. Yine 6 kisi (%10), giindemle iligkili bir
meselenin konu edildigi boliimlerle ilgili olarak dinleyicilerinin kendileriyle daha ¢ok
etkilesime gectigini ifade etmis, 5 kisi ise (%8.33) cok fazla geri bildirim almadigini
belirtmistir. 3 kisi (%35) hemen hemen her boliimle ilgili doniisler aldigini ifade ederken,
2 kisi (%3.33) insanlarin samimi bulduklar1 bdliimlerle ilgili daha ¢ok yorumda
bulunduklarin1 vurgulamistir. 1 podcast yayineist ise (%1,66), podcast yayinciligina yeni
basladigi donemlerde dinleyicilerinden geribildirimi kendisi talep ettikleri i¢in, 6zellikle

ilk boliimlerde igerikleri ile ilgili yogun sekilde geri bildirim aldigini ifade etmistir.

Bu veriden hareketle genel bir sonuca ulasmak gerekirse, bir yeni medya olarak
podcastin etkilesime olanak tantyan bir mecra oldugunu ifade etmek yerinde olacaktir.
Podcast icerik iiretim siireclerinde iiretici diledigini yayinlamakta 0zgiir olsa da,
dinleyicilerin etkilesimlerinin ¢ogu durumda agik¢a takip edilebildigi, daha biiyiik bir
dinleyici kitlesine ulagsmak isteyen iireticiler i¢in bu verinin 6nemli bir kilavuz niteliginde

oldugu da, anket sonuglar1 1s181nda yerini saglamlastiran bir olgudur.

Podcast dinleyicilerinin {ireticilere yansiyan kismindan hareketle, podcast
dinleme aligkanliklar1 hakkinda bazi genellemeler yapmak gerekirse; insanlarin ilging
bulduklar1 ya da daha 6nce konusulmamig konulara gosterdikleri ilgi ve bu boliimlerle

ilgili olarak podcast yayincilartyla iletisime ge¢cme durumlarinin, podcast mecrasinin
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sahip oldugu alternatiflik potansiyelinin ve dinleyicinin de bu tlirden bir beklentiyle bir
podcast kanalini takip edebileceginin altin1 ¢izmektedir. Buna ek olarak podcast
dinleyicilerinin, popiiler figiirlerin konuk edildigi boliimlere de yogun ilgi gostermesi ve
bu boliimlerle ilgili diistincelerini paylasma ihtiyact hissetmeleri, podcast mecrasinda
ayni zamanda popiiler kiiltiir Uiriinii olan bazi konu ve durumlara da yer oldugunu,
dinleyicilerin begendikleri ya da yasamlariyla ilgili detaylar bilmekten keyif alinan
kisilerin yer aldig1 programlara daha ¢ok ragbet edecegi diislincesini kanitlar niteliktedir.
Ayrica podcasttan bir medya olarak “samimiyet”, “hayatla i¢ igelik™ beklentisinin olmasi
sebebiyle; podcast mecrasinin siradan insanlarin {iretim stireglerine katilmasini miimkiin
kilan yapisinin, dinleyici tarafindan da takdir edildigi yorumunu yapmak yanlis

olmayacaktir.

Gilindemle iliskili konular islendiginde insanlarin yorum yapma ihtiyacinin yogun
olmas1t da, podcastin da diger yeni medya tiirleri gibi bir sekilde aktiialite ile
iligkilenmekte oldugunu ve dinleyicilerin podcast dinleme pratigini gergeklestirme
motivasyonlarindan birisinin de giindemi takip etmek ve aktiialite ile i¢ i¢e olmak

amaglari lizerinden sekillenebildigi ¢ikarimini miimkiin kilmaktadir.

Bu sorulara ek olarak, podcast yayincist olmakla podcast dinleyicisi olmak
arasindaki iliskiyi saptamak adina, podcast iireticilerine kendilerini iyi bir podcast
dinleyicisi olarak tanimlayip tanimlamadiklar1 soruldugunda; 60 kisilik gruptan 34’1
(%57) “Evet” secenegine yonelirken; 26 kisi de (%43) “Hayir” secenegini tercih etmistir.
Bu yanitlarin oran olarak birbirlerinden ¢ok da uzak olmadig1 goz dniine alinarak, podcast
tireticisi olmak ile podcast dinleyicisi olmak arasinda tamamen paralel bir iliski oldugunu

iddia etmek miimkiin goriinmemektedir.
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Podcast Yayinciligi ve Podcast Dinleme
Aliskanhg iliskisi

@ yi bir podcast
dinleyicisiyim.

W iyi bir podcast
dinleyicisi degilim.

Grafik 21. Podcast Yaymecihgi- Podcast Dinleme Aliskanhg iliskisi

Ote yandan her podcast iireticisinin, en az birka¢ podcast bdliimiinii dinledikten
sonra podcast iireticisi oldugu varsayiminda bulunularak; sorulan bu sorunun diizenli bir
podcast dinleyicisi olmak ya da bos zaman aktivitesi olarak podcast dinleyiciligi
eyleminin i¢inde yer almak anlaminda i¢i doldurulan bir pratik iizerinden verilen yanitlar

oldugunu s6ylemek miimkiin olacaktir.

3.1.5. Podcast Yaymncihiginda Alternatiflik

Calismaya katki saglayan podcast yayincilarinin, iiretim siirecleri baglaminda
alternatiflikle iligkisini saptamak adina, {ireticilere bu konuyla iligkili bazi sorular

sorulmustur.

Ik olarak podcast iireticilerinden, icerik iiretim siireclerinde kendilerini 0 (Hig
bagimsiz hissetmiyorum) ile 10 (Tamamen bagimsiz hissediyorum) arasinda ne kadar

bagimsiz hissettikleri sorusuna yanit vermeleri istenmistir.

Podcast yayincilarinin kendilerini bagimsiz hissetmeleri ve herhangi bir kontrol
mekanizmasina bagli olmamalar1 halinde diledikleri konular lizerinden diledikleri gibi
igerik tiiretebilecekleri, bu pratigin de alternatif medyanin gelisimi agisindan uygun bir
ortam olusturacagi diisiincesi ile yayincilarin kendilerini bagimsiz hissetme dereceleri ile
podcast mecrasinin alternatif medya liretimi agisindan elverisliligi arasinda bir paralellik

aranmistir. Microsoft Forms un degerlendirme Ol¢egi goz Oniine alinarak; 0’dan 6’ya

115



kadar verilen yanitlar “Kisitlanmis”, 7 ve 8 yanitlar1 “Ne kisitlanmis ne bagimsiz”, 9 ve

10 ise “Bagimsiz” olarak siniflandirilarak bulgular yorumlanmaistir.

Soruya 0 ile 6 arasinda bir yanit veren olmamustir. Bu nedenle yalnizca 6 yanitini

veren podcast tireticilerinin cevaplari, “Kisitlanmis” kategorisine dahil edilmistir.

Podcast Ureticileri ve Bagimsiz
Hissetme Hali

® Kisitlanmig

O Ne kisitlanmig ne
bagimsiz
@ Bagimsiz

Grafik 22. Podcast Ureticileri ve Bagimsiz Hissetme Hali

Grafikte de goriildiigii gibi, anket ¢aligmasina katilan 60 podcast yayincisinin 41°1
(%68) kendilerini bagimsiz hissettikleri kategorisine tekabiil eden yanitlar vermistir. 15
kisi (%25) kendilerini ne kisitlanmis ne de bagimsiz hissettigini belirtirken, kalan 4
kisinin yanit1 ise (%7) Kisitlanmis kategorisi altinda degerlendirilmektedir. Bu veriden
hareketle, podcast lireticilerinin igerik tiretim siireclerinde kendilerini ifade noktasinda ya
da tretim siireclerinde izledikleri adim ve yontemler konusunda kendilerini kisitlanmig

hissetme oranlarinin oldukga diisiik oldugu sonucunu ¢ikarmak miimkiin olacaktir.

O halde elde edilen bu bulgunun, podcastin mecra olarak alternatif medya tiretim
stirecleri agisindan tagidigi potansiyelini de dogrulamakta oldugu da sdylenebilmekte; her
podcast yayincisinin bu mecrayi alternatif medya iiretimi amaciyla kullanmasi miimkiin
olmasa da, podcastin bu alternatiflik olanagini taniyan bir yeni medya olma niteliginin
vurgusu yapilabilmektedir. Bu bulguyu ele alirken; hem halk tabanina yayilan bir medya
iiretim siirecinin alternatiflik acisindan ozgiirlestirici potansiyelini hem de erisim

hiyerarsisi meselesinin ortadan kalkmasi sayesinde sahip olunacak esnek ve bagimsiz bir
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medya olarak alternatif medya anlayisini, Glasgow Medya Grubu’nun vurgusu ile

hatirlamak yerinde olacaktir (Rauch, 2014).

Podcast yayincilarinin kendilerini genellikle bagimsiz hissediyor olmalar {iretim
sireclerine de yansiyacak ve podcast ekosisteminin alternatif medya olarak konumlanma

potansiyeline daha da fazla yer acacaktir.

Bu konuyla paralel sekilde, podcast iireticilerine sorulan bir diger soru da podcast
yayinciligina basladiklarindan beri taninirliklarinin artip artmadigi idi. Bu soruya yanit
olarak; 60 kisiden 31’1 (%51,66) taninirlik anlaminda hayatlarinda bir degisiklik
olmadigini belirtirken, 25 kisi (%41,66) taninirlik oranlarinda artis gézlediklerini ifade
etmistir. 3 kisi (%5) zaten tinlii olduklarini sdylemis, 1 kisi de (%1,66) podcast yayinciligi

yaptiktan sonra {inlii birisi oldugunu vurgulamistir.

Podcast igerik Uretimi ve Taninirhk

Herhangi bir degisim
olmadi.

B Taninirhgim artti.
W Unld oldum.

Zaten Unliyim!

Grafik 23. Podcast icerik Uretimi ve Tanimirhik

Bu veriden hareketle, podcast icerik iiretim siireglerine dahil olan bireylerin
yarisindan ¢ogunun, siradan insanlar olarak ¢iktiklari bu yayincilik seriiveninde hala daha
inlii olmadiklarin1 ve siradan ve “sinifsiz” insanlar olarak iceriklerini iiretmeye devam
ediyor olduklarini belirtmek énem arz etmektedir. Ote yandan podcast iireticilerinin yine
ciddi bir kismui, inlii olmasalar da taninirlik anlaminda daha fazla bilinen insanlar haline

geldiklerini belirtmektedir. Bu anlamda diisiintildiigiinde, podcast yayincilarinin daha
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fazla insan tarafindan dinlenir olmasi ya da dinleyicilikten iireticilige geg¢is yapmis
olmasinin; onlarin goriiniirliikklerinin artmasi anlamma geldigini ifade etmek yanlis
olmayacaktir. Tanimirlik ile popiilerlik arasindaki iligski de bu baglamda daha net sekilde
kendisini ortaya koymakta; podcast yayincilar1 daha fazla insan tarafindan dinlendikge

bireysel olarak daha popiiler insanlar haline gelebilmektedir.

Podcast iireticilerinin, sahip olduklar1 dinleyici kitlesinin geri bildirimlerinin
igerik tiretim siire¢lerindeki etkisini 0 (Hig etkisi yok) ile 10 (Tamamen etkili) arasinda
degerlendirmeleri istenmistir. Yanitlar degerlendirilirken Microsoft Forms un 6lgekleme
yontemi g6z Oniline alinarak; 0 ile 6 arasindaki degerler “Etkisiz”, 7 ve 8
“Degerlendirmeye alinacak kadar etkili”, 9 ve 10 ise “Etkili” seklinde siniflandirilmistir.
Bu olgege gore 60 kisilik gruptan 29 kisi (%48,33) podcast igerikleri tiretim siireclerinde
dinleyici geri bildirimlerinin “Etkisiz” oldugunu ifade ederken; 17 kisi (%28,33)
“Degerlendirmeye alacak kadar etkili” olarak adlandirilabilecek olan kategoriye tekabiil

edecek tercihlerde bulunmustur.

Verilen yanitlarin neredeyse yarisinin dinleyici geri bildirimlerini etkisiz olarak
kabul ediyor olmasi, bu podcast yayincilarinin kendi akislar1 ve giindem belirleme
dinamikleriyle hareket etmekten vazgecmemeleri cergevesinde alternatif olmakla
iligkilenmek, popiiler goriislere ragbet etmemek olarak okunabilecegi gibi; ayn1 zamanda
etkilesime ve elestirellige kapali olmalar1 nedeniyle bir yeni medya olarak podcastin sahip
oldugu etkilesim ozelliginden faydalanmiyor olmalari, dolayisiyla -radyo gibi bir
geleneksel mecrada da gozlenebilecegi gibi podcast yayinciliginda da- tek yonlii bir akist
devam ettiriyor olduklar1 seklinde de yorumlanabilmektedir. 14 kisi ise (%23.33) podcast
iceriklerini dinleyici geri bildirimlerinin etkisiyle olusturmakta ya da degistirmekte
olduklar1 seklinde yorumlanabilecek olan “Etkili” kategorisi dahilinde yanitlar vermistir.
Bu yanitlar da benzer sekilde, podcast yayincilarinin ¢okseslilige ve dinleyici

etkilesimine onem veriyor olmasi ve farkli goriislerden beslenerek alternatif medya
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icerigi olusturma yoneliminde oldugu seklinde diisiiniilebilecegi gibi; ¢ok sayida insan
tarafindan dinlenebilmek adma program akis1 ve kendi giindeminden 6diin vermek
pahasina geri bildirimler dogrultusunda hareket ediyor olmak baglaminda popiiler

kiiltiirlin yeniden tiretimi olarak yorumlanabilmektedir.

Ozetle, podcast yayincilarinin yanitlar1 cergevesinde podcast mecrasi ve dinleyici
geri bildirimi iligkisi ele alindiginda; yine podcast icerikleri agisindan dinleyicinin ¢ok
etkili olmasinin da, tamamen etkisiz kalmasinin da mimkiin oldugu sonucuna

ulasilabilmektedir.

Son olarak podcast iireticilerine, kendilerinin podcastin alternatiflik potansiyeli
ile ilgili ne diistindiikleri soruldugunda; 60 kisiden 15’1 (%25) podcastin farkli meseleleri
farkli sekilde dile getirmek agisindan 6nemli bir medya olarak tanimlamistir. Bu yanit,
podcastin alternatif olma potansiyeli ile ilgili verdigi fikir baglaminda Onem arz

etmektedir.

PODCAST MECRASININ ALTERNATIFLIK iSLEVi

B Popiler igerikler Giretilmesini saglar, bundan ibarettir.
O Farkli goruglerin rahatga ifade edilmesi icin dnemli bir aragtir.

@ Her ikisi de mumkdn, Greticinin amaci 6nemlidir.

Grafik 24. Podcast Mecrasmin Alternatiflik Islevi

1 kisi (%2) podcastin yalnizca popiiler icerikler iiretilmesi ve dolasima sokulmasi
acisindan faydali oldugunu belirtmistir. Bu verinin, c¢alisma ¢ergevesinde
diistintildiiginde ¢ok kisi tarafindan dinlenen ve igerigi 6nemsenmeyen igerikler

tiretilmesi meselesi ile iliskili oldugu sdylenebilir. 44 kisi ise (%73) podcast mecrasinin
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hem alternatif icerikler hem de popiiler kiiltiiriin bir tekrar1 niteliginde iiriinler meydana
getirmek i¢in uygun oldugunu belirterek bu noktada podcast iireticisinin amacinin temel
faktor olarak devreye girdigini ifade etmistir. Bu noktada uygunluktan kasit, podcast
yayincist perspektifinden diisiintildiiglinde podcast mecrasinin igerik iiretimi agisindan
sunmakta oldugu imkanlar seklinde diisiiniilebilir. Podcastin iicretsiz olarak igerik
iiretilmesi ve yaymlanmasi agisindan sundugu serbestlik, herhangi bir aract mekanizmaya
bagimli olmamas1 gibi 6zellikleri; bu baglamda podcast yaymcisinin diledigi icerigi

diledigi yoniiyle tiretmesi agisindan imkan tanimaktadir.

Podcast mecrasi, teknolojik yapilanmasi ve herhangi bir kontrol mekanizmasina
sahip olmamas1 geregi; iiretilen igeriklerin niteligini ve bir miicadele alani olarak popiiler
kiiltiirde bu igeriklerin nasil konumlanacagini, biiyiik 6l¢iide icerik {ireticisi olan podcast
yayincisina, yayinlanmasinin ardindansa dinleyiciye birakmaktadir. O halde podcast
ireticilerinin ¢ogunun, podcast mecrasini Ureticinin elinde sekillenebilecek bir medya
olarak gordiigiini ve potansiyelinin kullaninm amacina gore c¢esitlenebilecegini
diisiindiigiinii ifade etmek yanlis olmayacaktir. Bu sonug; podcastin bir yeni medya olarak
siradan insanlarin igerik tiiketicisinden iiretici pozisyonuna kolayca gecebilmesi

durumuyla iligkili olarak diistiniilebilir.

Podcastin alternatiflik islevinin biiyiik 6l¢ciide podcast yayincisinin elinde olan bir
potansiyel olarak goriilmesi ve bu baglamda bir medya olarak podcastin alternatif olup
olmadiginin lireticinin niyeti lizerinden yapilandirilmasi; Rodriguez’in alternatif medyay1
“kendi niyetleri, etkileri ve siirecleri baglaminda” (Waltz, 2005: 4) nitelemesi ile
iligskilendirilebilmektedir. Medyada ¢ok seslilige, cogulculuga yapilan vurgu ve Atton’in
(2019: 2) alternatif medyanin bir islevi olarak ifade ettigi “diinyanin pek ¢ok ¢esitlemesini
sunmas1” agisindan podcast yayincilarinin bu mecray1 gérme bigimi degerlendirildiginde;
bireylerin kendi igerik liretim siireclerinde kontrol sahibi olabildigi ve herhangi bir erigsim

hiyerarsisine takilmadig1 bir podcast mecrasinin alt1 ¢izilebilmektedir.
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Buna ek olarak, podcast mecrasinin giindem degistirme potansiyeli olup
olmadigin1 saptamak adina; podcast fireticilerine yaptiklari herhangi bir boliimle

giindemin akiginda degisiklik yaratip yaratmadiklar1 sorulmustur.

60 kisilik grupta 58 kisi (%96,66), en azindan Tiirkiye capinda bir giindem
degisikligi yaratacak kapsamda olmadiklarin1 ve bdyle bir durumu daha O6nce
deneyimlemediklerini belirtmistir. Kalan 2 kisi ise (%3.33), yaptiklar1 bir podcast
boliimiiyle giindem degisikligi yaratmay1 basardiklarindan soz etmistir. “Yaptigimiz bir
boliim, sosyal medyada ¢okca konusuldu.” ve “Bir yaymimda iizerine konustugum
konuyla iliskili olarak, bir televizyon programindan roportaj daveti aldim. Ayrica zaman
zaman gazetecilerin de benim podcast igeriklerime atif yaptigini gortiyorum.” ifadeleriyle
bu giindem degistirme meselesini agiklayan podcast yayincilarinin; farkli yeni medya ve
geleneksel medyanin bir parcasi olarak televizyon ile etkilesimlerini ve birbirlerini

etkileme siirecini gozler Oniine serdigini ifade etmek yanlis olmayacaktir.

Bu veriden hareketle, podcast araciligiyla olusturulan igeriklerin yeni ana akim
haline gelmekten ziyade daha nis ve alternatif bir boyutta konumlandig1; ancak zaman
zaman da olsa alternatif medyanin da hedefledigi gibi, giindeme dair baz1 meseleler
lizerinde etki yaratma potansiyelinin de ortaya c¢ikabildigi yorumunu yapmak
miimkiindiir. Ayrica geleneksel medyanin her zaman yeni olandan da beslenmeye devam
ettigini, belli noktalarda yeni ve alternatif olana ayak uydurmak adina bazi adimlar
atmakta oldugunu; en nihayetinde geleneksel ile yeninin baginin hala kopmamis

oldugunu da bu etkilesimden hareketle sdylemek miimkiin olacaktir.

3.1.6. Podcast ve (Diger) Mecralar

Anket calismasia katki saglamis olan podcast iireticilerine, bir medya olarak
podcast hakkinda diisiincelerini ve podcasti diger mecralarla nasil iliskilendirdiklerini

saptamak adina bazi sorular soruldu.
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[k olarak podcast mecrasmin dezavantajlar1 ya da bu medyada eksik olduklarini
diistindiikleri bir sey olup olmadigr soruldugunda; 60 kisiden 11’1 (%18.33) podcast ile
ilgili bir dezavantaj goremediklerini ifade etmistir. 9 kisi (%15), “podcasttan insanlarin
haberinin olmadigin1” belirtirken, yine 9 kisi (%15) “podcastin yeteri kadar interaktif bir
mecra olmadigini” diisiindiiklerini ifade etmistir. 9 kisi (%15) podcastin gorsellik
anlaminda zayif kalmasini bir dezavantaj olarak nitelemistir. Podcastin gorsel anlamda
zay1f kalmas: ile ilgili verilen bu yanittan hareketle, Tiirkiye’deki podcast ekosisteminde
vodcast olarak adlandirilan video ya da gorsellerle desteklenmis podcast igeriklerinin

iretim siireclerinde yaygin olarak tercih edilmedigi sonucuna ulasmak miimkiin olacaktir.

Elbette podcast dogas1 geregi isitselligi on plana ¢ikaran bir mecradir; ancak
podcast iireticileri, dinleyiciler acisindan daha keyifli bir deneyim olacagini
diistinmekteyse podcast igeriklerini gorsellerle destekleme sansina da sahiptir. O halde
Tiirkiye’de podcast tretim siiregleri baglaminda da denenecek ve kesfedilecek

yontemlerin hala var oldugu ¢ikarimini yapmak da yanlis olmayacaktir.

6 kisi (%10) “gelir modeli olusturmanin podcast 6zelinde zor oldugunu” ya da
“sponsorluk konulariyla ilgili insanlarin heniiz podcasti kesfetmemis olduklarini” ifade
etmistir. 5 kisi (%8.33) podcast teknolojisinin, sahip olunan ekipman ya da internet
altyapisi gibi durumlardan yogun olarak etkilenmekte oldugunu belirtmistir. Bu durum,
Tiirkiye gibi gelismekte olan bir iilke acgisindan teknolojik imkanlarin bireylere gore
biiyiik 6l¢lide degiskenlik gostermesi ve bireysel imkanlar olsa bile belli yerlerde -fiber
internet bulunmamasi1 gibi- yasanan genel altyapr eksiklikleri ile iligkili olarak
degerlendirilebilmektedir. 2 kisi (%3.33) podcast mecrasi igin gorsel-igitsel telif
meselelerinin net olmamasindan kaynakli olarak, igerik {iretim siireclerinde bazi kaygilar

yasanmakta oldugunu vurgulamistir. Tiirkiye’de pek ¢ok yeni medya agisindan hukuki
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temelde diizenleme eksikliklerin ve belirsizliklerin®, podcast yayimcilari agisindan sorun
olarak tanimlandigini s6ylemek miimkiin olacaktir. 2 kisi (%3.33) tiim podcastlarin bir
arada toplanabilecegi ve arama yapmanin da miimkiin olacagi bir platformun olmamasini,
bir eksiklik olarak tanimlamaktadir. Video izlemek icin gliniimiizde sik¢a bagvurulan
Youtube’un, podcastlar agisindan bir karsiligi olmasi gerektigi fikrini savunmaktadir bu
podcast yaymcilart. 2 kisi ise (%3.33) Tiirkiye’de insanlarin podcast dinleme
aligkanliginin  olmamasini, podcast mecrast agisindan bir dezavantaj olarak
nitelemektedir. Bu yanitlara ek olarak “podcast dinlenme istatistiklerini almanin
zorlugu”, “herhangi bir uygulama kullanmadan podcast bulmanin ve dinlemenin sikintilt
olmas1”, “podcast ekosisteminde yeteri kadar nitelikli icerikler olmamasi”, “bazi
platformlar ya da podcast aglar1 araciligiyla yayimlanan podcast igerikleri icin {iicret
O0deniyor olmasi” ve “podcastin kitlesel degil, nis olmas1” gibi dezavantajlardan s6z

etmektedir.

Bu veriden hareketle, 0Ozellikle Tirkiye’de podcast mecrasinin heniiz
kesfedilmekte olan bir alan olmasindan dolay1; hukuki anlamda diizenlemelerin eksik
olmasi, akademik ve profesyonel anlamda podcast ile ilgili iiretilmekte olan bilgi
birikiminin hala az olmasi, nitelikli icerik tiretimi konusunda belki de yine bilgi
eksikliginden kaynakli olarak yetersiz kalinabilmesi, podcast iceriklerini kesfederken
biraz daha rastlantisal bir paradigmaya ve kullanilan podcast dinleme uygulamalarina

tabii olunmasi, altyapi ve ekipman sorunlarinin podcast igerik {iretimi baglaminda ¢ok

> Telif Haklar1 Genel Miidiirliigii resmi internet sitesinde (telifhaklari.gov.tr) sosyal medyaya iliskin ya

da podcast 6zelinde herhangi bir diizenleme ya da maddeye rastlanmamis; 5846 sayili Fikir ve Sanat
Eserleri Kanunu geregince eser olarak kabul edilen igerikler i¢in gegerli olan genel hiikiim ve
sorumluluklarin, yeni medya baglaminda yetersiz kalabilecegi gozlemlenmistir. Bu hukuki baglamin
sosyal medya 6zelinde degerlendirildigi makale i¢in bkz. Kaynak, S. & Kog, S. (2015). Telif Haklar
Hukuku’nun Yeni Macerasi: Sosyal Medya. Cyprus International University folkrol/edebiyat, 21 (83),

389-410.
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ciddi bireysel farkliliklara yol agabilmesi gibi bazi dezavantajlardan s6z etmek miimkiin
olacaktir. Buna ek olarak verilen diger yanitlar da gz Oniine alindiginda bazi podcast
yayincilarinin podcastin nig yoniinii bir dezavantaj olarak tanimlamasi, onun kimileri
tarafindan geleneksel medyanin yeni medyadaki bir uzantist olarak goriildiigiine isaret

edebilmektedir.

Podcast ekosistemindeki nitelikli igerik sorunu, podcastin yasamlarimiza yeni
yeni dahil olan her mecra gibi belki de hala deneme-yanilma siirecinde oldugunu ve
dinleyiciler agisindan neyin daha iyi isleyecegini bulmak adina her zaman basarili kabul
edilmese de farkli yontem ve girisimlerin yer aldig1 sonucu ile iligskilendirilebilir. Her
podcast aginin ya da kendisini podcast ag1 olarak tanimlayan olusumlarin i¢ yapisi
bilinemese de; podcast yayincilarinin bazilarindan gelmis olan icerik basina ticret 6deme
zorunlulugu ise, her mecrada oldugu gibi podcast ekosisteminde de c¢ok farkl

monetizasyon yollarinin denenmeye basladiginin bir isareti olarak karsimiza ¢gikmaktadir.

Podcastin en ¢ok benzetildigi geleneksel medya olarak radyo ile arasindaki
iligskinin, podcast iireticilerinin diisiincesine gore nasil bir konumda oldugunu saptamak
adina; ¢alismaya katilan podcast iireticilerine podcastin ortaya ¢ikisinin radyo yayinciligi

tizerindeki etkisi sorulmustur.

Podcast-Radyo iliskisi

Radyonun yeniden hatirlanmasini sagladi,
bence radyo dinleme oranlari artmistir.

Hig etki yaratmadigini distniyorum, ikisi
birbirinden bagimsiz mecralar.

Radyonun yerini ald. insanlar artik radyo
yerine podcast dinliyor.

Radyo yayincilarini, yenilikleri takip etmek
icin tegvik etmistir. Sonugta radyo,
hayatimizdan gikacak gibi gériinmuyor.

o
()]

10 15 20 25 30 35

Grafik 25. Podcast-Radyo Iliskisi
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Grafikte de goriildiigl gibi, 60 kisiden 33’1 (%55) “Podcastin radyo yayincilarini
yenilikleri takip etmek adina tesvik etmis olacagmni, ancak radyonun hayatimizdan
tamamen ¢ikmasi ve insanlarin tamamen podcasta yonelmesi gibi bir durumun miimkiin

gbriinmedigini” belirtmistir.

12 kisilik bir grup (%20), “podcastin radyonun yerini aldigini, insanlarin artik
radyo dinleme aligkanliklarindan vazgegtigini” ifade ederken; 8 kisi “podcast ile
radyonun birbirinden tamamen bagimsiz iki mecra olmasi nedeniyle birbirleri tizerinde
higbir etki yaratmadigini” diistindiigiinii belirtmistir. 7 kisi ise (%11,66) “podcastin ortaya
cikisinin, radyonun yeniden hatirlanmasin1 saglamis olabilecegini” vurgulamistir. Bu
verinin 1§181inda, Tiirkiye’deki podcast ekosisteminde podcast yayincilarinin yarisindan
fazlasinin; podcast ile radyo arasinda yadsinamaz bir iliski oldugunu, her yeni medyanin
geleneksel medya iizerinde yaptigi etki ile paralel sekilde, podcastin ortaya ¢ikisinin da
radyoyu yenilikleri takip etme ve teknolojiyi kullanma konusunda tesvik etmis olacagini
diistindiigiinii ifade etmek yanlis olmayacaktir. Nitekim artik radyo programlarinin
podcast olarak da dinleyiciyle bulusturulmakta olmasi, podcastin hayatimiza girisinin

radyo ac¢isindan en temel etkisi gibi goriinmektedir.

Podcast iireticileri arasinda, radyo dinleme aliskanliklarinin unutulmaya yiiz tutup
onun yerini podcast dinleme pratiginin almasin1 da 6ngérmekte; buna karsin bu iki
medyanin birbiriyle higbir iliskilenme ya da etkilesime girmedigini diislinenler de
bulunmaktadir. Podcastin isitsel yonii agir basan bir medya olmasindan ve radyo ile
benzerliginin sik¢a konusulan bir mesele olmasindan hareketle, podcastin radyo dinlenen
zamanlar1 hatirlatarak bu geleneksel medyanin konumunu saglamlastirma gibi bir etki
yarattig1 fikri de siiphesiz ki ihtimal dahilinde olarak goriilen diislincelerden birisi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu veriden hareketle, her podcast yayincisinin podcasta bakiginin
ayn1 olmadig1 gibi; bir geleneksel medya bicimi olarak radyo ile podcastin iliskilenmesi

noktasinda fikirlerin gesitlenmekte oldugu sonucuna ulagmak miimkiin olacaktir.
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Podcast yayincilarinin biiyiik cogunlugunun vermis oldugu yanittan hareketle ise;
radyonun yasamlarimiza tiimiiyle entegre olmus ve bir medya olarak yerini saglamlamig
bir medya olarak goriildiigli, dolayisiyla yasamlarimizdan yok olup gidecegini
diistinmenin gii¢ oldugu, ancak yeni medya tiirleri ortaya konduk¢a kendilerini giincel
tutarak kitle kaybetmemek ve goz ardi edilmemek icin gaba gostermeleri gerektigi
yorumunu yapmak yanlis olmayacaktir. Nitekim pek cok radyo, igeriklerinin ses kaydini
podcast adi altinda yayinlayarak bu teknolojik gelismelere meydan okumaya ¢aligmakta,
ya da bir radyo yapilanmasi olarak podcast programlarina da glindemlerinde yer

agmaktadir.

Firat Tufan (2020: 70), Tiirkiye’deki podcast ekosisteminin ¢ogunlukla ana akim
radyolarin internet ortamindaki igeriklerinden olustugunu ifade etmesi; geleneksel medya
olarak radyonun podcast diinyasinda kendisine agmaya c¢alistigi yer hakkinda fikir

verecektir.

Tufan (2020: 76), NTV Radyo’nun toplam 69 programdan 40’1n1 podcast olarak
yayilamakta oldugu bulgusunu paylagmakta; buna ek olarak TRT FM, Kral FM ve Best
FM gibi radyolardan da s6z etmektedir. Ana akim radyolar arasinda podcasti radyonun
bir uzantisi olarak gérmeyen ve bu mecraya 6zel icerik iiretimine girisen tek olusum
olarak Power Grup’tan s6z eden Tufan (2020: 79), bu anlamda Tiirkiye’deki podcast
ekosistemi agisindan podcast ile radyonun kopmaz bagini vurgulamaktadir. O halde
podcasta 6zgii icerikler iiretse de liretmese de, ana akim radyolarin da bu teknolojinin ve
yeni medyanin farkina varmis ve dinleyici kitlelerine farkli yollardan ulagmak adina
girisimlerde bulunmaya baslamis oldugunu; podcast yayincilarinin ifadelerinden de

hareketle ifade etmek yerinde olacaktir.

Podcast iireticilerinin, podcasttan da sonra ¢ikmis olan Clubhouse minvalindeki
uygulamalarla ilgili fikirlerini saptayarak podcastta eksik oldugu diisiiniilen 6zelliklerin
Clubhouse’da tamamlanmis olup olmadig1 konusunda bir sonug ortaya koyabilmek adina;
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podcast tireticilerine Clubhouse’un podcastin yerini alabilecek bir mecra olup olmadigi

da sorulmustur.

60 kisiden 40’1 (%66,66) Clubhouse benzeri bir uygulamanin, podcast mecrasinin
yerine gegemeyecegini belirtmistir. Bunun sebebi olarak genellikle “ikisi birbirinin yerine
gecebilecek Ozelliklere sahip degil”, “podcast kaliciligr olan bir mecra oldugu ig¢in
Clubhouse gibi anlik olarak tiiketilen ve kayda alinamayan mecralarin onun yerine
gecmesi miimkiin degil” ve “Clubhouse’un daha interaktif olmasi dinleyici agisindan bir
avantaj olsa da, yine de podcast daha c¢ok tercih edilir” gibi goriisler belirtmistir podcast
yayincilari. 3 kisi (%35) tam aksine Clubhouse’u podcasti tahtindan edebilecek bir yeni
medya olarak gordiiklerini ifade etmistir. 4 kisi (%6,66) podcast yaymcilarinin
Clubhouse’da da programlar yapiyor olmasindan hareketle, iki mecranin birbirine entegre
olacagi ve her ikisinin de bir arada kullanilmaya devam edecegini savunmaktadir. 13 kisi
(%21,66), genellikle Android cihaz kullantyor olmalarindan kaynakli olarak kendilerinin
de heniiz Clubhouse’u deneyimleyemedigini, bu nedenle iki mecranin birbirini etkileme

durumu ile ilgili bir fikir beyan edemeyeceklerini ifade etmistir.

Calisma tamamlanana kadar Clubhouse Android cihazlar igin de erisilebilir hale
gelmis olsa da; halihazirda Clubhouse ve benzeri uygulamalarin gelecegini ve podcast
mecrast ile iligskilenmesini 6ngérmek ¢ok da kolay degildir. Ancak bu tiir uygulamalarin
bilinen haliyle sahip oldugu 6zellikler goz Oniine alindiginda, podcast {ireticilerinin de
ifade ettigi gibi podcast mecrasinin 6zglinliigiiniin ve pratikliginin yerine ge¢mesi
miimkiin goriinmemektedir. Kaldi ki podcast; hem bir dijital arsiv hem bagimsiz bir
medya kanali hem de bireysel olarak kullanilabilen bir ifade alani olarak ¢ok farkl

islevleri ayni anda tistlenen bir yeni medya olarak konumlanmaktadir.

Ote yandan Clubhouse ve benzeri uygulamalardaki canli ve spontane toplanma
ortami, dinleyicilere daha aktif katilimcilar olmay1 vaat ettigi icin; podcast yayincilarinin
diger sosyal medya kanallari ile oldugu gibi bu gibi uygulamalarla da entegre olmasi ve
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bu tarz toplantilarla dinleyici kitlelerine seslenmesi, ayn1 zamanda onlara kulak vermesi

potansiyel bir sonug olarak kendisini ortaya koymaktadir.
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Podcast; temellendigi RSS teknolojisi sayesinde iicretsiz olarak iiretilip
dolasima sokulan ses igerikleri olarak, 6zellikle son yillarda tiim diinyada hayli ilgi
gormekte olan bir yeni medyadir. Zaman ve mekan kavramlarindan bagimsiz olma hali
sayesinde tasinabilirlik, tekrarlanabilirlik, erigilebilirlik anlaminda ciddi bir kapsayiciliga
ve pratiklige sahip olmakla beraber; farkli sosyal mecralarla da etkilesim halinde olan en

yeni medya iiretim araclarindan biri olarak kendisini ortaya koymaktadir.

Ote yandan yeni bir alan olarak podcastin, Tiirkiye’de veri ve sistematik eksikleri
nedeniyle hala belli yonleriyle belirsizligini korudugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.
Bu nedenle Tiirkiye’deki podcast ekosistemi heniiz tam anlamiyla tanimlanamamakta,
ozellikle istatistikler ve paradigmalar baglaminda veri eksikligi kendisini ortaya

koymaktadir.

Tirkiye’de podcast yaymciligi ile ilgili saptanan belirsizliklerden bir digeri de,
Tiirkge disinda Tirkiye’de iiretilen podcast igerikleri ile ilgili neredeyse hig bilgi sahibi
olunamamasi ve podcast dinlemek i¢in sik¢a tercih edilen Spotify gibi platformlar
tizerinden de Tiirkge disindaki dillerde iiretilen igeriklerin dinleyicinin Oniine
¢ikmamasidir. Bu yoniiyle hem bu ekosistemin bir parcasi olan diger dillerdeki icerikler
arka planda kalmakta, hem de s6z konusu icerikler dinleyiciler tarafindan da
kesfedilememektedir. Tiim bu sinirliliklara ragmen, Tiirkiye’de her yoniiyle yeni yeni
kesfedilmekte olan bu alan, gelismeye ve lizerinde ¢alistik¢a kendisini daha net sekilde
ortaya koymaya hazirdir. Yeteri kadar pratigi gerceklestirilen, igerigi iiretilen bu yeni
medyanin akademik ve sosyal baglamda daha yogun olarak ele alinmasi, s6zii gegen bu

bosluklar1 dolduracaktir.

Geleneksel medyada igeriklerin tek tiplestigi, yasamlarimizda

bireysellesmenin arttigi, teknoloji ve hiz ¢agi olarak adlandirilan gliniimiiz kosullar
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acisindan disiintildiigiinde; yalnizca teknolojik olarak sunmakta oldugu imkanlarla degil,
modern ¢agin gereklilikleriyle de uyum halinde olan, bireysel yasam kesitlerinin ve her
hikayenin esit derecede dnemli oldugu igerik tiretimlerinin gelisip biiylimesi adina da bir
potansiyele sahip olan podcast, bir nevi dijital arsiv islevi gormekte ve samimi diliyle
yenilik¢i olarak konumlandirilmakta, diger mecralarla arasindaki yadsinamaz iliskiye ek

olarak ayni1 zamanda alternatif medyanin da 6zelliklerini tasimaktadir.

Medya tretim siireclerinde goriilmeye biiylik Olgiide alistk olunan erisim
hiyerarsisine sahip olmamasi, herhangi bir editoryal siirece ya da miidahaleye dair bir
aract mekanizma sartt kosmadan icerik yiiklemeye elverisli olmasi, iicretsiz olarak ev
ortaminda tiretilebilir olmasi, ana akim medyadaki katilim ve temsil sorunlarini en aza
indirgeyebilecek diizeyde ekonomik ve teknolojik yapilanmaya sahip olmasi gibi
ozelliklerin; podcasti bir yeni medya olmasmin yani sira alternatif medya olma
potansiyeli ile de farkli bir konuma oturtmakta oldugu sonucuna ulasilmakta ve bu yeni

mecranin igerik iiretim siireclerini ele almak daha da elzem hale gelmektedir.

Podcast yaymciligi so6z konusu oldugunda, aktiialite kavrami ve akabinde
giindemi takip etme-giindem yaratma zithig kendisini ortaya koymaktadir. Glindemin
devami niteliginde igerikler iiretilip popiiler olma amacina da sahip olunsa, giindem
yaratma niyetiyle aktiialite izerine igerikler tiretilip agiktan ya da gizli bir elestirel boyuta
da sahip olsa, alternatiflik niyetiyle yola ¢ikmasina ragmen ¢ok sayida dinleyiciye ulasip
popiiler de olsa; bir podcast igeriginin aktiialiteden bagimsiz olarak ele alinmasi oldukga
gii¢ goriinmektedir. Bu 6zelligi ele alindiginda podcast, giindem iizerinden temellenme
ve haber verme gibi temel medya {iiretim motivasyonlartyla derin bir baga sahip
goriinmekte ve bu yoniiyle de zaman zaman atasi olarak adlandirilan radyo ile

kiyaslanmaya deger bir konuma oturmaktadir.

Monetizasyon ve editoryal kontroller o ya da bu sekilde podcast mecrasini da ele
gecirecek olsa da, epistemolojik olarak sonsuz olanaklara sahip “alternatiflik” meselesi
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sona erecek gibi goriinmemektedir. Ortaya konan alternatiflere de alternatifler iiretme
cabasi, miitemadiyen bir gaye olarak varligini siirdiirecek; yalnizca podcast mecrasinin
biiyiiyiip gelismesini degil, Clubhouse ve niceleri gibi baska mecralarin da ortaya

cikmasini ve yayginlagmasini tetikleyecektir.

O halde igerik tiretim siiregleri ve medya ¢iktist olarak diisiiniildiigiinde podcast,
tek tip kabul edilen popiiler iceriklerin tekrari i¢in de, “Ben farkl bir seyler yapacagim!”
diyenler i¢in de pek cok olanaga sahip bir ekosistemdir. Dinleyicinin {ireticiye, lireticinin
dinleyiciye kolayca doniistiigli ve herhangi bir ekonomik parametreye ve hiyerarsik
siirece takilmadan kendisini 6zgiirce ifade eden, kendisini diledigi gruba dahil goren

siradan insanlarin mecrasidir.

Tim bu saptamalar, Tiirkiye’de postcast igerigi liretenlerin goriisleri ve art alanin
betimlenmesi 1518inda degerlendirilecek olursa; bu mecranin Tiirkiye’de de giindemle
iliskili oldugu sonucunu ortaya koymaktadir. Giindemin yeniden iiretilmesi ya da ona bir
alternatif gelistirilmesi gibi farkli motivasyonlara sahip olan igerik iireticilerinin yola
cikis noktalarina gore farkli niteliklere biirlinebilen podcast, bu yoniiyle alternatifligi

biinyesinde barindirmaya hazir popiiler bir mecradir.

Bir yeni medya olarak podcastin, iireticinin niyetine ve motivasyonuna bagl
olarak alternatiflik potansiyeli tasidigi sonucuna ulasilmakta; alternatif gazetecilik igin
kesfedilmeye baslamis olan bu alan, bagimsiz haber igerikleri iiretmek ve disarida
birakilan diisiince ve gruplara yer verebilmek agisindan 6nemli bir mecra olarak kendisini
ortaya koymaktadir. Podcast bu noktada, yeni medyanin tasidig: alternatiflik degerinin
onemli bir 6rnegi olarak konumlanmakta ve kendisinden gelecek bagka yeni medyalara

bu baglamda ilham kaynag1 olmaktadir.
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OZET

Podcast yayimnciligi, diinya ¢apinda hem dinleyiciler hem igerik iireticileri
acisindan ilgi odagi haline gelmis ve hala yiikseliste olan bir yeni medya pratigidir.
Bununla paralel olarak podcast, hem teknolojisi hem igerik iiretim pratikleri hem de
icerigin kendisi agisindan bakildiginda Tiirkiye’de de hizla gelismekte ve son zamanlarin

popiiler bir yeni mecrasi olarak yerini git gide daha da saglamlastirmaktadir.

Ogzellikle Tiirkce literatiirde podcast alaninda yapilan ¢alismalarin ve alan
tanimlamalarinin eksikligi g6z oniine alinarak, podcast icerik iireticilerinin géziinden bir
bu popiiler mecray1 tanimlayabilmek ve bu bosluga katki sunabilmek adina; Tiirkiye’deki
podcast ekosisteminin yine bu ekosistemin pargasi olan iireticilerin bakisiyla nasil bir

nitelige sahip oldugu sorusu, ¢calismanin temel ¢ikis noktasini olusturmaktadir.

60 podcast iireticisinin katilim sagladig1 anket calismasi, tezin saha caligmasi
olarak ¢oziimlenmekte; bir yeni medya tiirii olarak podcast, iiretici perspektifinden bir
cerceveye oturtulmaya calisilmaktadir. Calismada Oncelikle sahip oldugu genel
ozellikleriyle ifade edilen podcastin, Tiirkiye 6zelinde bir yeni mecra olarak nasil sekil
aldig1 ve ne gibi islevlere sahip oldugu tartisilmaktadir. Haber alma ve haber igerikleri
tiretme isleviyle de Tiirkiye’de 6n plana ¢ikmaya baslayan podcast; ¢alismada giindem ve

aktiialite kavramlarindan hareketle alternatiflik potansiyeli izerinden de ele alinmaktadir.

Anahtar kavramlar: Podcast, yeni medya, podcast yayimnciligi, alternatif medya,

aktiialite, giindem
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ABSTRACT

Podcasting is a new media practice that has become the centre of attention for
both listeners and content producers around the world and is still on the rise. In parallel
with this, podcast is developing rapidly in Turkey, both in terms of its technology, content
production practices and the content itself, and it is getting stronger and stronger as a

popular new medium of recent times.

Considering the lack of studies and field definitions in the field of podcast studies
in Turkey, to be able to define this popular medium and contribute to this study area; the
question of what kind of quality the podcast ecosystem in Turkey has from the perspective
of podcast producers, who are also part of this ecosystem, constitutes the main starting

point of the study.

The survey study, in which 60 podcast producers participated, stands as the main
field study of the thesis; podcast as a new media type is being framed from the perspective
of the producer. In the study, firstly, it is discussed how the podcast, which is expressed
with its general features, takes shape as a new medium in Turkey and what functions it
has. Podcast, which started to come to the fore in Turkey with the function of receiving
news and producing news content, is also analysed through the potential of being

alternative, starting from the concepts of agenda setting and actuality.

Keywords: Podcast, new media, podcasting, alternative media, actuality, agenda

setting
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