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Magazin Medyasinin
Cazibe Nesneleri: Ask ve Kadin

Tezcan Durna’

Giris

Modern zamanlarin hiz toplumunda agk tizerine ne yazsaniz kli-
seye teslim olursunuz en nihayetinde. Tam da bu ask konusunda
kliseye teslim olma hali, ask: titkenmek bilmez bir anlat: depo-
suna dontstiiriir. Zira klise hizhi tiretilir, kolay satilir. “Agk ne-
reden gelir, dinamigi nedir, insan evladini agka dtistiren nedir?”
sorularma verilen her yanit, sizi o bildik yarutlara gotiiriir ve
yanitlari verirken kurdugunuz ctimleler, bir ergenin aski tanim-
larken kurdugu ctimlelerle inanilmaz benzerlikler tasir. Bunu
anlamak igin bir internet kitap satig sitesinin arama motoruna
“agk” anahtar s6zctigtinii girerek yaptiginiz aramanin sonuglari-
na bakmaniz yeterlidir. Ask tizerine kitap adlarina bir géz atinca
ne dedigimiz daha iyi anlagilir: “Agk buralara nah ugrar”, “Ask
eski bir fotografti”, “Gokten ti¢ agk diistii”, “Derdin agk hali”. Bu
liste uzar gider. Kitap adlar1 boyleyken, televizyonlardaki anlati-
lar da bundan pek farkh degildir. Son donemdeki Tiirk dizilerine
baktigimizda da bu klisenin is yaptigini anlariz: “Agk-1 roman”,
“Siyah beyaz ask”, “Ikisini de sevdim”. Adlarinda “agk” sézcii-
g gecmese de hep ayni ask temasini, ayni kligelerle bize anlatir
durur popiiler anlatilar. Ya zengin erkek, fakir kiz, ya da tam ter-

1 Dog. Dr, Serbest akademisyen, umz:ag Vakfi Genel Yayin Yonetmeni,
tezcandurna@gmail.com.
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si. Gerilim, entrika, karsiliksiz agk, uzayip giden sekanslar, ici-
mizi bayar, ama izlemeden de edemeyiz bu sonsuz klise dongii-
lerini. Ama neden? Zira agk, i¢inde yasadigimiz toplumun hem
en anlagilmaz konularindan birisidir hem de herkesin tizerine
kolayca ahkam kesebilecegi bir duygu halidir. Ask duygu mu-
dur, aksiyon mudur, bir varolus bi¢imi midir? Biitiin bu sorulara
verilen yanitlarin belirsizligi, aska dair anlatilarin sinirin1 genis-
letir. Ancak ask en nihayetinde modern 6zneyi bigimlendiren, bir
kaliba sokan temsillerle bize ulasir. Asik kadin, romantik erkek,
yildontimlerinde illa ki bir stirpriz yapma gerekliligi, Sevgililer
Glintinde kirmizi renkli objeler alma-verme etkinlikleri; biittin
bunlar cinsiyet fark etmeksizin biitiin insan soyunu cinsiyetlen-
dirir, belli davranis kaliplarina sokar. Bu kaliplarin tahakkiim
edici olmadigini hi¢ kimse soyleyemez. Bu kaliplar ¢ogunlukla
da popiiler anlatilar; romanslar, diziler, filmler, reklamlar, billbo-
ardlar ve magazin haberleri, hatta ve hatta “ciddi siyasi haber-
ler” tarafindan tiretilir ve sunulur.

Her agkin i¢ine diistiigii kriz de bir klisedir aslinda. Tam da
bu klise ¢itkmazi, aski tim anlatilarin merkezine tasir. Elbette ask
denince kadin, kadin denince de ask gelir ilk akla. Neredeyse
tim anlatilarda da kadin agka teslim olur, erkekse agki teslim
alir; alamazsa agkiyla birlikte muhatabini imha eder. Ancak er-
kegin ask karsisindaki bu bildik yikici tavri, onu patolojik deger-
lendirmelerin nesnesi yapmaz. Zira erkegin yikicili§i ona 6zsel
bir seydir, kadin ise naiftir, yikicilik ona yakistirilmaz.

Burada odaga yerlestirmemiz gereken temel gey klisedir ve
bu klise her zaman agkla kadin1 odaga alan tiim anlatilara ¢ok
izleyici/dinleyici/ okuyucu kazandirmigtir. Bu yazinin da temel
odag1, neden agk c¢ok satar ve medya agk tizerine tiretilmis kli-
selerden neden vazgecemezdir. Bu baglamda bu yazida, med-
ya, magazin, popiiler kiiltiir gibi olgular, ask ve kadin odaginda
elegtirel bir tavirla ele alinacaktir. Bunun i¢in 6ncelikle liberal
medya/basin kuramlarinin, medyaya yiikledigi “bilgi verme,
denetleme, halkin talepleri” ile medya-demokrasi arasindaki
iligkiye dair varsayimlar1 magazinlesme baglaminda degerlen-
dirilecektir.

Popiiler kiiltiir ve figiirler, magazin medyasimnin en 6nemli
anlati malzemeleridir. Bu baglamda yazinin ilk boliimtinde ba-
sina/medyaya atfedilen demokratik katilima olanak saglamasi
misyonu, habercilik, magazinlesme ve demokrasi iligkileri diiz-
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leminde tartisilacaktir. Medyanin, 6zellikle de haber medyasinin
demokrasiyle iliskisi genellikle bilgi verme ve halkin bilgilenme
hakk: baglaminda tartigilir. Magazinlesme de genellikle halkin
haber medyasina olan ilgisini arttirmak ve dolayisiyla politik
katilima yarar1 baglaminda islevsellestirilir bazi ¢evrelerce. Bu
islev gercekten halkin yararina sonuglar m1 vermistir, yoksa hal-
kin gergek giindeminden uzaklagmasina, bazi hayati meselelerin
tartisma dig1 birakilmasina mi1 yol agmistir? Bu gibi tartismalar
magazinlesme, popiiler kiiltiir, medya ve demokrasi baglamiyla
ilk boltimde ele alinacaktir.

Kadin, medyanin haberden reklama, dizilerden, realiti sov-
lara, magazin programlarindan yarigma programlarina kadar
sinirsiz bir sekilde kullandig1 6znelerden birisidir. Kadin bu tiir
anlatilarda sahiden bir 6zne midir, yoksa sekline, varolus ko-
sullarina anlatinin baglaminin karar verdigi bir nesne midir?
Elbette dogru yanit ikincisidir. Kadin, anlatinin niteligine gore
medyada seksi, mazbut, hirs kiipii bir histerik, tehlikeli, masum
bir asik, mutfak esyalarmin bir uzantisi, vahsi bir anne, sefkat
dolu bir es olabilir. Ancak neredeyse hicbir zaman medyanin
higbir anlatisinda kanli canli bir varlik olamaz. Kiiltiiriin tiretti-
gi tiim rolleri tistlenebilir de kadin medyanin séyleminde, kanl
canly, istekleri, arzular1 olan bir insan olamaz. Bu nedenle kadi-
nin medyadaki varli1 ya da temsil ettigi seyler, ayn1 zamanda
tretilen popitiler anlatilarin en yogun izleyici kitlesini olusturan
kadinlar agisindan hayati bir 6nem arz eder. Zira siradan kadin
izleyici bu anlatilari, sonsuz bir tecesstisle ancak, ¢cogu zaman da
pek elestirmeye ihtiya¢ duymadan izler ya da okur. Bu neden-
le yazinin ikinci boliimti medyanin kadin1 “ne yaptig1”, ya da
kadmin temsili baglaminda “toplumsal cinsiyetin tiretim bandi
olarak” medya {izerine olacaktir.

Medyanin agk, cinsellik, skandal ve mahrem alan meraks,
yine magazinlesmenin semptomlarindandir. Medya yine hal-
kin bilgi edinme hakki sdylemine dayanarak, tinliilerin agk ilis-
kilerine, siyasilerin cinsel skandallarina, yoksul insanlarin da
ask gerekgeli siddet ve 6liim haberlerine yogun bir sekilde ilgi
gostermektedir. Bu ilginin temelinde gergekten halk: bilgilen-
dirme kaygis1 m1 vardir, yoksa bu temalar1 odaga alan haberler
¢ok satma garantisi nedeniyle mi ilgi odagindadir? Bu baglamda
medyanin ask ve skandal meraki, sadece bir halki bilgilendirme
ya da eglendirme kaygisindan ileri gelmez. Ask, ayni1 zamanda
politik, cinsel, etnik ve siifsal kimlikleri tireten, var olan iktidar
yapilarim eklemleyen bir ortak paydadir. Ask medyanin anla-
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tilar1 baglaminda kars1 cinse duyulan basit bir duygu degildir.
Medyada karsimiza ¢ikan agk odakli anlatilar, yerine gore ataer-
kil, heteroseksist cinsiyet rejimlerini yeniden iiretir, yerine gore
yerlesik ahlaki normlarin ihlali olarak karsimiza ¢iktigi zaman,
hegemonik bir iktidar blokunun hegemonyasini krize sokar, ye-
rine gore de yerlesik smnif iliskilerini dogallastirarak, var olan
esitsiz toplumsal yapiyr mesrulastirir. Bu nedenle medyanin
trettigi ve anlatilarda temsil bulan agkin toplumda bir karsilig1
vardir. Ya da zaten medya toplumsal alandaki iktidar iligkileri-
nin gergevesini ¢izdigi ahlaki normlarin yeniden tiretildigi anla-
tilari, karsilik bulacag garantisiyle evirip ¢evirip hedef kitlesine
sunarak varligini devam ettirmeye calisir. Bu baglamda yazinin
tiglincii boliimiinde, medyanin temsil ettigi askin toplumdaki
karsiliginin ne oldugu tizerinde durulacaktir. Bu karsiligin kiil-
tiirel, ekonomik ve politik boyutlar1 incelenecektir.

1. Medya-Magazin-Demokrasi: Paradoksal Uclii

Askerde en ¢ok okunan gazetelerden birisi Posta gazetesiydi. Bu,
o gazetenin en giivenilir haber kaynag: oldugundan dolay: de-
gildi. Posta gazetesinde Haydar Diimen, okurlarin agk ve cinsel-
likle ilgili sorularma yamitlar verir. Bu yanitlar, yle yanitlardir
ki, aska ve cinsellige dair okurun fantezi diinyasinin sinirlarimi
zorlayan, parodi kivaminda yanitlardir. Bu yanitlar1 okuyan as-
kerler bir yandan bastirilmis libidolarinin smirlarini kesfetmeye
calisir, diger yandan Diimen’in verdigi okuruyla diyalog igin-
deki esprili yanitlar: bir giilmece gibi degerlendirir. Bir yandan
giiler, diger yandan cinsel fantezilerinin smirlarmi diisiintirler.
Hem Haydar Diimen farkindadir verdigi yanitlarin aslinda ger-
ceklige tekabiil etmedigini, hem de okur bilir bu sorularin da
yanitlarin da bir kurmaca oldugunu. Herkes birbirine sorar her
okudugunda bu sorular1 acaba gergek kisiler mi soruyor diye.
Bu sorulari ister gercek kisiler sorsun, isterse Haydar Diimen’in
uydurup uydurup yanitlar tirettigi sorular olsun. Netice aska
iliskin fantezileri desteklemesi agisindan olumlu sayilabilir. As-
linda burada sorulan sorularda ve verilen yanitlarda, giiniimtiz-
de magazin medyasindaki aska iliskin bakisin izlerini bulmak
miimkiindiir. Zira magazin medyasinda sunulan agk temsilleri
hem bir temaga nesnesi hem de haber diliyle bize ulagtirildig:
icin, hakikat barindirir kendi iginde.
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Seks yapmak istemiyorum

44 yasindayim ve 2 yil 6nce evlendim. Karnim 33 yasinda. Hizh bir gencligim oldu,
saninm sekse doydum. Artik seks yapmak istemiyorum. Arada da sertlesme

sorunum oluyor. Ne yapayim?

CEVAP

Degerli okurum, bedel 6duyorsun. Hi¢c dusundun mu o iliski kurdugun kadinlar,
kizlar ne der? Baskalarinin duygulariyla oynanmaz. Kirek gekerek okyanus
asilmaz. iki kisinin batiinlesmesine tek boyutta ulasiimaz. Ruhunun ask bankasinin
kasasi bosalmis. O kasada simit alacak para kalmamis. Fatura binbir umutla
evlenen kadinin boynuna asilmis. Ne olacak yani? Hani hani o sonlardan bir
oncesi, 20°lik var ya, ona mi takildin? Yoksa aklina muzir nesriyat gibi tekiler mi

geliyor? Bak, kampana galdi, “Bu kadar” diyor. Bence de kampana dogru sdyluyor.

Gorsel 1: Posta Gazetesi, Haydar Diimen'e Sorulan Sorular
Link: http://www.posta.com.tr/posta-gazetesi-haydar-dumen-e-sorulan-yeni-sorular-
5-subat-2018-fotograflihaberi-1378898 (Erisim Tarihi: 06.02.2018)

Ancak magazin medyasinin agk, kadin, iliskiler gibi konular1
nasil temagsa nesnesi haline dontistiirdiigiinii detayl sekilde ele
almadan 6nce, genel olarak medyanin ve 6zelde de haber med-
yasmin magazinle ve magazinlesmeyle iligkisini daha dikkatli
degerlendirmek gerekir. Zira giintimiizde magazinin sizmadig1
neredeyse hicbir anlati kalmamistir, buna kamuyu bilgilendirme
baglaminda demokrasiye gticlii bir dayanak olarak tanimlanan
ciddi haber medyasinin igerikleri de dahildir. Basin 6zellikle 19.
Yiizyilda haber ve tabi ki haberin muhatab: olan okuyucunun
tecimsel potansiyeli kesfedilmeden (Tag, 2012) 6nce, giigli ve
otoriter yonetimleri denetleme isleviyle, kamuoyu olusturup,
yonetim kademesindeki yanligshklarin diizeltilmesine 6nayak
olan gticlii bir aktor olarak karsimiza cikar. Bu aktoriin belki de
tek gticti bilgi ve kanaatlerin 6zgtir bir bicimde yayilmasina olan
guiclii inangtir. Bu inang o kadar gtigliidiir ki, donemin John Stu-
art Mill gibi diistince 6zgtirltiigii savunuculari, basmi 6zglir bir
diisiince pazari olarak goriir ve yanlis bile olsa her diistincenin
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bu pazarda 6zgiirce dolagsmas: gereginin altini ¢gizer her firsatta.
Oyle ya, bir diisiincenin yanlighg:, diisiince pazarinda kargilag-
t1ig1 bagka diistinceler sayesinde ortaya cikarilabilir. Aksi halde
dogrulugu kesin olan bir diisiince/kanaat bile, bagka diisiince-
ler tarafindan zorlanmazsa, bir siire sonra dogmaya doniisebilir
(2000). Liberal diisiince 6zgiirligiine olan bu inangla ekonomik
liberalizm arasinda giiglii bir iligki vardir ve gazetelerin ticari po-
tansiyelini agiga ¢ikaran kurusluk gazetelerin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte bu iligski bir yandan pekismis, ancak diger yandan ga-
zeteciligin misyon ve gorevinin de yeniden gozden gecirilmesi
geregini ortaya ¢tkarmistir. Ciddi siyasi habercilikle ticarilesme
arasindaki bu gerilim, satig kaygisindan kaynaklanmaya bagla-
migtir. Kamuoyunu gergekten ilgilendiren, toplumsal, siyasal,
ekonomik sorunlari ele alan haberle okunmasi/satilmast garan-
tili olan insani ilgileri, kisisel hayatlar1 konu alan haber arasin-
daki oncelik sorunu ¢agdas gazeteciligin, ya da ¢agdas medya
calismalarinin temel sorunsali olmaya baglamistir bu saatten
sonra.

Bu baglamda basinin/medyanin islevlerinin tanimlanmaya
bagladigini goriirtiz. Kimilerine gore basin/medya halki bilgi-
lendirmek, egitmek gibi temel islevlere sahiptir. Ancak kimileri-
ne gore de ticari bir kaygiyla hareket etmesi, varligin stirdtirmesi
agisindan elzem olan medya ayni zamanda eglence aracidir da.
Ancak bu bilgilendirmeyle eglendirme arasindaki sinirin nerede
baslayip nerede bittigi tartismanin odagina yerlesir. Bu siirin en
keskin alanlarindan birisi de basmin/ medyanin ana malzeme-
si ve onun varlik nedeni olan habercilik/ gazetecilik meslegin-
de ortaya ¢ikar. Zira zaten basin/medyay1 var eden en 6nemli
pratik gazeteciliktir. Medyanin tirettigi diger anlatilar, bu alanin
disinda kalanlardir ve zaten ¢ok sonra ortaya ¢ikmuistir, ancak ti-
cari rekabetin yarattig1 baski nedeniyle neredeyse bu sembolik
tretimlerin olusturdugu patern yayginlasmistir. Burada temel
meselemiz, medyanin varhigin borclu oldugu haber ve haber-
ciligin diger anlatilarin tirettigi deger, yap1 ve isleyis bigiminden
nasil etkilendigi ve bu etkinin demokrasiyi gelistirme isleviyle
dogrudan ilgisi olan kamunun bilgilendirilmesine nasil bir katki
sundugu olmalidir.

Aslinda haber medyasinda ortaya ¢ikan krizin temeli, haber
tiretim siirecinin temsili parlamenter demokrasiye indirgenerek
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ilerlemesinden kaynaklanmistir. Habercilik meslegi, bir anlam-
da yurttas demokrasisi i¢indeki yurttasin belli araliklarla yapilan
secimlerle hiikiimeti denetleme yetkisini devralmistir. Bunu da
kendisine yiikledigi yurttaslar1 bilgilendirme misyonuyla ger-
geklestirir (Gans, 2003: 1-2). Ancak gazetecilerin yurttaglardan
devraldig1 bu yetkiyi kullanma alani sinirsiz degildir. Zira gaze-
teci modern medya kurumsal yapilanmasi iginde, sadece yetkiyi
devraldig: yurttasa karsi sorumlu degil, hatta asil olarak galistig
kurumun sahibine karst sorumludur. Bu sorumlulugun temeli
de ticari bagari, yani iirettigi {iriiniin satma garantisidir. Ozellikle
ozel televizyon yayinciliginin artik kiiresel yaymcilik faaliyetle-
rinin en temel “rasyonalitesi” haline gelmesinden sonra, bu ya-
yina kuruluglarin yegéane faaliyeti de haber yapmak ve halki bil-
gilendirmek de degildir artik. Bu faaliyet baslangi¢cta medyanin
yagamsal faaliyeti iken, giintimiiz kosullarinda neredeyse tali bir
faaliyet alami haline gelmistir. Bu neredeyse tali faaliyet haline
gelmis habercilik alan1 da ister istemez medyanin tirettigi diger
eglence odakli sembolik tiretimden 6nemli 6lglide etkilenmistir.
Bu etkilenmeyi kuskusuz mesrulastirmak icin, halkin kuru, sert
siyasi haberlere ilgisinin azalmasindan ve bu nedenle haberlerin
dilinin ve séyleminin yumusamas gerektiginden dem vuranlar
olmustur. Buna gore, siyasi alanin sert, tartismaci, kat1 dili an-
cak insani ilgilere (humaninterest), 6zel yasama odaklanilmasi ile
yumusatilabilir ve bu sayede halkin haberlere olan ilgisi arttiri-
labilir. Hatta bu sayede hakim olan gerceklige alternatif bir ger-
ceklik kurularak bir 6zgiirlesim saglanabilir.? Bu gergekten boyle
midir? Kesinlikle hayir. Zira bu, hem haberciligin parlamenter
temsili demokrasinin yapisina indirgenmesinden, hem de ticari
kaygidan kaynaklanan yapisal sorunlari gézden uzaklastirmak
icin ancak bir gerekge olabilir. Ciinkii modern medya yapilan-
masi i¢inde, oncelikle habercilik devlete ve onun idare bigimine
gore biirokratiklestirilmis, bu biirokratiklesme stirecinin arka-
sindan habercilik faaliyeti tamamen siyasi, askeri, biirokratik
ve ekonomik elitlerin sdylemlerinin ve kurduklar1 gergevelerin
halka aktarilmasindan ibaret hale getirilmistir. Bu sekilde tanim-
lanan ve ytiriitiilen bir faaliyet sonucu ortaya ¢ikan {iriine, yani
habere halkin ilgisinin azalmas1 kaginilmazdir. Halkin s6ziintin,
sorununun, giindeminin haber sdylemine girmedigi bir bilgi-

2 Bukonuyla ilgili tartismalar icin bkz. (Gencel-Bek, 2004:10-11).
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ye ilgi gosterilmemesi ¢ok normaldir. Ancak buna bulunan ya
da onerilen ¢6ziim bu degisimden daha vahimdir. Zira halkin
ilgisini ¢ekmek igin haber sdylemine giren insani ilgi, 6zel ha-
yatlar, skandallar yine halkin ger¢ek giindemine denk diismek-
ten uzaktir, Gistelik bir yandan da halkin bunu istedigi reyting
olgiimleriyle ispatlanabilir hale gelmigken. Béylece, haber med-
yasindaki magazinlesme egilimine de popiiler bir dayanak su-
nulabilmektedir.

James Curran, son yillarda yiikselise gecen medyadaki maga-
zinlesme ve eglence kiiltiirliniin artigina ti¢ temel tepki gosteril-
digine dikkat ¢eker. Bunlardan birincisi, “On dokuzuncu yiizyila
ait liberallerin medyanin ciddi demokratik roltinden sapma ola-
rak tarif ettikleri” tepkidir.

Buna gore bir anlamda medyadaki eglence kiltiirtintin ar-
tis1, medyanin demokratik roliinii ortadan kaldirmistir. ikinci-
si, “eglencenin temelde kamusal meselelerden ayr1 bir kategori
olarak gdoriilmesidir”, ki bu tepki agirlikli olarak siyasal iletisim
alaninda calisan Amerikan akademik cevrelerinden dogru ytik-
selmektedir. Uciincii tepki ise, “kamu yarar1 ve eglence arasin-
daki kesismeye dikkat ceker” (2011:63). Ancak Curran’a gore
medyadaki bu degisime verilen bu tepkilerin her tigiinde de baz1
sorunlar vardir. Bunlardan birincisi, eglencenin politik olandan
uzaklastirdigini diisiinerek, eglencenin politik anlamini gézden
kagirir. Eglenceyi siyasetle ilgisi olmayan ayr1 bir kategori olarak
goren ikinci yaklagim ise, higbir seyin degismedigine vurgu yap-
maktadir. Bu vurgu, ayn1 zamanda var olan sistemi olumlama-
nin bir bagka yolu olarak kargimiza cikar. Uciincii tepki ise, yal-
nizca politika ve eglenceyi agikga birlestiren medya igeriklerinin
alanina bakarak, ortaya gikan sonuglara biittinciil bakmaktan
uzak goriinmektedir (63). Halbuki Curran, bu degisimi derinle-
mesine degerlendirmenin en iyi yolunun degisim stirecine dort
temel yolla bakilabilecegine dikkat ceker: degerler, kimlikler,
biligsel stire¢ ve normlar (63). Bu dort farkli yol aslinda sadece
medyadaki degisimi anlamak igin degil toplumsal degisimi de
anlamak igin kritik 6nemdedir. Zira neoliberal degisim stireci
sadece medyay1 degil, toplumsal alandaki degerleri, kimlik ve
aidiyet bigimlerini, biligsel haritalar1 ve normlar1 da yeniden ta-
nimlamistir. Bunlarin medyanin isleyis, tiretim ve anlamlandir-
ma pratiklerini etkilememesi miimkiin degildir.
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AHEE"Ask s6z konusu

‘olunca yakini
‘goremiyor insan”
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suredndeyaknlaslpblrlkteolmyabaslaadmlddlaedllen
Asli Enver ile Murat Boz, suskunluklarin sosyal medyada

UMTBO:VEMW l]k
‘:ﬁ

Gorsel 3: Hirriyet-Pazar, 14.02.2016

Eglencenin haber sdyleminin ayrilmaz bir pargast haline
gelmesine yol agan magazin ve magazinlesme olgusu ¢ok yeni
olmasa da ozel televizyon yaymciliginin yayginlasmasi bu ol-
gunun yayilmasinda ve deger ve normlarinin haber séylemini
isgal etmesinde hizlandiric1 bir etkisi olmustur. Burada maga-
zinlesmeyle 6zel televizyon yaymnciligr arasinda kurdugumuz
dogrusal iligkiyi teknolojik determinist bir bakis agis1 olarak
degerlendirmemek gerekir. Magazinlesmeyi, aracin kendisinin
bir sonucu olarak degil, ticarilesmesinin bir sonucu olarak de-
gerlendirmek gerekir. Televizyon yayimnciliginin illa ki magazin-
lesmeyi getirmediini, yetmigli yillardaki kamu yaymcihigiin
onceliklerinden gikarmak miimkiindiir. Ornegin Raymond Wil-
liams'in 1973 tarihinde bir haftalik yayin akigini inceledigi gt
Ingiltere’den ikisi ABD’den bes televizyon kanalimin igerikleri-
nin ¢ok az bir kismi1 genel eglence kategorisinde yer almaktadur.
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Biiyiik bir kismu haber, kamusal olaylarin tartisilmasi, belge-
seller, egitim odakli programlar, cocuk programlarina ayrilmis
gortinmektedir. Incelenen kanallarin agirhiginin kamu yayinci-
lig1 yapan kanallar oldugunu ise hatirda tutmak gerekir (2003:
65-70). Ayrica neoliberal politikalarin dayattig1 6zel televizyon
yayimnciligi ile bu yaymcihigin temel normlarimin hentiz yerles-
memis oldugu yillardan bahsedildigini de unutmamak gerekir.
Sansasyon gazeteciligi ve eglence degeri yiiksek diizmece hikaye
gazeteciliginin yayginlasmasi ile ticarilesme arasinda da dogru-
dan bir baglanti vardir kugkusuz. Ornegin ABD’de 1830'larin
kér giidumlu gazeteciligi, diizmece hikaye gazeteciligini agiktan
tesvik etmistir. Bu tarihlerin, gazeteciligin ticari potansiyelinin
kesfedildigi ve kurusluk gazetelerin yayildig: yillar oldugunu da
hatirda tutmak gerekir. Ancak asil patlama 20. Yiizyilin baglarina
denk dtiser. Bu yillarda da tipk: giintimtiize benzer bir bicimde
sug, seks, felaket, 6zel hayat, tinlii haberleri ¢ok satan haber mal-
zemeleri haline gelir. Zira ¢ok satis, ¢ok reklam ve ilan anlamina,
bunlar da gazeteyi ayakta tutan gelir anlamina geliyordu (McC-
hesney, 2006: 69,70).

Aslinda bagladigimiz yere geri doniiyoruz. Ticari kaygi ile
kamu yarar1 arasindaki gerilim, liberal basin normlariyla dii-
stinildiginde her zaman ticari kaygilar lehine sonuglanir.
1980’lerde Tiirkiye’de hem kurumsal hem de séylemsel olarak
yayginlagan neoliberal politikalar da bu gerilimi sermayenin le-
hine olacak sekilde ¢ozmeyi 6nermistir. Bu ¢6ziimiin yayincilik
politikalar1 agisindan 6zel televizyon yaymncihigim getirmesi ise
90’11 yillara kalmistir. Televizyon yayinciliginin yayginlagsmasin-
dan ziyade, 6zel ve ticari olarak yayginlasmasi hem genel ige-
rikleri hem de haber igeriklerinin niteligini radikal bir bi¢imde
degistirmistir (Ergtil, 2005). Bu degisimin ilk izlerini tabi ki, 80li
yillarda artan bulvar basin ve magazin odakli dergilerdeki mah-
remiyetin, skandalin, iligkilerin, seks ve yasam tarzlarinin yay-
gin temsilinde gormek miimkiindtir. Giirbilek, 80’lerdeki darbe
yonetimi altindaki stireci, “kiiltiiriin tamamen pornografiklesti-
&i, ikinci seks furyasi” (2004: 22) olarak degerlendirir. Ustelik bu
siirecte bir taraftan darbe y&netiminin gergek anlamdaki gaze-
teciligi neredeyse imkansiz hale getirdigi bir ortam yaganirken,
diger taraftan mahremiyetin ortaya sagildig1 ve ozgiirliigiin bu
sacgilma tizerinden tanimlandig: bir iklim hakimdir. 90’lar bu ge-
lismenin televizyon araciligiyla hizlandig: yillar olarak karsimi-
za ¢ikar. Bali ise 90’lardan 2000’]lere gegilen siireci, artik zengin-
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lerin yasam tarzlarini gizleme kaygisina diismeden sergiledigi,
yine Sakip Sabanci gibi 6rnek zengin aktorlerin kanaat dnderi
mertebesine yiikseldigi, yoksul ve orta siniflar tizerinde bu kana-
atlerin bir simgesel siddete doniistiigii yillar olarak degerlendi-
rir (2002). Yine bu yillar1 da Giirbilek’ten esinle, zenginlik ve gos-
teris merakinin pornografiklestigi yillar olarak degerlendirmek
mimkindiir. Zira Bali, “Tarz-1 Hayat”tan Life Style’a” adl1 calis-
masinda, kose yazarlarinin tiikettigi seyleri, gittikleri mekanlari,
yani kisaca kendi kisisel hazlarini késelerinde sergilemekten bii-
yiik zevk almaya basladigini ve bu tarzin, o yillarin genel egilimi
haline geldiginin altin gizer.

Magazin ise sinif catismalarini gizleyen (Tekelioglu, 2006:
238), iist siniflarin kanaat ve durum tanimlarindan neset eden
simgesel siddetin icsellestirilmesini saglayan bir islev gormesi
agisindan hayati bir 6neme sahiptir. Ancak bu islevin popiiler
kiiltiir savunucularimin talep odakl savlariyla ve muhafazakar
popitilist bir soylemle halkin nazarinda mesrulastiriimasi gerekir.
Bu mesrulastirmayi en berrak haliyle “halk bunu istiyor” sdyle-
mi gerceklestirir. Parlamenter demokrasinin en krizli anlarinda
muhafazakar popiilizmin takildig: “millet iradesi” ya da “san-
dik fetigsizmi” ile magazincilerin “halk bunlari istiyor” savunusu
arasinda ciddi bir ortiisme s6z konusudur. Her ikisi de bir taraf-
tan suya sabuna dokunmayan duygu durumlariyla halkin istek-
lerine megru zeminler yaratmaya calisirken, diger taraftan olgu-
lar1 baglamindan koparan, gergek diinyay: nedensellik iligkileri
icinde yapilandiran degerlendirmeleri askiya alan gecici hakikat
rejimleri varsayar. Boylece Bourdieu'nun deyimiyle medyada/
televizyonda kargimiza ¢ikan omnibiis olaylarin (2000: 22) yega-
ne miisebbibi izleyici olarak kurgulanir. Ticari kaygi, izleyicinin
se¢cme Ozglirliigii ile megrulastirildig1 anda higbir sekilde itiraz
edilemez bir mecburiyete dontistir. Bu mecburiyet, her gitin karsi-
miza ¢ikan bize hicbir sey anlatmayan, hicbir sey ifade etmeyen,
hicbir sey sdylemeyen yiginla olayin medyayi isgal etmesine ve
izleyenin gergek giindeminin de tartisma dis1 birakilmasina mes-
ruiyet yaratir. Son dénemlerde eskinin ciddi aragtirmaci gazete-
ciliginin bile, sadece aile i¢inde yasanan kayip, skandal, cinayet
gibi temalara agirlik veren giindiiz kusag1 kadin programcilarini
tanumlayan bir olgu haline geldigini goriiyoruz. Atv’deki Miige
Anli'nin programi bu tarz programlardan birisidir ve 2017 yayin
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déneminin tanitim videosunda bu programi hazirlayip sunan
Anli, “arastirmaci gazeteci” olarak tanimlanmaktadir.’

Magazinin yarattig kiiltiirel iklim, kadinin medyadaki tem-
silinde katmerli bir soruna yol acar. Zira medya ticari kaygiyla
mesrulastirdigi icerik seg¢imleriyle kadinin temsilinde sinirsiz ve
fiitursuz bir hareket alanina sahip hisseder kendini. Bu simnirsiz
hareket alanimi bir taraftar reyting kaygisi, diger taraftan icin-
de bulundugu ataerkil toplumsal yap1 saglar. Aslinda her iki
parametre de birbirini karsilikli besler. Medya hitap ettigi hedef
kitlenin heteronormatif degerlerinin farkinda oldugu igin, bir ta-
raftan bu degerlere hitap eden mazbut kadin modelini yeniden
iiretebilir, diger taraftan bu normlar kadin erkegin bakisina su-
nuldugu anda askiya alindig igin seksi/erotik kadin modelini
de gosterebilir. Aslinda medyanin bu ¢ifte standard: tizerinden
ataerkil ideolojinin kadina y6nelik bakisinin ne kadar ikiyiizli
oldugunu anlamak miimkiindiir. Bu gifte standart, medyanin
kadma/kadinla ne yaptigimi anlamamiz igin baslangi¢ noktasi
olarak degerlendirilmelidir.

2. Toplumsal Cinsiyet Rejiminin Uretim Band::
Medya Kadini Ne Yapar?

Modern Tiirkiye'nin ortaya ¢ikardigi dindar-sekiiler, muha-
fazakar/ geleneksel-modern gibi karsitliklarin en temel sdylem-
sel miicadele alani olan kadin bedeni, tam da bu miicadele ne-
deniyle her zaman giincel politik tartigmalarin merkezinde yer
almistir. Ancak bu miicadelede kadin, cogunlukla kendi s6ziinti
sOyleyebilen aktif bir 6zne, bu ¢atismanin miidahil aktorii ola-
mamigtir. Cumhuriyetin ilk yillarinda, Kemalist modernlesme
projesinin en belirgin atithmlarindan birisi olan “kadina se¢me
ve se¢ilme hakkinin taninmasi” bile, kadinin gergekte politik bir
6zne olmasim saglayamamis, kadin her kosulda ya modernles-
menin vitrin nesnesi ya da “ulusun annesi” olmasi hasebiyle bir
varlik bulabilmigtir (Durna, 2008: 101). “Cennetin analarin ayag:
altinda oldugu” dinsel sdylemi, sekiiler modernitenin diline de
pelesenk olmus, kadinlar ne zaman gercek anlamda politik bir

3 https://www.atv.com.tr/webtv/diger/ozelvideo/arastirmaci-gazeteci-muge-an-
li-eylulde-atvde?id=6dcbb390-cd5f-4532-942d-6aa7573884d9 (ErisimTarihi:
06.11.2017).
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aktor olmayi istese, o noktada kadina hem anneligi hem iffeti
hem de namusu hatirlatilmigtir. Bu hatirlatma Tiirk modernleg-
mesinin kadina bigtigi roliin, 6zgiirlesimle bastirma arasindaki
muglak alanda durdugunun bir gostergesi olarak okunabilir.

Popiiler anlatilarda kadin romantik askin aktif 6znesi olarak
konumlandirildiginda, cinsel isteklerden ari, kendini tamamen
erkegine ya da ailesine adamus bir 6zne olarak temsil edilir. Iste
bu temsilin temelinde kadinin modernle modern 6ncesi arasin-
daki arafta kalmis oldugu gercegi yatar. Zira her ne kadar Tiirk
modernlesmesi, kadinla erkek arasindaki varsayimsal esitligi te-
sis ettigini iddia etse de kadinin cinselligi ve arzusu s6z konusu
oldugu anda, o esitlik kadin aleyhine ¢abucak bozulur.

Modern 6ncesi Avrupa’sinda da romantik ask yasal ve ahlaki
normlari tehdit eden ve yikan bir gii¢ olarak degerlendirilmek-
tedir. Zira romantik agk, toplumsal grubun temel diizenleyici
mekanizmalari ve akrabalik baglarinin istikrarini bozan bir olgu
olarak kavranmaktadir (Illouz, 1997: 8). Romantik agk, Batili
modern burjuva toplumunda, geleneksel feodaliteye baskaldiri-
nin filizlendigi mikro alanlardan birisi olarak gelisir. Engels ise
burjuva toplumunun esitsiz iligkilerini analiz ederken, roman-
tik ask: isci sinifinin yegane yasama tutunma araci olarak tarif
eder. Engels’e gore, “hakiki romantik agk”, hi¢bir maddi refah
kazanma ya da kaybetme sansi olmayan is¢i sinifi iginde gelisir
(akt. louz, 1997: 8). Engels’in tarif ettigi romantik ask, is¢i sinufi-
nin bilincinde bagkaldiridan ziyade bir teslimiyete tekabitil eder.
flerleyen yillarda Marcuse ve Fromm, “toplum ve agk arasindaki
iliskiyi politik bir sorun olarak ele alarak agk, haz ve cinselligin
politik elestirisi yolunda bir agilim gerceklestirmislerdir. Marcu-
se, Engels’ten farkli olarak erotik hazzin kapitalist tiretim siste-
minin taleplerinden 6zgiirlestirebilecegini iddia eder (7). Ancak
bu 6zgitirlesim, kadinin hazzi s6z konusu oldugu anda imkansiz
bir vaade doniistir. Zira, kadinin hazzi, medyanin yaydig: kapi-
talist tiiketim taleplerinin i¢inde ya patolojik bir semptom olarak
ya da erkegin hazzinin bir yansimasi olarak varlik bulabilir. Bu
baglamda medyanin kadina/kadinla ne yaptigina dair saptama-
lara yer vermek gerekir.

Modern kitlesel anlatilarin yaygin olarak iiretildigi kitle med-
yasi, yerlesik degerlerin ve rollerin yeniden tretildigi en uygun
mecra olarak karsimiza gikar. Kadin, kitle medyasinin sembolik
tiretimi i¢in hem her zaman ihtiya¢ duydugu nesne, hem de sis-
tematik olarak yok sayilan bir varliktir. Bu sistematik yok sayma-
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nin temelinde tam da kadinin bir nesne olarak algilanmasi yatar.
Tuchman, kadinin bu yok sayilmasini “kitle medyasi tarafindan
kadinin sembolik imhas1” olarak tanimlar. Bu tanimlamay1 des-
teklemek icin verdigi arastirma 6rneklerinden birisinde, kadinin
kitle medyasinda agirlikli olarak “erkegin ev ici yardimcisi, er-
kege bagimly, itaatkar, seks objesi, akilsiz, ev gereclerinin parga-
s1” gibi rollerle temsil buldugunu belirtir (Tuchman, 1981: 175).
Bu saptamalar, kitle medyasinin biitiin anlatilar1 igin gegerlidir.
Kadin reklamlarda ev gereclerinin uzantisi, dizilerde itaatkar ve
fedakar bir es, acayip moda ya da yetenek yarismalarinda akilsiz
sarisin, bazi reklamlarla, tiglincii sinif televizyon filmlerinde seks
objesi olarak kargimiza ¢ikabilir. Bu temsillerin hepsi de aslinda
toplumsal alanin yeniden {iretilmesini saglar. Aslinda bu yeni-
den {iretimi yerinden eden anlatilar bazen medya séylemlerine
sizabilir. Ancak bu sizmalar, bir siire sonra izleyici “tepkileriyle”
karsilast1 denilerek, sinirlanabilir.

Son donemlerde gosterilmekte olan “Ufak Tefek Cinayetler”
adli uyarlama dizinin bagina gelen buna benzer bir durumdur.*
Her ne kadar bu dizinin basina gelen ¢ok ekstrem bir durumsa
da kitle medyasimin popiiler anlatilarla kitleye aktardig: anlam-
larin smirlarinin ne kadar daraldiginin da bir gostergesi olarak
degerlendirilebilir. Halbuki dizi, bir taraftan da kadinin gelenek-
sel rollerine dair tiim stereotipleri yeniden {iireten anlamlar1 da
sunmaktadir. Dizideki baskin dort kadin karakterden ti¢ii koca-
sina bagimli, ¢alismayan, siirekli entrika pesinde kosan kadinlar
olarak resmedilir. Temel karakter olan kadinlarin ¢ocuklarinin
okullarindaki diger tali rollerdeki kadinlar da ayni tipolojileri
resmederler. Hepsi en az birer cocuk dogurmustur ve kendilerini
tek anlamli is yaptiklarina inandirdiklar: yer okul aile birliginin
toplantilar1 ve etkinlikleridir. Bu etkinlikler dahi, hirsh kadinlar
arasindaki gii¢ miicadelesinin arenas1 gibi temsil edilmektedir.

4 2017-2018 sezonunda gosterilmeye baslanan Ufak Tefek Cinayetler” adl dizi, nis-
peten basarili bir uyarlama dizi olarak yeterli izleyici toplamistir. Dizinin kurgusu
icinde, Oya karakteri ile evli Serhan karakteri arasinda bir yakinlasma baslar. Bu iki
karakter heniiz hicbir cinsel yakinlasma icine girmemis dahi olsalar, RTUK, izleyici-
den sikayet geldi diyerek, diziye ceza keser. Bu cezanin gerekcesi “Oya ile Serhan
arasindaki iliskinin uygunsuz/yasak ask” kapsaminda degerlendirilmesidir. Ancak
bu gelisme {izerine sosyal medyada RTUK'lGin bu hassasiyeti elestirilir. Baska di-
zilerdeki ensest, tecaviiz, pedofili, tecaviiz gibi vakalarin RTUK tarafindan neden
ceza kapsaminda degerlendirilmedigi tartisma konusu olmustur. Bkz. http://www.
cumhuriyet.com.tr/foto/foto_galeri/910490/3/Ufak_Tefek_Cinayetler_e_RTUK_
ten_ceza..._Yayindan_kaldirilabilirhtml
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Totale vurdugunuz zaman, izleyicinin nazarinda btitiin bu ti-
polojideki kadinlar, “higbir ise yaramayan asalaklar”dir. Ancak
dizi i¢indeki karakterlerden birisi olan Oya, kendi hayatin1 ka-
zanan bagaril bir jinekolog olarak, evli bir erkege gonliinii kap-
tirdig1 anda, kitle medyasinin cinsiyet rollerine dair sinirlar1 da
asilmaktadir. Kadin bu tiir dizilerde, bagimsiz, kendi soziinti
sOyleyen ve bagarili bir karakter olarak karsimiza ¢iktig1 anda,
mutlaka metin o kadinin da bir erkege ihtiya¢ duydugu anlam-
landirilmasiyla kapatilir. Bu dizide ise, muhafazakar cendere o
kadar daralmis durumdadir ki, “muhafazakar toplumsal duyar-
lilik”, bu anlatiya bile tahammdil gostermemektedir. Burada so-
run olarak gortilen sey, bekar bir kadinin evli bir erkege gonliinti
diistirmesidir. Ancak sorun gergekten bu mudur? Belki de sorun
gercekten bu degildir.

Sorun bir kadinin kendi ayaklari iistiinde durabiliyor olmasi,
kendi hayatin1 kazanabiliyor olmasi, o yasa kadar “saglik soru-
nundan dolay1” da olsa ¢ocuk yapmamis olmasindandir. Aslin-
da muhafazakar popiilist dilin i¢indeki biitiin kadn tipolojilerini
alttist eden bir kadin temsiliyle karg1 karsirya oldugumuz igin so-
run ortaya ¢ikmaktadir.

2013'teki Gezi siirecinden 6nce, dénemin basbakan1 Tayyip
Erdogan, kiirtajin yasaklanmasi gerektigini ilan etti ve kisa stire
once gerceklesen Uludere (Rojava) Katliamina referans vererek,
her kiirtajin “bir Uludere” oldugunu savundu. Belki de Gezi sii-
recini tetikleyen unsurlardan birisi olarak ciddi tepki ¢ekti bu id-
dia. Kadin hareketi “Benim bedenim benim kararim” sloganiyla
kampanyalar diizenledi. Bu ¢ikis gergeklesmeden 6nce, kadinla-
rin merkezde oldugu ve sira disi ve yasak denebilecek agklarin
islendigi diziler gosterildi. Bunlardan Oyle Bir Geger Zaman ki,
Hanvmin Ciftligi, Giimiis ve Ask-1 Memnu dizilerinde kiirtaj konu-
sunun temsili {izerine yapilan bir arastirmada, kadinin kiirtaj
olmak istemesi “bencillik, intikamcilik ve kindarlik” gibi duy-
gularla ilintili bir istek olarak temsil edilmekteydi (O’Neil, 2013:
811). Bu istege kapilmadan 6nce kadin, dizilerin kurgusu icinde
“sevgi dolu, kendini tamamen ailesine adamus, kutsal duygular-
la dolu, naif bir varlik” olarak resmedilir. Buna karsilik, sebebi ne
olursa olsun, kadinin kiirtaj yaptirma istegi, annelik duygusunu
zedeleyerek, bencil bir varliga doniistiiriir kadini. Yine ne ge-
rekgeyle olursa olsun, kadinin anneligi dogustan tasidig: bir 6z
olarak resmedilerek, kiirtaj olmaya karar vermesi bu 6zii inkar1
anlamina gelir. Bu tiir popiiler dizilerin agirlikh izleyici kitlesi-
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nin kadinlar oldugu diistintildiigi zaman, bu sekilde cizilen bir
kadin portresinin, yerlesik kadinlik ve annelik hallerini pekis-
tirmesinin ne kadar 6nemli oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Ancak,
elbette bu siireci sadece bu pekistirmeden izleyici kadinlarin tek
tarafli olarak etkilendigi varsayimiyla degerlendiremeyiz. Dizi-
lerdeki bu tiir anlamlarin aslinda toplumun icinde var oldugunu
ve bu tiir anlamlar1 yeniden {iireten yapimlarin bu nedenle ¢ok
satma garantisi oldugu icin yaygin sekilde tiretildigini de akilda
tutmak gerekir. Skandal agklar, yasak iliskiler ve cinsellik, ge-
rilimi tirmandiracak uygunsuz bir gebelik, meraki tetikleyecek
uygunsuz gebeligin sonlandirilip sonlandirilmayacag: hikayesi
her zaman izlenir ve izleyenler arasinda da dedikodu malzemesi
olur. Bu yapidaki kurguyla olusturulan bir dizi bir kanalda tut-
tugu anda, diger kanallara da bulasir. Bu bulasma sonucu ticari
bagar1 garantilenmez sadece, ayn1 zamanda ticari basariya yol
agan yapimin yeniden tirettigi ataerki ve erkek egemenligi de iz-
leyenleri yakalar.

Askla ataerkinin, agkla siddetin, agkla tecaviiziin bir iligkisi
olabilir mi? Bu kadar “ytice” bir duygu ile tecaviiz ya da taciz
gibi kabul edilemez bir eylem arasinda nasil bir iligki kurulabi-
lir? Bu iligkinin tigiincii sayfa haberlerinde “agki icin 6ldiirdi”
gibi haber bagliklarinda kolayca kuruldugunu goriiriiz.> 2017
yilinin sonlarinda “kadincinayetleri.org” sitesi, son bes yilda-
ki kadin cinayetlerinin bir haritasini ¢ikardi. Bu haritaya gore,
2010’dan 2017’ye kadar 1964 kadin 6ldiriildii. Bu cinayetlerin
1519’u kadinlarin “kocasi, erkek arkadasi, tanidig bir erkek, eski
kocasi, akrabasi ve babasi” tarafindan igslenmis goriintiyor.®

Bu demek oluyor ki, aslinda kadinlar ¢ogunlukla yakinla-
rindaki erkekler tarafindan 6ldiiriiliiyor, yani aile ici siddet so-
nucunda hayatlarindan oluyorlar. Dizilerde temsil edilen kadin
tipolojileri, reklamlardaki kadimlhiga dair duygular, haberlerdeki
erkeklik halleri gibi pek ¢ok anlatinin kadinlik ve erkeklik tem-
sillerinin dogrudan ya da dolayl bu &liimlerden sorumlu oldu-
gunu soylemek fazla iddiali olmaz.

5 Bu konuyla ilgili parlak bir yaziyi bu derleme icin Nevin Yildiz kaleme almustr. ilgi-
lenenler bu yaziya bakabilirler.

6 kadincinayetleri.org sitesinde hazirlanan kadin cinayetlerine iliskin haritalandir-
mada, il il kadin cinayetleri sayisina yer verildigi gibi, cinayetlerin failleri belirti-

liyor. Faillerin 6ldiirme bahaneleri de acik bir bicimde yer aliyor. (Erisim tarihi:
01.02.2018).
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Gorsel 4: Takvim, 14.02.2016

Kadm-erkek iligkilerine dair sorunlarin toplumsal ve politik
bir sorun oldugunun ayirdina varmadan bu tiir temsillerdeki so-
runlar1 kavramak da miimkiin degildir. Hele de ticari kaygilarla
tiretilen medya igeriklerindeki bu tiir sorunlari, yapisal bir sorun
olarak algilamak da ¢ok miimkiin degildir. Bunun toplumsal bir
sorun olarak kavranmasinin 6niindeki en biiytik engelin ise, tica-
ri medya yapilanmasi oldugunu gosteren bir arastirmadan bah-
setmek gerekir. Genellikle bu tiir cinayetlerin yer aldig: ti¢lincii
sayfa haberleri yapan polis-adliye muhabirleriyle yapilan bir
saha ¢alismasinin sonucuna gore, kadmna yonelik siddet olayla-
rinin haberlesebilmesi icin olayin iginde en azindan bir cinayetin
olmas: gerekir. Yapilan gortismelerde polis-adliye muhabirle-
ri, “giin i¢inde ¢ok fazla kadina yonelik siddet olay: ihbar ile
kargilastiklari, hepsini de yer ve zaman sikintisindan dolayi ha-
berlestiremedikleri, iclerinden en kanli olanin1 se¢gmek zorunda
kaldiklar1” gibi ifadelere yer vermislerdir. Siddetin dozu arttik¢a
haberin degerinin ve dolayisiyla da gtindem olma olasiliginin da
arttig1 gercegi ile karsi karsiya kalmaktayiz. Bir kadina yonelik
siddet olay1 ancak, muhabirlerden birisinin ifadesiyle “adam ka-
risinin kafasini kesse, manset” olmaktadir (Altun ve Gencel-Bek,
2007:23). Bu da gostermektedir ki ister haberde ister romantik bir
dizide olsun kadin ancak, ¢ok satacak bir olayin faili, magduru
ya da nesnesi oldugu anda giindem olabilmektedir. Bu giindem
konusu ise genellikle kadin yeniden magdur eden bir temsile
dontismektedir.
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3. Medyanin Aski Karsiliksiz mi?

Evliligin denetimini yapan her toplumdaki temel dinamikler, tig
asag1 bes yukar1 birbirine benzer. Ornegin magribi toplumlarda
kuzen evliliklerinin yaygin olmasinin da temelinde bu denetle-
me arzusu yatar. Kugkusuz bu denetleme arzusunun “rasyonel
temeli” miilkiyetin boliinmesinin istenmemesidir. Tillon, Paleo-
litik Cagdan, Neolitik Caga kadar tiim Akdeniz topluluklarinda,
kuzen evliliginin temel nedeninin topluluk topraklarinin, aile
icinde kalma arzusuna dayandigini bulgular, “Harem ve Kuzen-
ler” adli basyapitinda (2006). Bu baglamda evliligi sekillendiren
gelenek, ritiieller ve en nihayet din olarak toplumun ytizeyinden
derinlerine kadar var olan kadin bedenine tahakkiimii mesrulas-
tiran kiiltiirel pratiklerin temelinde topraga el koyma bigiminin
orglitlenmesini goriiriiz. Bosuna degildir elbet, Kuran'da kadi-
nin erkegin tarlasi oldugu saptamasinin var olmast.” Kadina, ka-
dinin cinselligine el koymak, aslinda topraga el koymaktr.

Batida aristokrasinin kademeli yikilisryla evlilik antlagmalari-
nin denetimini yapan toplumsal yapilara bagh gerekgeler geger-
siz kalmig, toplumsal uzlagsmayla yapilan evliliklerden ask evli-
liklerine gecisi artik engelleyecek bir sey kalmamustir (Luhman,
1995: 217). Aristokrasinin diistisii, burjuvazinin ytikselisi, buna
kosut bir bicimde miistakil bir toplum ¢ekirdegi olarak ailenin
on plana gikmas ile fabrikadaki iretimin selameti arasinda da
dolaysiz bir baglant1 vardir neredeyse. Liberal diisiincenin bire-
ye atfettigi “se¢me Ozgiirliigii” belki de en belirgin sekilde egi-
ni segme Ozgiirliigii olarak vuku bulmustur. Bu se¢imin elbette
duygusal zemini, ailenin ve tabi ki ailenin iiretecegi yeni iiretici
gliclerin selameti i¢in netlesmelidir. Zira esini segme eylemi mut-
lak bir bireysel se¢cim ve duygusal bir yatirim olarak kavrandi-
g1 zaman, o segimden vazge¢mek, neredeyse kendi varhigindan
vazge¢mek anlamina gelecektir. Askin akil ermez, ancak mutlak
bir se¢im olmasi, agk temelinde kurulacak olasi ailenin birliginin
ve geleceginin de garantisi haline gelecektir.

7  Bakara Suresi'nin 223. Ayetinde soyle sdylenir: “Hanimlariniz sizin icin birer tarla-
dir. Allah'in siinnetine, diizeninin yasalarina uygun olarak iradesinin tecellisi icinde
dilediginiz tarzda tarlaniza girin. iliskiden &nce birbirinizin hayrina vesile olacak,
maddi, manevi, cinsi hazirliklar yapin. Allah’a siginip, emirlerine yapisin, glinah-
lardan arinip, azaptan korunun, onun huzurunda hesap vereceginizi bilmelisiniz”
(bkz: http://ahmettekin.net/bakara-suresi-223.-ayetin-tefsiri,150.html, erisim tari-
hi: 27.11.2017).
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Ancak bu agk inancina hemen ulagilmamistir.? Bu noktaya
ulagmak icin 6ncelikle, koylerden kente gécen genglerin goniil
celmeyi 6grenmeleri gerekecektir. Gontil ¢elme ya da tavlama
denilen iligki baglatma bigiminin de tarihsel kogullar1 kentlesme
ve kapitalist tiretim iligkilerinin yayginlasmaszyla iliskilidir. Zira
gorticti usultiyle evlilige aliskin kirdan kente gogen gengler, artik
kentlerde yuvalarini kendileri kurmak zorundadirlar. Ancak bu
tavlama stireci, baglangigta garantili ve miistakil bir aile kurmak
yerine, dizisel tek eglilige yol acar (Bologne, 2011: 206). Bu gelis-
me, agkla baglanmay1 ve sonsuz feday:1 gerektiren aile kurumunu
ve elbette aile kurumu iginden {iretilen yeni tiretici gtigleri riske
sokar. Bireysel es seciminin bir yoniiyle liberal degerlerle yticel-
tilmesi, kalic1 ask deneyimini ve dolayisiyla tiremenin diizenlen-
mesini sekteye ugratir. Aslinda modern agk tartismalarinin kal-
binde bu temel celiski yatar. Hem esinizi kendiniz segeceksiniz
hem de goniil ¢elmenin o ayartici cazibesi ile sinirsiz secenekler
arasinda bocalay1p, kalic1 bir aile kurmayi erteleyerek dizisel tek
eslilik yasamay1 tercih edeceksiniz. Kapitalist tiretimin, tiretim
deposu aile boylece krize girecek. Bunu asmak icin aska hem de-
rin anlamlar yiiklemek hem de agk tiretecek pratikler uydurmak
gerekmistir. Yani karsi cinsler arasinda koparilmaz baglar kura-
rak, aile kurumunu kalici hale getirmek icin, agk stirekli tiretici
rittiel ve pratiklerle tiretmek gerekir.

Bu baglamda Illouz’a gbre romantik agk, toplumsal boliin-
menin ve kapitalizmin kiiltiirel celiskilerinin icinde oynandi-
g1 kolektif bir arenadir (1997:2) Romantik agk, yine bu nedenle
sosyolojik olarak 1960’lara kadar, kamusal rittieller, toplumsal
catismalar ve sinifsal iligkiler yontinden tartisilmak yerine, ka-
¢inilmaz olarak 6zel alanin o anlasilmaz alanina itilmigtir (3).
Romantik agk, ailenin, iki yetiskinin kendi arasinda yasadigy, ta-
mamen kisisel konu olarak ele alinmistir. Ancak 60’lardan sonra
agkin aslinda kamusal alanda donen tartismalarin, politikanin,

8 Ask meselesi Batida 6zellikle de Hristiyanlik'ta, asiri tutku ve zaafla es tutulurdu.
Ornegin, 4. Yiizyilda Aziz Jerome, “esini, metresini seviyormus gibi sevmekten
daha rezilce bir sey yoktur” diyerek, esine fazla asik olan ve “kirli” ya da gebe oldu-
gu zamanlarda onunla cinsel iliskiye giren kocanin zina yaptigini hatirlatmaktadir.
Evlilik bu donemde iki nedenle getirilmistir: Erkegin tek kadinla yetinmesini sag-
lamak ve cocuk yapmak. Bu nedenle evliligin temelinde ask olmasi gerekmez. An-
cak evliligin temeli illa ki cocuk yapmaya da dayanmaz. En temel mesele bedensel
arzularin diizenlenip, dizginlenmesidir. Ask ise bu arzularin dizginlerini bozan bir
sey olarak karsimiza cikar (akt. Bruckner, 2009: 81-82).
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iktidar iligkilerinin, esitsizliklerin dinamiklerini anlamak igin
tartisilmasi gereken bir mevzu oldugu anlasilmstir.

Bu tartismalarin baslamasinda Foucault'nun Cinselligin Ta-
rihi adli calismasinin énemli bir etkisi olmustur (2003). Kugku-
suz ¢ok daha 6nceden, aile kurumu ile 6zel miilkiyet ve devletin
kurumsallagsmasi arasindaki baglantiy1 Engels tartismistir; ancak
bir duygusal yatirim olarak romantik askin kapitalist tiretim ilis-
kileri i¢indeki yerinin tartisilmasi, nispeten daha yenidir.

Gorsel 5: Aksam-Pazar, 14.02.2016

Ask, geleneksel kirsal toplumlarda hi¢ mahrem alana ait bir
mesele olmamustir. Bir kadinin, hele de bir erkegin ask hayati
hep merak edilir, hep gozetim altindadir. Bir “kiz”la “konusma-
yan” bir erkek hep bir kizla konusmaya tesvik edilir. Cekingen-
se, yengesi, teyzesi ya da mahallenin is bitirici bir ablas: erkegin
ask hayati tizerine vazifelenir. Ona en nihayetinde “konusacag1”
bir kiz bulunur. Bununla da yetinilmez, “konugmanin” nasil git-
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tigi, nihayetinde bu “konugmaya” bir ad konulup konulmadig:
takip edilir. O ad “evlilik” olursa hele, bu asama daha da fazla
kamusal mesele haline gelir.

Evlilik mevzusu ise Tiirkiye gibi kent kiiltiiriiniin ge¢ orta-
ya ¢iktig1 toplumlarda genellikle kamusal bir mesele olarak kar-
stmiza ¢ikar. Bu anlamda her sosyo-kiiltiirel, sosyo-ekonomik
grubun kamusal izlencesi ve fantezisidir. Evlilik hazirhgindan
tutun da diigiine, gerdekten tutun da balayina kadar evli ciftin
neredeyse hicbir an1 ve eylemi mahrem degil, seyir nesnesidir.
Elbette her seyir nesnesinin tirettigi bir sylem ve bir diizine rit-
leri vardir. Bu sdylem, konusulurken fiitursuz, arzulari ve fan-
tezileri kiskirtan ve bu yoniiyle de siurlar1 zorlayan bir islev
goriirken, toplumsal cinsiyet kaliplarinin iktidarina tosladiginda
bir diizen haline gelip erkegi, daha ¢ok da kadin: tahakkiim alti-
na alan bir isleve doniisiir. Muhafazakarindan yenilikgisine, din-
darindan sekiilerine, koyliistinden kentlisine, yapilan diigtinler
birer karnaval havasindadir. Diigiin sirasinda sinirlar zorlanir,
herkes dans eder, dekolteler giyilir, halaylar gekilir. Bu, bir an-
lamda evlilik agamasini atlatan ciftlerin son rahat anlaridir. Bir
adim sonrasinda, karnaval biter, toplumsal cinsiyet rejimleri yer-
li yerine oturtulur. Ancak elbette evlilik asamasinda da iliskinin
seyredilmesi ve teshir edilmesi tamamlanmaz. Askim evlilige
déniistiiren bir ¢ift cogu zaman bu seyre goniillii riza gosterir.
Giintimiizde her animiz1 sergiledigimiz sosyal medya ortaminda
evliligimizin de her anini neredeyse sergilemeye mecburuzdur
zira. Elbette sosyal medyadaki seyirlik haller bagka bir ¢alisma-
nin konusudur.

Magazin medyasinin en verimkar temalarindan birisi olan
agk, cinsellik, evlilik, iligkiler vb. temsilleri, tipki Haydar Dii-
men’in Posta gazetesinde yazdig1 ask tizerine yazilarma/yanut-
larina benzer. Bir yandan bir kurgu oldugu bilinir, diger yandan
gercegin/hakikatin ta kendisi gibi okunur. Tipki Zizek’in ide-
oloji tizerine yaptig1 “biliyorlar ama yine de yapiyorlar” (2002)
saptamasi gibi. Herkes ask tizerine fantezi dinlemek ister. Ancak
okurun bu istegini yonlendiren onun bilgisizligi ya da eblehli-
gi midir? Yoksa biliyor olmasina ragmen, bu fantezileri izleme/
okuma arzusu duymakla birlikte, bu fantezinin bir parcasi mi ol-
mak istemektedir? Okuru motive eden dinamik ne olursa olsun,
ortada bir gercek vardir: Okurun go6zii/zihni ne okudugu sey-
leri mutlak bir gergeklikmis gibi algilamasina yol acacak kadar
ideolojik bir pegeyle baghdir, ne de tamamen okudugu seyin bir
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kurgu oldugunun bilincindedir. Belki de tizerinde durdugumuz
kadar fazla diigtiinmeden hem ger¢ekmis gibi hem de bir kurgu-
nun bir ucuna kendi anlamlandirma diinyasin baglayarak okur
fantezi diinyasini besleyen agk temsillerini. Belki okur aradigi
“gercek” agka ulasamamustir, belki de ulastim sandig1 agk, bir
stire sonra kendisini tatmin etmekten uzak hale gelmistir, belki
is, gii¢ ve giindelik hayatin hayhuyu i¢inde macera aramaktadir;
ancak aradigi macera, iginde yasadig: evliligin konforu igin risk
olusturdugundan buna cesareti yoktur. Velhasil her okur, farkl
gerekgelerle magazin medyasinin trettigi kurgu, ama olabildi-
gince “gercek”, fantezi diinyasin gidiklayan agk temsillerine ilgi
duyar. Okurun bu temsilleri okumaktan nasil bir tatmin edindi-
i elbette bagka bir calismanin konusudur. Ancak bu temsillerin
alicist her dénemde var olmali ki, tiretilmeye devam etmektedir.

‘Kardesim
Bemnim”
filminde
basrolii

y._-ﬂ > = s = s1na gif leri
> sirada yakinlastiklar: iddia
Boz ve Ash edilen ikili, asklarin: sosyal

Enver, sevgilli medvadanilanett.
> FOT!
oldulkiaring i.ceramdan aynrand %
stagram’dam 537 e kelp tsareti koyan
kabul etti. Sarkicinin yayinladii
- paw”ar' kare, dokuz saat iginde 15 binden
flzla yorum aldi. Demet
1 Boz'un
“Son zamanlarin en muhtesem
ve yakisan ¢ifti, net. Benim
kardesim mutlu olsun, baba
olsun” yorumunu yapti.

Gorsel 6: Milliyet-Cadde, 14.02.2016

Ask, sevgililik, evlilik, cinsellik gibi mahrem iligkiler aslinda
bir performanstir Somay’a gore (2010). Sadece fiziksel bir per-
formans degil, ayn1 zamanda deyimin tam anlamiyla gosteriye
dayali bir performanstir. Bu nedenle performe edilen seyin, ayni
zamanda da dile dokiiltip anlatilmasi gerekir. Anlatilmayan, ser-
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gilenmeyen, birilerine abartilarak iletilmeyen iligki hep iginde
eksik bir seyler barindirir. Hele de modern zamanlarda, iligki iki
kisilik degildir, cok kisiyle paylasilmasi, dile getirilmesi gerekir
ki, bu eksik ortadan kalksin. Biitiin agk, iligki, cinsellik tizerine
eylemlilik ve duygulamimlar giindelik hayatta bir performans-
sa, magazin basininda temsili de performansin performansidir.
Herkes agkini bir performans olarak dile getirdiginde tamam-
landigini diistintir. Dile dokiilemeyen, gizli yasanan, kimsenin
haberdar olmadig ask eksik, tamamlanmamus bir performanstir.
Ayni zamanda eksik tatmine de yol agar ve ne kadar miikemmel
olursa olsun, bir yerde tikanir. Aslinda agki performe eden sey,
sozciiklere dokiilmesidir, sevkle anlatilmasidir. Bir 4sik partneri-
nin nasil yakisikli oldugunu, yatakta ne maharetleri bulundugu-
nu, nasil bilgili, nazik oldugunu birilerine anlatmali ki o zaman
agk yasadigiin ayirdina varabilsin. Béylece agik, biitiin bunlar:
anlatma ihtiyacini bir tamamlanma ihtiyac gibi hisseder. Anlati-
lan1 okuma, bilme, 6grenme ihtiyaci da anlatma ihtiyacina ben-
zer. Yani bir eksigin tamamlanmasini saglar. Sizin askinizdaki
eksik kalan yan sadece onu dile d6kmekle giderilmez. Bagkala-
rinin performansiyla, hele de magazin basininda temsil kabili-
yetine kavusmus bir performansla kendi performansini kiyasla-
mak da bu eksikligi giderme yollarindan birisidir. Bu tipki cinsel
performanslarindan emin olamayan bir erkegin ya da kadinin
stirekli partnerinden onay beklemesi gibidir. Magazin basimnin-
daki performanslarin performansint merak etmek ve izlemek/
okumak bir nevi kendi performansii onaylama ihtiyacindan
dogar. Bu ihtiya¢ sonsuzdur, siirekli 6telenir. Ciinkii Somay’a
gore hicbir cift kendi performansindan, birbirlerini onaylamasi
sonucu emin olamaz (2010). Her anlatista bir eksik, her bagkasi-
nin iligkisini dinlediginde bir sikint1 kesfeder asik.

Fiske, Barthes'in plaisir ve joussance kavramlarindan yola
cikarak, popiiler kiiltiir izleyicisinin izledigi metinle kurdugu
iliskiyi analiz eder. Buna gore plaisir giindelik hayatin hazzina,
joussance ise 6zel, karnavalimsi anlarin hazzina tekabiil eder.
Plaisir, Fiske'ye gore toplumsal kimligin taninmasindan, onay-
lanmasindan ya da pazarlik yoluyla olumlanmasindan olusur.
Ancak bu hazzin zorunlu olarak statiikoyu olumlayan, gerici bir
haz oldugu anlamina gelmez. Hem plaisir hem de joussance ¢ika-
rimiza uygun diistiigii anlarda egemen ideolojiye ve onun 6ner-
digi 6zne konumlarina uyan hazlardir. Popiiler kiiltiir, Fiske'ye
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gore, kitleleri uyutan, politikadan uzaklastiran ve egemen ide-
olojiyi yeniden tireten bir olgu degildir. Yerine gore, icinde bazi
direnme pratikleri barindirir, dahas: politik olan: bizatihi iginde
barindiran bir olgudur (2012: 71). Ancak popiiler kiiltiiriin nasil
alimlandig1, bu alimlama siirecinin egemen ideolojiyi yeniden
iireten bir pratik mi, yoksa buna direnen bir pratik mi oldugu,
izleyenin onunla yaptig1 mtizakerede ortaya ¢ikabilir. Fiske buna
evli ciftlerin yaristig1 bir yarisma programini orta sinif Amerika-
I1 bir grup kadinin nasil alimladigina dair yaptigi arastirmanin
sonuglarindan 6rnekler vererek agiklar. Bu 6rneklerden birisin-
de, arastirmaya katilan bir kadin soyle yanit verir: “Galiba bu
programda hoglandigim sey, bu 6nemsiz ev igi seylerin biiyiik
bir béliimiinii kocamla aramdaki iligkiyi baglantilandirabilmem-
dir, gene de bizim programdaki giftlere ne kadar benzedigimizi
farketmek birazcik rahatsizlik verici...” (81).

Bu drnekten de anlagilabilecegi gibi, iliskiler konusunda iz-
leyicinin izledigi bir anlatrtyr mutlak bir bigcimde onaylamasi,
onunla mutlaka 6zdeslik kurmasi, ya da o anlatiy1 kesin bir bi-
¢imde reddetmesi s6z konusu degildir. Zaten anlatilarin tiimii,
toplumsal baglamin icinden dogru {iretilir, toplumsal alandaki
deger ve normlar1 tamamen goéz ardi edebilecek bir anlatinin
medya metinlerine sizmasi ¢ok giictiir. Bu nedenle, izleyenin an-
lat1 igindeki 6zne ya da kahramanlarla kesin bir 6zdeslik kurma-
sindan ziyade, merak ve ilgi igin gerilimin de bulunmasi sarttir.
Ancak ortaya ¢ikan bu gerilimin popiiler metinlerde genellikle
kadmin cinselligi, namusu, iyi anne olmas: ya da dedikodu-
culugu tizerinden kuruldugu anda, mevzu agktan toplumsal
cinsiyete dogru kaydirilir. Bu kaydirma sayesinde, bir yandan
ataerkil, heteronormatif degerler yeniden tiretilir, diger yandan
iki kisi arasinda yasanan romantik agk, kapitalizmin miibadele
iligkilerinin en ¢ok dogallastirildigi, hatta mistifiye edildigi bir
duygu alisverisine doniistir. Ancak bu miibadele iligkisi, ask gibi
sorgulanamaz ve tamamen duygu diinyasiyla ilgili bir konu s6z
konusu oldugunda neredeyse agiga ¢ikarilmas: imkéansiz hale
gelir. Bu nedenle modern zamanlarda romantik ask temelinde
yapilan evliliklerin bile bir sirket mantigryla yapildigini kimse
kabul etmek istemez. Zira miibadele s6zciigii soguk bir aligveri-
se gondermede bulunur. Ancak ask bu alisveris iliskisini en iyi
orten duygu durumlarindan birisidir.
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Gorsel 7: Hurriyet-Pazar, 14.02.2016

Magazin eki ya da dergilerindeki iligki testleri, yakin arka-
daslarla kendi iligkileri tizerine yapilan kisali uzunlu sohbetler,
kahve fallar, kisilik testleri, romantik komedi izleme edimleri,
bagkalarimun iligkileri tizerine yapilan dedikodular, hep kisile-
rin agk-iliski performanslarinin sinanma sahalaridir. Bu, sirayla
gerceklestirilen biittin etkinliklerde gecen eylemler, ortaya ¢ikan
duygular, diistinceler bizleri hep déntip dolasip kendi perfor-
mansimizi sorgulamaya yoneltir. Iste bu kendi kendine bakmaya
yol agan bu edimlere benzer bi¢cimde magazin basinini okumak
da sadece haberdeki aktorleri izleme hazzi yaratmaz. Ayni za-
manda kendini izleme itkisi tiretir. Bagkasinin agk hayatini kendi
ask hayatimiza goz atma firsat1 verdigi igin izler / okuruz. Sadece
bagkalarinin hayatini merak etme, bu hikayeleri grenmede tek
motivasyon kaynagimiz olsaydi, bu merak cabucak tiikenirdi.
Magazin basini da bu nedenle sadece ask iliskilerinin aktorleri-
ni sunmaz, ayni zamanda askin dolayli tanimini yapan, deyim
yerindeyse “ask doktorlari”nin mabhir teghislerine de yer verir.
Modern zamanlarda “gtivenilir psikolojik testler”, kisiliginizi
sizden daha iyi size anlatan sonuglar verir. Ayni testler bu tiir
magazin eklerinde, size iliskinizi ve partnerinizi sizden daha iyi
anlatir. Bu tiir metinler size bir anlamda ayna tutar. Bu aynaya
bakma eylemi, giintimiiz hiz toplumunda stirekli 6znelligi degi-
sen, doniisen ve bu nedenle kendine sabitleyebilecegi anlamlar
ve nirengi noktalar1 bulmakta giigliik ceken bireyi icin elzem bir
eylemdir. Zira boylesi bir toplumun i¢inde yasayan kaygan 6z-
nellikler i¢inde savrulan bireyin asklar1 da Bauman’a gore “akis-
kan”dir, tipki kullan at metalar: gibi (2012).
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NEDEN UNUTULMADIGINA BILIMSEL YANT

Gorsel 8: Cumhuriyet, 14.02.2016

Bu birey yasadigi herhangi bir duygunun “kesinliginden”
emin olmak igin siirekli bir aynaya ihtiya¢ duyar. Bu ayna, bazen
temasa ettigi ask performanslari olurken, ¢cogu zaman da stirekli
degistirdigi partneriyle yasadigini sandig1 “ask”in kendisi olabi-
lir. Tam da bu aynanin stirekli degismesi nedeniyle, aski yasayan
Ozne, “asik olma” edimini nasil sabitleyeceginden emin olama-
maktadir.

Magazin basinindaki gordiigiimiiz ask, evlilik, iligki temsil-
leri de seramoni diizeyindeyken fiitursuzlasan evlilik ve diigtin
hazirliklar: gibi diistiniilebilir. Fotograflar, bagliklar, spotlar ve
arabagliklar kigkirtici, fantezi diinyamizin siirlarini zorlayici ve
fiitursuzdur. Ancak hem bagliklarin derin/yananlamlarina da-
Iinca, hem de haber ya da yorumun detaylarina dalinca “cicim
aylar1” biten evliligin gercek, daraltan bunaltan ytiziiyle karsi-
lagiriz. Hele de haber konusu edilen bir iligki ayrilikla sonuglan-
migsa, 0 zaman bu bunalt1 ve daralma ikiye katlanir. Magazin
anlatilarinin derin anlamlarina daldigimizda, karnaval bitmis
olur. Gergegin, toplumsal cinsiyet kaliplarinin bogucu, yerine
getirici, had bildirici yiiztiyle karsilagiriz. Iste tam da bu nokta
askin ataerkiyle, toplumsal cinsiyet rejimiyle, heteronormatif
degerlerle karsilastigi, romantik bir titopyadan distopyaya ev-
rildigi asamadir. Ancak bu distopyay1 besleyen en 6nemli etken
agkin piyasa ekonomisi i¢indeki islevidir. Romantik agk sadece
popiiler anlatilar agisindan verimli degil, ekonomik degis tokus
agisindan da ¢ok verimli bir topraktir. Zira her asik erkek, evlilik
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yildéntimiinden tutun da dogum giintine, tanisma giintinden
tutun da sevgililer giintine kadar her an partnerine stirprizler
yapmak zorundadir. Elbette biitiin stirprizlerin ekonomiyi can-
landiran bir islevi, piyasay1 costuran bir anlami vardir. Ozellikle
tiniversite mezunu orta smif asiklar, Sevgililer Gilinti'nde alisve-
ris merkezlerine hiicum eder ve kendilerini o giin aligveris kar-
navalindaymus gibi hisseder. Bu karnaval hissini aligverisin haz-
z1 elbette tetikler (Kazangoglu ve Aytekin, 2014: 76-77).

Magazin basininda agki tartismak, hem bu tiir haberlerin ne-
den yayginlastigini, neden izlendigini ve bu izlenme yayginligi-
nin medya endiistrisi i¢cinde nasil mesrulastirildigini hem de bu
tiir haberlerin ne gibi heteronormatif iktidar iligkilerini yeniden
trettigini ve toplumsal boliinme ve sinif iliskilerini nasil pekis-
tirdigini de tartismay:1 gerektirir. Aslinda her boyutun tartisiima-
s1, sadece agk mevzusunu tartismay1 degil, esas itibariyle medya
enddistrisinin agk gibi insan duygularinin en hassas olanini nasil
metalastirdigini ve bu metalastirma tizerinden duygularin nasil
kapitalist tiretim iliskileri i¢cinde yabancilastigini da tartismayi
beraberinde getirir.

Sekil 9: Zaman-Pazar, 14.02.2016
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Zira magazin haberlerinin miisterisi haline gelmis kitlele-
rin, giinliik yagsamlarini ve diinyay: anlama/anlamlandirma bi-
¢imlerini géz 6ntinde bulundurdugumuz zaman, pek ¢cogunun
cevrelerindeki 6zel yasamlara karst da 6zel bir meraklarmin
oldugunu goriiriiz (Inal, 2010: 166). Iste ticarilesmis medyanin
tirettigi ve bir meta haline gelen magazin haberleri de bu me-
rakin pesinden gider. Medyanin igeriklerini bu merakin tegvik
ettigi anlamlar sekillendirir. Boylece aslinda artik medyanin ver-
digi sey bilgi degil, merakin tatminini saglayan dedikodudur.
Aslinda Batida gazetenin ilk ¢ikisini tetikleyen de bu merak ve
skandal tutkusu olmustur. Gazetelerin ilk ¢ikisinda verdikleri
haberler kaliteli ve zaruri bilgiler degildir. Fulford’a gore giinii-
miizde her ne kadar gazeteciligin kalitesizlestiginden ve eglence
aracma dontismesinden sikdyet etsek de eglence gazeteciligin
bir parcasiydi. Elbette bu eglencenin en temel 6gesi, cinsellik ve
miistehcenlik iceren skandallardi (2017: 75). Ancak giiniimiiziin
magazin haberlerini ge¢misin dedikodu odakli ilk haber niivele-
rinden ayiran en temel ayrim, bugiiniin haberlerinin ticari kay-
giyla giidiilenmesidir. Bu giidii meraktan, merak da bu giidiiden
beslenir ve ¢ark sonsuz bir sekilde doner gider.

Sonug

Medya askin her halini satar. Askin clirme dontismiis hali de
cinnete doniismiis hali de romantik hali de alig-veris hali de
medyanin tecimsel malzemesidir. Ancak burada tek bagina ba-
sit bir satis eylemi yoktur. Bu satig sirasinda medyanin sundugu
temsiller, ayni zamanda askin her tiirlii halini, 4sik bedenleri, bu
bedenlerin davranis kaliplarini, kisaca agki tastyan 6znelerin ko-
num aliglarini da tiretir. Bu tiretim hem kapitalist tiretimin arzini
garantiye alir, hem de miibadele iligkisi i¢cinde var olan kapitalist
Oznenin agka ytikledigi anlamlarin krizlerini asmay1 da saglar.
Asik 6zne aski krize girdiginde, partnerine bir tatil siirpri-
zi yapar, liikks bir restoranda yemege davet eder. Boylece aska
yliklenen anlam krizi gecici olarak askiya alinur. Elbette bir da-
haki krize kadar. Bu krizin nasil agilacagina dair yazilan regete-
ler, krizin nasil yonetilecegine dair getirilen tavsiyeler ve tabi ki
¢ikmaza girmis krizin masaya yatirildig1 programlar genellikle
kadin programlari, evlilik programlari, tartisma programlari, Te-
levole tarzi magazin programlaridir. Bunlar aslinda ister sekiiler
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ister dindar toplumlar acisindan olsun, ¢agdas toplumun mitleri
ve ayin ritiielleri gibidir ve bu mitlerin mabetleri de televizyon
kanallaridir (Barthes, 1998). Internet odakli yeni medyanin bu
derece yayginlasmis olmasina ragmen, televizyonun hala ragbet
goriiyor olmasinin en 6nemli nedeni belki de budur. Tam da bu
nedenle agk, kadin, iligkiler, skandallar, evlilik sorunlar: gibi ko-
nulardan medyanin uzaklasmasi ve bunlari seyir nesnesi olarak
sunmaktan vazge¢mesi imkansizdir.
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