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Fakültemizin ilk mezunlarındandır. Basın ve Yayın Bölümünün uzun yıllar bölüm başkanlığı 

görevini yürütmüştür. Uzaktan eğitim alanında Türkiye’de en fazla yayına ve uluslararası 

ilişkiye sahip akademisyendir. Uluslararası 9 ödülün sahibidir. 

 

1981 yılında Sinema ve Televizyon Bölümümüz mezunudur. 1986’da doktorasını tamamlamıştır. 

Aynı yıl fakültemize araştırma görevlisi olarak atanmış, 1986’da yardımcı doçent, 1989’da doçent 

ve 1995’de profesör unvanı almıştır. Fakültemizde Araştırma Yöntemleri, İletişime Giriş, İletişim 

Modelleri, İletişim Ötesi İletişim gibi dersleri yürütmüştür. Ancak Demiray’ın akademik 

çalışmaları daha çok uzaktan eğitim ve e-öğrenme alanlarındadır. Bunlar arasında The Turkish 

Online Journal of Distance Education’ın (TOJDE) kurucusu ve 2000-2015 yılları arasında da baş 

editörü olduğu vurgulanmalıdır. Ardından da UDEEEWANA Uluslararası Uzaktan Eğitim 

Örgütünün ve onun dergisi GLOKALde’nin kuruculuğunu üstlenmiştir.  

 

Demiray’ın ulusal ve uluslararası tek ve ortak yazarlı olmak üzere 26 kitabı, 22 kitapta editörlüğü, 

20 kitapta bölüm yazarlığı, 50 makalesi, 43 bildirisi, 11 çevirisi, 18 yayımlanmamış bildirisi 

bulunmaktadır. 50 akademik toplantının çeşitli kurullarında, 10 uluslararası akademik derginin 

editörlüğü, 38 uluslararası derginin hakemliği, 16 derginin de bilim kurulu üyeliği görevlerini 

yapmıştır. 3 projede görev almıştır.  

 

Erkan Yüksel, A.Yalçın Kaya, Deniz Kılıç, Saffet Pamuk, Gülbin Özdamar, Bekir Fatih Meral, 

Banu O. Arslanyılmaz, Melis Pınar Odacıoğlu ve F. Nur Demir’in yüksek lisans; Ali Murat Vural, 

Erkan Yüksel, Aysel Günay, A. Yalçın Kaya, Seçil Banar, Berrin Avcı Çölgeçen, Barış Günaydın 

ve Çiğdem Çalapkulu’nun doktora tezlerine danışmanlık yapmıştır.  

 

Facebook hesabına kardelen çiçeğinin resmini koyan Uğur Demiray, yakınları tarafından “Baba” 

sıfatıyla tanınır. “Şimdi… Ama hemen şimdi! Yarın çok geç.” sözünü sevdiği bilinir. 

CIM 2018 is dedicated to 

 Prof. Dr. Uğur Demiray 

 (1955-2017) 
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Özet 

Popülizm, makro siyasi tarih anlatıları içinde biri demokrasiye diğeri despotizme açılan iki çatallı yolu 

olan bir siyasal strateji olarak karşımıza çıkar. Popülizmin demokrasiye açılan yolunu açan en önemli 

tarihsel fenomenlerden birisi basın/gazetecilik olmuştur. Tam da bu ilişki nedeniyle tarihsel süreç içinde 

parlamenter demokrasi ile kapitalizm ne zaman krize girse basın/gazetecilik de krizle karşı karşıya 

kalmıştır. Bu çalışmada gazeteciliğin geleceği, öncelikle içinden geçilen sürecin etkilediği politika, toplum 

ve normların radikal değişimi eşliğinde tartışılacaktır. Bu değişim sürecini ele alırken parlamenter 

demokrasinin krizi, yükselen muhafazakâr popülizmle ilişkisi bağlamında ele alınacaktır. Popülizm ve 

gazeteciliğin en temel meşrulaştırıcı söylemi olan kamu yararı/haber alma özgürlüğü gibi kavramlar 

arasındaki ilişki, gazeteciliğin üretim normlarını şekillendiren tarafsızlık, nesnellik, dengelilik gibi 

kavramlar çerçevesinde tartışılacaktır. Her kriz döneminde yeniden gözden geçirilip, yeni anlamlar 

kazanan gazeteciliğin bu normları, neoliberal politikaların talep odaklı argümanları bağlamında 

değerlendirilecektir. Gazeteciliğin bu normlarını yeniden şekillendiren bu argümanla popülizm 

arasındaki ilişki, haberin sunduğunu iddia ettiği hakikati nasıl “çoğalttığı” tartışılacaktır. Bu çoğalma, 

kuşkusuz bir taraftan popülizmin ima ettiği popüler taleplere göndermede bulunuyor gibi görünebilir. 

Ancak günümüzde yükselişte olan muhafazakâr popülist söylemin yol açtığı bu hakikat “çoğalması”, 

gerçeğe olan inancın savrulmasını, muhafazakâr popülizmi bir iktidar stratejisi olarak kullananların da 

otoriterliğini pekiştirmesini beraberinde getirmektedir.  
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Bu bağlamda bu çalışmanın üç basamaklı tartışma ayağı olacaktır. İlk ikisi kriz bağlamlı tartışmalardır. 

Bunlardan birisi konvansiyonel gazeteciliğin içinden geçtiği krizlerle parlamenter demokrasinin krizi 

arasındaki ilişkiyle beraber tartışılacaktır. İkincisi günümüzün yeni iletişim teknolojileriyle beraber 

derinleşen konvansiyonel gazeteciliğin krizi ile, yeni iletişim teknolojilerinin gazeteciliğe yarattığı 

olanakların ortaya çıkardığı kriz, yükselen muhafazakâr popülizmle beraber tartışılacaktır. Son basamak 

ise, bu krizlerin fırsata çevrilme olasılığıdır. Bu fırsatı yaratacak dönüşümü gazeteciliğin üretim 

pratiklerinin yeniden gözden geçirilmesi ve haber dilinin dönüşümüyle gerçekleştirmek mümkün olabilir. 

Piyasanın rekabet koşullarının ortadan kalkması bu dönüşümü mümkün kılabilir. Gazeteciliğin 

piyasanın baskısıyla beraber ciddi bir meşruiyet krizi içinde olduğu gerçeğini akılda tutarak, özgür bir 

gazeteciliğin olanaklarını araştırmak geleceğin gazetecilik tartışmaları içinde yer alacak gibi 

görünmektedir. 

 

 

JOURNALISM IN THE ERA OF GREAT REGRESSION: POPULISM VERSUS PUBLIC 

INTEREST 

 

 

Abstract 

Populism presents itself as a political strategy which has two paths, one leading to democracy and other to 

despotism. Press/journalism has been one of the most important historical phenomena that paved 

populism’s road to democracy. Therefore, when parliamentary democracy and capitalism find themselves 

in crisis, press/journalism also does. This study will discuss the future of journalism with radical changes 

in politics, society and social norms. In handling the issue, the crisis of the parliamentary democracy will 

be evaluated through its relation to conservative populism.  The relationship between the concepts such as 

public good/freedom of information will be discussed within the framework of concepts such as neutrality, 

objectivity and balance. These norms of journalism, which are re-glanced in every crisis period and gain 

new meaning, will be evaluated in the context of demand-oriented arguments of neoliberal policies. The 

relationship between populism and this argument, which reshapes these norms of journalism, will be 

discussed through analyzing how news "multiplies" the truth it claims to present. This proliferation may 

undoubtedly seem to have been referring to popular demands implied by populism. However, the 

"proliferation" of this truth, led by the conservative populist rhetoric that is now on the rise, undermines 

the belief in truth and entails that those who use the conservative populism as a strategy of power 

reinforce their authoritarianism. 

 

Within this context, the study will have three pillars. The first two are crisis-related debates. One of these 

will discuss the crisis of conventional journalism with the crisis of parliamentary democracy in general. 

The second is about the crisis of conventional journalism which deepened with contemporary 

communication technologies. The crisis that emerges from the opportunities that new communication 

technologies create for journalism will be discussed together with rising conservative populism. The last 

pillar is the likelihood of turn these crises into opportunities. This may be possible through a 

reconsideration of journalistic practices and the news language. A non-competitive market is one of the 

preconditions of such a transformation. This transformation can be made possible if the market is not 

competitive. Bearing in mind the fact that journalism is in a serious legitimacy crisis with the pressures 

of the market, researching possibility of a free journalism will occupy a central place in the near future. 
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GİRİŞ 

 

Bu çalışmada hem parlamenter demokrasinin içinde bulunduğu krizden hem de yeni iletişim 

teknolojilerinin yaygınlaşmasıyla ortaya çıkan olanakların yarattığı krizden kaynaklı olarak 

gazeteciliğin, özellikle konvansiyonel gazeteciliğin içinde bulunduğu kriz ve bu krizin özellikle 

70’li yıllarda uygulamaya konulan neoliberal politikalarla yaygınlık kazanan popülizmle 

beraber nasıl ve neden derinleştiği değerlendirilmektedir. Bu krizin nedenlerini kavrayabilmek 

için, özellikle neoliberalizmle popülizm arasındaki rabıta ve bu rabıtanın gazetecilik pratik ve 

normlarını nasıl dönüştürdüğü tartışılacaktır. Aslında burada neoliberalizmle popülizm 

arasında bir öncelik sonralık, ya da neden sonuç ilişkisi içinde bir analiz yapılmayacaktır. Bu iki 

olgunun ikisinin de liberal demokrasi ve liberal ekonominin bir hayaleti olarak karşımıza 

çıktığını söyleyebiliriz. Arditi de zaten popülizmin liberal demokrasinin hayaleti olduğunu 

teslim eder (2010, s. 62-63). Liberal demokrasi içinde yaşamaya devam etmek için halkın temsili 

ya da halkın iradesinin parlamentoda tecelli etmesi şartsa, her türlü siyasal hareketin en 

nihayetinde popülist bir retoriğe başvurmak durumundadır. Ancak bunun sınırlarının nasıl 

belirleneceği ve bu retoriğe başvuran bir hareketin halkı temsil iddiasının ne kadar gerçekçi 

olduğu o hareketin demokrasi kültürüyle kurduğu ilişkiyi de ortaya koymaktadır. 

 

Liberal demokrasinin özgürlük, halkın temsili, halkın demokratik katılımı gibi konulardaki 

tanımları ile gazetecilik mesleğinin tarihsel gelişimi içindeki üstlendiği misyon arasında 

doğrudan bir ilişki vardır. Bu ilişki, gazetecilik normlarıyla gelişen, basın/medyaya yüklenen 

dördüncü güç misyonuyla karakterize olur. Ancak bu misyonun, gazetecinin ürettiği haberlerin 

tecimsel bir meta haline gelmesiyle beraber yeni bir boyut kazandığı bir gerçektir. Ancak bu 

yeni boyutun, kamuoyunun siyasi gücünden ziyade ticari gücünün keşfiyle daha radikal bir 

değişim yaşadığını düşünebiliriz. Bu konuda Habermas’ın dikkat çektiği şey, haber toplamak 

ile haberi yaymak/kitlelere ulaştırmak arasındaki bağlantıya yeni bir boyut eklenmesidir. 

Haberi toplayan basın/yayın kuruluşu, ticarileşmenin yoğunlaşmasından önce, sadece haber 

satıyordu ve bu satış çoğunlukla sadece politik bir amaca hizmet ediyordu. Ancak bu haber 

toplama ve yaymanın arasına eklenen yeni boyutla beraber, basın kuruluşları sadece haber 

satmanın ötesine geçip, aynı zamanda haberle beraber ürün tanıtımı da yapmaya başladı. Bu bir 

anlamda reklamın keşfi ve gazetelerin de kamuoyu taciri haline geldiği ana denk düşer (2015, s. 

306). İşte bu kamuoyu tacirliği ile beraber gazetecilik mesleğinin tarihsel krizlerinin başlangıcı 

ile karşılaşırız. Bu krizler, tarihsel süreç içinde parlamenter demokrasinin krizlerine eşlik eder. 

 

Liberal ekonomik düzen ile liberal demokrasinin vaat ettiği özgürlük ortamının getirdiği 

güvensizlikten kaynaklanan krizler, bu düzeni denetleyip uyarılarda bulunması misyonuyla 

yüklü gazetecilik mesleğinin yaşadığı krizler her zaman paralellik göstermiştir. Gazeteciliğin 

haber toplama ve yayma sürecinde ortaya çıkan örgütlenme yapısı, gazetecinin ürettiği haberin 

vermeyi vaat ettiği bilgiye her zaman kuşkuyla yaklaşmayı beraberinde getirmiştir. Zira 

haberin içinde bulunan bilgi, gazeteciliğin örgütlenme yapısı içinde her zaman birilerinin 

ürettiği ve yine o birilerinin gücünü yeniden üretmeye vesile olan kanaatleri barındırmaktaydı. 

Bu bilginin kanaatlerden azade olduğuna okuyucularını ikna etmek için gazeteciler, her kriz 

döneminde yeni yeni normlar geliştirmeye çalışmışlardır. Bu normların en olgun hali 

günümüzde üç sözcükle özetlenir: Nesnellik, tarafsızlık ve dengelilik. Ancak bu üç sözcüğün de 

ifade ettiği şeyin bir meslek ideolojisi olarak işlev gördüğünü gizlemek artık mümkün değildir. 

Gazeteci gerçekten tarafsız mıdır, yoksa kamuya karşı sorumlu olduğu için, kamu çıkarından 

yana mı taraftır? Bu sorunun yanıtı, işte bizim kamusal sorumluluk ile popülizm arasındaki 

karşıtlık ilişkisindeki tercihimizi belirlemektedir. Buradaki temel iddiamız ise, günümüzde 

gazeteciliğin krizi, parlamenter demokrasinin krizinin göstergesi olarak yükselişe geçen 
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muhafazakâr popülizmle beraber iyice derinleşmiştir. Bu krizin derinleşmesiyle beraber, bu 

meslek, bazılarına göre bunalımda (Kıvanç, 2017), bazılarına göre ise tehlike altındadır 

(Andreotti, 2016). Ancak bu krizi katmerli hale getiren bir etken daha vardır, o da sosyal medya 

haberciliği denilen bir kavramın giderek konvansiyonel gazetecilik pratiğinin yerini alma 

ihtimalidir. Bu ihtimalle beraber, gazetecilik mesleği münhasıran bazı kişilerin yapabildiği 

meslek olmaktan giderek çıkarak, herkesin gazeteci haline geldiği bir alana dönüşmektedir. 

Ancak bu haliyle herkesin yapabildiği şeyin gazetecilik olup olmadığı da tartışmalıdır. Bu 

tartışma ise, gazeteciliğin normatif değerlerinin yeniden gözden geçirilmesini zorunlu hale 

getirmektedir. 

 

 

LİBERAL DEMOKRASİNİN HALAYETİ: NEOLİBERALİZM VE POPÜLİZM 

 

Sözün hükmü zamanın ruhuyla şekillenir. Her anlatı kendi içinde norm nüveleri barındırır. Bu, 

nüveleri belirleyen anlatının kurmayı vaat ettiği öznelliklerin niteliğine bağlıdır. Haber 

anlatısının hem kendi normları hem de içinde kurduğu öznelliklerin moral değerleri zamanın 

ruhu içinde şekillenir. İçinde bulunduğumuz zamanın ruhu popülist bir retorik içinde 

kurulduğu için haber anlatısının dili ve bu dilin kurduğu öznellikler de hakikatten ziyade, o 

retoriği güçlendirecek bir yapıda kurulmaktadır. Retoriğin kendisi, her zaman bizatihi hakikate 

tekabül ettiği iddiasına yaslanır. Retoriğe retorik hükmünü veren de bu iddianın kendisidir. 

Gazetecilik bir anlatı sanatıdır. Bu anlatı, her zaman hakikate yaslanır ve bu hakikat iddiasını 

güçlendirmek için başka iddiaları desteğe çağırır. Bu kimi zaman, halkı bilgilendirmek, kimi 

zaman demokrasiyi güçlendirmek, kimi zaman iktidarı denetlemek, kimi zamansa milli 

çıkarlara hizmet etmek olabilir. Bu hakikate destek çıkan iddiaların her biri, kısmi bir gerçekliği 

çağırır, ancak hiçbir zaman gerçeğin kendisi değildir. Gazetecilik mesleği bizatihi kısmi 

gerçekliği hakikatin ta kendisi olarak sunma sanatıdır. Tıpkı temsili parlamenter demokrasinin, 

belirli bir çoğunluk hükümeti ile tüm toplumu yönetmesini demokrasi diye tarif etmesine 

benzer bir biçimde. Tıpkı televizyon kanallarının, reyting ölçümleri sonucunda halkın magazin 

istediğine karar vererek, tüm içerikleri sulandırmaya karar vermesi gibi. 

 

Neoliberalizmle popülizmin birbirini karşılıklı beslemesi yeni bir şey değildir. Dünyada 

yetmişlerde başlar, Türkiye’de seksen darbesinden sonra Özal hükümetleriyle. Neoliberalizmin 

vulgar deregülasyon önerileriyle, örneğin Turgut Özal’ın “benim memurum işini bilir” sözü 

arasında ironik bir benzerlik vardır. Neoliberalizmin devletin ekonomi, siyaset ve hatta hukuka 

dair tüm düzenleme haklarından vazgeçmesi gerektiği savunusu ile yine Özal’ın “Anayasayı 

bir kere delmekle bir şey olmaz” sözü arasında da ciddi bir benzerlik vardır. Neoliberalizmin 

vulgar ticarileşme eğilimi ile, günümüzün Cumhurbaşkanı Recep Tayyip Erdoğan’ın devleti 

tıpkı ticari işletme gibi yönetme eğilimi arasında da ciddi bir benzerlik vardır. Ancak bu 

benzerlikler sonucunda, neoliberalizmin vaat ettiği ekonomik serbestlik bile bir süre sonra 

otokratlaşan popülist liderin keyfiyeti nedeniyle tehlike altına girebilir. Bunun örneklerini son 

zamanlarda ciddi bir krizle karşı karşıya kalması mukadder olan Türkiye ekonomisinin geldiği 

durumda görebiliriz. Buraya Erdoğan’ın medyayı denetim altına alma girişimleri sırasındaki 

söylemleriyle neoliberalizmin argümanları arasındaki somut benzerliklerden örnekler 

verebiliriz: 

 

1- Erdoğan’ın medya/basına görevini sürekli hatırlatması, haber ya da olguları (özellikle 

çatışma anlarında) nasıl haberleştirmeleri gerektiğine dair talimat babında hatırlatmaları. 

2- Bu hatırlatmaları gazetecilerden ziyade gazete patronlarına yapması, yani gazeteciyi 

değil patronunu muhatap alması. 
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3- Seslenirken tamamen ticari/patronaj argümanlarla seslenmesi (“dükkân senin değil mi 

kardeşim, istersen istediğini kapının önüne koyarsın” gibi) 

4- En nihayetinde seslenmeye gerek bırakmayacak bir şekilde medya yapılanmasını 

tamamen kendisine itaat edecek patronlara emanet etmesi (Doğan Grubu’nun da 

tümüyle Demirören Grubu’na satılması). 

 

Saraçoğlu neoliberalizmin sermaye serbestisi için tüm hukuki sınırlamalardan azade kılınma 

isteği ile liderin denetlemeden kurtulma isteği arasındaki benzerliğe şöyle dikkat çeker: 

 
“Liderin kendi hakimiyetini arttırmak için hukuki sınırlamalardan bağımsız bir biçimde bütün 

yetkileri kendinde toplama ihtiyacı ile sermayenin kimi zaman ayak bağı haline gelen bazı burjuva 

demokratik kurumlarını tasfiyesine yönelik arzusu özellikle sağ popülizmin (Macaristan ve 

Türkiye) iktidarda olduğu yerlerde birbirini tamamlar ve pekiştirir” (2018, s. 1089). 

 

Böylece neoliberalizmin sermayeye sağladığı kolaylıklarla, muhafazakâr-popülist lidere 

sağladığı kolaylıklar, hukuksal sınırlamaların genişletilmesi sayesinde mümkün olur. Bu 

olanaklar popülist söylemin dili ile sermayenin varsayımlarını bütünleştirir, ortaklaştırır. 

 

Popülizm her soruna kestirme ve dolaysız çözüm önerileri getirir. Getirilen çözüm önerileri 

genellikle rasyonel değil, duygusal ve hınçla reaksiyonel olarak geliştirilir. Örneğin işsizlik 

ekonominin yolunda gitmemesinden değil, göçmenlerden/mültecilerden kaynaklıdır. Hırsızlık, 

fuhuş, yozlaşma otantik kültürümüzün ve geleneklerimizin yozlaşması, ahlaki çöküntü de keza 

aynı şekilde yabancı kaynaklıdır. Bizim gibi olmayanlar aramıza karıştığı anda, değerlerimizi 

altüst edebilir. “Bize benzemeyenlerle karşılaştığımız anda öncelikle kadınlarımız ve 

çocuklarımız bundan etkilenir”; bu popülizmin patrimonyal yapısıyla bağlantılı bir iddiadır. 

Ancak popülizmin bu irrasyonel diyebileceğimiz çıkışlarının, neoliberal rasyonalite tarafından 

rasyonalize edildiğini de unutmamak gerekir. Ayrıca popülizmin işsizlik, verimlilik, eşitsizlik 

gibi konulardaki irrasyonel denebilecek çıkışları da neoliberalizmin ekonomik rasyonalizmini 

destekleyecek türde çıkışlardır. Zira Brown’un da işaret ettiği gibi “asıl mesele, neoliberal 

rasyonalitenin piyasa modelini tüm saha ve faaliyetlere -paranın mevzu olmadığı bölgelere 

dahi- dağıtıp, insanları en ince ayrıntısına kadar piyasa aktörleri biçiminde, her zaman her 

yerde sadece homo economicus olarak yapılandırıyor olmasıdır” (2018, s. 37). Böylece insanlar, 

ekonomik temelli olmayan duygu durumlarını bile ekonomik rasyonalite içinde 

değerlendirmeye başlamışlardır. Hınç, kin, nefret, aşk, sevgi, merhamet gibi ekonomiden 

ziyade duygu durumlarına işaret eden haller bile ekonomikleştirilip tepkiler bu düzlemde 

şekillenmektedir. Bu nedenle işsizliğin yarattığı yoksunluk, yoksulluk ve bunun yol açtığı 

duygusal reaksiyonlar, kolaylıkla bir homo economicus’un reaksiyonları olarak karşımıza 

çıkabilmektedir. 

 

Popülizmde sınırları hukuken çizilmiş hak ve özgürlüklerden ziyade, öne çıkan liderin 

bahşettiği ve sınırlarını onun belirlediği ve arızi olarak beliren hukuka dayalı olmayan cüluslar 

ve lütuflar vardır. Örneğin popülist söylem, sağlık sisteminin ne kadar mükemmelleştirildiğini 

vaz ederken, bir sağlık skandalı nedeniyle ortaya çıkan mağduriyete yerel bir bürokratın 

müdahalesi ya da cumhurbaşkanının müdahalesini duygu dolu bir hikâye olarak sunup, sağlık 

sistemindeki yapısal sorunlar görmezden gelinebilir. Böylece kaliteli ve insan onuruna yakışır 

bir sağlık hizmeti almak için gerekli olan sosyal hukuk devleti mantığı bir yandan popülist 

liderin müdahalesiyle gereksiz hale getirilerek, kamuoyundan yükselebilecek bir muhalefetin 

önü de kesilmiş olur. Bu istisnai müdahale anı, bir süre sonra kuralın kendisinin sağlık 

sistemindeki krizler olduğu gerçeğini de kanıksatmış olur. Ancak sağlık hizmetinin ücretsiz 

olması gerektiği kuralı, bu istisnalarla tersine çevrilmektedir. Böylece bu istisna neoliberalizmin 
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sağlık hizmetinin de ticarileşmesi gerektiği varsayımını bir kural olarak kabul ettirir. Çok basit 

bir sağlık konusu, daha haberleştirilirken liderin popülist jestleriyle beraber, halktan bir 

hastanın özelinde/bedeninde neoliberal iddiaların meşrulaştırılmasına hizmet eder. Bu nedenle 

popülizmin haberlerde tezahür etmesi, basit bir popüler kültür, magazinleşme mevzusu 

olmanın ötesindedir. Ciddi ekonomik, sosyal haberler de siyasetin popülist dilinin yeniden 

üretildiği araçlara dönüşebilir. 

 

 

MUHAFAZAKÂR POPÜLİZM NEOLİBERALİZMİ NASIL MUHAFAZA EDER? 

 

Muhafazakâr popülizmin neoliberal söylemin üretkenlik iddiasıyla örtüştüğü de aşikardır. 

Muhafazakâr popülizm, gerçek anlamda çalışmayan, ama kendi çıkarlarını statükoyu 

koruyarak büyüten elitlere karşı olmasıyla yabancı ya da çok fakirlerin devlet desteğine muhtaç 

olmasına karşı olması arasında yakınlık vardır. Ulusalcı popülistlerin göçmen düşmanlığı ile 

sağ popülistlerin anti-entelektüalizmi arasında ironik bir benzerlik vardır. İkisi de bir 

varsayıma dayanır. Ulusalcı popülistler, hakiki halkın hakkı olan işi, yabancıların gasp ettiğini 

düşünür, sağ/İslamcı popülist de seküler entelektüellerin düşünsel hegemonyası altında 

olduğunu düşündüğü kültürel alana hakiki halkın sanat/kültürünün nüfuz edemediğini 

düşünür. 

 

Bu bakışın neoliberalizmle olan bağı ise, ucu bucağı muğlak olan bir üretkenlik söylemiyle 

karakterize olur. Neoliberalizm mutlak bir kârlılık fikri üzerinden üretkenliğe bakar; 

popülizmle de bu üretkenlik tanımında buluşur. Popülizm bir yandan halkın çıkarına odaklanır 

ve bu odağı sık sık “halkın düşmanı/yabancısı olan” elitlere düşmanlıkla sınırlar, ama diğer 

yandan toplumsal adaletten ziyade kârlılığa ve maliyet hesabına indirger. Halk bu hesap edilen 

maliyete soyutlama düzeyinde ortak edilir ama ortaya çıkan fayda/kârda halkın çıkarının ne 

olacağı belirsizdir. Türkiye’deki muhafazakâr popülist iktidarın liderinin sıklıkla “tüyü 

bitmemiş yetimin hakkı” söylemine yaptığı vurgu, genellikle “arpalık” olarak tarif edilerek 

verimsizliği eleştirilen kamu yatırımlarının özelleştirilmesi söz konusu edildiğinde, kimlere 

hangi kolaylaştırılmış kredi olanaklarıyla satıldığını gizlemeye yarar. Buna dair haberler dile 

getirildiği zaman, yapılan işlemin sıradan bir alışveriş, kârlı bir işlem, işletmenin satıldığı 

kişinin de saygın bir iş adamı olduğu şeklinde karşılık bulur. Bu satış sonucu işsiz kalacak 

işçiler de iş adamanın kârlılığı için feda edilmesi gereken ölü yatırım olarak görülür. 

Popülizmle neoliberalizmin pragmaya dayalı çerçeveleri, her halükârda sermayeden yana 

kurulur, popülizmin retorik düzeyde andığı “tüyü bitmemiş yetim”, hiçbir zaman emeğiyle 

geçinen sıradan bir ailenin çocuğu değildir, soyut düzeyde kurulmuş, varlığı tam olarak net bir 

özneye işaret etmeyen muğlak, metafizik bir çerçevedir. Popülist, bu çerçevenin içine dilediği 

gibi dahil edebilir tarif ettiği özneyi. 

 

 

POPÜLİZMİN HALKINI KOMPLO TEORİLERİ NASIL BİR ARAYA GETİRİR? 

 

Halk kim/kimlerden oluşur, bunu tanımlayan kimdir ya da tanımlama yetkisine kim sahiptir? 

Halkı oluşturan unsurlar her seçim zamanı değişir. Ölenlerin yerine geçen yeni seçmenlerin 

hassasiyetleriyle popülistlerin hassasiyeti her koşulda nasıl örtüşür? Yani jenerasyon farkının 

yarattığı anlamlandırma farkını popülist nasıl telafi eder? Müller bunu referandum örneğinden 

şöyle açıklar: “Popülistin onayladığı referandum, iyice düşünülmüş yargıları, gerçek yurttaşlar 

arasında ucu açık bir müzakereye tabi tutulmuş bir araç değildir. Referandum, popüler liderin 
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halkın hakiki çıkarı olarak sezdiklerini bir kimlik meselesi olarak onaylamak anlamına gelir.” 

(2017, s. 47). 

 

Buradan yola çıkarak bu jenerasyon farkının en iyi telafi yollarından birisinin de komplo 

teorileri olduğunu söyleyebiliriz. Bilgisizliğin beslediği komplo teorileri, aynı zamanda daha 

fazla bilgisizliğe yol açar. Bu her ne kadar bir kısır döngü doğursa da popülistin tarif ettiği 

halkın bilgiye değil, zaten vehimlere ihtiyacı vardır. Zira onu liderin arkasında kenetlenmeye 

sevk eden şey, analize değil inanmaya yol açan vehimlerdir. 

 

“Komplo teorileri popülizme eklenmiş tuhaf bir retorik değil, bizzat popülizmin mantığından 

türer” der Müller (s. 50). Zira popülizm, zaten düşünmeyi askıya alan, analiz unsurlarına 

ihtiyaç duymayan, afaki düşmanlar tarafından sürekli tehdit dolu planlar yapıldığına 

inanılmasını salık veren komplo teorileriyle kitlesini çok rahatlıkla konsolide eder. Bu sayede 

gerektiğinde kitle ortak düşmana karşı kenetlenmeye çağırılır; neoliberalizmin önerdiği kemer 

sıkma politikaları, adaletsiz gelir dağılımı, özveriyle çalışma zorunluluğu, özgürlüklerden 

feragat etme mecburiyeti kolaylaştırılır. Popülistin elini en çok kolaylaştıran şey kitleyi bilinmez 

düşmana karşı teyakkuz haline geçirebilen retoriğe dayalı komplo teorileridir. Faiz lobileri 

faizin düşmesini engelleyerek ülkeyi bölmeye çalışır, yoksa ekonomi aslında tıkırındadır, 

işsizlik Meksikalı göçmenlerin ABD’ye hücumundan kaynaklanır, yoksa ekonomik daralmanın 

yarattığı istihdam sorunundan kaynaklanmaz. Ortak düşmanın varlığı, kitleyi böylece bütün 

yokluklara karşı bağışık hale getirir. 

 

 

POPÜLİZM-NEOLİBERALİZM: SEBEP-SONUÇ İLİŞKİSİNE NASIL BAKMALI? 

 

“Popülizm mi neoliberalizmi besledi neolibalizm mi popülizmi doğurdu?” sorusu çapraşık bir 

sorudur. Sosyal devlet, kamucu bir perspektifle kitlelerin refahı ile devletin/toplumun 

geleceğinin eşitlenmesi fikrinden meşruiyet alıyordu. Özünde Ernesto Laclau’nun 

perspektifinden baktığımızda bu meşruiyet de kendi içinde bir popülist iddia/akıl barındırır ya 

da öyle iddia edilebilir (2007). Neoliberalizm öyle amalgam bir ideolojidir ki, kendine düşman 

söylemleri bile ele geçirip yine kendi meşru iddialarına dönüştürebilir (Saad-Filho ve Johnston, 

2014). Ancak muarızından elde ettiği iddialar neoliberal söyleme girdiği anda aslından eser 

kalmaz, ya da o iddialar varlık sebebi olan gerçekliğini inkara zorlanır. Popülizm de aslında 

neoliberalizmin ele geçirdiği ve metamorfoza uğratıp aslını ya da varlığını borçlu olduğu 

hakikatini deforme ederek soğurur. Popülizm, Laclau’nun iddiasına göre içinde içkin bir akıl 

barındırır (2007). Ancak neoliberalizm tarafından rehin alınmış popülizm içinde barındırdığı 

aklı yitirir ve deli gömleğinin içine hapsedilir. Bu saatten sonra özü itibariyle demokrasi ile 

yakın akrabalığı olması gereken popülizm, demokrasinin özellikle de parlamenter 

demokrasinin bir numaralı düşmanı haline gelir. Bu düşmanlık mutlak bir dışlamaya 

dayanmaz kuşkusuz. Neoliberalizmin aklını alarak rehin aldığı popülizm, yine demokrasinin 

argümanlarından pragmatik ve seçmeci bir biçimde yararlanır. Demokrasinin içini önce 

boşaltır, onun bileşenlerini yeniden şekillendirir ve yine meşruiyetini bu yeni ve bambaşka 

anlamlara gelebilecek bileşenlerden oluşan demokrasi adına hareket ederek meşrulaştırır. 

 

Bu iddiaları neoliberal politikaların var ettiği medya endüstrisinin üretim mantığı ve yapısı 

üzerinden şöyle test edebiliriz: 

 

1- Popülizmin, neoliberal ideoloji tarafından ele geçirilmesine vesile olan ilk kaygı medya 

içindeki üretim ilişkilerinden doğmuştur. Bu üretim ilişkilerinin temeli reyting ve tiraja 
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dayanır. Bu kaygı, çok izlenme, çok satma neoliberal pragmatizmiyle, halk en doğru 

seçimi yapar popülist iddiası arasındaki benzerlikte en belirgin biçimde karşımıza çıkar. 

Bu birisi ekonomik diğeri siyasi olan iki iddia neoliberalizmle popülizmin örtüşmesini 

beraberinde getirmiş, “halkın seçimi”, ticari bir pragmaya teslim edilerek 

ekonomikleştirilmiştir. 

 

2- Gazetecilik faaliyetinin bizatihi hedefi halkın hakikatleri öğrenmesine hizmet etmektir. 

Bu iddia en temelde popülist bir iddiadır. Beklenti nedir? Halk yönetimin yaptığı 

yanlışları, hataları, yolsuzlukları vs. öğrenirse, bunun cezasını keser. Nasıl keser? İdeali 

gösteri yapar, imza kampanyası düzenler, meclisin/parlamentonun kapısına dayanır, 

yönetimi, ya da sorumlu kişiyi istifaya çağırır, sonunda amacına ulaşması beklenir. Yani 

gazetecilik mesleği bir denetleme mekanizmasına hizmet eder. Türkiye gibi ülkelerde ise, 

cezanın kesilmesi için halkın önüne sandığın konulması beklenir. Gerçekleri öğrenen 

halkın aynı yönetimi bir daha seçmemesi beklenir. Bu gerçekçi bir beklenti midir? Elbette 

değildir. Gazeteciliğin temel motivasyonunu oluşturan bu popülist iddianın neoliberal 

söylemin rehinesiyken gerçekten sonuç vermesini beklemek gerçekçi değildir. 

Gazetecinin ürettiği haberin tiraj kaygısı nedeniyle tecimsel bir mal olduğu bir ortamda, 

haberin hakikati yansıtma ihtimali yoktur. Buna bir de var olan iktidar ilişkilerinden 

yararlanarak sermayesini ve yatırımlarını arttırmaya güdülenmiş bir medya sahibinin 

iyiden iyiye örgütsüz hale getirilmiş muhabire muktedire doğru soruları sorma şansı 

vermesinin olanaksızlığını da eklemek gerekir. Zira örgütlenmesi olanaksız hale gelmiş 

bir gazetecinin, iş güvencesi yoktur. İş güvencesinden yoksun bir gazetecinin 

gazeteciliğin kendisinin de pek inanmadığı normlarına inanma ve güvenme şansı yoktur. 

Bu normları içselleştirmemiş bir gazetecinin hakikat arayışı da beyhudedir. 

 

Muhafazakâr popülizm liberalizmin krizinden faydalanarak, bu pozisyonunu mutlak ve 

kontrolsüz bir kapitalizme karşı olmak şeklinde savunabilir. Yıllar önce ortaya çıkan Erbakan’ın 

adil düzeni de bu düzenin sömürü düzeni olduğu, yoksulları aç bıraktığı ve sömürdüğü 

argümanı üzerinden hareket etmiştir. Kuşkusuz ortaya çıktığı konjonktür içinde, popülist 

retoriği en iyi kuran hareketlerden birisi olarak karşımıza çıkar. Liberalizmin krizini aslında 

liberal demokrasinin de krizi olarak yaygınlaştırmak muhafazakâr popülizmin hem ekonomik 

hem de politik anlamdaki kavramsal ve pratik çelişkilerinin üstünü örter. Bu çelişkiler, 

kitlelerin gerçek arzusunun temsilcisi olarak kendini sunduğu anda bir popülisti vazgeçilmez 

ve yeri doldurulamaz bir lider haline getirir. Bu noktadan sonra muhafazakâr popülist hem 

antiemperyalist olabilir hem de emperyalist devletlerle ortak olabilir. Benzer biçimde hem 

“tüyü bitmemiş yetimlerin” hakkını savunabilir, hem de lüks bir sarayı ihtiyaç olarak sunabilir. 

Bu çelişkiler halkın kendi çelişkileri olduğu için kabul edilebilir. Zira popülist lider, kendini 

halkın parçası değil kendisi olarak sunar. Halkla kurduğu özdeşlik, onun halk yerine her türlü 

birbiriyle çelişen kararı alabilmesine olanak tanır. Bu tür çelişkileri yerinde sorularla ortaya 

çıkarmak, aslında bir gazetecinin asli görevlerindendir. Ancak yukarıda saydığımız 

nedenlerden dolayı bu koşullarda meslek icra etmeye çalışan bir gazetecinin bu soruları sorma 

şansı yoktur. 

 

 

GAZETECİLİĞİN ÇELİŞKİLERİ: POPÜLİZM VERSUS KAMU YARARI 

 

Şimdi popülizm ile kamuculuk arasındaki ayrımdan yola çıkarak, popülizm çağında 

gazeteciliğin kamusal yarardan ziyade neden popülist iddialarla iş yapar hale geldiğini 
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açıklamaya çalışalım. Yani gazeteciliğin genel geçer normlarının popülist retoriğe yaslandığı 

andan itibaren, kamusal sorumluluk nosyonundan nasıl uzaklaştığını belirlemeye çalışalım. 

 

Kamu ile halk arasındaki farka odaklanacak olursak, bunların zaman zaman Türk dilinde 

birbirinin yerine geçtiğini görürüz. Gazetecilerin “kamunun toplumsal ve siyasal süreçlere 

katılabilmek için bilgilendirilmesi ihtiyacını karşılayacak hizmetler üretmesi”, gazeteciliğin 

saygın bir meslek olarak kabul görme talebinin moral dayanağını oluşturur. En azından 

profesyonelleşme ve ticarileşme gazetecinin ürettiği haberi alınıp satılabilir bir mala 

indirgeyene kadar. Bu indirgemeyle beraber, gazetecinin kamunun bilgilenmesine hizmet 

ederek, onun toplumsal ve siyasal süreçlere katılmasına önayak olacağı varsayımı kuşkulu hale 

gelmiştir. Gazetecilik normlarını geliştirme çabaları her zaman bu kuşkuyu gidermek için 

girişilen çabalar olarak karşımıza çıkar (Taş, 2012).  Ancak bu kuşkunun ortadan kaldırılması 

için belirlenen normlar, bir yandan gazeteciliğin meşruiyetini sağlarken, diğer yandan da 

gazetenin okuyucusuyla kurduğu mübadele ilişkisini de meşrulaştırıyordu. Zira gazete bur 

kurum olarak sadece okuyuşuna haber satmıyor, aynı zamanda okuyucusunun ilgisini 

reklamını yaptığı kapitalistlere satıyordu. Gazetecilik için geliştirilen normları kuşkulu hale 

getiren şey asıl buydu. Ancak geliştirilen normlarla ortaya çıkan gazetecilik dili, haber yapma 

pratiği ve bu haberin sunuş biçimi çoğu zaman haberin bir temsil değil de gerçeğin ta kendisi 

olduğuna okuyucuyu inandırdı. Zira haberin temel iddiası da bu normlardan güç alarak 

toplumsal olguları olduğu gibi okuyucuya aktardığı şeklindeydi. Herhangi bir okuyucu, 

herhangi bir olaya dair bilginin tümünü haberden aldığına inanmaya programlanıyordu. Bu 

programlamayı 5n1k kuralı ve gazeteciliğe dair nesnellik, dengelilik, tarafsızlık ilkeleri 

sağlıyordu. Halbuki bu kural ve normlar bile haberin gerçeğin ta kendisi değil de bir kurgudan 

ibaret olduğu gerçeğini ortadan kaldırmaz. 

 

Burada “gazetecilik bağlamında üretilen haberin hedef kitlesi halk mıdır, kamu mudur?” 

sorusu kritik hale gelir. Bu soru neden önemlidir? Belki iki kavram arasındaki ayrımı 

netleştirince daha anlaşılır hale gelir. Kamu denince birbirinden farklı ancak yurttaşlık 

hukuksal bağı itibariyle birbirine eşit bireyler gelir akla. Yani kamunun parçaları bir anlamda 

yurttaş olarak aynı hukuksal dayanakla birbirine eşit varsayılan bireylerin oluşturduğu 

topluluktur. Halk ise bir yandan soyut bir kütleye, diğer yandan somut, tanımlanabilir, ahlaki 

ve normatif olarak bir yere yerleştirilebilir, popülist bir retorik içinde kamunun bir kısmına 

göndermede bulunulabilir muğlak bir topluluktur. Halk her zaman belirsiz ve kendisine işaret 

edildiği zaman işaret edenin kendini dışarısına atan bir kavramdır. Siz, "biz halkız" dediğiniz 

anda bile, belirsiz bir halktan ve çoğul öznenin içinde kendinize yer açarak içine girdiğiniz bir 

topluluktan bahsedersiniz. Bu nedenle halkı hukuksal olarak da belirli bir yasayla sınırlamak ve 

tanımlamak mümkün değildir. Popülizmin retorik düzeydeki başarısı belki de bu topluluğun 

tanımlanamaz oluşundan kaynaklanır. İçine keyfe keder ve belirli bir hukuksal sınırlamaya 

bağlı kalmaksızın her türlü topluluk girebilir, her türlü topluluk da bu topluluğun dışına aynı 

keyfiyetle atılabilir. Laclau olumlu anlamda kavrama “boş gösteren” (2007) der. Ama O’na göre 

bu boş gösteren olma hali popülizmi bütün eşdeğerliliklerin toparlanarak bir ivmeyle olumlu 

bir siyasi harekete dönüşme potansiyeline işaret eder. Ancak bizim burada “kamu” 

kavramından ayırmak için kullandığımız tanımlanamazlığı halkın popülistin elinde bir oyun 

hamuruna dönüşme riskine işaret eder. Kamu ile halk arasındaki farklara daha sistematik 

bakacak olursak: 

 

• Kamu kavramında elit-halk ayrımı yoktur. Kamu birbirine hukuksal olarak eşit olan 

yurttaşlardan oluşur ve bu yurttaşlar arasında demokratik bir müzakerenin olabileceği 
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varsayılır. Habermas’ın eleştirdiği burjuva kamusal alanı bile bu varsayıma dayanır ve 

bu inançtan beslenir (2015). 

• Halk (popülistin halkı) karşısına yozlaşmış elitleri, halka yabancı “entelleri” koyarak 

kendi meşruiyetini sağlar.  

• Kamu kavramına göre, kamuya karşı sorumluluk fikri üzerinden hareket edilir. Haber ya 

da kamunun bilgi edinme hakkı bu sorumluluğa dayanır. Kamu bilgi edinerek kendisini 

yönetenlere hesap sorma hakkına sahip olur. Aslında bu yurttaşlık bağıyla bağlı olduğu 

topluma karşı aynı zamanda bir sorumluluktur. Yani yurttaşın “kamu” perspektifinden 

bakarsak bilgi edinmesi hem hak hem de sorumluluğudur. Hakkı sorumluluğuna, 

sorumluluğu da hakkına dayanır. Mill’den Thomas Paine’e kadar ifade özgürlüğü fikri 

bu sorumluluk ve hak arasındaki ilişkisellik içinde tanımlanmıştır.  

• Ancak Popülizm retoriği (Halk) içinde halkın böyle bir sorumluluğu yoktur. Hakkı 

vardır, ancak bu hak onun halk olma sorumluluğundan kaynaklanmaz. Halkın hakkını 

popülist, özellikle de muhafazakâr popülist perspektiften bakarsak, popülist lider 

tanımlar ve onun yerine o hakkı muarızlarından lider talep eder. Bu hak onun politik bir 

özne, hukuksal bir bağla ilişkili bir aktör olması nedeniyle tanımlanmaz. Onu muhayyel 

elitlerden ayıran söylemsel ayrımlardan doğru tanımlanır. Muhayyel demek o elitlerin 

olmadığı anlamına gelmez elbette. Aslında muhafazakâr popülizm elitlere karşı değildir. 

Kendi retoriğini koşulsuz kabul ettiği ve bu retoriği kendi tanımladığı halkın dışında 

kalanlar üzerinde bir simgesel şiddet olarak kullandığı sürece elitler popülist için 

işlevseldir. Ancak bunun dışına çıkan elitler, halkın söylemsel/retorik düzeydeki varlığını 

meşrulaştırmak için araç olarak kullanılır. Böylece popülistin elitizm karşıtlığı da 

pragmatik bir seçmeye dayanır. Popülist, kendisi yarattığı sürece elitlere zaten ihtiyaç 

duyar. Popüliste göre, halk “kendisini sömüren elitlerin varlığını bilse” yeter. Bu bilgi, 

ona sadece popülist lideri destekleme ve onun arkasında durma cesareti verir, ama hakkı 

değil. Hak ile cesaret arasındaki fark cesaretin hukuksal olarak değil, duygusal olarak 

tanımlanmasından kaynaklanır. Bu nedenle cesaret halkın istediği anda kullanabileceği 

bir yetki değil, lider istediği zaman muarızlarını korkutmak için sergilenebilecek bir 

performanstır. Bu performansın popüliste nasıl icra alanı açtığını Müller şöyle dile getirir: 

“Popülistler ahlaken saf halkın gerçek suretini ölümsüzleştirip, sonrasında da halka dair 

kendi anlayışları ile uygun siyasetler inşa etmeyi isterler” (2017, s. 81) 

 

Demokrasinin temsil krizi tam da temsilin demokratik olup olmadığı yönlü eleştirilere müsaade 

eden bir rejim olmasından kaynaklanır. Popülistler de her zaman bu krizi fırsata çevirmek için 

fırsat kollarlar. Ancak demokrasi, kendi tanımladıkları halkın temsil edilmesine fırsat 

tanıdığında o kriz popülistler iktidardan inene kadar askıya alınır, görmezden gelinir. Bu krizi 

fırsata çevirip demokrasinin olanaklarıyla iktidara gelen popülistler, iktidardayken 

demokrasiye ihtiyaç duymaz. Zira Müller’in de işaret ettiği gibi “krizin sadece kimin temsil 

edileceği ile ilgili değil, yurttaşların nasıl temsil edileceği ile ilgili olduğu da söylenmelidir” (s. 

90-91). Ancak bu temsilin nasıl olacağına dair bir kaygısı yoktur popülistlerin. Çünkü kendisi 

temsil edildiği sürece, kendisinin temsil edeceği halkı yine kendisi belirleyecektir. Bu konunun 

halkın yönetip yönetemeyeceği konusunda düğümlendiğini görmek şaşırtıcı değildir. Aslında 

Müller’e göre popülizmin temel vaadi halkın yönetebileceğidir. O’na göre popülistler en 

azından teorik düzeyde “halkın yalnızca ortak ve tutarlı bir iradeye sahip olmakla kalmadığını, 

aynı zamanda halkın doğru temsilcilere verilen bağlayıcı vekaletname aracılığıyla, bu iradenin 

ifası olarak yönetime geçebileceğini de söylerler (s. 96). Ancak bu vekaletnamenin sınırlarının 

nerede başlayıp nerede biteceği, bu vekaletnamenin verdiği yetkinin nasıl denetleneceği konusu 

muğlaktır popülistin gözünde. Zira zaten kendini halkla özdeş olarak tanımlayan popülistin 

halk adına da olsa denetlenmeye ihtiyacı yoktur, zaten o halk için en doğrusuna karar verebilir.  
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Son yıllarda hem dünyada hem de Türkiye’de açıklık isteyen yurttaşlar ile daha fazla kapanma 

isteyen yurttaşlar arasında ciddi bir ayrışma ortaya çıkmış görünüyor. Bu ayrışmayı ekonomik 

terimlerle ya da kültürel terimlerle tanımlamak mümkün. Ancak sınıf siyasetinin gerilediği, 

kimlik siyasetinin güçlendiği seksenlerden bu yana bu yarılma giderek daha çok kültürel bir 

mesele olarak değerlendirilmeye başlanmıştır. Türkiye’de son yirmi yıldır siyaset, din ve iş 

dünyası arasındaki ilişkinin bu derece sıkılaşmasının bir nedeni de ekonomik temelli 

değerlendirmelerin yerini kültürel temelli değerlendirmelere bırakmasından kaynaklandığını 

söyleyebiliriz (Buğra ve Savaşkan, s. 2015). Ya da tersinden söylersek, kültürel temelli 

değerlendirmeler, ekonomik temelli çelişkilerin üstünü örtmek için, son dönemlerin dindar 

sermayedarları tarafından iyi bir şekilde kullanılmaktadır. Kimlik siyasetlerinin öne çıkmasıyla 

popülistlerin güçleneceğini Müller de savunmaktadır (s. 111). Nitekim Türkiye bu savunuyu 

destekleyen en belirgin örnek olarak karşımızda duruyor. AKP’nin o kadar derin ekonomik 

kriz, gelir adaletsizliği, enflasyon, döviz artışı, Türk Lirasındaki değer kaybı ve işsizlik 

ortamında mevzuyu dönüp dolaşıp kimlik, din, inanç, başörtüsü, mezhep gibi meselelere 

kilitlemesinin nedeni de kimlik siyasetinden popülizmin kazanıyor olmasından kaynaklanır. 

Ancak popülistin neoliberalizmin rasyonel aklından ya da iktisadi aklından faydalanmadığı 

anlamına gelmez. Bu aklı sermayenin lehine olduğu sürece araçsallaştırır. Ancak emekten yana 

kullanılmaya başlayıp yerleşik düzenin eleştirisine mahal verdiği anda, popülistin bagajında 

duyguları harekete geçiren kimlikler siyaseti her zaman hazır ve nazırdır. Son zamanlardaki 

“ünlü” şarkıcı, türkücü, manken, futbolcu, aktör/aktrislerin derlenip toplanıp hassas anlarda 

kullanılması, onlara demeçler verdirilmesi de yine bu kaygıdandır. AKP son zamanlarda 

mevzuyu ancak böyle yaparak ekonomik başarısızlığından kimlik meselesine 

çevirebilmektedir. AKP ve ona benzer popülist iktidarlar, varlığını borçlu olduğu ekonomik 

başarının başarısızlığa döndüğü anlarda bunu, Türklük, Müslümanlık gibi kavramlarla ve bu 

kimliğe kurulan küresel komplolarla açıklar. “Bizi kıskanıyorlar” iddiası boşuna değildir. Bu 

gibi durumlarda halkın iç düşmanlarının yanına dış düşmanlar eklenir. İç düşmanla dış 

düşman bir araya gelip halkı ve halkın destek verdiği iktidarı ortadan kaldırmak isterler. Bu, 

demokrasinin en basit kuralıyken, bir varlık yokluk meselesine dönüşür. Bu nedenle, popülist 

lideri destekleyen bir başka lider, muhalefet kanadındaki ittifak arayışlarını “Erdoğan’ın bir 

şekilde seçilmesini engellemek için arayışlar var” şeklinde karalayabilir.1 Bunu söylerken bu 

arayışların demokrasinin en basit kuralı olduğundan elbette haberi vardır. Ancak komplo 

mantığı demokrasinin en basit kuralına galebe çalabilir popülist retorik içinde. 

 

 

YENİ GİRİŞİMLERE BULAŞAN ENDÜSTRİ MEDYASININ KRİZİ: BU KRİZ NE GETİRİR? 

 

Neoliberalizmin pragmatizm, iktisadi rasyonalizm, fayda ve kâr odaklı davranış ve üretim 

paternleri, habercilik/gazetecilik/programcılık/yapımcılık gibi medya endüstrisinin işleyiş 

biçimini önemli ölçüde teslim almıştır (Durna, 2017, 293-296). Bu kalıplar, medya endüstrisinin 

varlığını meşrulaştırmak için araçsallaştırılırken, varsayımsal olarak kullanılır, alternatif 

habercilik pratiklerinin meşruiyeti için hakikat olarak sunulur. Bu varsayımsal hakikatin yol 

açtığı krizler, bizatihi gazetecilik mesleğinin krizidir. Bu kriz, bazılarına göre gazetecilik 

                                                           
1 24 Haziran 2018’de yapılacak seçim öncesinden oluşturulan Cumhur İttifakı’na dışarıdan destek veren 

Büyük Birlik Partisi Genel Başkanı Mustafa Destici, CHP’nin İyi Parti’nin seçime katılabilmesini 

sağlamak için İyi Parti’ye 15 milletvekili “vermesi” karşısındaki yorumu şöyle olmuştur: “Erdoğan’ı bir 

şekilde seçtirmemeye yönelik bir çalışma yürütülüyor” (Akşam gazetesi, 23.04.2018, 

https://www.aksam.com.tr/siyaset/bbp-genel-baskani-destici-erdogani-bir-sekilde-sectirmemeye-yonelik-

bir-calisma-yurutuluyor/haber-728893, erişim tarihi: 23.04.2018). 
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mesleğinin altını oymakla kalmamakta, o mesleği tamamen ortadan kaldırma riski taşımaktadır 

(Kıvanç, 2017). 

 

Neden bu varsayımlar, medya endüstrisi için bir varsayımdan ibaretken, endüstri dışı alternatif 

girişimler için bir hakikattir? 

 

1- Endüstrileşmiş medya, hele de bugün iktidarın güdümüne mutlak bir şekilde girmiş 

haldeyken, kâr etmesi illa mecbur olan bir girişim değildir. Zira endüstri medyasının 

sahibi sadece medya organlarını işletmez, yani sadece gazete, televizyon, radyo, dergi vs. 

sahibi değildir, aynı zamanda başka bu alanlarla alakası olmayan yatırımları da yönetir. 

Bu bağlamda endüstrileşmiş medyanın varlığı, sadece onun kârlılığına bağlı değildir. 

Endüstri medyasının kârlılığı sadece arızi ve "olursa iyi olur" babından bir zorunluluktur. 

Ama buna rağmen bu varlık, kârlılıkla açıklanır. Bu açıklama ise endüstri dışı alternatif 

girişimlerin elini kolunu bağlar. Zira alternatif girişimlere var kalmak için kar eden bir 

işletme muamelesi yapılır. Bu muamele, neoliberalizmle popülizmin kesiştiği hatta 

kurulur. Neoliberalizm, bu hattın ekonomik ayağını, popülizm siyasi ayağını oluşturur. 

Alternatif girişimlerin bu dayatmadan kurtulması için bu iki hattın belirlediği ve 

şekillendirdiği haber üretim mantığından bir an önce kurtulması gerekir. Bu ise 

gazetecilik etiği içindeki ve ona meşruiyetini veren profesyonelleşme mantığının norm 

haline gelmesini mecburi kılar. Bu mecburiyet, gazeteciliğin bir kamu yararı mantığından 

çıkıp, ticari bir faaliyet haline gelmesini hem ahlakileştirir hem de yaygın bir teamül 

haline getirir. Neoliberal dönemle gazeteciliğin yaşadığı süreç budur ve gazeteciliğin en 

derin krizi bu teamülden kaynaklanır. 

 

2- Endüstrileşmiş medyanın tek amacı kârlılık olarak kurulduğu için, gazeteciliğe dair 

evrensel normlar, gerektiğinde bu hedefe kurban edilebilir. Böylece endüstrileşmiş 

medya, propaganda ve PR gazeteciliğine dönüşmüş bir pratiği etik olarak da yaygın bir 

teamül haline getirir. Bu teamül yine okunma kaygısı nedeniyle ve endüstri medyasıyla 

yarış kaygısıyla alternatif girişimleri de teslim alır. T24, Gazete Duvar, Diken, Birgün gibi 

alternatif olma iddiasındaki mecralar bu süreci antipropaganda yapma gerekçesiyle 

tersinden yeniden üretir. Gazetecilik bu bağlamda kendini bir alan olarak 

tanımlayamadığı sürece ekonomik alanın sömürgeci terimleriyle kendi normlarını 

geliştirmeye mecbur kalır (Durna, 2017, s. 293-296). Ticari rekabetle, habercilerin bir 

haberi en önce verme kaygısı arasındaki benzerlik, gazetecilik mesleğinin ekonomik 

terimlerin işgali altında olmasını en iyi şekilde anlatır. Bu kaygılardan uzaklaşmayan bir 

gazetecilik pratiği, parlamenter demokrasinin stepnesi olmaktan kurtulamaz. Bu 

durumda parlamenter demokrasinin hayaleti olan popülizmin mesleki normlarını 

şekillendirmesinden de uzak duramaz. 

 

Burada endüstrileşmiş medyanın günümüzde içine düştüğü krizin somut emarelerini ortaya 

koyabilmek için bazı verilere yer vermekte yarar bulunmaktadır. Özellikle Türkiye gibi, 

endüstrileşirken bağımsızlığı devletten gelen ihalelerle her zaman yok edilme tehlikesi altında 

olan ülkelerde medyanın yaşadığı kriz daha fazla derinleşme riskiyle karşı karşıyadır. Bu kriz 

medyadan ziyade bir meslek olarak gazeteciliğin krizine işaret eder. Gazetecilik mesleği, bu tür 

baskıları, özerk bir alan olarak kendini tanımlayıp alternatif yol, yordam ve normlar 

geliştiremediği sürece süreklileşecektir. Günümüzde gazeteciliğin üstündeki baskılara dair 

somut verileri şöyle sıralayabiliriz: 
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1- Düpedüz baskı ve yıldırma yöntemleri: Kapatma müsadere etme, gözaltı, tutuklama, 

soruşturma2 

 

2- Gazeteleri ve gazeteciliği itibarsızlaştırmak: Buna Türkiye’den değil ABD’den örnek 

vererek, mevzunun sadece Türkiye’ye özgü olmadığını anlamaya çalışalım. Trump seçim 

boyunca basını külliyen yalancı ilan etti, hem de seçildikten sonra yaptıklarını yanına 

bırakmayacağını söyledi. Trump’un stratejisti, seçim sonrasındaki ilk konuşmada 

medyayı «halkın düşmanları» olarak ilan etti. Yine Trump seçildikten sonra ABD 

tarihinde bir ilk gerçekleşti Şubat 2017’de. Bazı basın kuruluşları Beyaz Saray’a alınmadı. 

Bu usul Türkiye için yeni değildir. Uzun zamandır neredeyse hiçbir muhalif basına pek 

çok kuruluştan akreditasyon verilmemektedir. İtibarsızlaştırma işlemi Türkiye 

Cumhuriyeti ve buna benzer otoriter ülkelerde “örgüt adına iş görme” iddiası, 

“teröristlik”, “vatan hainliği”, “casusluk”, “dış güçler adına çalışma” gibi suçlamalarla da 

yapılabilmektedir. Avrupa Birliği ülkeleri yetkililerinin Türkiye hükümetini hapisteki 

gazetecilerin durumlarını her soruşunda, hükümetin “onlar gazetecilik yaptıkları için 

içerde değil, başka suçlar nedeniyle içerdeler” savunmasını da hatırlamakta fayda var. 

 

3- Bütünüyle iktidara bağımlı, düpedüz propaganda aygıtı niteliğinde gazete ve 

televizyonlarla, aslında gazeteciliğin iş görmesi gereken alanı işgal etmek3 (Kıvanç, 2017). 

 

Türkiye’de özellikle son yıllarda bu itibarsızlaştırma hikayesi, genel bir norm haline gelmiş 

görünmektedir. Bağımlı, havuz medyası dediğimiz medya, artık dört fotoğrafı, fotoşoplayarak 

asparagas haber bile yapabiliyor. Normal koşullarda ASPARAGAS haber yapmak gazetecilik 

mesleği açısından cinayet işlemekten farksızdır. Ancak bu günümüz medyasında ahlaksızlık 

değil, bizatihi norm haline gelmiş durumdadır. Bunu eleştirmek tek başına yapanı eleştirmek 

demek değildir. Bu eylemin kendisinin norm haline gelmesi, gazeteciliğe olan güvenin 

tamamen ortadan kalktığı bir süreci de beraberinde getiriyor. Böylece bağımsız habercilik 

yapan kişilerin yaptıkları da kuşkulu hale geliyor. Bu şekilde devam ederse, kısa bir süre sonra 

bağımsız habercilik diye bir kavram dahi anlaşılmaz hale gelebilir. Aslında bu gelişmelerle 

beraber, gazetecilikteki en bilindik olgu-kanaat ayrımı da bulanıklaşmış durumdadır. Olgu ile 

kanaat arasındaki ayrımın ortadan kalkması ise gazeteciyi bir hakikat arayıcısı olmaktan 

uzaklaştırmış, duygulara hitap eden bir demogoga dönüştürmüştür. Elbette bu bütün 

gazeteciler için geçerli değildir. 

 

                                                           
2 2017 yılının başı itibariyle toplam 298 gazeteci gözaltında, 319 gazeteci hakkında hukuki işlem 

başlatılmış, 14 gazeteci fiziksel şiddet ya da saldırıya maruz kalmış durumda (sadece polis 

şiddeti değil sıradan vatandaş saldırısı da bunlara dahil). Temmuz 2016-Eylül 2017 itibariyle 

erişim engeli getirilen haber ya da yazı sayısı 1507. Bu veriler elbette sürekli güncellenmektedir. 

Buraya bu verileri gazeteciliğin içinde bulunduğu krizin derinliğini kavrayabilmek açısından 

örnek oluşturması için veriyoruz. Bu verileri, Türkiye Gazeteciler Cemiyeti, Çağdaş Gazeteciler 

Derneği, Türkiye Gazeteciler Sendikası, Bianet gibi meslek örgütleri ve yayın kuruluşları sürekli 

güncellemektedir. Ayrıca bu gazetecilik ve ifade özgürlüğüne ilişkin baskı pratiklerine dair 

veriler, işsiz kalan gazetecilerle akademiden uzaklaştırılan akademisyenlerin Hollanda 

Büyükelçiliğinin fonunun desteğiyle birlikte kurdukları halagazeteciyiz.net adlı sitede “medya 

gözlem raporları” şeklinde yayınlanan raporlarla sürekli güncellenmektedir. Verilere ulaşmak 

için site ziyaret edilebilir.  
3 Bu operasyonun şahikası, Doğan Medya Grubu’nun toptan Demirören Grubu’na devriyle 

gerçekleşmiş görünmektedir.  
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SONUÇ 

 

 

İnternet, Sosyal Medya ve Hakikatin Reddi: Gerçek Versus Yalan 

 

Gelelim yeni medya olanaklarının gazeteciliği içine soktuğu krizlerin nedenlerine! Günümüzde 

internet ortamının en önemli sorunlarından birisi yalan/yanlış bilgi haline gelmiştir. Bunu 

tartışmaya yalanın internet ortamında neden hızlı bir şekilde yayıldığı sorusuna yanıt bulmaya 

çalışarak başlayabiliriz. Yalan, internette neden hızla yayılır? 

 

Yalan haberi üretenin maksadı bir şekilde anlaşılabilir. Zira bu maksat propagandaya hizmet 

edebilir. Yapan kişi açıkça trol olabilir, ki trollük müessesesi popülizmin yükselişte, 

demokrasinin büyük gerileme içinde olduğu günümüzde açıkça bir istihdam sahası haline 

gelmiş durumdadır. Trollüğün amacı siyasal iktidarın muarızlarını linç etmesine hizmet etmek; 

bu linç girişimleri, olası muarızları da hedeflerinden uzaklaştırmaya yaramaktadır, sadece var 

olanları yıldırmaktan öte. Var olan popülist iktidarın trollerinin üç amaca hizmet ettiği açık hale 

gelmiştir: Halka hizmet etmek, halkın arzularını fetişleştirmek ve muarızları şeytanlaştırmak 

(Bulut ve Yörük, 2017: 4094). Bu işin aynı zamanda da gazetecilik mesleğinin doğrudan 

şeytanlaştırılması boyutu da mevcuttur. Bunu da öncelikle popülist lider yapar, ardından trol 

ordusu liderin açtığı izden hızla ilerler. Bu şekilde zaten uzun yıllardan beri itibarı zayıf olan 

gazetecilik mesleğinin giderek itibarı ortadan kalkmış görünmektedir. En nihayetinde yine 

yalan haberi yayan kişi rakibiyle kirli rekabete giren bir şirket yetkilisi de olabilir. Ama bu 

haberin yalan olduğunu bile bile ya da bilmeden bir kişi neden yayılmasına hizmet eder? Bu 

sorunun yanıtı da popülizmle neoliberalizmin ortaklaşa oluşturduğu benlik ve kimlik 

kurgusunda saklı. Bununla ilgili iki temel motivasyon sayabiliriz: 

 

1- İlgi çekici bir içeriği paylaşıp ilgi toplama gayesi: Yani neoliberalizmin tetiklediği 

“reyting toplama”, popülizmin meşrulaştırdığı ne pahasına olursa olsun “popüler 

olma/çok tanınma/fenomen olma” gibi kaygılar devreye giriyor. Bu sayede bu içeriği 

paylaşan kişinin takipçi sayısı, paylaştığı video ya da görüntünün tık sayısı vs. artıyor. 

Bu artıştan illa ki maddi bir çıkar elde edilmek zorunda değil elbet. Sosyal medya 

fenomeni olmak, yeterince tatmin ve erk sağlıyor. Bu erkin verdiği hoyratlıkla “yalan-

yanlış” bilgiyi düzeltme girişimlerine cahilce, küstahça karşılıklar verilebiliyor. Hatta 

yine bu düzeltme girişiminde bulunan kişilerin tutumu ukalaca, bilgiççe, üstten bakış 

olarak itham edilebiliyor. Sonunda “yanlışsa napayım, fotoğraf hoşuma gitti, paylaştım, 

sana ne” şeklinde bir sonuca varılabiliyor. Bu inkârdan fütursuzca kabule kadar giden 

yoldaki benlik değişimi, ne kadar da popülizmin hakikati çarpıtarak iş görme pratiğine 

benziyor. Bu tavır ve eğilim kurumsal haber medyasının da yaygın teamülü haline 

geliyor. Yalan-yanlış haber yapmak her bakımdan meşrulaştırılmaya, bu yalan-yanlış 

haberlere karşı yapılan düzeltme talepleri ise tamamen görmezden gelinerek, çamur at izi 

kalsın mantığı gazetecilik mesleğinin genel normu haline getirilmeye çalışılıyor (Kıvanç, 

2017). Bu aslında belli bir grup ya da siyasi hareketi etkisiz hale getirmiyor, toplumsal 

selamete hizmet etmesi beklenen bir mesleği, tamamen yapılamaz hale getiriyor. 

 

2- İkinci eğilim, internetin insanları hiç olmadığı kadar feci olaylarla doğrudan karşı karşıya 

bırakmasından kaynaklı çaresizlik duygusu. Bu tür olayları gören duyarlı vatandaş, 

gördüğü olayı hiçbir şey yapmamış olmamak için fazlaca sorgulamadan paylaşıyor. 

Bunda sıradan vatandaşın bir şekilde hala interneti çok güvenilir bilgi kaynağı olarak 
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görmesinin etkisi de var. Bu etkiyi, politik kamplaşmaya medyanın dahil olmasıyla haber 

medyasının giderek tamamen demesek de büyük ölçüde güvenilir olmaktan çıkması da 

tetikliyor (Kıvanç, 2017). Bu tür paylaşımların yanlışlığı anlaşılana kadar kendince bir 

kamuoyu oluşmuş oluyor. Bu çaresizlik kaynaklı “paylaşma zorunluluğu” kurumsal 

haber medyasının “haber atlatma” kaygısına çok benziyor. Haber atlatmak için çoğu 

zaman muhabir tarafından bilgi teyit edilmeden dolaşıma sokulur. Muhabir, rekabetçi 

medya endüstrisi içerisinde zamanla yarıştığı için, haberi herkesten önce vermesi onun 

ne kadar acar muhabir olduğunu gösterir. Bu acarlık çoğu zaman yanlış bilginin teyit 

edilmeden piyasaya sokulmasına yol açar. Ancak muhabirin her zaman sığınacağı yer 

vardır. “Haberimi herkesten önce vermek zorundaydım, teyit etmeye fırsatım olmadı.” 

Bu kaygı profesyonelliğin sonucu olarak ortaya çıktığı için de kabul edilebilir bir 

durumdur. Sosyal medya örneğinde ise kullanıcı yanlış da olsa haberi/yanlışı ilk 

duyuran olmak için yarış içinde bulur kendini. Bu yarış bir kısır döngüye dönüşür. 

Ancak sosyal medya kullanıcısını elbette mesleki rekabet sokmaz bu yarışın içine, vicdani 

sorumluluk ve sürecin dışında kalmama kaygısıdır onu bu yarışa sokan. Ancak bu 

kaygılar da mesleki kaygılardan az bir motivasyon sağlamaz. Amaç bu motivasyonların 

yerini doğrulanmış bilgiyi yaygınlaştırma alışkanlığını norm haline getirme çabası 

olmalıdır. Bu durumu en net biçimde Kıvanç şu cümlelerle anlatıyor: “Temel sorunun 

‘nasıl daha fazla tık alırız’ olduğunu sıradan okur tespit etti ve biliyor. Ama bu, tık 

peşinde hakikati kurban eden sitelerin aklını başına getirmiyor. Çünkü hep beraber 

yarattıkları norm, internet okuruna dışına çıkılması zor bir ortam sunuyor. İnternet 

okuru da tık uğruna yapılan cambazlıkları sineye çekiyor. Tıpkı televizyon seyircisinin 

‘herşey reyting uğruna’yı anlaması, sindirmesi, buna karşılık bu ‘herşeyi’ izlemeyi 

sürdürmesi gibi” (s. 118). 

 

Bu zamanın ruhu içinde oluşmuş “amorf gazetecilik normunu” aşmak için, durup 

mesafelenmek ve yeni bir norm geliştirmeye çalışmak gerekiyor. Bunu yapmak bir hayli zor. 

Alternatif mecralar, endüstriyel üretimin kuyruğuna takılmış bisiklet gibi hem bu kuyruğu 

bırakıp hem de durursa düşmeyi göze alması gerekir. Düştüğün anda kalkmak zor ama hep 

birlikte hızla gidilen hedef de pek parlak sayılmaz. Gazeteciliğin altında bulunduğu tehdit 

küresel ısınma-çevre kirliliği /sanayileşme ikilemine benziyor. Önlem alınmazsa hep birlikte 

batacağız, önlem alınmasına da var olan rekabet koşullarının ağırlığı nedeniyle kimse 

yanaşmıyor. 
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