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CIM 2018 is dedicated to
Prof. Dr. Ugur Demiray
(1955-2017)

Fakiiltemizin ilk mezunlarindandir. Basin ve Yayin Boliimiiniin uzun yillar boliim bagkanligi
gorevini ylirttmiistiir. Uzaktan egitim alaninda Tiirkiye’de en fazla yayma ve uluslararasi
iliskiye sahip akademisyendir. Uluslararas1 9 6diiliin sahibidir.

1981 yilinda Sinema ve Televizyon Boliimiimiiz mezunudur. 1986’da doktorasini tamamlamustir.
Aym yil fakiiltemize arastirma gorevlisi olarak atanmais, 1986’da yardimci dogent, 1989’da dogent
ve 1995’de profesoér unvani almistir. Fakiiltemizde Aragtirma Yontemleri, fletisime Giris, Tletisim
Modelleri, Iletisim Otesi Iletisim gibi dersleri yiiriitmiistiir. Ancak Demiray’'in akademik
calismalar1 daha ¢ok uzaktan egitim ve e-6grenme alanlarindadir. Bunlar arasinda The Turkish
Online Journal of Distance Education’in (TOJDE) kurucusu ve 2000-2015 yillar1 arasinda da bas
editorii oldugu vurgulanmalidir. Ardindan da UDEEEWANA Uluslararast Uzaktan Egitim
Orgiitiiniin ve onun dergisi GLOKALde'nin kuruculugunu iistlenmistir.

Demiray’in ulusal ve uluslararas: tek ve ortak yazarli olmak iizere 26 kitabi, 22 kitapta editorliigii,
20 kitapta boliim yazarligi, 50 makalesi, 43 bildirisi, 11 g¢evirisi, 18 yayimlanmamis bildirisi
bulunmaktadir. 50 akademik toplantinin gesitli kurullarinda, 10 uluslararas: akademik derginin
editorliigii, 38 uluslararasi derginin hakemligi, 16 derginin de bilim kurulu {iyeligi gorevlerini
yapmustir. 3 projede gorev almigtir.

Erkan Yiiksel, A.Yal¢gin Kaya, Deniz Kilig, Saffet Pamuk, Giilbin Ozdamar, Bekir Fatih Meral,
Banu O. Arslanyilmaz, Melis Pinar Odacioglu ve F. Nur Demir’in yiiksek lisans; Ali Murat Vural,
Erkan Yiiksel, Aysel Giinay, A. Yalcin Kaya, Secil Banar, Berrin Avca Colgegen, Baris Glinaydin
ve Cigdem Calapkulu'nun doktora tezlerine damismanlik yapmistir.

Facebook hesabina kardelen ¢igeginin resmini koyan Ugur Demiray, yakinlari tarafindan “Baba”
sifatiyla taninir. “Simdi... Ama hemen simdi! Yarin ¢ok geg¢.” soziinii sevdigi bilinir.
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Tezcan DURNA, yiiksek lisans ve doktorasim Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Gazetecilik Anabilim Dali’'nda yapnustir. Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii'nde
2002 yilinda arastirma gorevlisi olarak basladigr gorevine 2017 Ocak ayinda gorevinden uzaklastirilana
kadar devam etmistir. Baris Imzacisi olmasi nedeniyle KHK listesine adi eklenerek akademiden
uzaklastirilan Durna, calisti§r kurumda Haberi Okumak, Haber Sosyolojisi, Medya ve Etik, Etik
Modernite ve Iletisim, Siddet Siyaset ve Medya, Akademik Aragtirma, Yazma ve Sunma gibi lisans ve
yiiksek lisans diizeyinde dersler vermistir. Medyada temsil, basin tarihi, etik, medya sosyolojisi, yeni
medya etnografisi gibi konularda ulusal ve uluslararasi akademik mecralarda yayinlanmis ¢ok sayida
eseri mevcuttur.

Nehir DURNA, yiiksek lisans e§itimini Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Ana
Bilim Dali'nda, doktorasim Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dali’nda
tamamlamigtir. Cesitli kurumlarda uzun yillar basin damsmanh$ yaptiktan sonra, 2015 yilinda
Kastamonu Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii'nde 6gretim iiyesi olarak calismaya
baglamistir. Calisti§r kurumda habercilik, metin yazarlig1, sosyoloji, haber coziimlemeleri, medya
sosyolojisi gibi alanlarda dersler vermeye devam etmektedir. Calisma konular: giindelik hayat pratikleri,
sozlii tarih, bellek ve mekin, yeni medya ve sosyolojidir. Bu konularla ilgili cesitli akademik dergilerde
makaleleri ve konferanslarda sunulmus bildirileri bulunmaktadir.

Ozet

Popiilizm, makro siyasi tarih anlatilar: icinde biri demokrasiye digeri despotizme agilan iki catallr yolu
olan bir siyasal strateji olarak karsimiza cikar. Popiilizmin demokrasiye agilan yolunu agan en dnemli
tarihsel fenomenlerden birisi basin/gazetecilik olmustur. Tam da bu iliski nedeniyle tarihsel siireg icinde
parlamenter demokrasi ile kapitalizm ne zaman krize girse basin/gazetecilik de krizle karsi karsiya
kalmistir. Bu ¢alismada gazeteciligin gelecegi, oncelikle icinden gecilen siirecin etkiledigi politika, toplum
ve normlarmn radikal degisimi esliinde tartisilacaktir. Bu degisim siirecini ele alirken parlamenter
demokrasinin krizi, yiikselen muhafazakdr popiilizmle iliskisi baglaminda ele alinacaktir. Popiilizm ve
gazeteciligin en temel mesrulagtirict séylemi olan kamu yarari/haber alma 0zgiirliigii gibi kavramlar
arasimdaki iligki, gazeteciligin iiretim normlarimi sekillendiren tarafsizlik, nesnellik, dengelilik gibi
kavramlar cercevesinde tartigilacaktir. Her kriz doneminde yeniden gozden gecirilip, yeni anlamlar
kazanan gazetecili¢gin bu mnormlari, neoliberal politikalarin talep odakli argiimanlari baglaminda
degerlendirilecektir. Gazeteciligin bu normlarini yeniden gekillendiren bu argiimanla popiilizm
arasindaki iliski, haberin sundugunu iddia ettigi hakikati nasil “cogalttig1” tartisilacaktir. Bu ¢ogalma,
kuskusuz bir taraftan popiilizmin ima ettigi popiiler taleplere gondermede bulunuyor gibi goriinebilir.
Ancak giiniimiizde yiikseliste olan muhafazakdr popiilist soylemin yol agtigr bu hakikat “cogalmast”,
gercege olan inancin savrulmasini, muhafazakdr popiilizmi bir iktidar stratejisi olarak kullananlarin da
otoriterligini pekistirmesini beraberinde getirmektedir.
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Bu baglamda bu ¢alismamn ii¢ basamakli tartisma ayagi olacaktir. Ilk ikisi kriz baglamli tartismalardir.
Bunlardan birisi konvansiyonel gazeteciligin icinden gectigi krizlerle parlamenter demokrasinin krizi
arasindaki iliskiyle beraber tartisilacaktir. Tkincisi giiniimiiziin yeni iletisim teknolojileriyle beraber
derinlesen konvansiyonel gazeteciligin krizi ile, yeni iletisim teknolojilerinin gazetecilie yarattigi
olanaklarin ortaya cikardig kriz, yiikselen muhafazakar popiilizmle beraber tartisilacaktir. Son basamak
ise, bu krizlerin firsata cevrilme olasihidir. Bu firsati yaratacak donmiisiimii gazeteciligin iiretim
pratiklerinin yeniden gozden gecirilmesi ve haber dilinin doniisiimiiyle gerceklestirmek miimkiin olabilir.
Piyasanin  rekabet kosullarimin ortadan kalkmas: bu déniisiimii miimkiin kilabilir. Gazeteciligin
piyasanin baskiswyla beraber ciddi bir mesruiyet krizi icinde oldugu gercegini akilda tutarak, 6zgiir bir
gazeteciligin olanaklarimi  arastirmak  gelece§in  gazetecilik tartismalar: icinde yer alacak gibi
goriinmektedir.

JOURNALISM IN THE ERA OF GREAT REGRESSION: POPULISM VERSUS PUBLIC
INTEREST

Abstract

Populism presents itself as a political strategy which has two paths, one leading to democracy and other to
despotism. Press/journalism has been one of the most important historical phenomena that paved
populism’s road to democracy. Therefore, when parliamentary democracy and capitalism find themselves
in crisis, press/journalism also does. This study will discuss the future of journalism with radical changes
in politics, society and social norms. In handling the issue, the crisis of the parliamentary democracy will
be evaluated through its relation to conservative populism. The relationship between the concepts such as
public good/freedom of information will be discussed within the framework of concepts such as neutrality,
objectivity and balance. These norms of journalism, which are re-glanced in every crisis period and gain
new meaning, will be evaluated in the context of demand-oriented arguments of neoliberal policies. The
relationship between populism and this argument, which reshapes these norms of journalism, will be
discussed through analyzing how news "multiplies” the truth it claims to present. This proliferation may
undoubtedly seem to have been referring to popular demands implied by populism. However, the
"proliferation” of this truth, led by the conservative populist rhetoric that is now on the rise, undermines
the belief in truth and entails that those who use the conservative populism as a strategy of power
reinforce their authoritarianism.

Within this context, the study will have three pillars. The first two are crisis-related debates. One of these
will discuss the crisis of conventional journalism with the crisis of parliamentary democracy in general.
The second is about the crisis of conventional journalism which deepened with contemporary
communication technologies. The crisis that emerges from the opportunities that new communication
technologies create for journalism will be discussed together with rising conservative populism. The last
pillar is the likelihood of turn these crises into opportunities. This may be possible through a
reconsideration of journalistic practices and the news language. A non-competitive market is one of the
preconditions of such a transformation. This transformation can be made possible if the market is not
competitive. Bearing in mind the fact that journalism is in a serious legitimacy crisis with the pressures
of the market, researching possibility of a free journalism will occupy a central place in the near future.

BUYUK GERILEME CAGINDA GAZETECILIiK: POPULIZM VERSUS KAMU YARARI
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GIRiS

Bu calismada hem parlamenter demokrasinin i¢inde bulundugu krizden hem de yeni iletisim
teknolojilerinin yayginlasmasiyla ortaya ¢ikan olanaklarin yarattigi krizden kaynakli olarak
gazeteciligin, 6zellikle konvansiyonel gazeteciligin i¢cinde bulundugu kriz ve bu krizin 6zellikle
70’li yillarda uygulamaya konulan neoliberal politikalarla yayginlik kazanan popiilizmle
beraber nasil ve neden derinlestigi degerlendirilmektedir. Bu krizin nedenlerini kavrayabilmek
icin, 6zellikle neoliberalizmle popiilizm arasindaki rabita ve bu rabitanin gazetecilik pratik ve
normlarini nasil doniistiirdiigii tartisilacaktir. Aslinda burada neoliberalizmle popiilizm
arasinda bir dncelik sonralik, ya da neden sonug iligkisi icinde bir analiz yapilmayacaktir. Bu iki
olgunun ikisinin de liberal demokrasi ve liberal ekonominin bir hayaleti olarak karsimiza
giktigim soyleyebiliriz. Arditi de zaten popiilizmin liberal demokrasinin hayaleti oldugunu
teslim eder (2010, s. 62-63). Liberal demokrasi i¢cinde yasamaya devam etmek i¢in halkin temsili
ya da halkin iradesinin parlamentoda tecelli etmesi sartsa, her tiirlii siyasal hareketin en
nihayetinde popiilist bir retorige basvurmak durumundadir. Ancak bunun simrlarinin nasil
belirlenecegi ve bu retorige basvuran bir hareketin halki temsil iddiasinin ne kadar gergekgi
oldugu o hareketin demokrasi kiiltiirtiyle kurdugu iliskiyi de ortaya koymaktadir.

Liberal demokrasinin 6zgtirliik, halkin temsili, halkin demokratik katilimi gibi konulardaki
tanimlar1 ile gazetecilik mesleginin tarihsel gelisimi igindeki iistlendigi misyon arasinda
dogrudan bir iligki vardir. Bu iligki, gazetecilik normlariyla gelisen, basin/medyaya yiiklenen
dordiincii gii¢ misyonuyla karakterize olur. Ancak bu misyonun, gazetecinin iirettigi haberlerin
tecimsel bir meta haline gelmesiyle beraber yeni bir boyut kazandig1 bir gercektir. Ancak bu
yeni boyutun, kamuoyunun siyasi giiclinden ziyade ticari giiciiniin kesfiyle daha radikal bir
degisim yasadigini diislinebiliriz. Bu konuda Habermas'in dikkat cektigi sey, haber toplamak
ile haberi yaymak/kitlelere ulastirmak arasindaki baglantiya yeni bir boyut eklenmesidir.
Haberi toplayan basin/yayin kurulusu, ticarilesmenin yogunlasmasindan once, sadece haber
satiyordu ve bu satis ¢cogunlukla sadece politik bir amaca hizmet ediyordu. Ancak bu haber
toplama ve yaymanin arasina eklenen yeni boyutla beraber, basin kuruluslar1 sadece haber
satmanin Otesine gecip, ayn1 zamanda haberle beraber iiriin tanitimi da yapmaya baslad1. Bu bir
anlamda reklamin kesfi ve gazetelerin de kamuoyu taciri haline geldigi ana denk diiser (2015, s.
306). Iste bu kamuoyu tacirligi ile beraber gazetecilik mesleginin tarihsel krizlerinin baglangict
ile karsilasiriz. Bu krizler, tarihsel siire¢ i¢cinde parlamenter demokrasinin krizlerine eglik eder.

Liberal ekonomik diizen ile liberal demokrasinin vaat ettigi Ozgiirlitk ortaminin getirdigi
glvensizlikten kaynaklanan krizler, bu diizeni denetleyip uyarilarda bulunmas: misyonuyla
yiiklii gazetecilik mesleginin yasadig1 krizler her zaman paralellik gostermistir. Gazeteciligin
haber toplama ve yayma siirecinde ortaya ¢ikan orgiitlenme yapisi, gazetecinin {irettigi haberin
vermeyi vaat ettigi bilgiye her zaman kuskuyla yaklasmay: beraberinde getirmistir. Zira
haberin ig¢inde bulunan bilgi, gazeteciligin orgiitlenme yapisi iginde her zaman birilerinin
iirettigi ve yine o birilerinin giiciinii yeniden {iretmeye vesile olan kanaatleri barindirmaktayd.
Bu bilginin kanaatlerden azade olduguna okuyucularini ikna etmek igin gazeteciler, her kriz
doneminde yeni yeni normlar gelistirmeye c¢alismiglardir. Bu normlarin en olgun hali
gliniimiizde {i¢ sozciikle 6zetlenir: Nesnellik, tarafsizlik ve dengelilik. Ancak bu {i¢ sdzciigiin de
ifade ettigi seyin bir meslek ideolojisi olarak islev gordiigiinii gizlemek artik miimkiin degildir.
Gazeteci gercekten tarafsiz midir, yoksa kamuya karsi sorumlu oldugu i¢in, kamu ¢ikarindan
yana mu taraftir? Bu sorunun yaniti, iste bizim kamusal sorumluluk ile popiilizm arasindaki
karsitlik iliskisindeki tercihimizi belirlemektedir. Buradaki temel iddiamiz ise, giintimiizde
gazeteciligin krizi, parlamenter demokrasinin krizinin gostergesi olarak yiikselise gegen
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muhafazakar popiilizmle beraber iyice derinlesmistir. Bu krizin derinlesmesiyle beraber, bu
meslek, bazilarina gore bunalimda (Kivang, 2017), bazilarina gore ise tehlike altindadir
(Andreotti, 2016). Ancak bu krizi katmerli hale getiren bir etken daha vardir, o da sosyal medya
haberciligi denilen bir kavramin giderek konvansiyonel gazetecilik pratiginin yerini alma
ihtimalidir. Bu ihtimalle beraber, gazetecilik meslegi miinhasiran bazi kisilerin yapabildigi
meslek olmaktan giderek c¢ikarak, herkesin gazeteci haline geldigi bir alana doniismektedir.
Ancak bu haliyle herkesin yapabildigi seyin gazetecilik olup olmadig1 da tartismalidir. Bu
tartisma ise, gazeteciligin normatif degerlerinin yeniden gozden gecirilmesini zorunlu hale
getirmektedir.

LIBERAL DEMOKRASININ HALAYETIi: NEOLIBERALIZM VE POPULIZM

Soziin hitkmii zamanin ruhuyla sekillenir. Her anlat: kendi i¢inde norm niiveleri barindirir. Bu,
niiveleri belirleyen anlatinin kurmayi vaat ettigi Oznelliklerin niteligine baghdir. Haber
anlatisinin hem kendi normlar1 hem de iginde kurdugu 6znelliklerin moral degerleri zamanin
ruhu icinde sekillenir. I¢inde bulundugumuz zamanin ruhu popiilist bir retorik icinde
kuruldugu igin haber anlatisinin dili ve bu dilin kurdugu 6znellikler de hakikatten ziyade, o
retorigi giiclendirecek bir yapida kurulmaktadir. Retorigin kendisi, her zaman bizatihi hakikate
tekabiil ettigi iddiasina yaslanir. Retorige retorik hiikmiinii veren de bu iddianin kendisidir.
Gazetecilik bir anlat1 sanatidir. Bu anlati, her zaman hakikate yaslanir ve bu hakikat iddiasini
gliclendirmek igin bagka iddialar1 destege cagirir. Bu kimi zaman, halk: bilgilendirmek, kimi
zaman demokrasiyi giiclendirmek, kimi zaman iktidar1 denetlemek, kimi zamansa milli
¢ikarlara hizmet etmek olabilir. Bu hakikate destek ¢ikan iddialarin her biri, kismi bir gercekligi
cagirir, ancak hicbir zaman gercegin kendisi degildir. Gazetecilik meslegi bizatihi kismi
gercekligi hakikatin ta kendisi olarak sunma sanatidir. Tipki temsili parlamenter demokrasinin,
belirli bir ¢ogunluk hiikiimeti ile tiim toplumu yonetmesini demokrasi diye tarif etmesine
benzer bir bigimde. Tipk: televizyon kanallarinin, reyting 6lctimleri sonucunda halkin magazin
istedigine karar vererek, tiim igerikleri sulandirmaya karar vermesi gibi.

Neoliberalizmle popiilizmin birbirini karsilikli beslemesi yeni bir sey degildir. Diinyada
yetmislerde baslar, Tiirkiye’de seksen darbesinden sonra Ozal hiikiimetleriyle. Neoliberalizmin
vulgar deregiilasyon onerileriyle, drnegin Turgut Ozal’m “benim memurum isini bilir” sdzii
arasinda ironik bir benzerlik vardir. Neoliberalizmin devletin ekonomi, siyaset ve hatta hukuka
dair tiim diizenleme haklarindan vazgecmesi gerektigi savunusu ile yine Ozal'in “Anayasay1
bir kere delmekle bir sey olmaz” s6zii arasinda da ciddi bir benzerlik vardir. Neoliberalizmin
vulgar ticarilesme egilimi ile, giintimiiziin Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in devleti
tipki ticari isletme gibi yonetme egilimi arasinda da ciddi bir benzerlik vardir. Ancak bu
benzerlikler sonucunda, neoliberalizmin vaat ettigi ekonomik serbestlik bile bir siire sonra
otokratlasan popiilist liderin keyfiyeti nedeniyle tehlike altina girebilir. Bunun 6rneklerini son
zamanlarda ciddi bir krizle kars1 karsiya kalmas1 mukadder olan Tiirkiye ekonomisinin geldigi
durumda gorebiliriz. Buraya Erdogan’in medyay1 denetim altina alma girisimleri sirasindaki
sOylemleriyle neoliberalizmin argiimanlar1 arasindaki somut benzerliklerden &rnekler
verebiliriz:

1- Erdogan’in medya/basina gorevini siirekli hatirlatmasi, haber ya da olgular1 (6zellikle
catisma anlarinda) nasil haberlestirmeleri gerektigine dair talimat babinda hatirlatmalari.

2- Bu hatirlatmalar1 gazetecilerden ziyade gazete patronlarina yapmasi, yani gazeteciyi
degil patronunu muhatap almasi.
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3- Seslenirken tamamen ticari/patronaj argiimanlarla seslenmesi (“diikkan senin degil mi
kardesim, istersen istedigini kapinin dniine koyarsin” gibi)

4- En nihayetinde seslenmeye gerek birakmayacak bir sekilde medya yapilanmasini
tamamen kendisine itaat edecek patronlara emanet etmesi (Dogan Grubu'nun da
tiimiiyle Demiréren Grubu’'na satilmasi).

Saragoglu neoliberalizmin sermaye serbestisi i¢in tiim hukuki simirlamalardan azade kilinma
istegi ile liderin denetlemeden kurtulma istegi arasindaki benzerlige soyle dikkat geker:

“Liderin kendi hakimiyetini arttirmak igin hukuki sinirlamalardan bagimsiz bir bicimde biitiin
yetkileri kendinde toplama ihtiyaci ile sermayenin kimi zaman ayak bag haline gelen bazi burjuva
demokratik kurumlarmi tasfiyesine yonelik arzusu ozellikle sag popiilizmin (Macaristan ve
Tiirkiye) iktidarda oldugu yerlerde birbirini tamamlar ve pekistirir” (2018, s. 1089).

Boylece neoliberalizmin sermayeye sagladigi kolayliklarla, muhafazakar-popiilist lidere
sagladig1r kolayliklar, hukuksal simirlamalarin genisletilmesi sayesinde miimkiin olur. Bu
olanaklar popiilist soylemin dili ile sermayenin varsayimlarini biitiinlestirir, ortaklastirir.

Popiilizm her soruna kestirme ve dolaysiz ¢oziim Onerileri getirir. Getirilen ¢6ziim Onerileri
genellikle rasyonel degil, duygusal ve hingla reaksiyonel olarak gelistirilir. Ornegin issizlik
ekonominin yolunda gitmemesinden degil, go¢menlerden/mdiiltecilerden kaynaklidir. Hirsizlik,
fuhus, yozlasma otantik kiiltiiriimiiziin ve geleneklerimizin yozlasmasi, ahlaki ¢okiintii de keza
ayni sekilde yabanci kaynaklidir. Bizim gibi olmayanlar aramiza karistig1 anda, degerlerimizi
altiist edebilir. “Bize benzemeyenlerle karsilastigimiz anda oOncelikle kadinlarimiz ve
¢ocuklarimiz bundan etkilenir”; bu popiilizmin patrimonyal yapisiyla baglantili bir iddiadur.
Ancak popiilizmin bu irrasyonel diyebilecegimiz ¢ikislarinin, neoliberal rasyonalite tarafindan
rasyonalize edildigini de unutmamak gerekir. Ayrica popiilizmin issizlik, verimlilik, esitsizlik
gibi konulardaki irrasyonel denebilecek ¢ikislar1 da neoliberalizmin ekonomik rasyonalizmini
destekleyecek tiirde ¢ikislardir. Zira Brown'un da isaret ettigi gibi “asil mesele, neoliberal
rasyonalitenin piyasa modelini tiim saha ve faaliyetlere -paranin mevzu olmadig1 bolgelere
dahi- dagitip, insanlar1 en ince ayrintisina kadar piyasa aktorleri biciminde, her zaman her
yerde sadece homo economicus olarak yapilandiriyor olmasidir” (2018, s. 37). Boylece insanlar,
ekonomik temelli olmayan duygu durumlarmi bile ekonomik rasyonalite iginde
degerlendirmeye baslamislardir. Hing, kin, nefret, agk, sevgi, merhamet gibi ekonomiden
ziyade duygu durumlarina isaret eden haller bile ekonomiklestirilip tepkiler bu diizlemde
sekillenmektedir. Bu nedenle issizligin yarattig1 yoksunluk, yoksulluk ve bunun yol actig:
duygusal reaksiyonlar, kolaylikla bir homo economicus'un reaksiyonlar1 olarak karsimiza
cakabilmektedir.

Popiilizmde smuirlar1 hukuken ¢izilmis hak ve oOzgiirliiklerden ziyade, 6ne ¢ikan liderin
bahsettigi ve sinirlarin1 onun belirledigi ve arizi olarak beliren hukuka dayali olmayan ciiluslar
ve liituflar vardir. Ornegin popiilist sdylem, saglik sisteminin ne kadar miikemmellestirildigini
vaz ederken, bir saglik skandali nedeniyle ortaya ¢ikan magduriyete yerel bir biirokratin
miidahalesi ya da cumhurbaskaninin miidahalesini duygu dolu bir hikaye olarak sunup, saglik
sistemindeki yapisal sorunlar gormezden gelinebilir. Boylece kaliteli ve insan onuruna yakigir
bir saghik hizmeti almak icin gerekli olan sosyal hukuk devleti mantig1 bir yandan popiilist
liderin miidahalesiyle gereksiz hale getirilerek, kamuoyundan yiikselebilecek bir muhalefetin
onii de kesilmis olur. Bu istisnai miidahale ani, bir siire sonra kuralin kendisinin saglik
sistemindeki krizler oldugu gercegini de kaniksatmis olur. Ancak saglik hizmetinin {icretsiz
olmasi gerektigi kurali, bu istisnalarla tersine gevrilmektedir. Béylece bu istisna neoliberalizmin
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saglik hizmetinin de ticarilesmesi gerektigi varsayimini bir kural olarak kabul ettirir. Cok basit
bir saglik konusu, daha haberlestirilirken liderin popiilist jestleriyle beraber, halktan bir
hastanin 6zelinde/bedeninde neoliberal iddialarin mesrulastirilmasina hizmet eder. Bu nedenle
popiilizmin haberlerde tezahiir etmesi, basit bir popiiler kiiltiir, magazinlesme mevzusu
olmanin 6tesindedir. Ciddi ekonomik, sosyal haberler de siyasetin popiilist dilinin yeniden
iiretildigi araglara donitisebilir.

MUHAFAZAKAR POPULIZM NEOLIBERALIiZMi NASIL MUHAFAZA EDER?

Mubhafazakar popiilizmin neoliberal sdylemin iiretkenlik iddiasiyla Ortiistiigii de asikardir.
Mubhafazakar popiilizm, gercek anlamda calismayan, ama kendi ¢karlarini statiikoyu
koruyarak biiyiiten elitlere kars: olmasiyla yabanci ya da ¢ok fakirlerin devlet destegine muhtag
olmasina kars1 olmas: arasinda yakinlik vardir. Ulusalc popiilistlerin gogmen diismanligr ile
sag popiilistlerin anti-entelektiializmi arasinda ironik bir benzerlik vardir. Tkisi de bir
varsayima dayanuir. Ulusalcl popiilistler, hakiki halkin hakki olan isi, yabancilarin gasp ettigini
diisiiniir, sag/Islamci popiilist de sekiiler entelektiiellerin diisiinsel hegemonyasi altinda
oldugunu distindiigii kiiltiirel alana hakiki halkin sanat/kiiltiirtinin niifuz edemedigini
diistiniir.

Bu bakisin neoliberalizmle olan bag1 ise, ucu bucagi muglak olan bir iiretkenlik sdylemiyle
karakterize olur. Neoliberalizm mutlak bir karlilik fikri {izerinden iiretkenlige bakar;
popiilizmle de bu iiretkenlik taniminda bulusur. Popiilizm bir yandan halkin ¢ikarina odaklanir
ve bu odag: sik sik “halkin diismani/yabancist olan” elitlere diismanlikla sinurlar, ama diger
yandan toplumsal adaletten ziyade karliliga ve maliyet hesabina indirger. Halk bu hesap edilen
maliyete soyutlama diizeyinde ortak edilir ama ortaya ¢ikan fayda/karda halkin ¢ikarinin ne
olacag1 belirsizdir. Tiirkiye’deki muhafazakar popilist iktidarin liderinin siklikla “tiyii
bitmemis yetimin hakki” sOylemine yaptig1 vurgu, genellikle “arpalik” olarak tarif edilerek
verimsizligi elestirilen kamu yatirimlarinin Ozellestirilmesi séz konusu edildiginde, kimlere
hangi kolaylastirilmis kredi olanaklariyla satildigini gizlemeye yarar. Buna dair haberler dile
getirildigi zaman, yapilan islemin siradan bir alisveris, karli bir islem, isletmenin satildig:
kisinin de saygin bir is adam1 oldugu seklinde karsilik bulur. Bu satis sonucu issiz kalacak
isciler de is adamanin karliigr icin feda edilmesi gereken Olii yatinm olarak goriiliir.
Popiilizmle neoliberalizmin pragmaya dayali cerceveleri, her haliikarda sermayeden yana
kurulur, popiilizmin retorik diizeyde andig1 “tiiyii bitmemis yetim”, hi¢bir zaman emegiyle
gecinen siradan bir ailenin ¢ocugu degildir, soyut diizeyde kurulmus, varlig1 tam olarak net bir
Ozneye isaret etmeyen muglak, metafizik bir cercevedir. Popiilist, bu ¢ercevenin igine diledigi
gibi dahil edebilir tarif ettigi 6zneyi.

POPULIZMIN HALKINI KOMPLO TEORILERI NASIL BIR ARAYA GETIRIR?

Halk kim/kimlerden olusur, bunu tanimlayan kimdir ya da tanimlama yetkisine kim sahiptir?
Halki olusturan unsurlar her se¢im zamani degisir. Olenlerin yerine gegen yeni se¢gmenlerin
hassasiyetleriyle popiilistlerin hassasiyeti her kosulda nasil ortiisiir? Yani jenerasyon farkinin
yaratti$1 anlamlandirma farkini popiilist nasil telafi eder? Miiller bunu referandum 6rneginden
sOyle acgiklar: “Popiilistin onayladig: referandum, iyice diisiiniilmiis yargilari, gercek yurttaglar
arasinda ucu agtk bir miizakereye tabi tutulmus bir ara¢ degildir. Referandum, popiiler liderin
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halkin hakiki ¢ikar1 olarak sezdiklerini bir kimlik meselesi olarak onaylamak anlamina gelir.”
(2017, s. 47).

Buradan yola ¢ikarak bu jenerasyon farkinin en iyi telafi yollarindan birisinin de komplo
teorileri oldugunu soyleyebiliriz. Bilgisizligin besledigi komplo teorileri, ayn1 zamanda daha
fazla bilgisizlige yol acar. Bu her ne kadar bir kisir dongii dogursa da popiilistin tarif ettigi
halkin bilgiye degil, zaten vehimlere ihtiyaci vardir. Zira onu liderin arkasinda kenetlenmeye
sevk eden sey, analize degil inanmaya yol acan vehimlerdir.

“Komplo teorileri popiilizme eklenmis tuhaf bir retorik degil, bizzat popiilizmin manti§indan
tirer” der Miiller (s. 50). Zira popiilizm, zaten diisiinmeyi askiya alan, analiz unsurlarina
ihtiya¢ duymayan, afaki diismanlar tarafindan siirekli tehdit dolu planlar yapildigina
inanilmasim salik veren komplo teorileriyle kitlesini ¢ok rahatlikla konsolide eder. Bu sayede
gerektiginde kitle ortak diismana kars1 kenetlenmeye ¢agirilir; neoliberalizmin 6nerdigi kemer
sikma politikalari, adaletsiz gelir dagilimi, 6zveriyle calisma zorunlulugu, ozgiirlitklerden
feragat etme mecburiyeti kolaylastirilir. Popiilistin elini en ¢ok kolaylastiran sey kitleyi bilinmez
diismana kars1 teyakkuz haline gecirebilen retorige dayali komplo teorileridir. Faiz lobileri
faizin diismesini engelleyerek {ilkeyi bolmeye calisir, yoksa ekonomi aslinda tikirindadir,
igsizlik Meksikali gogmenlerin ABD’ye hiicumundan kaynaklanir, yoksa ekonomik daralmanin
yarattign istihdam sorunundan kaynaklanmaz. Ortak diismanin varligi, kitleyi boylece biitiin
yokluklara kars1 bagisik hale getirir.

POPULIZM-NEOLIBERALIZM: SEBEP-SONUC ILiSKiSINE NASIL BAKMALI?

“Popiilizm mi neoliberalizmi besledi neolibalizm mi popiilizmi dogurdu?” sorusu ¢aprasik bir
sorudur. Sosyal devlet, kamucu bir perspektifle kitlelerin refahi ile devletin/toplumun
geleceginin esitlenmesi fikrinden mesruiyet aliyordu. Oziinde Ernesto Laclaunun
perspektifinden baktigimizda bu mesruiyet de kendi iginde bir popiilist iddia/akil barindirir ya
da Oyle iddia edilebilir (2007). Neoliberalizm &yle amalgam bir ideolojidir ki, kendine diisman
sOylemleri bile ele gegirip yine kendi mesru iddialarina dontistiirebilir (Saad-Filho ve Johnston,
2014). Ancak muarizindan elde ettigi iddialar neoliberal sdyleme girdigi anda aslindan eser
kalmaz, ya da o iddialar varlik sebebi olan gercekligini inkara zorlanir. Popiilizm de aslinda
neoliberalizmin ele gecirdigi ve metamorfoza ugratip ashini ya da varligim1 borg¢lu oldugu
hakikatini deforme ederek sogurur. Popiilizm, Laclau'nun iddiasina gore i¢inde ickin bir akil
barindirir (2007). Ancak neoliberalizm tarafindan rehin alinmis popiilizm icinde barindirdig:
akli yitirir ve deli gomleginin i¢ine hapsedilir. Bu saatten sonra 6zii itibariyle demokrasi ile
yakin akrabaligi olmasi gereken popiilizm, demokrasinin 0zellikle de parlamenter
demokrasinin bir numarali diismani haline gelir. Bu diismanlik mutlak bir dislamaya
dayanmaz kuskusuz. Neoliberalizmin aklini alarak rehin aldig1 popiilizm, yine demokrasinin
argiimanlarindan pragmatik ve se¢meci bir bigimde yararlanir. Demokrasinin igini Once
bosaltir, onun bilesenlerini yeniden sekillendirir ve yine mesruiyetini bu yeni ve bambaska
anlamlara gelebilecek bilesenlerden olusan demokrasi adina hareket ederek mesrulastirir.

Bu iddialar1 neoliberal politikalarin var ettigi medya endiistrisinin {iretim mantig1 ve yapisi
iizerinden syle test edebiliriz:

1- Popiilizmin, neoliberal ideoloji tarafindan ele gecirilmesine vesile olan ilk kaygi medya
icindeki iiretim iligkilerinden dogmustur. Bu iiretim iligkilerinin temeli reyting ve tiraja
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dayanir. Bu kaygi, ¢ok izlenme, ¢ok satma neoliberal pragmatizmiyle, halk en dogru
se¢imi yapar popiilist iddias1 arasindaki benzerlikte en belirgin bi¢cimde karsimiza gikar.
Bu birisi ekonomik digeri siyasi olan iki iddia neoliberalizmle popiilizmin Ortiismesini
beraberinde getirmis, “halkin se¢imi”, ticari bir pragmaya teslim edilerek
ekonomiklestirilmistir.

2- Gazetecilik faaliyetinin bizatihi hedefi halkin hakikatleri 6grenmesine hizmet etmektir.
Bu iddia en temelde popiilist bir iddiadir. Beklenti nedir? Halk y&netimin yaptigi
yanliglari, hatalari, yolsuzluklari vs. 8grenirse, bunun cezasim keser. Nasil keser? Ideali
gosteri yapar, imza kampanyas: diizenler, meclisin/parlamentonun kapisina dayanir,
yonetimi, ya da sorumlu kisiyi istifaya ¢agirir, sonunda amacina ulasmasi beklenir. Yani
gazetecilik meslegi bir denetleme mekanizmasina hizmet eder. Tiirkiye gibi iilkelerde ise,
cezanin kesilmesi i¢in halkin 6niine sandigin konulmasi beklenir. Gergekleri 6grenen
halkin ayn1 yonetimi bir daha se¢gmemesi beklenir. Bu gergekgi bir beklenti midir? Elbette
degildir. Gazeteciligin temel motivasyonunu olusturan bu popiilist iddianin neoliberal
sOylemin rehinesiyken gercekten sonu¢ vermesini beklemek gercekci degildir.
Gazetecinin tirettigi haberin tiraj kaygisi nedeniyle tecimsel bir mal oldugu bir ortamda,
haberin hakikati yansitma ihtimali yoktur. Buna bir de var olan iktidar iliskilerinden
yararlanarak sermayesini ve yatirimlarimi arttirmaya giidiilenmis bir medya sahibinin
iyiden iyiye orgiitsiiz hale getirilmis muhabire muktedire dogru sorular1 sorma sansi
vermesinin olanaksizligin1 da eklemek gerekir. Zira orgiitlenmesi olanaksiz hale gelmis
bir gazetecinin, is giivencesi yoktur. Is giivencesinden yoksun bir gazetecinin
gazeteciligin kendisinin de pek inanmadig1 normlarina inanma ve giivenme sans1 yoktur.
Bu normlari igsellestirmemis bir gazetecinin hakikat arayisi da beyhudedir.

Muhafazakar popiilizm liberalizmin krizinden faydalanarak, bu pozisyonunu mutlak ve
kontrolsiiz bir kapitalizme kars1 olmak seklinde savunabilir. Yillar 6nce ortaya ¢ikan Erbakan'in
adil diizeni de bu diizenin sémiirii diizeni oldugu, yoksullar1 a¢ biraktig1 ve somiirdiigii
argiimani {izerinden hareket etmistir. Kuskusuz ortaya ciktigi konjonktiir i¢inde, popiilist
retorigi en iyi kuran hareketlerden birisi olarak karsimiza ¢ikar. Liberalizmin krizini aslinda
liberal demokrasinin de krizi olarak yayginlastirmak muhafazakar popiilizmin hem ekonomik
hem de politik anlamdaki kavramsal ve pratik celigkilerinin wistiinii orter. Bu celiskiler,
kitlelerin gercek arzusunun temsilcisi olarak kendini sundugu anda bir popiilisti vazgegilmez
ve yeri doldurulamaz bir lider haline getirir. Bu noktadan sonra muhafazakar popiilist hem
antiemperyalist olabilir hem de emperyalist devletlerle ortak olabilir. Benzer bi¢cimde hem
“tiiyli bitmemis yetimlerin” hakkini savunabilir, hem de liiks bir sarayi ihtiyag olarak sunabilir.
Bu celigkiler halkin kendi geliskileri oldugu icin kabul edilebilir. Zira popiilist lider, kendini
halkin pargas1 degil kendisi olarak sunar. Halkla kurdugu 6zdeslik, onun halk yerine her tiirlii
birbiriyle celisen karari alabilmesine olanak tarnir. Bu tiir geligkileri yerinde sorularla ortaya
¢ikarmak, aslinda bir gazetecinin asli gorevlerindendir. Ancak yukarida saydigimiz
nedenlerden dolay1 bu kosullarda meslek icra etmeye calisan bir gazetecinin bu sorulari sorma
sans1 yoktur.

GAZETECILIGIN CELISKILERi: POPULIiZM VERSUS KAMU YARARI

Simdi popiilizm ile kamuculuk arasindaki ayrimdan yola c¢ikarak, popiilizm c¢aginda
gazeteciligin kamusal yarardan ziyade neden popiilist iddialarla is yapar hale geldigini
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aciklamaya calisalim. Yani gazeteciligin genel gecer normlarinin popiilist retorige yaslandigt
andan itibaren, kamusal sorumluluk nosyonundan nasil uzaklastigini belirlemeye calisalim.

Kamu ile halk arasindaki farka odaklanacak olursak, bunlarin zaman zaman Tirk dilinde
birbirinin yerine gectigini goriiriiz. Gazetecilerin “kamunun toplumsal ve siyasal siireclere
katilabilmek igin bilgilendirilmesi ihtiyacin1 karsilayacak hizmetler {iretmesi”, gazeteciligin
saygin bir meslek olarak kabul gorme talebinin moral dayanagini olusturur. En azindan
profesyonellesme ve ticarilesme gazetecinin ftirettigi haberi alimip satilabilir bir mala
indirgeyene kadar. Bu indirgemeyle beraber, gazetecinin kamunun bilgilenmesine hizmet
ederek, onun toplumsal ve siyasal siireclere katilmasina 6nayak olacag1 varsayimi kuskulu hale
gelmistir. Gazetecilik normlarin1 gelistirme c¢abalar1 her zaman bu kuskuyu gidermek icin
girisilen cabalar olarak karsimiza cikar (Tas, 2012). Ancak bu kuskunun ortadan kaldirilmasi
icin belirlenen normlar, bir yandan gazeteciligin mesruiyetini saglarken, diger yandan da
gazetenin okuyucusuyla kurdugu miibadele iliskisini de mesrulastirtyordu. Zira gazete bur
kurum olarak sadece okuyusuna haber satmiyor, ayni zamanda okuyucusunun ilgisini
reklamini yaptig1 kapitalistlere satiyordu. Gazetecilik igin gelistirilen normlar1 kuskulu hale
getiren sey asil buydu. Ancak gelistirilen normlarla ortaya ¢ikan gazetecilik dili, haber yapma
pratigi ve bu haberin sunus bi¢imi ¢ogu zaman haberin bir temsil degil de gercegin ta kendisi
olduguna okuyucuyu inandirdi. Zira haberin temel iddias1 da bu normlardan gii¢ alarak
toplumsal olgular1 oldugu gibi okuyucuya aktardig1 seklindeydi. Herhangi bir okuyucu,
herhangi bir olaya dair bilginin tiimiinii haberden aldigina inanmaya programlaniyordu. Bu
programlamay: 5nlk kurali ve gazetecilige dair nesnellik, dengelilik, tarafsizlik ilkeleri
sagliyordu. Halbuki bu kural ve normlar bile haberin gercegin ta kendisi degil de bir kurgudan
ibaret oldugu gercegini ortadan kaldirmaz.

Burada “gazetecilik baglaminda {iretilen haberin hedef kitlesi halk midir, kamu mudur?”
sorusu kritik hale gelir. Bu soru neden 6nemlidir? Belki iki kavram arasindaki ayrimi
netlestirince daha anlasilir hale gelir. Kamu denince birbirinden farkli ancak yurttaslik
hukuksal bag: itibariyle birbirine esit bireyler gelir akla. Yani kamunun pargalar1 bir anlamda
yurttas olarak aymi hukuksal dayanakla birbirine esit varsayilan bireylerin olusturdugu
topluluktur. Halk ise bir yandan soyut bir kiitleye, diger yandan somut, tanimlanabilir, ahlaki
ve normatif olarak bir yere yerlestirilebilir, popiilist bir retorik i¢cinde kamunun bir kismina
gondermede bulunulabilir muglak bir topluluktur. Halk her zaman belirsiz ve kendisine isaret
edildigi zaman isaret edenin kendini disarisina atan bir kavramdir. Siz, "biz halkiz" dediginiz
anda bile, belirsiz bir halktan ve ¢ogul 6znenin i¢inde kendinize yer agarak icine girdiginiz bir
topluluktan bahsedersiniz. Bu nedenle halki hukuksal olarak da belirli bir yasayla sinirlamak ve
tanimlamak miimkiin degildir. Popiilizmin retorik diizeydeki basarisi belki de bu toplulugun
tamimlanamaz olusundan kaynaklanir. icine keyfe keder ve belirli bir hukuksal sinirlamaya
bagli kalmaksizin her tiirlii topluluk girebilir, her tiirlii topluluk da bu toplulugun disina aymn
keyfiyetle atilabilir. Laclau olumlu anlamda kavrama “bos gosteren” (2007) der. Ama O'na gore
bu bos gosteren olma hali popiilizmi biitiin esdegerliliklerin toparlanarak bir ivmeyle olumlu
bir siyasi harekete doOniisme potansiyeline isaret eder. Ancak bizim burada “kamu”
kavramindan ayirmak i¢in kullandigimiz tanimlanamazligi halkin popiilistin elinde bir oyun
hamuruna doniisme riskine isaret eder. Kamu ile halk arasindaki farklara daha sistematik
bakacak olursak:

e Kamu kavraminda elit-halk ayrimi yoktur. Kamu birbirine hukuksal olarak esit olan
yurttaglardan olusur ve bu yurttaslar arasinda demokratik bir miizakerenin olabilecegi
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varsayilir. Habermas'in elestirdigi burjuva kamusal alani bile bu varsayima dayanr ve
bu inangtan beslenir (2015).

e Halk (popiilistin halki) karsisina yozlasmis elitleri, halka yabanci “entelleri” koyarak
kendi mesruiyetini saglar.

e Kamu kavramina gore, kamuya karsi sorumluluk fikri {izerinden hareket edilir. Haber ya
da kamunun bilgi edinme hakk: bu sorumluluga dayanir. Kamu bilgi edinerek kendisini
yonetenlere hesap sorma hakkina sahip olur. Aslinda bu yurttaslik bagiyla bagh oldugu
topluma kars1 ayn1 zamanda bir sorumluluktur. Yani yurttagin “kamu” perspektifinden
bakarsak bilgi edinmesi hem hak hem de sorumlulugudur. Hakki sorumluluguna,
sorumlulugu da hakkina dayanir. Mill’den Thomas Paine’e kadar ifade ozgtirligii fikri
bu sorumluluk ve hak arasindaki iligkisellik i¢cinde tanimlanmistir.

e Ancak Popiilizm retorigi (Halk) icinde halkin boyle bir sorumlulugu yoktur. Hakki
vardir, ancak bu hak onun halk olma sorumlulugundan kaynaklanmaz. Halkin hakkin
popiilist, ozellikle de muhafazakar popiilist perspektiften bakarsak, popiilist lider
tanimlar ve onun yerine o hakki muarizlarindan lider talep eder. Bu hak onun politik bir
0zne, hukuksal bir bagla iligkili bir aktor olmasi nedeniyle tanimlanmaz. Onu muhayyel
elitlerden ayiran sdylemsel ayrimlardan dogru tanimlanir. Muhayyel demek o elitlerin
olmadig1 anlamina gelmez elbette. Aslinda muhafazakar popiilizm elitlere kars: degildir.
Kendi retorigini kosulsuz kabul ettigi ve bu retorigi kendi tanumladig1 halkin disinda
kalanlar {izerinde bir simgesel siddet olarak kullandig1 siirece elitler popiilist igin
islevseldir. Ancak bunun disina ¢ikan elitler, halkin sdylemsel/retorik diizeydeki varligini
mesrulastirmak i¢in ara¢ olarak kullanilir. BOylece popiilistin elitizm karsithg:r da
pragmatik bir segmeye dayarnur. Popiilist, kendisi yarattig1 siirece elitlere zaten ihtiyag
duyar. Popiiliste gore, halk “kendisini somiiren elitlerin varligini bilse” yeter. Bu bilgi,
ona sadece popiilist lideri destekleme ve onun arkasinda durma cesareti verir, ama hakki
degil. Hak ile cesaret arasindaki fark cesaretin hukuksal olarak degil, duygusal olarak
tanimlanmasindan kaynaklanir. Bu nedenle cesaret halkin istedigi anda kullanabilecegi
bir yetki degil, lider istedigi zaman muarizlarim1 korkutmak icin sergilenebilecek bir
performanstir. Bu performansin popiiliste nasil icra alani actigini1 Miiller soyle dile getirir:
“Popiilistler ahlaken saf halkin gercek suretini 6liimsiizlestirip, sonrasinda da halka dair
kendi anlayislari ile uygun siyasetler insa etmeyi isterler” (2017, s. 81)

Demokrasinin temsil krizi tam da temsilin demokratik olup olmadig1 yonlii elestirilere miisaade
eden bir rejim olmasindan kaynaklanir. Popiilistler de her zaman bu krizi firsata ¢evirmek igin
firsat kollarlar. Ancak demokrasi, kendi tanimladiklar1 halkin temsil edilmesine firsat
tanidiginda o kriz popiilistler iktidardan inene kadar askiya alinir, gormezden gelinir. Bu krizi
firsata ¢evirip demokrasinin olanaklariyla iktidara gelen popiilistler, iktidardayken
demokrasiye ihtiya¢ duymaz. Zira Miiller'in de isaret ettigi gibi “krizin sadece kimin temsil
edilecegi ile ilgili degil, yurttaslarin nasil temsil edilecegi ile ilgili oldugu da sdylenmelidir” (s.
90-91). Ancak bu temsilin nasil olacagina dair bir kaygis1 yoktur popiilistlerin. Ciinkii kendisi
temsil edildigi siirece, kendisinin temsil edecegi halk: yine kendisi belirleyecektir. Bu konunun
halkin yonetip yonetemeyecegi konusunda diigiimlendigini gormek sasirtic1 degildir. Aslinda
Miiller'e gore popiilizmin temel vaadi halkin yonetebilecegidir. O'na gore popiilistler en
azindan teorik diizeyde “halkin yalnizca ortak ve tutarl bir iradeye sahip olmakla kalmadigini,
ayni zamanda halkin dogru temsilcilere verilen baglayici vekaletname araciligiyla, bu iradenin
ifas1 olarak yonetime gegebilecegini de soylerler (s. 96). Ancak bu vekaletnamenin sinirlarinn
nerede baglay1p nerede bitecegi, bu vekaletnamenin verdigi yetkinin nasil denetlenecegi konusu
muglaktir popiilistin goziinde. Zira zaten kendini halkla 6zdes olarak tanimlayan popiilistin
halk adina da olsa denetlenmeye ihtiyaci yoktur, zaten o halk i¢in en dogrusuna karar verebilir.
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Son yillarda hem diinyada hem de Tiirkiye’de aciklik isteyen yurttaslar ile daha fazla kapanma
isteyen yurttaslar arasinda ciddi bir ayrisma ortaya ¢ikmis goriiniiyor. Bu ayrismay1 ekonomik
terimlerle ya da kiiltiirel terimlerle tanimlamak miimkiin. Ancak sinif siyasetinin geriledigi,
kimlik siyasetinin gii¢lendigi seksenlerden bu yana bu yarilma giderek daha ¢ok kiiltiirel bir
mesele olarak degerlendirilmeye baslanmistir. Tiirkiye’de son yirmi yildir siyaset, din ve is
diinyas1 arasindaki iliskinin bu derece sikilasmasinin bir nedeni de ekonomik temelli
degerlendirmelerin yerini kiiltiirel temelli degerlendirmelere birakmasindan kaynaklandigini
sOyleyebiliriz (Bugra ve Savaskan, s. 2015). Ya da tersinden soylersek, Kkiiltiirel temelli
degerlendirmeler, ekonomik temelli celiskilerin iistiinii ortmek i¢in, son donemlerin dindar
sermayedarlar: tarafindan iyi bir sekilde kullanilmaktadir. Kimlik siyasetlerinin 6ne ¢ikmasiyla
popiilistlerin giiclenecegini Miiller de savunmaktadir (s. 111). Nitekim Tiirkiye bu savunuyu
destekleyen en belirgin 6rnek olarak karsimizda duruyor. AKP'nin o kadar derin ekonomik
kriz, gelir adaletsizligi, enflasyon, doviz artisi, Tiirk Lirasindaki deger kaybi ve issizlik
ortaminda mevzuyu doniip dolasip kimlik, din, inang, bagortiisii, mezhep gibi meselelere
kilitlemesinin nedeni de kimlik siyasetinden popiilizmin kazaniyor olmasindan kaynaklanir.
Ancak popiilistin neoliberalizmin rasyonel aklindan ya da iktisadi aklindan faydalanmadig:
anlamina gelmez. Bu akli sermayenin lehine oldugu siirece aragsallastirir. Ancak emekten yana
kullanilmaya baslayip yerlesik diizenin elestirisine mahal verdigi anda, popiilistin bagajinda
duygular1 harekete geciren kimlikler siyaseti her zaman hazir ve nazirdir. Son zamanlardaki
“inlti” sarkic, tlirkiicli, manken, futbolcu, aktor/aktrislerin derlenip toplanip hassas anlarda
kullanilmasi, onlara demecler verdirilmesi de yine bu kaygidandir. AKP son zamanlarda
mevzuyu ancak boyle yaparak ekonomik = basarisizligindan kimlik meselesine
cevirebilmektedir. AKP ve ona benzer popiilist iktidarlar, varligin1 borclu oldugu ekonomik
basarinin basarisizliga dondiigii anlarda bunu, Tiirkliik, Miisliimanlik gibi kavramlarla ve bu
kimlige kurulan kiiresel komplolarla aciklar. “Bizi kiskaniyorlar” iddiasi1 bosuna degildir. Bu
gibi durumlarda halkin i¢ diismanlarinin yanina dis diismanlar eklenir. ¢ ditsmanla dis
diisman bir araya gelip halki ve halkin destek verdigi iktidar1 ortadan kaldirmak isterler. Bu,
demokrasinin en basit kuraliyken, bir varlik yokluk meselesine dontisiir. Bu nedenle, popiilist
lideri destekleyen bir baska lider, muhalefet kanadindaki ittifak arayislarin1 “Erdogan’in bir
sekilde secilmesini engellemek icin arayislar var” seklinde karalayabilir.! Bunu sdylerken bu
arayislarin demokrasinin en basit kurali oldugundan elbette haberi vardir. Ancak komplo
mantig1 demokrasinin en basit kuralina galebe calabilir popiilist retorik i¢inde.

YENI GiRiISIMLERE BULASAN ENDUSTRiI MEDYASININ KRiZi: BU KRiZ NE GETIiRiR?

Neoliberalizmin pragmatizm, iktisadi rasyonalizm, fayda ve kar odakli davranis ve iiretim
paternleri, habercilik/gazetecilik/programcilik/yapimcilik gibi medya endiistrisinin isleyis
bi¢imini 6nemli dlgiide teslim almistir (Durna, 2017, 293-296). Bu kaliplar, medya endjistrisinin
varligin1 mesrulastirmak igin aragsallastirilirken, varsayimsal olarak kullanilir, alternatif
habercilik pratiklerinin mesruiyeti icin hakikat olarak sunulur. Bu varsayimsal hakikatin yol
actif1 krizler, bizatihi gazetecilik mesleginin krizidir. Bu kriz, bazilarina gore gazetecilik

! 24 Haziran 2018’de yapilacak se¢im dncesinden olusturulan Cumhur ittifaki’na disaridan destek veren
Biiyiikk Birlik Partisi Genel Baskani Mustafa Destici, CHP’nin Iyi Parti’nin segime katilabilmesini
saglamak igin Tyi Parti’ye 15 milletvekili “vermesi” karsisindaki yorumu sdyle olmustur: “Erdogan’1 bir
sekilde sectirmemeye yonelik bir c¢alisma yliritiliyor” (Aksam gazetesi, 23.04.2018,
https://www.aksam.com.tr/siyaset/bbp-genel-baskani-destici-erdogani-bir-sekilde-sectirmemeye-yonelik-
bir-calisma-yurutuluyor/haber-728893, erigim tarihi: 23.04.2018).
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mesleginin altin1 oymakla kalmamakta, o meslegi tamamen ortadan kaldirma riski tasimaktadir
(Kivang, 2017).

Neden bu varsayimlar, medya endiistrisi i¢in bir varsayimdan ibaretken, endtistri dis1 alternatif
girisimler i¢in bir hakikattir?

1- Endiistrilesmis medya, hele de bugiin iktidarin giidiimiine mutlak bir sekilde girmis
haldeyken, kér etmesi illa mecbur olan bir girisim degildir. Zira endiistri medyasinin
sahibi sadece medya organlarini isletmez, yani sadece gazete, televizyon, radyo, dergi vs.
sahibi degildir, aynm1 zamanda bagka bu alanlarla alakas1 olmayan yatirimlar: da yonetir.
Bu baglamda endiistrilesmis medyanin varligi, sadece onun karlihigina bagl degildir.
Endiistri medyasinin karlilig1 sadece arizi ve "olursa iyi olur" babindan bir zorunluluktur.
Ama buna ragmen bu varlik, karhlikla agiklanir. Bu agiklama ise endiistri dis1 alternatif
girisimlerin elini kolunu baglar. Zira alternatif girisimlere var kalmak i¢in kar eden bir
isletme muamelesi yapilir. Bu muamele, neoliberalizmle popiilizmin kesistigi hatta
kurulur. Neoliberalizm, bu hattin ekonomik ayagini, popiilizm siyasi ayagim olusturur.
Alternatif girisimlerin bu dayatmadan kurtulmasi i¢in bu iki hattin belirledigi ve
sekillendirdigi haber iiretim mantigindan bir an Once kurtulmasi gerekir. Bu ise
gazetecilik etigi icindeki ve ona mesruiyetini veren profesyonellesme mantiginin norm
haline gelmesini mecburi kilar. Bu mecburiyet, gazeteciligin bir kamu yarar1 mantigindan
cikip, ticari bir faaliyet haline gelmesini hem ahlakilestirir hem de yaygin bir teamdil
haline getirir. Neoliberal donemle gazeteciligin yasadig: siire¢ budur ve gazeteciligin en
derin krizi bu teamiilden kaynaklanir.

2- Endiistrilesmis medyanin tek amaci karhilik olarak kuruldugu icin, gazetecilige dair
evrensel normlar, gerektiginde bu hedefe kurban edilebilir. Boylece endiistrilesmis
medya, propaganda ve PR gazeteciligine doniismiis bir pratigi etik olarak da yaygin bir
teamtil haline getirir. Bu teamiil yine okunma kaygis1 nedeniyle ve endiistri medyasiyla
yaris kaygisiyla alternatif girisimleri de teslim alir. T24, Gazete Duvar, Diken, Birgiin gibi
alternatif olma iddiasindaki mecralar bu siireci antipropaganda yapma gerekgesiyle
tersinden yeniden fiiretir. Gazetecilik bu baglamda kendini bir alan olarak
tanimlayamadig1 siirece ekonomik alanin somiirgeci terimleriyle kendi normlarini
gelistirmeye mecbur kalir (Durna, 2017, s. 293-296). Ticari rekabetle, habercilerin bir
haberi en 6nce verme kaygis1 arasindaki benzerlik, gazetecilik mesleginin ekonomik
terimlerin isgali altinda olmasin1 en iyi sekilde anlatir. Bu kaygilardan uzaklagsmayan bir
gazetecilik pratigi, parlamenter demokrasinin stepnesi olmaktan kurtulamaz. Bu
durumda parlamenter demokrasinin hayaleti olan popiilizmin mesleki normlarmni
sekillendirmesinden de uzak duramaz.

Burada endiistrilesmis medyanin giintimiizde igine diistiigii krizin somut emarelerini ortaya
koyabilmek icin bazi verilere yer vermekte yarar bulunmaktadir. Ozellikle Tiirkiye gibi,
endiistrilesirken bagimsizlig1 devletten gelen ihalelerle her zaman yok edilme tehlikesi altinda
olan iilkelerde medyanin yasadig: kriz daha fazla derinlesme riskiyle kars: karsiyadir. Bu kriz
medyadan ziyade bir meslek olarak gazeteciligin krizine isaret eder. Gazetecilik meslegi, bu tiir
baskilari, 6zerk bir alan olarak kendini tanimlayip alternatif yol, yordam ve normlar
gelistiremedigi siirece siireklilesecektir. Giiniimiizde gazeteciligin iistiindeki baskilara dair
somut verileri sdyle siralayabiliriz:
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1- Diipediiz baski ve yildirma yontemleri: Kapatma miisadere etme, gozalti, tutuklama,
sorusturma?

2- Gazeteleri ve gazeteciligi itibarsizlastirmak: Buna Tiirkiye’den degil ABD’den 6rnek
vererek, mevzunun sadece Tiirkiye'ye 6zgii olmadigini anlamaya ¢alisalim. Trump se¢im
boyunca basim kiilliyen yalanci ilan etti, hem de secildikten sonra yaptiklarini yanina
birakmayacagim soyledi. Trump’un stratejisti, secim sonrasindaki ilk konusmada
medyay1 «halkin diismanlari» olarak ilan etti. Yine Trump segildikten sonra ABD
tarihinde bir ilk gerceklesti Subat 2017’de. Baz1 basin kuruluglar1 Beyaz Saray’a alinmadi.
Bu usul Tiirkiye i¢in yeni degildir. Uzun zamandir neredeyse hi¢bir muhalif basina pek
cok kurulustan akreditasyon verilmemektedir. Itibarsizlastrma iglemi Tiirkiye
Cumhuriyeti ve buna benzer otoriter iilkelerde “orgiit adina is gorme” iddiasi,
“teroristlik”, “vatan hainligi”, “casusluk”, “dis gii¢ler adina ¢alisma” gibi su¢lamalarla da
yapilabilmektedir. Avrupa Birligi {ilkeleri yetkililerinin Tiirkiye hiikiimetini hapisteki
gazetecilerin durumlarini her sorusunda, hiikiimetin “onlar gazetecilik yaptiklari igin
icerde degil, baska suclar nedeniyle icerdeler” savunmasini da hatirlamakta fayda var.

3- Biitliniiyle iktidara bagimli, diipediiz propaganda aygiti niteliginde gazete ve
televizyonlarla, aslinda gazeteciligin is gormesi gereken alani isgal etmek? (Kivang, 2017).

Tiirkiye’de Ozellikle son yillarda bu itibarsizlastirma hikayesi, genel bir norm haline gelmis
goriinmektedir. Bagimli, havuz medyas:1 dedigimiz medya, artik dort fotografi, fotosoplayarak
asparagas haber bile yapabiliyor. Normal kosullarda ASPARAGAS haber yapmak gazetecilik
meslegi agisindan cinayet islemekten farksizdir. Ancak bu giiniimiiz medyasinda ahlaksizlik
degil, bizatihi norm haline gelmis durumdadir. Bunu elestirmek tek basina yapani elestirmek
demek degildir. Bu eylemin kendisinin norm haline gelmesi, gazetecilige olan giivenin
tamamen ortadan kalktig1 bir siireci de beraberinde getiriyor. Boylece bagimsiz habercilik
yapan kisilerin yaptiklar1 da kuskulu hale geliyor. Bu sekilde devam ederse, kisa bir siire sonra
bagimsiz habercilik diye bir kavram dahi anlasilmaz hale gelebilir. Aslinda bu gelismelerle
beraber, gazetecilikteki en bilindik olgu-kanaat ayrimi da bulaniklasmis durumdadir. Olgu ile
kanaat arasindaki ayrimin ortadan kalkmasi ise gazeteciyi bir hakikat arayicisi olmaktan
uzaklastirmis, duygulara hitap eden bir demogoga doniistiirmiistiir. Elbette bu biitiin
gazeteciler i¢in gecerli degildir.

22017 yilinin bast itibariyle toplam 298 gazeteci gozaltinda, 319 gazeteci hakkinda hukuki islem
baglatilmis, 14 gazeteci fiziksel siddet ya da saldirtya maruz kalmis durumda (sadece polis
siddeti degil siradan vatandas saldiris1 da bunlara dahil). Temmuz 2016-Eylil 2017 itibariyle
erisim engeli getirilen haber ya da yazi sayis1 1507. Bu veriler elbette siirekli giincellenmektedir.
Buraya bu verileri gazeteciligin i¢inde bulundugu krizin derinligini kavrayabilmek acisindan
Ornek olusturmasi igin veriyoruz. Bu verileri, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, Cagdas Gazeteciler
Dernegi, Tiirkiye Gazeteciler Sendikasi, Bianet gibi meslek o6rgiitleri ve yayimn kuruluglari siirekli
giincellemektedir. Ayrica bu gazetecilik ve ifade Ozgilirliigiine iliskin baski pratiklerine dair
veriler, igsiz kalan gazetecilerle akademiden wuzaklastirilan akademisyenlerin Hollanda
Biiyiikel¢iliginin fonunun destegiyle birlikte kurduklar1 halagazeteciyiz.net adli sitede “medya
gozlem raporlar1” seklinde yayinlanan raporlarla siirekli giincellenmektedir. Verilere ulasmak
i¢in site ziyaret edilebilir.

3 Bu operasyonun sahikasi, Dogan Medya Grubu'nun toptan Demiréren Grubu'na devriyle
gerceklesmis goriinmektedir.
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SONUC

Internet, Sosyal Medya ve Hakikatin Reddi: Ger¢ek Versus Yalan

Gelelim yeni medya olanaklarinin gazeteciligi i¢ine soktugu krizlerin nedenlerine! Giiniimiizde
internet ortaminin en Onemli sorunlarindan birisi yalan/yanlis bilgi haline gelmistir. Bunu
tartismaya yalanin internet ortaminda neden hizl bir sekilde yayildig1 sorusuna yanit bulmaya
calisarak baslayabiliriz. Yalan, internette neden hizla yayilir?

Yalan haberi iiretenin maksad1 bir sekilde anlasilabilir. Zira bu maksat propagandaya hizmet
edebilir. Yapan kisi agik¢a trol olabilir, ki trolliik miiessesesi popiilizmin yiikseliste,
demokrasinin biiyiik gerileme icinde oldugu giintimiizde acikca bir istihdam sahasi haline
gelmis durumdadir. Trolliigiin amac: siyasal iktidarin muarizlarini ling etmesine hizmet etmek;
bu ling girisimleri, olas1t muarizlar: da hedeflerinden uzaklastirmaya yaramaktadir, sadece var
olanlar1 yildirmaktan 6te. Var olan popiilist iktidarin trollerinin {i¢ amaca hizmet ettigi agik hale
gelmistir: Halka hizmet etmek, halkin arzularini fetislestirmek ve muarizlar seytanlastirmak
(Bulut ve Yoriik, 2017: 4094). Bu isin aym zamanda da gazetecilik mesleginin dogrudan
seytanlastirilmasi boyutu da mevcuttur. Bunu da oncelikle popiilist lider yapar, ardindan trol
ordusu liderin agtig1 izden hizla ilerler. Bu sekilde zaten uzun yillardan beri itibar1 zayif olan
gazetecilik mesleginin giderek itibar1 ortadan kalkmis goriinmektedir. En nihayetinde yine
yalan haberi yayan kisi rakibiyle kirli rekabete giren bir sirket yetkilisi de olabilir. Ama bu
haberin yalan oldugunu bile bile ya da bilmeden bir kisi neden yayilmasina hizmet eder? Bu
sorunun yamiti da popiilizmle neoliberalizmin ortaklasa olusturdugu benlik ve kimlik
kurgusunda sakli. Bununla ilgili iki temel motivasyon sayabiliriz:

1- Ilgi cekici bir igerigi paylasip ilgi toplama gayesi: Yani neoliberalizmin tetikledigi
“reyting toplama”’, popiilizmin mesrulastirdii ne pahasina olursa olsun “popiiler
olma/¢ok taninma/fenomen olma” gibi kaygilar devreye giriyor. Bu sayede bu icerigi
paylasan kisinin takipgi sayisi, paylastig1 video ya da goriintiiniin tik sayis1 vs. artiyor.
Bu artistan illa ki maddi bir ¢ikar elde edilmek zorunda degil elbet. Sosyal medya

2

fenomeni olmak, yeterince tatmin ve erk sagliyor. Bu erkin verdigi hoyrathkla “yalan-
yanlis” bilgiyi diizeltme girisimlerine cahilce, kiistah¢a karsiliklar verilebiliyor. Hatta
yine bu diizeltme girisiminde bulunan kisilerin tutumu ukalaca, bilgicce, iistten bakis
olarak itham edilebiliyor. Sonunda “yanlissa napayim, fotograf hosuma gitti, paylastim,
sana ne” seklinde bir sonuca varilabiliyor. Bu inkardan fiitursuzca kabule kadar giden
yoldaki benlik degisimi, ne kadar da popiilizmin hakikati ¢arpitarak is gorme pratigine
benziyor. Bu tavir ve egilim kurumsal haber medyasinin da yaygin teamiilii haline
geliyor. Yalan-yanlis haber yapmak her bakimdan mesrulastirilmaya, bu yalan-yanls
haberlere kars1 yapilan diizeltme talepleri ise tamamen gérmezden gelinerek, camur at izi
kalsin mantig1 gazetecilik mesleginin genel normu haline getirilmeye ¢alisiliyor (Kivang,
2017). Bu aslinda belli bir grup ya da siyasi hareketi etkisiz hale getirmiyor, toplumsal
selamete hizmet etmesi beklenen bir meslegi, tamamen yapilamaz hale getiriyor.

2- Ikinci egilim, internetin insanlar1 hi¢ olmadig1 kadar feci olaylarla dogrudan kars: karsiya
birakmasindan kaynakli caresizlik duygusu. Bu tiir olaylar1 goren duyarli vatandas,
gordiigli olay:r hicbir sey yapmamis olmamak icin fazlaca sorgulamadan paylasiyor.
Bunda siradan vatandasin bir sekilde hala interneti ¢ok giivenilir bilgi kaynag: olarak
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gormesinin etkisi de var. Bu etkiyi, politik kamplasmaya medyanin dahil olmasiyla haber
medyasinin giderek tamamen demesek de biiyiik ol¢iide giivenilir olmaktan ¢ikmasi da
tetikliyor (Kivang, 2017). Bu tiir paylagimlarin yanlishgl anlasilana kadar kendince bir
kamuoyu olusmus oluyor. Bu caresizlik kaynakli “paylasma zorunlulugu” kurumsal
haber medyasiin “haber atlatma” kaygisina ¢ok benziyor. Haber atlatmak icin ¢ogu
zaman muhabir tarafindan bilgi teyit edilmeden dolasima sokulur. Muhabir, rekabet¢i
medya endjiistrisi igerisinde zamanla yaristig1 igin, haberi herkesten 6nce vermesi onun
ne kadar acar muhabir oldugunu gosterir. Bu acarlik ¢cogu zaman yanlis bilginin teyit
edilmeden piyasaya sokulmasina yol acar. Ancak muhabirin her zaman siginacag: yer
vardir. “Haberimi herkesten 6nce vermek zorundaydim, teyit etmeye firsatim olmadi.”
Bu kaygi profesyonelligin sonucu olarak ortaya ¢iktigi icin de kabul edilebilir bir
durumdur. Sosyal medya orneginde ise kullanici yanlis da olsa haberi/yanhs ilk
duyuran olmak i¢in yaris i¢inde bulur kendini. Bu yaris bir kisir dongiiye doniistir.
Ancak sosyal medya kullanicisinu elbette mesleki rekabet sokmaz bu yarisin i¢ine, vicdani
sorumluluk ve siirecin disinda kalmama kaygisidir onu bu yarisa sokan. Ancak bu
kaygilar da mesleki kaygilardan az bir motivasyon saglamaz. Amag¢ bu motivasyonlarin
yerini dogrulanmis bilgiyi yayginlastirma aligkanligini norm haline getirme c¢abasi
olmalidir. Bu durumu en net bi¢cimde Kivang su ciimlelerle anlatiyor: “Temel sorunun
‘nasil daha fazla tik aliriz’ oldugunu siradan okur tespit etti ve biliyor. Ama bu, tik
pesinde hakikati kurban eden sitelerin aklin1 bagina getirmiyor. Ciinkii hep beraber
yarattiklar1 norm, internet okuruna digina cikilmasi zor bir ortam sunuyor. Internet
okuru da tik ugruna yapilan cambazliklar1 sineye ¢ekiyor. Tipki televizyon seyircisinin
‘hersey reyting ugruna’y1 anlamasi, sindirmesi, buna karsilik bu ‘herseyi’ izlemeyi
siirdiirmesi gibi” (s. 118).

Bu zamanin ruhu iginde olusmus “amorf gazetecilik normunu” asmak igin, durup
mesafelenmek ve yeni bir norm gelistirmeye ¢alismak gerekiyor. Bunu yapmak bir hayli zor.
Alternatif mecralar, endiistriyel iiretimin kuyruguna takilmis bisiklet gibi hem bu kuyrugu
birakip hem de durursa diismeyi goze almas: gerekir. Diistiigiin anda kalkmak zor ama hep
birlikte hizla gidilen hedef de pek parlak sayilmaz. Gazeteciligin altinda bulundugu tehdit
kiiresel 1sinma-gevre kirliligi /sanayilesme ikilemine benziyor. Onlem alinmazsa hep birlikte
batacagiz, onlem alinmasina da var olan rekabet kosullarmin agirligi nedeniyle kimse
yanasmiyor.
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