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GIRIS

“Yaraticilik” son zamanlarda farkli baglamlarda siklikla karsimiza ¢ikan, i¢inde
bulundugu ciimleyi pozitif bir cagrisimla donatan, en donuk konusmalara dahi bir aura

b 1Y

katan moda sozcliklerden biri haline gelmistir. Son yillarda “yaratict ¢6zim”, “yaratici
fikir”, “yaratici etkinlik”, “yaratic1 yazma”, “yaratici sehir” gibi farkli birlesimlerle farkli
sektorlerin kurumsal sdylem repertuarinda ve giindelik dilde yaraticiliga yonelik ilgide
ciddi artisa sahit olmaktay1z.

Bunun yaninda, yaraticilik ile yakindan ilgili olan sanatin da yasamimizda daha
fazla yer edinmesi s6z konusudur. Her zamankinden daha fazla insan sembolik, yaratici
faaliyetlerle karsilasmakta veya bu faaliyetlere dahil olmaktadir. Tarihte hi¢ olmadig
kadar sanat, tasarim bienallerinin ve sanat fuarlarinin diizenlendigine, miizeler, sanat
galerileri, sanat merkezlerinin agildigina sahit olmaktayiz. Dahasi, sanat yasamimiza
boylesine yayilip popiiler hale gelirken, gegmiste sanatsal degeri olmayan iirlinler ve
hizmetler estetize edilmekte; estetigi farkli sekillerde deneyimlemeye dair tiiketim
biciminde artis kendini gdstermektedir. Giindelik yasam, bilhassa kentlerde adeta bir
estetik bombardimani altindadir. Maruz kaldigimiz sayisiz reklamdan gosterisli magaza
vitrinlerine, giindelik ev esyalarindan cep telefonlarmin tasarimina estetigin eslik
etmedigi ¢cok az alan, nesne ve olay kalmistir. Bu uzunca listeye benlik de dahildir. Is
miilakatlarindan sosyal medya sitelerine, kendimizi gosterdigimiz her alanda yaratici
fikirler, hikayeler ve gorsellerle siradanlik i¢inde farkliligimizi ortaya koyan bir persona
tasarlamamiz, akilda kalici performanslar sergilememiz beklenmektedir. Ozetle, bir
yandan sanatin giderek giindelige dahil oldugu, siradan olanin ise giderek sanatsallastigi
bir donemdeyiz. Sanatin bugiin toplum i¢indeki bu ¢6ziiliisiinii, Paolo Virno’nun (2014)
Hans M. Enzensberger’den aktardig: su sozler oldukga iyi agiklamaktadir:

Siir kitaplarda degil artik, bir bardak suda ¢6ziilen efervesan tablet gibi toplumun her
yanina dagilmis durumda. Sanat her yerde, reklamlarda bile sanat var. Sanat {iretimi tek



bir yerin tekelinde degil; sanat deneyimi molekiillerine kadar ayrilip her yere yayilmis
durumda (s.177).

Sanat ve sanat olmayan sinirlarin asindigi bu tarihsel dénemi adlandirmada
siklikla tercih edilen sozciiklerden biri  postmodernizmdir. Postmodernizm,
kavramsallastirilmasi zor olabilen son derece karmasik bir felsefedir.! Belirli nitelikleri
tizerinden anlasilir kilmaya ¢alisacak olursak, postmodernizm modernite tarafindan
Onerilenin reddi olarak goriilebilir. Bilim, akil, aydinlanma ve ahlaki ilerleme yoluyla
toplumun kalkinacagi iddialar1 gegerliligini yitirir. Tiim goriisler 6znel oldugundan, tek
bir gerceklik yoktur (Nel, 2006, s.5). Postmodernizm konusunda sik¢a atif yapilan
Postmodern Durum eserinde Jean-Frangois Lyotard (2014) modernlige mesruiyetini
kazandiran ilerleme, evrensellik, rasyonellik gibi biiyiik anlatilarin 6liimiinii ilan ederken,
bunlarin yerini dil oyunlarinin ¢oksesliliginin aldigini sdylemektedir. Lyotard’a bakarsak
postmodernizm, olumsallik bilincinin dogdugu, kesin kanaatlerden uzaklasildig1 kisaca
“aklin yolu birdir” séziiniin anlamin1 yitirdigi bir durum, dénem olarak anlagilmalidir.
Postmodernizmde sanatin durumuna gelirsek, Featherstone’a (2007) gore sanatta
postmodernizmle iliskilendirilen temel 6zellikler arasinda sunlar yer alir:

Sanat ve giindelik yasam arasindaki sinirin silinmesi; yiiksek ve kitle/popiiler kiiltiir
arasindaki hiyerarsik ayrimin ¢okiisii; eklektizmi ve kodlarin karistirilmasini destekleyen
islup; parodi, pastis, ironi, oyunculluk ve kiiltiiriin yiizeydeki ‘derinliksizliginin’
kutlanmasi; sanatsal lireticinin 6zgiinliigiiniin/dehasinin diisiisli ve sanatin yalnizca tekrar
olabilecegi varsayimi (s.7).

Postmodern teorisyenlere gore nasil ki modernite Bati diinyasinin karakteristik
ekonomik olusumunun, kapitalizmin gelisiminin getirdigi bir sosyal durumu temsil
ediyorsa postmodernizm de kapitalist ekonomilerin karsi konulmaz genislemesinin, yeni

alg1 tiirleri ve kiiltiirel olusumlar yaratt1ig1, simdi yeni bir ivme ve 6lgek kazandigr bir

Sozciik diizeyinde bir ayrim acisindan Terry Eagleton’a bagvuracak olursak, postmodernizm sézciigii
genellikle ¢agdas kiiltliriin bir bi¢imini, postmodernlik ise 6zgiil bir tarihsel donemi ifade etmek igin
kullanilir. Ancak, Eagleton bu ayrimin yararina insansa da ikisi birbirine yakindan baghdir ve bu
yiizden Postmodernizmin Yanilsamalar: eserinde her ikisini kapsayacak sekilde daha asina
oldugumuzu diigiindiigli postmodernizmi tercih eder (Eagleton, 2011, s.9,10). Bu ¢alismada da
aralarinda net bir ayrim yapmadan postmodernizm hem cagdas kiiltiire hem de tarihsel doneme
gonderim yapmak {izere kullanild.
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evreyi temsil etmektedir (Wheale, 1995, s.10). Bu teorisyenlerden biri olan Jameson
(2008) postmodernizmi kapitalizmin ge¢ asamasinin kiiltiirel ifadesi olarak gérmektedir.

Gelinen nokta da ise ge¢ kapitalizmin yerine de kullanilabilen neoliberalizm,
icinde bulundugumuz dénemi adlandirmada daha sik tercih edilmektedir. Neoliberalizm
yalnizca cagdas politik ekonomiyi degil, ayn1 zamanda daha genis kiiltiirel ve sosyal
baglami da karakterize etmede gegerlilik kazanmistir (Lawn ve Prentice, 2015, s.8). Diger
bir ifadeyle neoliberalizm, postmodernizmin ekonomik boyutuna génderim yapmaktan
oOte, gec kapitalizmin hem ekonomik boyutu hem de sosyo-kiiltiirel boyutunu ifade edecek
kapsamda bir sdzciik olarak daha sik tercih edilir hale gelmistir.

Ingiltere’de 6nce Margaret Thatcher ve ardindan Amerika’da Ronald Reagan’mn
iktidara gelmesiyle 1980’lere uygulanmaya baslanan neoliberal politikalar IMF, Diinya
Bankasi, Maastricht anlasmasi ve Diinya Ticaret Orgiitii araciligiyla -genellikle
demokratik riza olmaksizin- diinyanin ¢oguna empoze edilir (Monbiot, 2016). 1980’lerde
askeri darbe sonras1 bu sistemi benimseyen Tiirkiye de “demokratik riza olmaksizin” bu
sisteme sert bir gegis yapan iilkelerden biridir.

Ozii itibariyle neoliberalizm, devlet tarafindan olusturulan diizenlemeler,
kisitlanmalar- uygun vergileri 6deme, ticaret kisitlamalarina uyma veya is¢ileri ise alma,
isten ¢ikarma ve is¢i 0demelerine iliskin istihdam yasalarina uyma gibi- olmaksizin
bireyin kendini gergeklestirebilmesine dncelik verilmesini savunmaktadir (Harvie, 2013,
s.12). Neoliberalizm, 19. yiizyilin klasik liberalizmine, yani 19. yilizyilin sonunda laissez-
faire (birakiniz yapsinlar) doktrinine- bir doniis olarak tasavvur edilir (Hancock, 2019,
S.3- 4). Bununla birlikte, “neo-" 6n ekinin ima ettigi gibi klasik liberalizmden ayrigtig1
onemli noktalar bulunmaktadir.

Neoliberal politikalarin uygulanmaya baslanmasiyla birlikte, refah devletinin
tanimlayict o6zellikleri olan esitlik¢i ve kolektivist tutumlarin yerini daha rekabetci,

bireyci, girisimei, kar odakli bir bakis agis1 alir (Hall ve O’Shea, 2013, s.4). Neoliberal



projenin uygulanmastyla daha 6nce kamuya ait olan alanlar, metalagtirilir ve 6zellestirilir.
Daha onceleri karlilik hesabina izin verilmeyen alanlar, sermaye birikimi i¢in yeni kar
sahalar1 olarak acilir (Harvey, 2012, s.80). Neoliberalizmin serbest ticaret politikalari,
kiiltiirel hizmet ve mallar1 kapsayacak sekilde genisletilirken, uluslararasi sirketler,
ornegin ulusal saglik hizmetleri ve kiiltiir kurumlar1 tizerinde kontrolii ele gegirirler
(McGuigan, 2005a, s.230). Neoliberal politikalar bu acidan, sirketlerin karliliklarini
artirarak daha hizli biiylimesi ve daha genis bir kiiresel erisime sahip olmasi i¢in kosullart
yaratirken, sanat alaninda da s6z sahibi olmalariin yolunu agar.

Fakat gelinen asamanin gosterdigi, neoliberalizmin ekonomik agidan bakildiginda
basarili bir sistem olmadigidir. Neoliberal ¢agda ekonomik biiylime, zenginleri disarda
tutarsak, belirgin sekilde daha yavas olmustur. Hem gelir hem de servet dagilimindaki
esitsizlik, sendikalarin yikilmasi, vergi indirimleri, artan kiralar, Ozellestirme ve
kuralsizlagtirma nedeniyle hizla ylikselmistir (Monbiot, 2016).

Gelgelelim, neoliberalizm diinya ¢apinda ideolojik olarak dikkate deger Ol¢iide
basarili olmustur. Diger bir ifadeyle, neoliberalizm popiiler biling ve giindelik yasam
tizerinde reddedilmez bir hakimiyet kurmay1 basarmistir (McGuigan, 2005a, s. 231, 232).
Hatta o denli yaygin hale gelmistir ki bir ideoloji olarak kabul etmek bile zorlagmustir,
neredeyse bir tiir biyolojik yasa gibi kabul gérmiistiir (Monbiot, 2016). Neoliberalizm,
ekonomik bir sistem olmanin 6tesinde bugiliniin hakim anlatisidir. Ventura (2012, s.6)
bliylik anlatilarin sonunu varsayan Lyotard’in aksine, ‘“neoliberalizm kavrami,
kapitalizmin Soguk Savas sonrast donemde tam da postmodernizmin gérmezden geldigi
tiirden biitlinlestirici bir anlat1 olarak ortaya ¢iktigini ima eder” demektedir (aktaran Lawn
ve Prentice, 2015, 5.12).

Bu durumda su sorular o6ne c¢ikmaktadir: Neoliberalizm tim celiski ve
esitsizliklerine karsin nasil giindelik yasama isleyen hegemonik bir anlati haline

gelebilmistir? Bu anlatiy1 nasil cezbedici kilabilmis, insanlar1 nasil ikna edebilmistir?



Boltanski ve Chiapello (2007) New Spirit of Capitalism eserlerinde kapitalist
toplum tipinin devamlilig1 i¢in elestiriye ihtiyaci oldugunu belirtirler, ¢iinkii elestiri onu
tehdit eden tehlikeler hakkinda bilgilendirmekte; kendini yenilemesine ve daha islevsel
hale gelmesine yardimer olmaktadir. Cogu zaman kapitalizm elestiriyi tiretebilir ve onu
almip satilabilen mallara doniistiirebilir. Yazarlar, neoliberal kapitalizmin bu elestiri
ihtiyacini ne zaman ve nereden karsiladig1 sorusuna ise 2. Diinya Savasi ertesinde yasanan
krize igaret ederek cevap verirler.

1970’lerde Batili devletlerdeki savas sonras1 biiylik ekonomik yiikselis soner, yani
devlet liderligindeki diizenleyici rejimler bir krize girer. Bretton Woods anlasmasi? sona
erer ve ayrica enerji fiyatlarinda yiikselise neden olan, kapitalist diinyada genel
enflasyonu kriz seviyesine getiren bir enerji krizi yasanir. Bunun yani sira, 1960’larin
sonu ve 1970’ler ayn1 zamanda en azindan gelismis kapitalist diinyada bir kiiltiirel ve
politik kriz donemidir. Ortaya c¢ikist ekonomik krizden Onceye rastlayan bu donem,
statiikoyla ilgili biiyiik 6l¢iide hayal kiriklig1 yasandigi ve yeni siyasi segenekler ve yagam
tarz1 secimleriyle ilgili yaygin deneylerin yapildigi bir donemdir (Evans ve Sewell, 2013,
S.41-42). Krizin ekonomiden kiiltiire uzanan kapsami goz oniine alindiginda, kapitalist
sistemin mesruiyetinin ciddi bir tehdit altinda oldugu bir tarihsel evreden s6z edilmektedir
bir bakima.

Bu donemde yiikselen karsi-kiiltiir, 1960°larin hippi kiiltiiriiyle 6zel bir iliskiye
sahip olmakla birlikte, ayrica Yeni Sol ve bu sayede sivil haklar miicadelesiyle, savas
karsiti hareket ve feminizmle yakindan iligkilidir.1960’larin karsi-kiiltiirii ayrica
uyusturucu kullanimi, miizik ve sistemden ayrigmanin yani sira moda ve yasam tarziyla
da iligkilendirilir. Ayn1 zamanda karsi-kiiltiir, Grana’nin (1964) burjuva ve bohemya
arasindaki diyalektik olarak tanimladigi seyin bir pargasi olarak modernitenin bir yonii

olarak anlasilir. Bu anlayista karsi-kiiltiir, bohem mirasin devamidir ve 1960’larda

2 Breton Woods Anlasmasi, kisaca, her iilkenin para biriminin degerini altin standarda baglanmasidir,

bdylece her tilkenin para biriminin degerini sabitler (Mumby ve Kuhn, 2019, 5.148).
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demokratiklestirilerek kiigiik bir alt kiiltliriin 6tesine uzanabilmistir (aktaran Hancock,
2019, s.5). Bu tarihsel baglantilardan hareketle, 1960’larda zirvesini bulan karsi-kiiltiiriin
19. yiizyila kadar izini siirebilecegimiz, sisteme karsi yoneltilmis bir elestiri gelenegi
olarak anlasilmasi gerektigi soylenebilir.

19. yiizyilda ortaya cikan karsi-kiiltiir, Avrupa’nin metropol merkezlerinde,
sanatcilar, yazarlar ve entelektiieller tarafindan endiistriyel {iretimin yayilmasina karsi
gelistirilen elestiriyi ifade etmektedir. Cesitli marjinal sanat¢t ve aydin gruplarinin
kapitalizme kars1 gelistirdigi bu devrimci-romantik elestirinin merkezinde, moderniteye
yonelttikleri yabancilagsma suglamasi yer almaktadir (Roberts, 2012, s.84, 85). Bu
elestirinin temsilcilerinden sair Charles Baudelaire, modernligi, modern kentsel yasamin
‘parcalanmig’ dogasinin yabancilagmig deneyimi olarak tanimlamistir (Swingewood,
1998, s.141). Baudelaire, 19. yiizyilin ortalarindaki Paris’in modernligini, yeni, parcali ve
dikkati dagilmis bir zaman anlayis1 agisindan formiile eder (Benjamin, 1973 den aktaran
Wheale,1995, s.7).

Bu elestiri, ilerlemeye, akla, bilim ve teknolojiye olan giiven ve iyimserlikle
tanimlayabilecegimiz  burjuva modernitesinin  diger yiiziinii  olusturmaktadir.
Modernitenin bu diger yiizii, romantik baslangicindan itibaren radikal anti-burjuva
tutumlara sahiptir. Burjuva degerlerine olabildigince mesafelidir (Calinescu, 1987, s.42).
Bu elestirinin onciisii Romantikler i¢in sanat, cagdas yasamin sonsuza dek yitirdigi bir
bollugu, biitiinliigli temsil eder. Romantikler sanatin, “egemenlikten farkli bir
duyusalligin” parcasi olarak, ortak yeni bir yasam icin “yasami degistirme” vaadini yerine
getirebilecegine inanirlar (O’Connor, 2010a, s.48). Bohemler, uygunsuz davranislari,
konusmalari, gbze hos gortinmeyen kilik kiyafetleri ile burjuva degerlerinden ayrilirlar,
burjuvaziyi rahatsiz eden bir iislubu tasirlar (Hauser, 1984, s.74). Bir agidan, burjuva
karsithgini yasam tarzlariyla gorsellestirmeye calisirlar. Seigel’e (1999) gore bohemler

istikrarli ve sinirlt bir sosyal kimlige sahip olmay1 reddetme tizerine kurulu marjinal bir



varolusu paylasir (s.11). Avangardlar ise yalnizca kiiltiirde bir degisikligi degil, ayni
zamanda toplumda da bir degisikligi varsayar. Soyut resim, bir teknik olarak kolaj, yeni
edebi yontemler, Dada olaylar1 veya apartman insasinda cam, ¢elik kullanim1 ve apartman
tipolojilerindeki yenilik gibi girisimlerle sanat ve yasami birbirine baglamay1 amaglarlar.
Bu girigimler bir biitiin olarak toplum i¢in bir sok olusturur (Miiller, 2011, s.8). “Hem
avangard hem bohem, programli olarak sanat ve yasam arasindaki engelleri yikmaya ve
onlar1 giindelik hayatin biitiinleyici bir estetizasyonu iginde kaynastirmaya caligir”
(Miller, 2004, 5.100). Ozetle, modernitenin diger yiiziinii olusturan bu elestirinin dnciileri
sanatcilar sanati, burjuva toplumunca uzlasilan gorgii kurallari ¢ergevesinde miizelerde,
galerilerde begenilip yorumlanacak veya satin alinacak, yasamdan soyutlanmis bir estetik
begeni nesnesi olmaktan ¢ikarmaya, sanatin yasamla bagin1 kurmaya c¢alisirlar.
Boltanski ve Chiapello (2007) kapitalizmin 20. yiizytln karsi-kiiltiir
hareketlerinden 19. ylizyila uzanan ve 1968’de zirveye ulasan bu sanatsal elestiri’yi
sahiplenerek kendisini mesrulastiracagl yeni bir ruha kavustugunu belirtir. Hancock’a
gore bu karsi-kiiltiirel mantik, neoliberalizmin bastan ¢ikarici dogasini anlamanin
anahtaridir. Neoliberalizm, 19. yiizyilin sonlarindaki laissez-faire mantigina geri doner,
ama bunu burjuva ahlakini altiist etmeye hedefleyen ve daha ¢ok 19. yiizyilin bohemiyle,
1950’lerin Beat kusagiyla ve 1960’larin hippi karsi kiiltiiriiyle, yani modernitede
romantizmin seyriyle iliskilendirilen burjuva aklinin elestirisini kapsayacak sekilde
yapar. Neoliberalizm, rasyonellik elestirisini, kendini ifade etmenin ve bireysel
deneyimin Onceligini ve bu hareketlerle iligkili yasam tarzlarina yonelik deneysellige
odaklanmay1 alir ve onlar1 ekonomik alana yerlestirir (2019, s.4). Boylelikle yogun
Ozellestirmelerle, ekonomik faktorlerin kontroliinii kamu sektoriinden 6zel sektore
devretmeye, devlet tarafindan uygulanan diizlenmeleri ortadan kaldirarak, serbest piyasa

da bireyin kendi gerceklestirmesine oOncelik vermeye doniik neoliberal politikalara



mesruiyet saglayan bir anlati inga edilir. Bu agidan neoliberalizmde, sermayenin sanata
miidahalesi herhangi baska bir alana miidahalesinden daha fazla anlam tasimaktadir.

Sanat ve piyasa iligkisinin bu yeni agamasinda, ekonomik olanin kiiltiirel olanla
yakinlagsmast ¢ekingen yollarla islemez, sanat ve kiiltiire yatirim agikca tesvik edilir,
ekonomik bir arti-deger olarak katkist siklikla vurgulanir. Bu yakin is birligine verilen
Oonem, neoliberalizmin diinyada biiylik oranda kabul gormesinin ardindan yiikselen
yaratici ekonomi ile tescillenmistir. Yaraticiligin ekonomik degerine verilen 6nem ile
birlikte sanati1 glindelik olanla biitlinlestirmenin de yolu agilir.

1990’larda, “yaratici endiistrilerin” bir politika sGylemi ve araci olarak yiikselisi,
hiikiimetler arasinda kiiltiirel iiretimi yenilenmis bir ekonomik giindem i¢in kullanma
arzusunun sinyalini vermistir (Banks ve O’Connor, 2009, s.365). Yaratic1 endiistriler ve
yaratict ekonomi kavramlari, ¢cagdas ticari veya pazar temelli kiiltiir uygulamalarina
olumlu bir sekilde atifta bulunur; geleneksel refah devletinin kiiltiirel politikalarinin
aksine ticarilesmeyi elestirmezler. Geleneksel kitle kiiltiirii veya kiiltiir endiistrisinin yani
sira yaratict endiistriler veya yaratict ekonomi, sanatin pazar temelli uygulamalari,
tasarim, moda, telif hakki ticareti, oyun endiistrisi, dijital medya, reklam, spor ve turizm
gibi alt alanlar1 igerir (Sevdnen ve Hayrynen, 2018, s.28).

Yaratici sinifin yiikselisinden s6z ettigi The Rise of The Creative Class (Yaratici
Smifin Yikselisi) eserinde Richard Florida (2012) yaratici simifi, yogun bir sekilde
barindiran kentlerin, daha fazla yeni isletme, is ve nihayetinde siirdiiriilebilir ekonomik
biiylime iireten yenilik tiirlerini cekmede belirgin bir rekabet avantaji elde ettigini soyler.
Yaratic1 sinifi cezbeden sehirler ekonomik olarak zenginlesir. Bbylece, Roberts’in
deyisiyle, sosyal marjinalligin bir isareti olmaktan ziyade, bohem yasam tarzlar1 artik
yaratici, kiiltiirel veya estetik ekonomi olarak cesitli sekillerde nitelenen “yeni
ekonomi”nin bir isareti haline gelmistir (s.84). Bununla birlikte, daha kapsamli bir resim

icin, ekonominin Kkiiltiirel doniisiimii, liretim tarzinda niteliksel bir degisim olarak



yorumlanmalidir. Ekonominin kiiltiirellestirilmesi tek bir sektorle veya bir dizi yaratic
meslekle sinirlt degildir; bunun yerine, endiistriler boyunca iiretim, dagitim ve tiiketim
pratiklerine gapraz olarak niifuz etmektedir (Venéldinen, 2018, s.40).

1970’lere dek refah doneminde etkin olan Fordist iiretim sistemi, dar anlamda
hareketli bir montaj hattinda yar1 vasifli emegin istthdamina ve genis anlamda kitlesel
tiretim ve kitlesel tliketimin etkisi altinda Amerikan yasam tarzinin yayilmasina atifta
bulunmaktadir. Bir emek siireci olarak post-fordizm ise, esnek makinelere veya
sistemlere ve uygun sekilde esnek bir isgiiciine dayali esnek bir tiretim siireci olarak
tanmimlanabilir (Jessop, 1992, s.1, 22). Uretim siireci cografi olarak ve gecici bir bicimde
cok sayida bireysel mikro-iiretici arasinda dagilmis olan post-fordizm 6zgiin, estetik ve
gayri-maddi olan iiretimi benimsemektedir (Venéldinen, 2018, s.46).

Somut 6rnekler iizerinden gidersek, 1980’lerden itibaren, Nike, Microsoft gibi
biiylik uluslararasi sirketlerin onciiliikk ettigi degisimle, basarili sirketlerin triinlerin
aksine Oncelikle marka iiretmesi gerektigi fikri énem kazanir. Uluslararasi sirketler
onceliklerini, mal liretiminden imaj tiretimine kaydirirlar. Marka adin1 gii¢lendirme daha
once de onemli olmakla birlikte, bu tarihten itibaren endiistriyel tiretimi dis tilkelere
kaydiran sirketler icin {iriin imaj1 oncelik kazanir. Urettikleri sey iiriin degil, markanin
imajidir. Asil is tiretimde degil, pazarlamada yatmaktadir. Bu durum ¢okuluslu sirketlerin
zenginlesmesinde ve toplum tiizerinde sahip olduklar kiiltiirel etkilerinin artmasinda
oldukga etkili olur (Klein, 2002, s.3- 4).

Thomas Frank (1998) The Conquest of Cool eserinde, sirketler i¢in 6nemli hale
gelen kurumsal imajin 6zellikle belli sektorlerde, karsi-kiiltiirel degerleri entegre ederek
kuruldugunu belirtir. Amerikan kurumsal diinyasinin daha ileri diizeylerindeki insanlar
bile uyumdan nefret etmeye baslarlar ve rutin ve diizene kars1 direnisi tesvik ederler
(Frank, 1998, s.9). 1960’larda ortaya ¢ikan diirtii- yasami degistirmek, 9-5'1 kirmak,

yaratic1 ve anlamli islere girismek, kendi patronunuz olmak, 6zerk olmak, bu yeni post-



fordist, parcalanmig, dagmik ekonomiler baglaminda giderek daha etkin hale gelir
(O’Connor, 2010a, s.68). Post-fordist gayri-maddi emek bu anlamda kisinin dilini,
bellegini, sosyalligini, etik ve estetik duyarliligini ve soyut 6grenme kapasitesini
kullanma anlamina gelir. Is piyasas1 her seyden 6nce yaraticilikla iliskili niteliklere (yani,
sanat¢inin romantik figlirline) deger verir, “alisilmisin disinda diisiinmek”, is
bagimsizligi, tagkinlik, isyerinde dikey iliskiler yerine yatay iliskiler vs. ig taniminda
onem kazanir (Emmelhainz, 2013, s.10).

Ancak bu olumlu goériinen doniligiimiin diger yiiziidiir. McGuigan’a gore yeni
ekonominin temel kavramlarindan esneklik, genel olarak neoliberal isgiicli piyasasinin
istikrarsiz, glivensiz ve stresli kosullar yaratan bir parolasidir (2016, s.41). Genellikle
gayri-maddi emegiyle ¢alisan kiiltiir is¢isi gen¢ calisanlar, gegici, proje bazli islerde
calisirlar. Is ve yasam arasinda siirlar net degildir ve sabit bir haftalik ¢alisma siiresi
yoktur. Ayrica, sosyal haklardan —hastalik 6denegi, ticretli izin, igsizlik tazminatt vb.-
mahrumdurlar (Lorey, 2014, s.159-160). Bu siirecin yonetiminde kisi yalnizdir. Segilen
eylemlerin istenmeyen sonuglarindan ve ayni zamanda su veya bu nedenle secgilmeyen
eylemlerden de sorumlu olan dogrudan kendisidir (McGuigan, 2016, s. 43). Ancak,
“kendi yasama ve calisma kosullarin1 kendisinin segtigine, bunlar1 nispeten 6zgiirce ve
ozerk bir bigimde diizenleyebilecegine” inandirilirlar (Lorey, 2014, s.146).

Neoliberalizmde kisiler siirekli kendini optimize etmesi gerektigini disiinerek,
Foucault’'nun deyimiyle “kendi kendinin girisimcisi” haline gelir (aktaran Han, 2020
s.35). “Yeni bir bilgisayar yazilimi1 hakkinda ders almaktan disleri beyazlatmaya kadar,
her eylemi beseri sermayeye bir yatirim olarak goren bireyler haline getirilirler” (Read,
2009, s.30). Bu durumda, iiretimle tiiketim arasindaki sinirlar da bulaniklasir.

Bu nedenle post-fordizm yeni tiir bir tiiketim anlamina da gelir. Castro’nun da
ifadesiyle neoliberal sdylemde tiiketicinin aktif roliiniin alt1 ¢izilir. Oznelligin hegemonik

modelini is¢i ve vatandastan cok tiiketici temsil eder (Castro, 2015, s.275). Egemenligi
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taninan tiiketiciye ise yalnizca fiziksel mallar degil, ayn1 zamanda deneyimler ve yasam
tarzlari ile bu mallarla iliskili gosterge degerleri ve imaj degerleri satilir (Sevénen, 2018,
s.21). Kars1 kiiltiir tiiketim kiiltiiriine bir tehdit olarak degil, sembolik bir miittefik olarak
benimsenir (Frank, 1998, s.9). Tiiketici ise bu durumda, meta araciligiyla iireticiden
Ozgiirlik ve kendini gergeklestirme satin almaktadir. Tiiketici manipiile edilen, edilgen
bir pozizyonda degil, bizzat siirecin liretiminde s6z sahibi olan bir miittefiktir.

Sonug itibariyle 1970’lerden bu yana yasanan doniisiim neticesinde neoliberalizm,
sirketlere verdigi sinirsiz yetki ile gerek sanat diinyasi ile imajlarint destekleyecek siki
iligkiler kurma gerekse sanat ve sanatgilarla 6zdeslesmis yerlesik vasiflar iretim-tiiketim
stirecine dahil ederek, kiiltiir ve ekonomi arasindaki sinirlarin iyice bulaniklagsmasina yol
acmustir. Neoliberalizmin hegemonik hale geldigi bu tarihsel noktada sanat da kaginilmaz
olarak sistemi mesrulastirilacak bir ara¢ haline gelir. Julian Stallabrass’in (2016, s.69)
sozleriyle ifade etmek gerekirse, cagdas sanat “neoliberal degerlerin propagandacisi
olarak” islev gormektedir.

Cagdas sanat, Featherstone’un yukarida tarif ettigi sekliyle, geleneksel sanat
sOylemine meydan okuma arayisinda postmodern fikirlerden etkilenmektedir. Deneyler,
cagdas sanatin gelisiminin ayrilmaz bir parcasidir. Ilgi cekici ve provakatif olacak
sekilde, cagdas sanatcilar, yenilerden ve eskilerden bir araya getirdikleri ile iki boyutlu
veya li¢ boyutlu eserler yaratirlar. Teknolojinin 6nemli yer tuttugu ¢cagdas sanatta video
sanati ve yerlestirme gibi ortama 0zgl Uretimlerin yam: sira resim, heykel ve
fotograf¢ilikta yeni uygulamalar gelistirilir (Martin, t.y.). Cagdas performans ve sanat
uygulamalari, izleyicileri liretim siirecine dahil ederek, birlikte hareket etmeye ve birlikte
yaratmaya davet eder (Harvie 2013, s.1). Kisacas1 ¢agdas sanat liretimleri, elestirel ve
seyircinin eserin anlaminin yaratilmasindaki roliine verdikleri 6énemle de demokratiktir

ve bu yonleriyle avangard sanatin iiretimlerini benimserler.
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Gelgelelim, politik veya sosyal olarak duyarli yani ilerici glindemleri takip eden
kiltiir kurumlari, sirketler veya bireysel hamiler tarafindan siibvanse edilmektedir
(Emmelhainz, 2013, s.7). Sirketler, elestirel ve ¢agdas iiretimleri desteklemeyi bir risk
olarak gormedikleri gibi, bu yolla yenilik¢i bir imaj olusturmanin firsatin1 yakalarlar.
Cagdas sanata destek olarak sirketler, “cesitli kritik kamusal konularda, 6zel girisim
perspektifinin iletilmesinde goriiniir bir rol iistlenmeye calisirlar” (Sholette, 2004, s.
259°den aktaran Emmelhainz, 2013, s.6). Dahasi sanat bugilin biiyilk o6l¢iide
sansasyonelligi ve medya dostu olmasi nedeniyle popiiler kiiltiirde 6nemli bir gii¢ haline
gelmistir (Gibbons, 2005, s. 1).

Ayrica, sanatta provakatif, politik i¢erikler gegmiste oldugu sekliyle toplumda sok
etkisi uyandirmayabilir. Daniel Bell’in ifade ettigi gibi bugiin sok eden yeni bir sanat ile
soka ugrayan bir toplum arasinda artik radikal bir gerilim yoktur (1972, s.13). Avangardin
sok, skandal, sasirtmaca gibi teknikleri medya ve eglence diinyas: i¢in standarttir
(Williams’dan aktaran Artun, 20173, s.24). Sanat ve kitle kiiltiirii arasindaki bu i¢ ice
gecmeleri Stallabrass (2016) soyle ozetler:

Kitle kiiltiirtinde oldugu gibi sanatta da gelenek yoklugu tamamen geleneksel oldu. Her
yeri saran 1srarli sesler, tiiketicileri kendilerini ifade etmeye, yaratict ve farkli olmaya
kiskirtiyor; kurallar yikmaya, siiriiden ayr1 durmaya, hatta isyana 6zendiriyor; ne var ki
bunlar artik radikal kiskirticilarin degil, is diinyasmin paralolar1 haline geldi (Stallabrass,
2016, s.74).

Thomas Frank’e (1998) gore de isyan i¢inde bulundugumuz ¢agin motifi haline
gelmistir. Tiiketimde ‘diizen’i diisman ilan eden, farklihigi ve gesitliligi, bireyin
ozgiirliigiinii ve kendini gergeklestirmeyi en list diizeye ¢ikarmaya caligan yeni bir ethos
hakim olmustur (s. 15). Reklamci George Lois (1991) bir reklamin ise yaramasi i¢in
ofkeye neden olmasi gerektigini savunur. Bu nedenle iyi reklam, avangardin yeniyi
arayisiyla, farklilikla, isyanla es anlamlidir (aktaran Frank, 1998, s.84). Gibbons’a (2005)
gore de tipki cagdas sanat gibi reklam da ¢esitli uygulamalarin karigimidir (s.21). Kimi

yazarlara gore ise reklam zaten bir sanattir. Mcluhan (1976) ¢ok daha erken bir tarihte
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reklam icin “20. ylizyilin en biiyilik sanati” demektedir (aktaran Uricchio, 2014, s.104).
Dolayisiyla, ¢agdas sanat gibi reklam da neoliberalizmin karsi-kiiltiirel ideallere yaslanan
hegemonik anlatisina katkida bulunur, reklam da neoliberal degerlerin propagandacisidir.

Neoliberalizmin sanat ve yaraticiliga doniik bu ilgisi, sanat gibi ekonomik veya
siyasi ¢ikardan uzak — en azindan ideal olarak- 6zerk, askin ve insanligin iyiligine hizmet
eden bir alanin dizginsiz bir kapitalizmden payini almasi olarak goriilebilir. Iyi ve
kétiiniin savasinda iyi olanin alt edildigi bir sona sahip trajik bir hikaye gibi durmaktadir.
Oysa sanat eserleri, Haacke’nin (1997) de hatirlattigi iizere, evrensel olarak kabul edilmis
iyi, dogru ve giizel kavramlarin1 temsil etmez. lyi, dogru ve giizel kavramlarimiz
olumsaldir. Bu Kklasik tglii siirekli bir miizakerenin ve miicadelenin nesnesi
olduklarindan, kiltliir iriinlerine kodlanmis anlamlar da degismez seyler olarak
goriilemezler. Kant’in “cikarsiz begeni” vecizesinin aksine, sanat ideolojik olarak tarafsiz
goriilemez. Kiiltlirel Uretimlerde ¢ikarlar, inanglar ve hedefler vardir. Sanat,
onceliklerimizi, inanglarimizi, isteklerimizi bigimlendirebilmektedir. Sanatgilar ve sanat
kurumlar1 da tipki medya ve okullar gibi biling endiistrisi olarak adlandirilan seyin bir
parcasini olusturur.

Tarihsel izini stirmeye kalkistigimizda, bu tez de yapmaya ¢alistigimiz gibi, sanat
ve iktidarin yakin iligkisinin neredeyse tiim ¢aglar boyunca- yoneten yonetilen iliskisinin
oldugu her donemde diyebiliriz- uzun bir tarihi vardir. “Tarihte sehir devletleri, kralliklar
ve imparatorluklarin hiikiimdarlar1 sanati anitsal olarak iktidarlarinin altini ¢izmek,
zaferlerini yiiceltmek ya da diismanlarina gézdagi vermek, kara calmak amaciyla
kullanmislardir” (Clark, 2017, s.15). Tarihin biiyiik bir boliimiinde Bat1 sanati, farkli sanat
dis1 amaglara ulagsmanin bir aract olarak goriilmistiir. Giizeli deneyimlemenin, Siyasi
giicin korunmasmi veya ¢esitli dini goriislerin  yayilmasimi kolaylastiracagi

diistintilmiistiir (Cuckovic, 2013, s.4).
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Sanatin tarih boyunca iktidarlar i¢in neden bu kadar ¢ekici bir iletisim araci oldugu
sorusuna gelirsek, Luke’a gore sembollerin siyaseti oldukca giigliidiir ¢iinkii idealleri
cagristirir, gercekleri yeniden sekillendirir ve anlamlar iiretirler. Miize sergileri kamu
politikalarini degistirmeyebilir, ancak politikay1 doniistiirecek diger daha biiyiik degerleri
ve uygulamalar1 degistirebilirler (2002, s. xiv). Art as Experience ¢alismasinda Dewey,
“sanat var olan en etkili iletisim bicimidir” demektedir (1980, s.286). Dewey’e gore,
herhangi deneyime isaret eden siradan dilin aksine, sanat bir dogrudan deneyim bigimidir.
Sanat tirtinleri kelimelerle ulagilamayan anlamlar1 ifade edebilir ve bunu yeni bir deneyim
yaratarak yapar. Bilimsel ve entelektiiel dil, deneyimin niteligine “y6n verirken”, sanat,
dogrudan bu deneyim niteligini yaratir veya yeniden yaratir (aktaran Mattern, 1999, s.57).

Bu konuda akilda tutulmasi gereken nokta, sanat s6zciigiiniin yer ve zamana gore
degistigidir. Miize gibi sanat kurumlarinda sergilenen, 6zel ve etkileyici bir kiiltiirel
tiretimle biitiinlestirilen bir sanat anlayisi insanlik tarihinde olduk¢a ge¢ zamanda ortaya
cikmistir. Sanatin tanimini bu semanin disina ¢ikarip, tapinak ve ev insasindan, resim ve
heykele, dokumaya kadar kapsami genis tutarsak sanat ve sanat¢inin bulunmadigl bir
topluluk yoktur (Gombrich, 1997, s.16, 39). Neyi sanat sayip neyi sanat semasinin disinda
tuttugumuz ise zamana gore degismektedir. Burke’e gore, sanattaki degisiklikler ile
politik ve ekonomik kosullardaki degisimler arasinda yakin bir iliski vardir (1968, s.80).
Ayni noktayr Umberto Eco’nun s6zleriyle pekistirmek gerekirse, Eco’ya gore,

Estetik degerler, bir donemin tarihsel durumunun ¢ok boyutluluguyla ve ekonomik
yapilaryla tlimden iliskisiz olan seyler degildir. Sanat tarihsel bir baglam i¢inde dogar,
onu yansitir, onun evrimini destekler. Bu baglantilar1 giin 1518ma ¢ikarmak belirli bir
estetik degeri, bir kiiltiiriin genel cergevesi i¢inde ve olasi olsun olmasin, diger degerlerle
iligkisi ekseninde yorumlamak anlamina gelir. (Eco, 2016, 5.46)

Kapitalizmin bu ge¢ agamasinda da yukarida da kisaca 6zetlemeye ¢aligtigimiz
gibi, sanat degisim gecirmis ve sistemin insasinda dnemli bir miittefik haline gelmistir.
Neoliberalizmi ekonomik bir sistem olmanin Gtesinde, giindelik yasama sirayet eden

hegemonik bir anlati olarak ele alan bu ¢alismanin amaci da sanatin bu anlatinin ingasinda
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ve yeniden iiretiminde oynadigi roliin 6nemini ortaya koymaktir. Bu amagla, neoliberal
politikalarla giiclenen sirketlerin kurumsal reklamlarina ve kurduklar is birlikleri ile s6z
sahibi olduklar1 sanat diinyasindan ¢agdas sanat eserlerine odaklanilmakta; bu estetik
araglarin sirket imajin1 desteklerken, ayn1 zamanda ideolojik birer kiiltiirel {iretim olarak
icinde bulundugumuz neoliberal Kkiiltiiri nasil irettikleri ve yeniden iirettikleri,
tiiketicileri/izleyicileri bu anlatiya katilmaya nasil ikna ettikleri, hangi ara¢ ve yontemleri
kullandiklar1 ve hangi deger, duygu ve kavramlari 6ne ¢ikardiklar1 sorularina cevap
aranmaktadir.

Elestirel retorik analiz yontemine basvurulan ¢alismada Kenneth Burke’{in retorik
anlayis1 temel alinmaktadir. Yeni retorigin dnciisii ve kurucusu olan Burke’e (1951) gore,
klasik retorik i¢in anahtar terim ikna ve vurgu kasitli tasarima yonelik iken (yani retor
tarafindan bilingli bir sekilde tasarlanmig bir sdylem s6z konusu iken), yeni retorik igin
anahtar kavram oOzdeslesmedir ve Ozdeslesme bilingdisi olarak ikna olabilecegimiz
yollarin var oldugunu ima eder (s.203). Insanlar, “ortak duyumlar, kavramlar, imgeler,
fikirler, tutumlar” tizerinde 6zdeslik kurabilirler (Burke, 1969, s.21). Burke’iin yeni
retorik anlayisi, Aristotelesgi gelenekten farklilagsmakla birlikte, onu reddetmez.
Burke’iin  vurgulamaya ¢alistigt nokta iknanin ancak O6zdeslesme yoluyla
gerceklesebilecegidir (1969, s. xiv, s.55).

Genel olarak da neoliberalizmde ana faaliyetler, tiiketici ile 6zdeslesme iizerine
kurulmaktadir. Tiiketicilerle, Burke’iin soyledigi tiirden “ortak duyumlar, kavramlar,
imgeler, fikirler, tutumlar” {izerinden 6zdeslik kurulmaya calisilmaktadir. Yine ¢agdas
sanatta da izleyici katilimi alakali hale gelmekte, paylasim ve ortaklik One
cikarilmaktadir. Burke’lin yaklasimini bu calisma i¢in degerli kilan bir diger nokta,
teorisyenin sanatin dogasi geregi retorik bir role sahip oldugunu diisiinmesidir. Retorik
iletisimin amacini, baskalariyla 6zdeslesme yetenegi olarak géren Burke icin 6zdeslesme,

en eksiksiz bigimiyle estetik deneyimde gergeklesir (aktaran Reed, 2011, s.11-12). Burke
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Counter-Statement eserinde “Sanat sanat i¢indir” fikrine dayanan modernist estetik
anlayistan farkli olarak sanatin tarihselligini vurgulayan ve sanata kamusal bir sdylem

olarak rol atfeden bir perspektif benimsemektedir.

Calisma, iki ana boliimden olusmaktadir. Calismanin “Neoliberalizm Oncesi
Sanat ve Politika Iliskisine Genel Bakis” basligini tastyan birinci béliimii, neoliberalizm
oncesinde, sanatin bir politik iletisim aract olarak kullanilmasinin tarihsel izini siiriiyor.
Birinci béliimiin “Modern-Oncesi Toplumlarda Himaye Sistemi” baslikl ilk kisminda,
sanat-zanaat ayriminin heniiz olugsmadigi, sanatin siyaset, din, ekonomik alandan ayr1 bir
disiplin olarak anlagilmadigi modern-6ncesi ve dolayistyla kapitalizm 6ncesi toplumlarda
one c¢ikan oOrnekler iizerinden sanatta himaye sistemine odaklaniyor; bu ornekler
tizerinden giinlimiiz sanat-iktidar iliskisine dair kimi paralelliklere de dikkat gekiyor.

Birinci boliimiin “Modern Zamanlar: Modern Devlet ve Kapitalizmin Yiikselisi”
baslikli ikinci kismu ise, kapitalist {iretim sisteminin yerlesmeye baglamasiyla sanatta
himaye sisteminin yerini, biiyiik dl¢iide piyasanin almasityla olusan ortama odaklantyor.
Bu kisim, 18. yilizyilin ortalarindan itibaren ortaya ¢ikan, geg¢mis donemlerin
iktidarlarinin  gosteris¢i  tiiketiminin aksine daha incelikli bir iktidar bi¢iminin
sergilenisinde sanatin oynadigi rolii tartisiyor. Modernite ile birlikte, sanatin zanaattan ve
siyaset, ekonomi, hukuk gibi alanlardan ayrilarak 6zerk bir alan olarak ortaya ¢ikigini,
kapitalist toplumun egemen smifi burjuvazinin yikselisi ile iliskisi i¢inde ele aliyor.
Bourdieu’niin kiiltiire] sermaye kavramina basvurarak, 18. yiizyilda 6zerk sanat ve Kantg1
anlamdaki sanatsal begeninin ¢ikarsizlig1 nosyonlarmin burjuva toplumundaki ideolojik
islevine dikkat c¢ekiyor. Bourdieu (1984), estetik ayrimlarin (yliksek ve diislik sanat
arasindaki gibi) goriindiigii kadar masum olmadigini, bunlarin burjuvazinin giiclinii
garantiledigini savunmaktadir. Bourdieu, bu yolla Kant¢1 estetik anlayis ile popiiler
estetik arasinda cizilen karsithk tlizerinden giic ve sanatsal siiflandirmay1 birbiriyle
iliskilendirmektedir (aktaran Fyfe, 2000, s.12). Burjuvazi, aristokratik gosterisci tiiketimi
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dislarken, begeni Ozellestirilmekte, icsellestirilmekte ve kiiltiirel sermayeye
dontstiirilmektedir. Gelisen kiiltiir pazariyla ortaya ¢ikan aracit kurumlar (sergi, elestiri,
sanat ticareti vb.) ise kiiltliirel sermaye kurumlar1 olarak iceridekiler ve disaridakiler
arasindaki gerilimlere aracilik etmektedir (Fyfe, 2000, s.4). Fransiz Devrimi ve Endiistri
Devrimi’nin bu iktidar iliskilerine getirdigi yeni boyutlar1 hesaba katarak, bu kisimda
burjuva toplumunda sanat-iktidar iliskileri, alt-siniflarin disipline edildigi mekanlar
olarak miizeler ve fabrikalar {izerinden netlestirilmeye ¢alisiimaktadir.

19. yiizyilda kamusal miizeler, genellikle elitlerin zevklerine hizmet eden ve
Fransiz Devrimi’nin arkasindan ulus devletlerinin yiikselisiyle ulusal gururu, sosyal
uyumu ve halkin egitimini tesvik eden mekanlar olarak degerlendirilirken, miizelerle ayni
donem yiikselise gecen fabrikalar ise zanaatin sahip oldugu diisiinsel ve duygulanimsal
yani gayri-maddi yonlerden soyutlayarak calismayi yoksullastiran disiplin mekanlari
olarak degerlendirilmektedir. Boylece Adam Smith gibi Aydinlanmaci distiniirlerin
liberal sisteme dair iyimserliklerinin aksine liberal kapitalizmin bireysel ozgiirliik
vaatlerinin belli bir sinifi kapsayarak, esitsizlik iireten niteligine ve sanatin bu esitsizligi
pekistirmedeki roliine dikkat ¢cekilmektedir.

Birinci boliimiin  “Kapitalizme Sanatsal FElestiri: Romantikler, Bohemler,
Avangardlar” baglikli tigiincii kisminda ise, modern kapitalist toplumun getirilerine dair
diis kirikligima dayanan sanatsal elestiriye deginiliyor. Romantikler, Bohemler ve
Avangardlarin burjuva toplumundaki sanatin konumunu reddeden, burjuva toplumuna
karst yonelttikleri elestiride, sanatin yasamla bagmni yeniden kuracak sekilde
gelistirdikleri arayislara odaklaniyor. Bunu liberal sistemin ¢okiisiiniin sinyalini veren,
kapitalizmde miidahaleci c¢oOzlimlerin benimsenmesiyle ortaya ¢ikan toplumsal
gelismelerin yer aldigr “1929 Buhrani’nin Ardindan” bashkli kisim izliyor. Burada
oncelikle, 1929 krizinin yaydigi umutsuzluk duygusunun yarattigi zeminde yiikselen

fagist hareketlerin sanat1 6ne ¢ikardiklar1 propaganda faaliyetlerine Nasyonel Sosyalist

17



Isci Partisi 6rnegi iizerinden deginiliyor. Ardindan, 1940’lardan 1970’lerde krize dek
etkin olan, Batida kapitalizmin devlet tarafindan yonetilmesi gerektigi inanci ile ortaya
cikan refah kapitalizmine deginiliyor. Bu kisimda refah kapitalizminin 6nceki donemden
farki olarak, Fordist iiretim sisteminin destekleyici devlet politikalariyla birlikte
toplumsal gelir esitsizligini nispeten azaltmasina ve kurumlara insani bir ¢ehre
kazandirmasina deginiliyor. Bunun yaninda bu kisimda 6zellikle yeni iiretim sistemiyle
birlikte gelisen tiiketim toplumunun ve kiiltlir endiistirisinin yiikselisinin alt1 ¢iziliyor.
Diger yandan ise bu kisimda, destekleyici devlet politikalar1 ile sanata erigsimin
demokratiklestirilme ¢abasinin 6ne ¢ikmis olmasiyla birlikte, sanat politikalarinda karar
verici mercilerin yine toplumsal tabakanin {ist kesimi olmasi ve kiiltiir endiistrisinin
yiikselisi karsisinda kitle sanati- yiiksek sanat ayrimiin korunma g¢abasi nedeniyle, bu
donemin onceki donemle devamliligi gosterilmeye ¢alisiliyor.

Calismanin “Hegemonik Bir Soylem Olarak Neoliberalizm ve Sanat” baslikli
ikinci boliimii, neoliberal politikalar ile birlikte giiclenen sirketlerin, sanatta iktidar
konumunu ele gecirme siirecini ele aliyor. Bu boliim 6nce, postmodernizm kavramini ve
postmodernizmi neoliberalizmle iligkisini ele alan bir girise yer verdikten sonra, 1968°de
zirvesini bulan ve 70’lerin ortalarina uzanan 20. yilizyilda kapitalizmin ikinci biiyiik
krizini bir kirilma noktasi olarak ele aliyor. Ardindan, 19. romantik ruhundan bu doneme
uzanan karsi-kiiltiirel ideallerin temelliik edilmesiyle, kapitalizmin sirketlerin sinirsiz
bliylime yolunu agma amacinin bu 6zgiirliik anlatisi ile kamufle edilerek, neoliberalizmin
sagduyuyu sekillendiren bir giindelik ger¢eklige doniisme siireci anlatiliyor. Sanat ve
popiiler kiiltiir ve giindelik yasam arasindaki ayrimlarin kalktig1, yaraticiligin fetis haline
getirildigi yaratici ekonominin ytiikselisi bu siirecte meydana gelen en 6nemli gelisme
olarak ele aliniyor. Ardindan post-fordist sistemle kurumlarin rasyonel, disiplin
mekanlarindan, denetim toplumuna 06zgli agik alanlara doniisiimii; bu sistemin

benimsedigi yaratic1 emek ve tiiketim bigimlerine deginiliyor. Daha sonra, ayr1 bir baslik
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altinda reklam konusu tartisiliyor. Yaratici ekonominin en 6nemli alanlarindan biri olarak
reklamcilik sektoriiniin, glinlimiizdeki giiclii konumunu edinmesindeki tarihsel kirilma
noktalarina isaret ediliyor, reklamin popiiler bir sanat bi¢imi olarak islevine, ¢agdas
sanatla olan kesisimlerine, kiiltiir tizerindeki ¢ok boyutlu etkilerine dair genel bir tasvir
sunuluyor. Reklam konusunu, neoliberalizmde kiiltiir kurumlarinin ve sanatin durumuna
deginen tartigma izliyor. Bu tartismada, giderek sirket destegine bagimli hale gelen kiiltiir
kurumlarinin igletmelesme siireci ve katilimei ve elestirel sanat pratiklerinin bu sermaye
midahalesi altinda toplumsal degisimi yaratma imkanimin zorluguna dikkat cekiliyor,
cagdas sanatin bircok yonden yenilik¢i reklam teknikleriyle kesisebilecegine isaret
ediliyor. Bu tartismanin ardindan ise, yeni iiretim ve tiikketim sisteminin benlik tizerindeki
etkileri ele alinarak bu boliim noktalaniyor.

Calismanin ikinci boliimiiniin ikinci kismi ise “Geg-Kapitalizmin Estetik Araglar
Olarak Reklam ve Sanat” bashigiyla calismanin analizine ayrilmaktadir. Bu kisimda
oncelikle burada Ozetledigimiz elestirel retorik analizi ve bu analizde tercih edilen
Burke’iin retorik yaklasimi detaylandiriliyor. Calismanin verileri ise 2 ana kategori
altinda analiz ediliyor. “Reklam Uzerine Cdziimlemeler” adim tasiyan ilk kategoride,
reklam Orneklerine odaklaniliyor. 3 ana baglik altinda analiz edilen ¢esitli markalarin
kurumsal reklamlarinin, ¢esitli sanat dallari ile etkilesime girerek bir estetik {iretim olarak
nasil isledigi ve neoliberal degerleri nasil yeniden iirettigi gosterilmeye calisiyor. “Cagdas
Sanat Eserleri Uzerine Coziimlemeler” basligin tasiyan ikinci kategoride ise, sirketlerin,
kurumsal sosyal sorumluluk calismalarinin bir parcasit olarak agtiklari miizeler ve
gerceklestirdikleri sanat sponsorluklart yoluyla destekledikleri sanat diinyasindan sanat
sergilerine odaklaniliyor. 2 ana basglik altinda analiz edilen bu eserlerin reklamla kesistigi
noktalara dikkat cekiliyor ve sanatin neoliberalizmi nasil destekledigi ve bu degerleri

nasil yeniden {irettigi gosterilmeye calisiliyor.
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BIiRINCIi BOLUM

NEOLIBERALIZM ONCESI SANAT VE POLITIKA ILISKISINE
GENEL BAKIS

1. MODERN-ONCESI TOPLUMLARDA HIMAYE SIiSTEMi

Max Weber’e gore, modern-oncesi toplumlar, deger alanlarinin farklilasmasini ve
resmilestirilmesini iceren modern donemin aksine, tiniter diinya goriisii ile karekterizedir;
bu toplumlarda degerler bu {initer diinya goriisii i¢inde dile getirilmekte ve anlam “yar1-
dogal organik-etik” olarak deneyimlenmektedir (aktaran Seidman, 1983, s.273).
Weber’in bu ayrimina gére, modern-oncesi diinyada modern donemle birlikte birbirinden
ayrisacak olan ti¢ biiyiik alanin -yani bilissel, ahlaki-siyasi ve libidinal-estetik alan- biiyiik
Olciide i¢ ice olmasindan dolay:r sanati ahlaki-siyasi ve bilissel olandan ayirmak giigtiir
(Eagleton, 2010, s.457). Bunun kisa ifadesi, modern-oncesi toplumda kendi islevi disinda
herhangi bagka bir islevi yerine getirmemesi anlaminda 6zerk bir sanatsal yaratimdan s6z
edilemeyecegidir.

John Dewey’e gore, insanlik tarihinin ¢ogunu karakterize eden kolektif sosyal
yasam kosullarinda sanatta giizellik ve islevsellik biraradadir (aktaran Crick, 2010, 148).
Bugiin insanlarin begenerek izledigi modern oncesinin mimari yapilari, resimler veya
heykeller, iireticilerinin kendi toplumsal konumlarina ve gerceklestirdikleri faaliyete
ozerk bir statii atfemedikleri farkli bir diinya anlayis1 icinde iiretilmislerdir. Uretimlerin
belli bir amac1 vardir ve tiretimlere “ise yararlilik” da bir kriter olarak eslik etmektedir
(Gombrich, 1997, s.39). Gombrich (1997) giiniimiizdeki ilkel topluluklarindan 6rnek
vererek, gecmis topluluklardaki sembolik uygulamalara yiiklenen islevselligi
somutlastirmaya ¢aligir:

Ilkeller igin, bir kuliibe ve bir imge arasinda yararlilik acisindan hicbir fark yoktur.
Kuliibeler onlar1 yagmurdan, riizgardan, giinesten ve kendilerini yaratmis olan ruhlardan
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korurlar; imgeler ise, onlari, dogal giicler kadar gercek olan 6teki giiclere karsi korurlar.
Baska bir deyisle, resimler ve heykeller biiyiisel amaglarla kullanilirlar (s.39).

[letisimin biiyiik dl¢iide dini bir nitelikte oldugu geleneksel toplumlarda, dini ve
manevi amagclar, danslar, sarkilar, hikayeler, resimler veya heykel gibi yaratici ifadeleri
de belirlemektedir (Graber, 2010, s.8). Walter Benjamin “Teknigin Olanaklariyla
Yeniden Uretildigi Cagda Sanat Yapiti” makalesinde sanatin modern-dncesi
toplumlardaki yerlesikligine isaret etmektedir. Benjamin sanat {iiretiminin farkli
donemlerine denk diisen sanatin sergileme ve kiilt degeri niteliklerinden s6z eder
(Benjamin, 2012a, s.58). Kiilt degeri, modern oncesi sanatin gelenek ile i¢ i¢ce olmasiyla
ilgilidir. Eski zamanlarda biiyii, dini toren ve ayinler gibi ritiiellere hizmet ederek,
baglamla biitiinlesmis olmasi1 sanata biriciklik, yani aura kazandirmaktadir. “Bir sanat
eserinin biricikligi, onun gelenegin dokusuna islenmis olan yerlesikliginden ayrilamaz.”
Ger¢i, modern-Oncesinin tiim toplumlar1 sanatla iligkisini ayn1 baglamda kurmaz,
ornegin, “Antik Cag’dan kalma bir Veniis heykeli —onu bir saygi nisanesi kilan
Yunanlilarla birlikte-, onu ugursuz bir put derekesine indiren Ortagag’in din
adamlarindan daha farkli bir geleneksel baglam”da yer almaktadir. Yine de her iki
donemde de eserin biricikligi ile yani aurasi ile aymi sekilde karsilasmak miimkiindiir
(Benjamin, 2012a, s.54). Sanati alimlama, tlretim ve islev agisindan farkli tarihsel
donemlerle iliskilendiren Biirger’e gore de modern-6ncesi donemde kiilt nitelige sahip
sanat, kolektif olarak, zanaat tarzinda tiretilmektedir ve kolektif olarak alimlanmaktadir
(Biirger, 2017, 5.97).

Birer sosyal teknoloji olarak da goriilebilecek sembolik bigimler ve ritiieller,
sadece diinyay1 agiklamak ya da belirsiz giicleri anlama girisimi olarak degil, aym
zamanda toplumlar orgiitlemek ve {izerinde calisilmasi gereken ilkeleri belirlemek igin
de kullanilmaktadir (O'Connor, 2010a, s$.34). Modern-oncesinde sanat, kilisenin,
yoneticinin, kentin, kurumun veya bireyin ikna edici giiciiniin ve kiiltiirel kimliginin bir

yoniinii ifade etmektedir (Woods, Barker and Edwards, 2016, s.7).
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Modern-6ncesi toplumlarda, sdzgelimi, Ortagag’in basindaki dogal ekonomide,
halk arasindaki toplumsal iligkiler, 6rnegin toprak sahibi ile koylii veya sanatci ile miisteri
arasindaki iligkiler insanlar tarafindan kisisel iliskiler olarak algilanmaktadir (Fischer,
1990, s.74). Sanatcilar ve hamiler arasindaki bu geleneksel iliskide, hamiler siparis
ettikleri isin konusunu, bi¢imini, yapimda kullanilacak malzemeleri, tasvir edilecek
figtirleri, nesneleri vs. kendisi belirlemektedir (Bayer ve Page, 2011, s.1). Bu anlamda
sOzlesmeyle Ongoriilen miktarlarda belli malzemlerin —0rnegin altin bir yaprak-
kullanilmasi, bir resmin renk kompozisyonuna veya dini ikonografisine katkida
bulunurken, ayn1 zamanda isi siparis eden patronun kimligi ve konumu hakkinda sosyal
mesajlar vermektedir. Resimler esasen haminin bagarisi ve giicii i¢in sosyal duyurular
veya reklamlar olarak hizmet etmektedir. Malzeme ve goriintii segiminde ise elbette
sosyal baglam dikkate alinmalidir (Kenney ve Scott, 2003, s.30). Buna gore, siparis
lizerine iiretilen sanat, hami adina bir reklam, politik iletisim amaci tagimakla birlikte,
mesajin basarist i¢in hami ve sanat¢inin iginde bulundugu sosyal baglam dikkate
alinmaktadir. Bu durumda ortaya ¢ikan iiriin hem i¢inde bulunugu toplumsal baglami
yansitmakta hem de donemin baskin degerlerini de yeniden tiretmektedir.

Ik bakista, politik iletisim, propaganda, reklam, halkla iliskiler gibi modern
kavramlari, modern-oncesi diinyaya uyarlamak anakronik goriinse de ilerleyen sayfalarda
ele alacagimzi gibi, glinlimiiz uygulamalarini anlamlandirma siirecini de zenginlestirecek
tarithsel orneklerle bugiin arasinda bir siireklilik yakalanabilmektedir.

Bunu yapan 6nemli isimlerden biri olan, halkla iligkilerin ve bir agidan da yaratici
reklam faaliyetlerinin kurucularindan Edward Bernays, halkla iliskilerin tarihini ilk
uygarliklara kadar gotiirerek, sanat hamiligi tiirlinden uygulamalar halkla iligkiler
uygulamalarinin pargasi olarak yorumlamaktadir. Her ne kadar yonetici ve halk
arasindaki iliskiler bugiin oldugundan farkli, erken donem uygulamalar, ¢agdas halkla

iliskiler kavrami i¢in siirli olsa da profesyonel halkla iligkiler kavraminin kokleri ilkel
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zamanlara kadar izlenebilmektedir. Edward Bernays Yunanlilardan ise, medyalar1
modern zamanlardan ¢ok farkli olsa da modern tanitim yontemlerinin ilk biiyiik onciileri
olarak bahsetmektedir. Bu tanitimin 6ne ¢ikmasinin ana sart1 ise bir kentsel medeniyetin
yiikseliyor olmasidir (Bernays, 1961, s.vi-viii).?

Modern 6ncesi donem oldukca genis bir tarihsel zaman araligim1 kapsadigi
diiniiliirse, Bernays’in Yunanlilara dair bu tespitinden de yola ¢ikarak, ¢aligmanin bu alt
boliimii, antik Yunan ve Roma’dan 6rnekleri ile baglayacak. Modern-oncesi, toplumlarda
sanati ve iktidar iliskisi, antik Antik Yunan ve Roma’daki iletisim orneklerine
degindikten sonra, Ortacag kilisesi ve modern uygulamalarin kimi erken Onciilerini
yakalayabilecegimiz Ronesans ve Saray toplumun ortaya ¢iktigi Barok donemde One

¢ikan tarihsel 6rnekler lizerinden 6zetlenmeye ¢alisilacaktir.

1.1. Antik Diinya Liderleri

Modern anlamda bir sanat sisteminin varligindan bahsemedigimiz antik diinyada,
bugiin kavrandigr manada sanat sézcligliniin bir karsiligina da rastlanmaz. Sanat i¢in
Yunanca terim techne ve onun Latince karsilig1 ars sozciikleri, 6zellikle “giizel sanatlar”
a isaret etmeyip her tiirlii insan faaliyetine karsilik gelmektedir (Kristeller, 1951, 5.498).
Bu sozciikler, marangozluktan siire, ayakkabiciliktan tibba, heykelcilikten at
terbiyeciligine dair genis bir gonderim alanina sahiptir (Shiner, 2018, s. 47).

Antik diisiincede, modern estetigin merkezi kavramlarindan biri olan giizellik i¢in
de modern ¢agrisimlara sahip bir karsilik yer almaz (Kristeller, 1951, s.499). Antik

Yunan’da giizellik sadece resimler, heykeller ve miizik besteleri gibi tiretimler i¢in degil

8 Aslhinda Antik Stimer, Babil, Suriye ve Pers despotik hiikiimdarlar bile halka dair bir farkindalik
tasimaktadirlar. ilk énemli adimlardan biri olan krallarin tanrisalligini ilan etmesi ya da heykel ve
diger anitlarin dikilmesi yoluyla insanlar1 tizerinde etki etmeye yonelik cabalar bu farkindaliga isaret
eden Orneklerden birkagidir (Bernays, 1961, s.vi-viii). Antik Yunan’da kent devletlerinin
yiikselmesinin 6zel dnemi suradan kaynaklamaktadir: 750 M.O. 750°de, her Yunan sehir devleti
kendi tanrilarna, kiiltlirline ve sosyal hiyerarsisine sahiptir. Bu sehir devletleri, ticaret i¢in oldugu
kadar kiiltiirel tahakkiim i¢in de savagnuglardir. Bu toplumsal yapilanma, propagandanin gelismesine
zemin olustumustur. Bilyiik tapinaklar, anitsal heykeller ve diger yapilar devletin giiciiniin dnemli
sembolleri haline gelmistir (Jowett ve O'Donnell, 2006, s.51).
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ayn1 zamanda erdem ve gergegi, eylem ve diislinceyi, ahlaki giizelligi de i¢ine alacak
kadar kapsamlidir (Tatarkiewicz, 1963, s. 231).4

Genel olarak sanatgmin toplumsal konumuna gelirsek, Antik Yunan’da
heykelciler ve ressamlar, kentin aydin smifina dahil degildir. Sanatgilar, zengin
Yunanlilarin goziinde yasamak i¢in ¢alismak zorunda olan, toplumun alt tabakasina ait
kimseler olarak goriiliir (Gombrich, 1997, s.82). Roma’da ise sanat, koleler ve birkag
Ozgilir sanatcinin iiretimidir, bu sanatgilar ¢ogunlukla imparatorlarin ve soylularin
hizmetinde c¢aligmaktadirlar (Reutter, 2001, s.100). Sanat¢inin bu konumu, sanatginin
otoritenin politik giindeminin olusturulmasindaki araci roliine isaret etmektedir. Crick de
bu noktaya deginirken, Yunan sanatgilarin, “esit derecede aragsal ve estetik” bir isleve
sahip oldugunu belirtir (2010, s.148). Planton’u sairlerin, oyun yazarlarinin ve
miizisyenlerin sansiiriiniin gerekliligi fikrine gotiiren de sanat/sanat¢1 ve siyaset/giindelik
yasam arasindaki bu baglantiy1 giiclii bir sekilde hissetmis olmasidir (Dewey, 1980, s.7).
Bir bagka ifadeyle, Platon’un kimi sanatlara dair sansiir talebi sanatin bu sosyal ve politik
etkisiyle iliskilidir

Oncelikle, Yunanlar i¢in sanat taklit eylemi olarak anlasilmaktadir. Sanatin taklit
eylemi olmas1 demek, nesneleri kopyalamak anlamina gelmez, sanatin sosyal yasamin
kurumlariyla ilgili duygu ve diisiincelerle olan ayrilmazligi, giindelik ¢ikarlarla i¢ ice
olmast anlamia gelmektedir. So6zgelimi miizik toplumun yasaminin anlaminin
tamamlandig1 ayin ve torenlerin 6zel bir parcasidir (Dewey, 1980, s.7). Vitruvius’a gore
mimarlik giizellik, saglamlik ve yararhilik 6l¢iitlerini ayn1 derece karsilar (Shiner, 2018,

s.55) ve mimarinin 6nemli bi¢imlerinin tamami kamusaldir (Dewey,1980, s.328).

Modern diisiinceye yakin bulabilecegimiz tek genel simiflandirma ge¢ Helenistik ve Roma
donemlerinde ortaya ¢cikmistir. Liberal ve bayagi olarak yapilan bu ikili ayrimda, liberal sanatlar
entelektiiel sanatlar1 ifade ederken, bayag: sanatlar iicret kasligi ve/veya fiziksel emekle yapilan
sanatlar1 ifade etmektedir (Shiner, 2018, s.50). Genel olarak sanatlarin bu ilkeye dayanarak
smiflandirilmasi, diger antik siniflandirmalardan daha fazla Yunanistan'in tarihi ve sosyal
kosullariyla baglantilidir. Sanatlarin bayagi ve liberal olarak boliinmesi, aristokratik bir rejimin
fiziksel islere yonelik hor goriisiiniin ve Yunanlarin zihnin faaliyetlerine ydnelik tercihlerinin
ifadesidir (Tatarkiewicz, 1963, 5.233).
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Mimarlik, epik siir bugiin oldugu gibi ge¢miste de kitlesel, eszamanli alimlamaya izin
vermesi agisindan giiniimiiz modern donem sanati sinemayla benzerlik gosterir
(Benjamin, 2012a, s.79). Bu yoniinden 6tiirii, bugiin de gecerli olmak tizere mimarinin
tiim zamanlarda bir kitle iletsim arac1 islevi gordiigiinii soylemek yanlis olmaz.

Hitabetin ise Antik Yunan ve Roma’da siyasi propagandanin, toplulukta heyecan
uyandirmanin en giiglii araci oldugu sdylenebilir (Bernays, 1961, s.ix). Romalilarin
siirleri de iletisim, ikna, 6gretim, eglence araci olarak kullanilmaktadir (Shiner, 2018,
s.55). Komedya yazar1 Aristophanes The Frogs (Kurbagalar)’da okul ¢ocuklarinin onlara
ogretecek bir ustaya, yetiskinlerin ise sairlere sahip oldugunu sdylemektedir. Iyi bir siirin
islevinin, gercek bir Atina ve gercek Atinalilar olusturmak i¢in vatandaslara ahlaki ve
siyasi rehberlik saglamak olduguna inanmaktadir (Bamunusinghe, 2012, s.85).

Resme gelirsek, giiniimiizde, Antik Yunan uygarligi ve mitine iliskin bilginin
bliyiik kismi c¢anak ¢omlek resimlerinden gelmektedir. Vazo resmi, “Yunanlilar
ilgilendiren neredeyse tiim hikayeleri ve goriintiileri igermektedir.” Yunanlar, bu vazolari
kullandiklart her durumda- yerken, igerken, dini ritiillere katilirken- insanlarin,
Tanrilarin, siddet ve mutluluk, oyunlar ve savas vs. goriintiileri ile karsilagmaktadirlar
(Cole ve Gealt, 1989, 5.9). Bugiin Roma donemi resim bilgisinin kaynagini ise neredeyse
tamamen evlerin i¢ duvarlarinin boyamalar1 olusturmaktadir. Duvarlar hayali mimari,
natiirmort, mitolojik sahneler veya tamamen dekoratif motiflerle boyanabilmektedir
(Thompson, 2007, s. 138, 176).

Tiyatro ise Atina halkini etkilemede hitabetten sonra ikinci siradadir. Seyirci,
kendisini sahnedeki dramatik olaylarla Ozdeslestirmektedir. Bugiin kitle iletisim
araclariyla yapilan seye benzer sekilde kamuoyuna soz ile hilkkmedilmektedir (Bernays,
1961, s.ix). Yunan tiyatrosunun Yunan kiiltiirli, sosyal unsurlari, dini ve giinliik yasami
acisindan rolii ¢ok biiyliktiir. Atina’ya bir performans kiiltiirii hakimdir ve siyaset, hukuk,

din, atletizm, festivaller, miizik ve siir alanlar tiyatro ile kamusal ve performatif bir
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dogay1 paylagmaktadir (Rehm, 1992’den aktaran Bamunusinghe, 2012, s.79). Diigiinler,
cenaze torenleri ve buna benzer etkinliklerde icra edilen ritiieller gibi giinliik yasamin
onemli yonleri teatral bir tarzda gergeklestirilmektedir. Bu nedenle, kiiltliriiniin her
alaninda, performatif dogaya sahip kavramlar barindiran Yunan kiiltiirlinde drama yeni
bir sey veya bir bos zaman ugrasi degil, yasamin dogal par¢asidir. Zamanin dramatistleri,
tirettikleri dramalar yoluyla, mesajlart ve ahlaki vatandaslara iletme firsat1 bulmaktadir.
Katilim agisindan ise tiyatro, erkekler, kadinlar, Atinali olmayanlar ve koleler de olmak
tizere herkese agiktir (Bamunusinghe, 2012, s.79-80). Festival tiyatrosunda Polis, en
degerli propaganda aracina sahiptir. Trajediciler aslinda devlet gorevlileri ve devlet
idarecileridir. Devlet, gerceklestirilen oyunlar i¢in onlara para Odemektedir ve
dolayisiyla, icerik iizerinde de etkileri sz konusudur. Tiyatronun devlet politikasina,
yonetici siniflarinin ¢ikarlarina ters diismemesi gerekir. Yani trajediler agik¢a taraflidir
(Hauser, 1999, s.41). Buradan bakinca koleleri ve kadinlari igeren katilimdaki
kapsayicilik, tiyatro iceriginin ¢oksesliligine isaretmekten ¢ok, olabildigince fazla kisiyi
toplumun kurumlar1 ve ideolojileriyle uyumlu kilma, devlete sadakati pekistirme
cabasinin bir pargasi olarak kitlesel olarak seslenebilmek icindir.

Sanatin toplumdaki bu tiirden islevlerine dikkat ¢ceken kimi yazarlar i¢in sanat,
antik liderler i¢in birer medyadir. Bunlardan Pollini’ye gore, bugiin liderler nasil ki arzu
ettikleri imajlarini, siyasi giindemlerini ¢esitli medya araglariyla iletiyor, gazete, dergi,
haber programlarindaki goriintiileri ile toplumu etkiliyorsa, eski zamanlarda liderler de
yonettikleri topraklarin dini kiiltiirleriyle yakindan iligkili ideolojilerinin ve kendilerinin
tanittimi i¢in heykel, resim ve sikkeyi kullanmaktadirlar (2012, s.69). Antik Yunan ve
Roma s6z konusu olunca bugiin akla ilk gelen, s6z ve eylemlerine atif yapilan iki lider
Iskender ve Sezar’dir kuskusuz.

Biiyiik Iskender, genis imparatorluk iizerinde uyum ve kontroliin siirdiiriilmesinin

onemini fark eden ilk kisidir. Biiyiikk Iskender’in onuruna bircok heykel ve anit
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yapilmistir. Portre temsilleri ise ¢anak ¢comlekten ve madeni paralara, bina siislerinden ve
daha bagka sanatsal iiretimlerde, kisacas1 imparatorlugunun her yerinde rastlanabilecek
sekilde yaygindir. Bu tiir propaganda sembolleri, topluma iktidarin siirekli hatirlaticist
olma islevi gdérmektedir (Jowett ve O'Donnell, 2006, s.53). Biiyiik iskender’den soz
ederken, anilmasi1 gereken en dnemli eser, insanlik tarihinde de en 6nemli eserlerden biri
olarak diisiinecegimiz, iskenderiye Miizesi, diger adiyla Iskenderiye Kiitiiphanesi’dir.

Biiyiik Iskender M.O 332’de Misir’1 fethettikten sonra Misir’in yeni baskenti
olarak kendi adin1 tasiyan Iskenderiye sehrini kurdugunda, miizlere adanan biiyiik bir
kiitiiphane icin de planlar yapar. Iskender’in liimiinden sonra insa edilen kiitiiphanenin,
kendinden 6nceki arsivlerin aksine, bilinen diinyadaki her edebi eseri i¢eren evrensel bir
kiitiiphane olmas1 amaclanir (King, 2018). “Iskenderiye Miizesi, Hint, Mezopotamya ve
Yunan medeniyetlerine, hatta biitiin yeryliziine ait sozleri ve imgeleri ayn1 mekanda
biriktirme hayalinin ilk tasarimidir.” Bilgi lizerindeki egemenlik yarisinda, Bergama,
Antakya, Atina, Roma gibi diger kiitiiphaneleriyle rekabete girmis olsa da (Artun, 2018a,
s.15) Iskenderiye Kiitiiphanesi varolan en biiyiik kiitiiphane olarak tiim rakiplerinin &niine
gecer (King, 2018).

Propaganda konusunda Romalilar da Biiyiik Iskender’in izinden gider.
Romalilarin cografi kapsami genis fetihleri, imparatorluklari izerinde zorlu bir kontrol
sorununu da beraberinde getirmis, bu da goriintirligli yiiksek, merkezi bir hiikiimetin
gelistirilmesi gerekliligi inancin1 dogurmustur. Fetihlerle gelen servet ve giig, cok
miktarda kaynak gerektiren bu propaganda ¢abalarina ayrilir: Roma’nin giicii, mimarlik,
sanat, edebiyat ve sikkeler gibi ¢esitli sekillerde sembolize edilir. Yunan sehir devletleri
zaten heykel, siir, bina, miizik ve tiyatroyu kullanarak, arzu edilen imajin insa
edilebilecegini kesfetmistir. Imparator Jiil Sezar’1 farkli kilan ise uzun bir siire boyunca
cok genis bir alan iizerinde bu iletisim araclarini genisletmesi ve kitlesel olarak

tiretmesidir (Thomson, 1977 den aktaran Jowett ve O'Donnell, 2006, s.54).
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Varner’a (2015) gore, portre tiim Roma anitlart icinde muhtemelen hamilerin
bireysel kimlikleriyle en yakindan iliskili olandir. Portreler, hamilein sdylemi
yonetmesine aracilik etmekte ve aktif failligini gostermektedir (s.169). Romalilar i¢in bir
kisinin bireyselligi ile yliz 6zellikleri arasinda siki bir iligki vardir, kisinin karakteri
fizyonomi iizerinden okunabilmektedir. Bu, Romalilarin neden sik sik sadece kafa ve
biisten olusan portreler olusturmus olduklarini da agiklamaktadir. Portreye olan bu ilgi,
viicut tasvirinin, bireyin dogru bir sekilde tasvir edilmesinde 6nemli bir unsur oldugu
diisiiniilen Yunan pratiginden bir kopusa da isaret etmektedir (Thompson, 2007, s.36).

Sezar, Munda savasindan sonra Roma'ya dondiigiinde, onuruna devlete olan
hizmetlerini kutlayan ve Roma Halki ile olan iliskisini ifade eden bir dizi heykel/yontu
yapilmustir. Portre yapiminda uygun formlarin se¢cimi mekanik bir siire¢ olmayip, sosyal ve
kiiltiirel faktorler segilen imgenin sekillendirilmesinde etkilidir. Bu nedenle, biri adina
onursal bir porte yapilmasmna karar verildiginde, portrenin tiirii iizerinde ciddiyetle
durulmaktadir. Bir heykelin yeri ve gorsel sekli, onur diizeyini ve devlet ile onurlandirilan
kisi arasindaki iligkinin niteligini tanimlamaya hizmet etmektedir (Tanner, 2000, s.26-27).
Bu nedenle portreler de yalnizca bireyi gostermenin 6tesinde isin iginde sosyal ve kiiltiirel
faktorlerin de rol oynadigi oldugu, giiniin degerlerini yansitan ve pekistiren insalardir.

Roma déneminde, resmi goriisiin iletildigi, en etkin araglarin basinda anitlar ve
devlet sikkeleri gelmektedir. Cok ¢esitli tiirleri, konularin sikligi, yaygin dagilimi ve
dayanikliligi goz Oniinde bulundurulunca, liderlerin basarilarin1 ve programlarini
yaymlamak i¢in olduk¢a uygun araclardir (Pollini, 2012, s.69). Bir propaganda araci
olarak sikkeler, Roma imparatorlugu boyunca dolagsmakta ve insanlarin ¢cogunun sahsen
goremeyecegi bir imparatorla tanismasina hizmet etmektedir (Thompson, 2007, s.53).
Paralar zaferlerle 6viinmek i¢in veya imparatorlarin savasta askeri yonetici, tanr1 ya da
imparatorlugun koruyucusu gibi c¢esitli alanlarda gosterilmesinde yaygin olarak

kullanilmistir. Baslangicta yurtdisindaki askeri somiirii hikayelerini, i¢erdeki gercek teror
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taktikleriyle birlestirerek topluma korku salmak i¢in kullanan Jiil Sezar’in da bu mesajlari
iletmek i¢in ana iletisim kanali paralar olmustur (Jowett ve O'Donnell, 2006, s.54).

Jil Sezar’1 takiben, Augustus'tan baslayarak, Roma imparatorlar1 rutin olarak
bronz, giimiis ve altin sikkeler ¢ikarmiglardir. Sikkelerin 6n yiiziinde kendi portreleri veya
aile tiyeleri, diger yiiziinde ise tanrilar1 veya imparatorun esi; bir tapinagin kurulmasi veya
askeri bir zafer anmas1 veya reklami yapilan imparatorun erdemleri resmedilmektedir
(Thompson, 2007, s.53). Liderlerin tanrilartyla sahip olduklarini iddia ettikleri 6zel iliski,
roma 0z-reklaminin baskin bir 6zelligidir. Liderlerin, sikkeler yoluyla ilahi olanla, gorsel
olarak bir iliski -dolayli ve dolaysiz kurmasi- liderin konumunu gii¢clendirmeye ve
programlarin1 veya eylemlerini gegerli kilmaya yardimci olmaktaydi (Pollini, 2012,
5.69,70). Elbette kisisel bir reklama dayali bir tiretim olmanin 6tesinde insanlarin zihninde

tanrilarin ve imparatorlugun 6nemini de pekistirmektedir.

Gorsel 1: Jiil Sezar’1 ve arka yiiziinde Tanriga Juno Sospita’y1 tasvir eden bir sikke (The

British Museum, t.y.).

Roma’da dikilen bir¢ok kamusal anit, o6zellikle de Roma zafer taklari, askeri
zaferleri anmaktadir. Bu anitlarda Mars sik sik tasvir edilmistir. Bir savas tanrisi olan
Mars, Jiipiter'den sonra ikinci en 6nemli Roma tanrisidir. Roma’ya imparatorlugunu
getiren seyin savas oldugu disiiniiliirse, bu 6nem sirast da agikliga kavusmaktadir

(Thompson, 2007, 5.89,90). Bu, kolayca tanimlanabilen bir gorsel format ile insanlara
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sadakat gostermeleri gereken imparatorlugun, tanrilarin, déonemin degerlerinin siirekli

hatirlatilma ve benimsetme ¢abasidir.

1.2. Ortacag ve Kilise

Ortagag’da sanat kavrami, antik ¢agda sahip oldugu ayni kapsamli anlami ve
ogretilebilir oldugu yoniindeki ¢agrisimimi korumustur. Ornegin Aquinas igin, yemek
pisirme, hokkabazlik veya dilbilgisi ve aritmetik, resim, heykel ya da siir ile ayn1 anlamda
sanattir (Kristeller, 1951 s.508-509). Giizellige iliskin birgok tartisma da sanatla ile
iliskisi i¢inde degil, metafiziksel baglamda ele alinmaktaydi. Ortagag’da da tipki
Antik¢ag’da oldugu gibi giizellik, zevk veren bir goriintii olmanin yaninda ahlak ve
fayday1 da igine alarak ayni kapsamli tanimini korumustur. Bir seyin giizel sayilabilmesi
icin sadece sekilsel bir orantililik degil, amaciyla da uyumluluk géstermesi gerekmektedir
(Shiner, 2018, s. 67).

Bolgelere gore farklilik goterse de genel olarak, Ortagag sanatgisi modern
anlamdaki haliyle 6zgilir bir sanat¢1 degildir. Sanatcilar ya hamilerine bel baglamak
zorundadir ya da bir lonca iiyesi olarak lonca kurallarina gore hareket etmelidir. Sadece
birkag kisi ya da kurum sanat1 desteklemeye istekli ve yeterlidir (Reutter, 2001, s.102).
Bir inang ¢ag1 olan Ortagag yasaminda kilisenin baskin etkisini diisiindiiglimiizde, sanat
siparisi i¢in finansal yeterlilige sahip ve istekli kurumlarin basinda ise Kilise gelmektedir.

Hiristiyanligin dini ve kiiltiirel bir gii¢ olarak ortaya ¢ikisi, Avrupa kitasinda sanat
ve edebiyat ilizerinde onemli degisimlere yol agmis, sanat Hiristiyanlasirken, kilise de
sanatsal tiretime giderek daha fazla dahil olmustur. Elbette, kilise disinda kalan, politik
niifuza sahip ve zengin laik hamiler de sevdikleri sanatcilari finanse etmislerdir. Ozellikle
mimari himaye, Ortagag boyunca laik kullanicilar arasinda popiilerdir. Feodalizmin
ortaya ¢ikmasiyla birlikte aristokrasi i¢in kalelere, saraylara ve 6zel binalara artan bir

ihtiya¢ da ortaya ¢ikmistir (Bratu, 2015, s.1384, 1394-1395).
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Ortacag saraylar1 ve kaleleri, resimler, heykeller, goblenler, degerli taslardan
yapilmis nesneler ve zengince dekore edilmis kitaplar gibi ¢esitli eserler barindirmaktadir
(Joubert 1995°den aktaran Bratu, 2015, s.1397). 13. ve 14. ylizy1l sonlar1 arasinda, kuzey-
bat1 Avrupa’da Ortagag prens saraylarini inceleyen Malcolm Vale’e (2001, s.259) gore
saray baglaminda bu tiirden kiiltiirel eserler ve nesneler, sosyal, politik ve dini anlamlara
sahip bir tiikketimdir. Saray, boyle bir gosteri i¢in bir mekan olarak diisiiniilebilir.

Ote yandan, laik himaye ve dini himayeyi iki farkli himaye tiirii olarak ele almak
hatali olacaktir. Ortagag doneminde laik siyaset ve dini meseleler arasindaki sinir ¢ok net
degildir, ayrica ortagagda siklikla laik patronlar Kilise patronlarinin yapamadigi yerlere
yardimci olmuslardir. Cogu zaman, Ortagag yazar ve sanatgilart da hem dini hem de laik
misteriler i¢in ¢alismislardir (Bratu, 2015, 5.1394,1396).

Nihayetinde Ortagag’a egemen olan tek 6nemli unsur metafizik temelli diinya
goriigiidiir. Kimi sanatsal nitelikler Ortagag’in farkli donemlerine gore degismektedir ve
yiiksek Ortagag’da sanat, kendisine uygulanan sinirlamalarin ¢ogundan kurtulur. Fakat
sanat, yine de derinden dini ve manevi bir karakteri korumaya devam eder (Hauser, 1999,
s.58). Ve c¢ag boyunca Kilise sanatin en biiyiik hamisi olarak kalmistir. Baska higbir
patron, hatta kralin kaynaklari dahi onun kaynaklarina esit degildir (visual-arts-
cork.com). Kilisenin sanata verdigi onemde, bir Ortacag toplumu gergegi olan diisiik
okuryazarlik 6nemli bir etkiye sahiptir.

Ortagcag’da sanatin hamisi olarak kiliseden bahsederken, oOncelikle ortacag
kilisesinin, 1000 y1l boyunca, evrensel bir niifusa ayni sekilde seslenen, tek-amagh
kararlar alan ve eylemler gergeklestiren monolotik bir kurum oldugu algisint birakmak
gerekir. Zira Ortagag niifusunun baglilig1 igin rekabet eden -giliniimiiz sirketleri gibi-
bircok “kilise” bulunmaktadir ve papa, piskopos, basrahip gibi resmi unvan tasiyicilari
arasinda kimi fikir ayriliklar1 da s6z konusudur. Ancak ilgi ve amag farkliliklarina ragmen

Ortacag dini Onderleri kutsal metinlerin icerigini sadiklara aktarmayi yogunlasilmasi
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gereken bir gorev olarak diisiiniirler. Fakat Ortacag’da halk arasinda okuryazarlik oldukca
diistiktiir ve niifusun biiytlik bir boliimiinii etkileyen bu durum, yaygin ve uzun émiirlii
olmustur. Okuma-yazma bilmeyen niifus, Latinceden farkli dilleri konusmaktadir.
Kisacasi, dini gerceklerin tevdi edicisi olarak yazili metinlere biiylik sadakat ve bunlarin
iletimi sorunu kilise ile sanat arasindaki karsilasmasinda derin etkilere sahip olmustur
(Sullivan, 1989, s. 109-112). Denilebilir ki, Bat1 kiliselerinde tasvirlere izin verilmesinin
ana gerekcelerinden biri didaktik islevleridir (Shiner, 2018, s.67). Yunanlilar ve
Romalilar sanat, siklikla bir propaganda araci olarak kullanmigsa da sanat onlar igin
sadece bir doktrin araci olmamistir (Hauser, 1999, s.61).

Dini gergekleri inananlara iletmede, “bu pastoral gorevde yer alan herkes, kutsal
s0ze ve ruhuna titizlikle dikkat etmelidir.” Bu yolda sanat ve sanatgilardan beklenen,
yazili metinleri uygun gorsel temsillere ¢evirmeleridir. Resim, heykel ve mimarlik gibi
ana sanat formlari, yazili kelimenin bir tiirevi haline getirilir (Sullivan, 1989, s.111). Papa
Gregorius Magnus’un ilettigi gibi, ““Yazilar okuma yazma bilenler i¢in ne ise, resimler de
okuma yazma bilmeyenler i¢in ayn1 seydir” (aktaran Gombrich, 1997, s. 167).

Ibadet yerlerindeki heykel, resim, miizik, mektuplar, estetik icerikleri nedeniyle,
dini 6gretilerin aktarimini kolaklagtirmakta ve etkileri de daha kalic1 olmaktadir. Sanatsal
igerikleri ile, doktorini yasanan deneyimlere dontistiirmektedirler (Dewey, 1980, s. 329).
Sanatin kilise i¢in kritik islevi ve kilisenin sanata miidahalesi, M.S. 787'de, ikinci Iznik
Konsili’nin resmi olarak dile getirdigi sozlerle o6zetlenebilir: “Dini sahnelerin 6zii
sanatcilarin inisiyatifine birakilmaz; o Katolik Kilisesi ve dini gelenegin ortaya koydugu
ilkelerden tiiremistir... Sanat tek basina ressamindir; organizasyonu ve diizenlemesi ise
din adamlarina aittir” (Dewey, 1980, s.329).

Kiliseyi giizel eserleri ile donatmak, ithtisamli hale getirmek, kilise egemenligini
saglama yolundaki politik girisimlerdir. “Tablolar, heykeller ve her tiirlii bezeme,

Tanr1’nin, {sa’nm ve azizlerin mucizelerini canlandirmali, dzellikle okuma bilmeyenler
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icin kutsal kitabin yerini alabilmelidir. Sonugta sanat kiliselerde hem ger¢ek hem biiyii
duygusu uyandirir. Efsaneleri gergek kilar, gergegi efsanelestirir” (Artun, 2018a, s.23).
Kilise bu anlamda bir tiir anlati mekan1 olarak tasavvur edilebilir. Glinliimiizii bir Neo-
Ortacag olarak adlandiran Eco her iki ¢ag arasinda ¢esitli alanlar {izerinden kosutluklar
kurar. Her iki ¢agda ‘““ataerkilce zihinleri denetleme” amaciyla egemen ideoloji, farkli
bicimlerde, yliksek kiiltlir ve yaygin kiiltiir arasindaki agikligi kapatir. Her ikisi de yazili
olani tartisip egemen ideolojinin temel yapisini1 imgelere doniistiiriir (Eco, 2017, s.155).
Her iki ¢ag da bir goriintli uygarhigidir:

Ortacag, bir goriintii uygarligidir; katedral, kocaman, tastan bir kitaptir; gercekten
reklamlar, TV ekrani, gizemsel resimli dykiiler de boyledir; bunlar her seyi anlatmak,
aciklamak zorundadirlar: Yeryiiziindeki uluslari, sanatlarla el sanatlarini, yilin giinlerini,
ekip bigme mevsimlerini, inancin gizemlerini, kutsal ve dindig1 tarihi, ermislerin
yasamlarini (davranislartyla biiyilk bir 6rnek veren insanlar; tipki bugiinkii siiper
yildizlar, pop sarkicilar1 gibi, siyasal giicli olmayan, ama biiyiik bir karizmatik giicii olan
bir seckinler toplulugu) (Eco, 2017,s.155-156).

Ortagag’da din, yalnizca kavramsal olarak degil ayn1 zamanda duygusal anlamda
insanlart ger¢ege yonlendirmek i¢in sanata ihtiya¢ duyar (Miles, 2006, s.4). Gabriella
Mazzon, Ortagag’in sonlarinda dini iletisimin ana stratejilerinden biri olarak pathos'un
kullanimin1 analiz etmekte ve asir1 duygu ve hislere hitap etmek icin gorsel ve sozlii
araglarin kullanilmasinin hem kilise hem de meslekten olmayan yetkililer tarafindan ifade
edilen “kurumsal” mesajlarin etkinligini arttirmak igin islevsel oldugunu savunmaktadir
Mazzon, izleyicinin tasvir edilen veya sahnelenen olaylarla duygusal anlamda
0zdeslestirilmesinde belirli dilbilimsel 6gelerin ve yapin yani sira gorselligin de bu
stratejinin bir pargast oldugundan soz etmektedir (Mazzon, 2018,1). Fiziksel nesneler,
kelime ya da resim ya da ikisinin bir kombinasyonu hayal giiciinii tetikleyebilmekte ve
dogrudan katilim izlenimi yaratabilmektedir (Mazzon, 2018, s.87). Gombrich (1997)
Sanatin Oykiisii eserinde sanatin uyandirdig1 etkiyi ve deneyim aktarimini Ortagag
sonlarinin Fransiz sairi Frangois Viilon annesi i¢in yazdigi dizeler yoluyla aktarmaktadir:

“Ben bir kadinim, yoksul ve yasli,

Cok cahilim, ne okumam var ne de yazmam.
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Koyiimiin kilisesinde gosterdiler bana
Harplerin ¢calindigi renkli bir Cennet resmi
Ve giinahkar ruhlarin haslanip kaynatildigr bir Cehennem.

Biri beni sevince boguyor, éteki korkutuyor... * (.177).

Ortacag’da dini drama, gorsel ve sozli Ogelerin birlesimi olarak iletisim
etkinligini yogunlastirmanin énemli bir yoludur; drama gérmeye ve ayni anda isitmeye
basvurarak, mesajin tam bir tepkiyi tetiklemesini ve daha iyi ezberlenmesini daha olas1
kilmaktadir (Mazzon, 2018, s.115). Dini drama da vitray veya kilise mozaikleri ve
fresklerde anlatilan hikayelerle birlikte okuryazar olmayan halkin Incil'in igerigini daha
iyl tamimasina yardimci olmaktadir (Bratu, 2015, s.1390). Eco benzeri bir analoji
kurdugumuzda, kilise himayesindeki dini dramanin, giiniimiiz kurumlarinin canl ve
etkileyici gorseller, enerjik sesler ve yazilarla duygusal biitiinlesmeye c¢agiran
reklamlarina oldukga benzer bir biitiinlesme hissi yasatmasi olasidir.

Pathos’dan soz ederken, Bakhtin’in Rabelais iizerine ¢alismasinda da
¢coziimledigi Ortacaga 6zgi ikincil bir diinyanin- giilmenin diinyasinin- varligina dair
birka¢ soz etmek gerekmektedir. Karnaval tipi kutlamalar, Ortagag insaninin hayatinin
onemli bir boliimiinii temsil etmektedir. Karnavallarda, iist diizey din gorevlileri de dahil,
herkes resmi konumlarini terk etmekte, ciddi dindarliklarindan uzaklasip eglencelere
katilmaktadir. Bunu doguran ise, kilise ideolojisinin hosgoriisiiz ciddiyeti olmustir.
Giilmek, dini alanda, feodel torenler ve devlet torenlerinde de hos karsilanmayan,
dislanan bir eylemdir. Bu tavizsiz ciddiyet, toplumun sakayi, neseyi ve giilmeyi de
mesrulastirmistir (Bakhtin, 2005, s.39- 40, 101). Bakhtin’e gore, yenilenmeye, yeniden
dogusa duyulan 6zlem, “yeni bir genglige susamiglik,” Ortagcag’in karnaval ruhunu istila
etmistir. Bakhtin buna dayanarak Ronesans’in ortaya ¢ikisindaki etkiyi entelektiiel ¢aba,
akademik kaynaklarla sinirlandirmaya karsi ¢ikar ve halk mizah kiiltiiriniin de etkisi

olduguna inanir (Bakhtin, 2005, s.85).
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Ronesans ayn1 zamanda sanatta sdz sahibi yeni bir tiiccar sinifinin dogusunu da
beraberinde getirir ki bu ayn1 zamanda sanat tizerindeki kilisenin etkisinin yavas yavas
azalmaya basladigr ve dolayisiyla sanatin da niteliksel bir bir doniisiim gecirmeye

basladig1 bir donemi ifade etmektedir.

1.3. Ronesans ve Tiiccar Sinifi

Ronesans, kelime anlamiyla “yeniden dogus” anlamina gelmektedir (Brotto,
2012, s.3). Sanatsal iiretim i¢in de dnemli bir donemidir ve bugiin bagyapit olarak kabul
edilen eserlerin bircogu bu déonemde iiretilmistir. Ancak, sanat1 da i¢ine alan daha biiyiik,
Avrupa'da entelektiiel hayati derinden etkileyen bir kiiltiirel degisim zamanidir. Tim
alanlarda, oOzellikle de din, politika, sanat, edebiyat ve felsefe alaninda 6nemli bir
entelektiiel biiylime donemidir (Verschoor, 2009, s,11). Ronesans'in merkezi
bilesenlerinden biri olan hiimanizm ile birlikte, klasik kaynaklar ve kavramlar yeniden
canlandirilir. Bu geri doniis, bilgiyi, bilginleri ve sanati etkiler (Marabello, 2008, s.2).

Ronesans  “sanatin  ritiielden  bagimsizlagmasinin  ilk  evresi  olarak
yorumlanmalidir” (Biirger, 2017, s.88). Bu durum, Ronesans ile birlikte sanatin, giderek
modern Ozerk konumuna yaklastiginin gostergesidir. Bununla eszamanli olarak
sanatginin  sosyal konumu da Ortagag’daki konumundan giderek uzaklasmaktadir.
Shiner’a (2018) gore, Ronesans’da modern sanatg¢r kavramina dogru bir degisimin
yasandigina isaret eden gelismelerden biri, saray sanatc¢isinin yiikselisidir (s. 75). Saray
sanatgilari, genellikle prensler tarafindan goérevlendirilen, diger meslektaslar1 ig¢inde
edindikleri yiiksek statiilerini vurgulayan sanatgi/zanaat¢i (bunlar da ressamlar,
heykeltiras ve mimarlardan olusuyordu) kesimini olusturuyordu (Warnke 1993’den
aktaran Shiner, 2018, s.78).

Ayrica, Ronesans ve Barok donemlerinde, Avrupa'daki kraliyet ve aristokrat
evlerde, modern miizelerin onciilleri sayilan, nadire kabineleri yayginlik kazanmistir.

Kabinelerin igerigini sanat nesneleri, unicorn boynuzlari, denizkizi iskeletlerine
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doldurulmus canlilar, kurutulmus bitkiler, saatler, bilimsel araglarla birgok farkli nesne
olusturmaktadir. Koleksiyonun genisligi, sahibinin zekasi, serveti, kisisel zevkleri ve
ticari giiciinii gostermektedir. Aynt zamanda “donemin kesif ve bilgi susuzlugunu
somutlastirmaktaydi” (Gotthardt, 2009).> Nadire kabineleri bilgiye, kesfetmeye olan
ilgiyi gostermesi ve miizelerin onciilleri sayilmast nedeniyle, modern bir kuruma yakin
goriinse de bir taraftan da nesneleri siniflandirmaya izin vermeyen c¢esitliligi, karmasik
yapisi ile geleneksel toplumlarn {initer diinyasina ait durmaktadir. Bir gecis donemi
pratigi denilebilir.

Ronesans, Avrupa’da ekonomik ve sosyal anlamda o©nemli degisimlerin
entelektiiel alandaki karsiligiydi. 11. yiizyilin sonlarinda baslayan ve 12. ylizyila uzanan
Avrupa diinyasinda yasanan canlanma, yasamin tiim alanlarinda yansimasini bulmustur.
Gelismis tarimsal tekniklerinin de etkisiyle niifus artmis, bu da kentlerin hizl
biiylimesine, yeni yerlesim alanlarinin olugsmasina ve oldukg¢a genisletilmis bir sanayi ve
ticaret agina katkida bulunmustur. Bu ekonomik biiyiime, derin sosyal degisimler
yaratmistir. Daha sanayilesmis ve ticari bir toplumun isleyisinde giderek 6nem kazanan
zanaatkar ve tiiccarlar, laik hiikiimetlerden ve kiliseden yeni bir tanmirlik, itibar elde
etmeye baslamistir (Whitney, 1990, s.75). Zengin tiiccarlar ve bankacilardan olusan yeni
bir sosyal sinifla birlikte, sanat eserlerine yonelik talep artarken, sanat eserleri artik ¢cok
sayida insan i¢in satin almabilir hale gelmistir. Sanat nesnesi, ibadet i¢in bir nesne
olmaktan ¢ikarak, asamali olarak ticarete tabi bir mal haline gelmeye baslar (Brotto, 2012,
s.6). Buradan, sanat eserinin metalagmasi ile ritiielden bagimsizlagmasi arasinda yakin bir

iligkinin varligini tespit edebiliriz.

Ronesans’ta ayrica, baslarini Giorgio Vasari’nin ¢ektigi Floransali bir grup ressam ve heykelci
tarafindan 1563 yilinda bir “Tasarim Akademisi” kurulmustur (Shiner, 2018, s. 72). Akademide yer
alanlar, kendilerini lonca diizenlemelerine gore hareket eden zanaatgilardan ayirmayi amaglarken,
temel iddialar1 irettikleri sanatin ‘mekanik’ veya pratige yonelik olmaktan c¢ok ‘liberal ’veya
entelektiiel oldugudur (Woods vd., 2016 s.19).
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Ronesans doneminde, hamilik uygulamasi1 azalmadigi gibi aksine artis
gdstermistir. Ronesans italyasi’nda hamilik bir tiiketim fenomeni olarak niceliksel oldugu
kadar niteliksel olarak da yeni bir evreyi ifade eder. Insanlarin harcama aliskanliklari,
zevkliligin yeni kurallarina gore sekilleniyordu ve ayrica daha fazla sanat ve daha fazla
sanat ¢esidine yonelik de bir talep vardir (Goldthwaite, 1987, s.154).

Italya’da dénemin kiiltiirel ¢iktilarina katki saglayanlarin basinda, yeni tiiccar
simifina ait Medici, Borgia ve Sforza gibi giiclii aileler gelmektedir. Hepsi de sanati
propaganda olarak kullanmis, onurlarina heykel ve bina insa etmeleri igin
zanaatgilari/sanatgilara hamilik etmislerdir. Leonardo da Vinci’nin {inlii The Last Supper
(Son Aksam Yemegi) tablosu, bu ailelerden birinin iiyesi olan i¢in Ludovico Sforza igin
yapilmigtir  (Cohen, 2018). Mann’e gore sanat hamiligi, Rénesans Italyasi’nin
Makyavelyen politik ikliminde 6nemli bir propaganda araci olarak iglev goriir (Mann,
2016). Zaten Machiavelli de modern siyaset kuraminin 6nciisii olan meshur Prens kitabini
Medici aile iiyesi, Muhtesem Lorenzo’ya ithaf etmistir (Artun, 2018a, s. 61). Eser,
kutsalligindan arindirilmis iktidar iizerine bir akil yiirtitmedir (Debord, 2012, s.115).

Bugiinden bakildiginda tiiccar sinifinin sanat hamiligini, modern-6ncesi iktidar
bi¢imleri igerisinde giinlimiiz sirketlerinin sanat destekleme pratiklerine en yakin 6rnek
olarak degerlendirebiliriz. Bu ailelerin soylu olmadigi diisliniiliirse, hazir bir mesruiyeti
sergilemek, pekistirmek yerine, toplumsal egilimleri dogru okuyarak, dogru stratejilere
kafa yorarak bu mesruiyeti bastan insa etmeleri ve gelistirmeleri gerekecektir. Kiiltiirel
yeniden dogusun yani Ronesans’in merkezi Floransa sehrinde 6ne cikan aile olan
Mediciler, bu tiirden bir geriye doniik okuma i¢in oldukga elverisli bir 6rnektir.

1434-1743 yillart arasinda Floransa'da biiylik gili¢ ve etkiye sahip olan Medici
ailesini gii¢lendiren ve iktidara getiren ilk kisi Cosime de Medici, ii¢ ylizyill boyunca
Floransa’ya hakim bir hanedan kurmustur. Avrupa ¢apinda bir bankacilik agini konsolide

eden Cosimo de Medici bankasinin kendisine sundugu biiyiik servet ile sanatsal ve
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entelektiiel bir hami haline gelmistir (Gilbert, 2005, s. 6, 18). Floransa'y1 bir Avrupa
kiiltiir merkezine doniistliriirken, kendilerini sosyal olarak yliceltmek ve rakiplerine
baskin ¢ikmak i¢in Cumbhuriyetci Floransa’nin kiiltiirel sembollerine bagvurmuslardir.
Medici himayesinde yaratilanlar, bugiin Ronesans’s1 nasil anladigimizin da temelini
olusturmaktadir (Cuozzo, 2015, s.3).

Ronesans’ta zengin patronlar zenginlik ve statiilerini sanat yoluyla, birgok sekilde
stirekli sergilemektedirler. Bu sergileme, kimi zaman pahali kostim ve zengin ortamlari
vurgulayan otoportre siparigleriyle, kimi zaman abartili mimari ve konutlarin
giizellestirilmesiyle yapilmaktadir (Chagy’den aktaran Verschoor, 2009, s.15).
Medicilerin de biitiin gosterisli, halka agik projeleri ailenin otoritesini giiglendirmek,
onlarin inceliklerini, varliklarini ve Floransa’y1 kiiltiirel bir gli¢ merkezine doniistiirmeye
olan baglhliklarin1 gostermek i¢indir (Cohen, 2018). Kitlesel alimlamaya izin veren
mimari bu ¢abada 6nemli bir yere sahip olur.

Kentsel bir sanat bi¢imi olan mimarlik giiciin bir ifadesidir. “Mimarlik,
Italyanlarin biiyiiliik ve ihtisam iddialarni ortaya koyduklari baslica arag, paralarini
harcadiklar1 baslica liiks; {ist siniflarin okumaya ilgi duydugu ve tutkulu bir entelektiiel
ve hatta yaratic1 ilgi gosterdigi tek sanat bi¢imi”dir (Goldthwaite, 1987, 5.166).°

Cosimo de Medici Floransa sehrinin i¢inde ve digsinda yaptigi birgok bina projesi
ile Unlidir. Bu projeler Floransa’y:r giizellestirme amaci tasimaktadir ve elbette
Cosimo'nun Floransalilar arasinda olumlu bir imaj kazanmasinda etkiliydiler (Gilbert,
2005, s.21). Medicilerin bu konudaki aktif ¢abasi, 6zellikle siyaset bilimi agisindan
Ronesans doneminin en Onemli figlirlerinden biri olan Machiavelli tarafindan da

dillendirilir. 1525 yilinda Istorie Fiorentine'de Cosimo’nun binalarinin ayrintili bir

Aristoteles, ihtisamin bagli bagina bir sanat oldugunu iddia eden ve dahasi iyi bir zevk meselesi
oldugu iddia eden ilk kisidir. Thomas Aquinas, Greko-Romen gelenegine dayanarak ve onu
Hiristiyan ilkeleriyle harmanlayarak konseptin en 6nemli Ortagag yorumlarindan birini yazmigtir.
Summa Theologica eserinde ihtisamdan Tanr1’ya ait olan, ancak erkekler tarafindan paylasilabilen ve
cesaret kavramiyla ilgili olan Hristiyan bir erdem olarak s6z etmektedir (Debby, 2013, s. 199)
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listesini vererek Cosimo’nun eylemlerinin her zaman bir kralin eylemleriyle yarasir
olmasina ragmen, miitevazi bir yasam tarzi slirdiirdiiglinii s6ylemektedir (Jenkins, 1970,
s.165).

Boylece, binalara yapilan harcamalar, ihtisam kavrami neredeyse kamusal bir
erdem haline getirilerek mesrulastirilmistir. Bu durum, hamiler arasinda siirekli bir
rekabet duygusu dogurmus ve binalara kirsal alandaki soylulardan daha comertge
harcama yapmalarini beraberinde getirmistir (Goldthwaite,1987, s.167,174). Dolayisiyla
Floransa’nin giizelligi bu propagandaki rekabetten bagimsiz degerlendirilemez.

Laik mimari 6rnekleri olarak, villalar ve saraylar en ayrintili ve masrafli yollarla
tasarlanip dekore edilmistir. Bunun 6rneklerinden biri, 15. ylizyilin ortalarinda, hiimanist
sanat teorisini destekleyen mimar Leon Battista Alberti tarafindan (en azindan kismen)
tasarlanan Palazzo Rucellai Saray1’dir. Giiniimiiziin 6nemli mimari eserlerinden sayilan
bina, Giovanni Rucellai tarafindan yaptirilmistir (Norwich, 1975’den aktaran Verschoor,
2009, s.15). 15. yiizyilda Floransa’da “saray, her seyden 6nce aile propagandasinin, soy
geleneginin ve siirekliliginin somutlagmasidir” (Sturm, 1974, s.16’den aktaran Gilbert,
2005, s. 21-22). Cosimo de Medici de 1440’larda Floransa’da Michelozzo di
Bartolomeo'nun hamiligi ile bir saray insa ettirmistir. Bu saray Cosimo’nun kentteki artan
giiclinli gorsel bir sekilde sunmakta; Floransa halkina, Cosimo'nun sahip oldugu otorite
ve etki hakkinda bir mesaj iletmektedir (Gilbert, 2005, s. 21-22). Ilk Medici saray1 olan
Palazzo Medici, yalnizca Biiyilk Cosimo ve Muhtesem Lorenzo'nun evi degildir, ayni
zamanda Donatello, Michelangelo, Paolo Uccello, Benozzo Gozzoli ve Botticelli gibi
biiyiik Ronesans sanatgilarinin igyeridir (https://www.palazzomediciriccardi.it/en/).

Statiisiinii, hayireverligini halka gosterme cabasinda, kamu kuruluslarina yonelik
destekler de 6nemlidir. Bu yiizden zengin tiiccarlar kiliseler, kiitiiphaneler ve hastaneler
gibi kamu kuruluslarinin ingasina ve giizellestirilmesine katkilarinda da oldukg¢a comert

davranmislardir (Chagy’den aktaran Verschoor, 2009, s.15).
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Bu konuda giiniin ideolojisini, yani dinin yagamda devam eden baskin etkisini,
dikkate alarak stratejik davrandiklar1 da goriilmektedir. Marabello’nun da belirttigi gibi,
Ronesans’in baglarinda, sanat tasvirleri de neredeyse tamamen dindardir. Bu ayni
zamanda, kar elde etmenin giinah olarak goriildiigii bir donemdir, bu yiizden varlikli
tiiccarlar, kiliselerde ve kamu binalarinda sergilenmek iizere sanat eserleri siparis
etmislerdir. Bu girisimler, insanlara faydali olmanin ve Tanr1’y1 yiiceltmek i¢in harcama
yapmanin bir yolu olarak goriiliir (2008, s.3).

Cosimo da sanat eserleriyle birlikte ¢esitli kiliselere ve dini alanlara katki sunarak
Medici’nin giiciiniin, zenginliginin ve etkisinin goriiniir isaretlerini yaratmistir. CoSimo,
Floransa'daki kiliselerde yer alan ¢ok sayida dini eser siparis etmistir (McAlinden, t.y.,
s.2). Glinimiizdeki inlii San Lorenzo Kilisesi de Medici ailesinin destegiyle ortaya
cikmigtir. Kentteki insanlarin San Lorenzo gibi binalarda belirgin olan Cosimo'nun
giiclinilin bu tiirden fiziksel tezahiirlerini gérmeden ge¢mesi olanaksizdir (Gilbert, 2005,
s. 22-23). Ogzellikle bu tiirden kamusal mimarilere yapilan katkilari, bir tiir sosyal
sorumluluk projeleri olarak adlandirmak yanlig olmaz. Taninirlik ve 6vgii elde etme ve
uzun vadede yiiksek sosyal statiisiinii koruma karsiliginda yapilan maddi harcamalardir.

15. ylizyilin baglarinda, aile sapellerine olan talepte de ¢arpici bir artis yasanmustir.
Tim onemli aileler, yerel kiliselerde bir tane aile sapeline sahiptir. Bunlar sahibinin
finansal, politik ve sosyal prestijini vurgulamaktadir (Marabello, 2008, s.4). Yani dini bir
niyetle yapilmis degildirler. Mediciler de 1520°de Michelangelo’yu sapeli siisleyecek
heykel ve tablolara ek olarak 1520'de 6zel bir sapel inga etmesi i¢in gorevlendirmistir.
Pardo-Minsky’ye gore buradaki, “biiyiik ironi, kelimenin tam anlamiyla kefaret i¢in
yapilmis olmasidir. Ozellikle tefecilik giinahmin kefareti icindir, Mediciler bankaci
olduklar1 i¢in bu sekilde para kazanmislardir” (Cohen, 2018). Giiniimiiz bankalarinin,
kendilerini toplumu iyilestirmeye adadiklarini sdyleyen reklamlari, sosyal sorumluluk

projelerini devreye sokma stratejisiyle benzerdir. Yani, toplumun duyarlilik gésterdigi
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cevre, sanat, egitim gibi alanlarda toplumcu projelere agirlik vererek sirketlerin
toplumdaki yikict etkilerini 6rtmek veya mesrulastirma stratejinin gecmisteki benzer bir
ornegidir.

O giinlerde, resim ve heykellerle konut odalarmin siislenmesi de sadece
koleksiyon olgusuyla agiklanamaz, ayni zamanda belli bir {iniin, sosyal statiiniin, iktidarin
gorsel isaretlerini olusturma g¢abasidir (Brotto, 2012, s.6). Nadire kabineleri benzer bir
sembolik tiiketime karsilik gelmektedir. 1570 ile 1575 arasinda, Francesco de Medici,
6zel bir studiolo - kiiciik bir oda — siparis etmistir. Gorkemli bir sekilde dekore edilmis
bir merak dolab1 olan Francesco'nun studiolo'sunda Francesco de Medici’nin sanat
koleksiyonu ve dogadan oOrnekler sergilemektedir. Merak dolabi, halka agiktir, ¢ogu
zaman turistler tarafindan da goriilmektedir (Alberts, 2019). Ancak, Grand Duke’un
kiictik bir alan olarak, studiolo'nun politik bir alan olarak sinirlamalar1 vardi. Francesco,
saltanatin1 karakterize eden kiiltiirel politikalar1 gergeklestirmek igin daha biiyiik bir
sahneye ihtiyag duyar. Boylece, 1584'te Francesco de Medici'nin koleksiyonu, Uffizi
Galerisi’nin daha kamusal ortamina aktarilir. Uffizi'deki galeri, bi¢im ve islev olarak
modern miizeler i¢in 6nemli emsaller barindirir (Alberts, 2018, 206-207).

Ronesans doneminde kentlesme ile birlikte de sosyal etkilesim icin daha fazla
firsat ortaya ¢cikmis, insanlara giizel kiyafetler ve takilar sergilemek i¢in daha fazla ortam
olusmustur. Kentlesme, tiikketim ve gosterisci tiiketimde artisa yol agmistir (Arnold, 2011,
s.4-5). Ayrica, hiimanizm ve bilimin etkisiyle Ronesans’ta benlik, insanin dil kullanimi,
davranis1 veya harcama kaliplar1 tarafindan sekillendirilebilecek bir kavram olarak
algilanmaya baslamistir. Kiyafetler, siir ve edebiyat ve gorsel sanatlar kimligin
sunumunda 6nemli araglardir (Wijnands, 2018, s.16).

Ronesans, taninmis kisilerin resim ve heykel portrelerinin tiretiminde ciddi bir
artisin yasandigi donemdir. Elbette, portre tiirii Ronesans’tan ¢ok dnceye uzanmaktadir.

Fakat 1400 yillarin baslarinda, kral, papa, piskoposlar veya yliksek dereceli soylularin
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disinda kalan 6rnegin kadinlar, tliccarlar ve sanatcilarin giderek artan oranda portresi
yapilmaya baslanmistir (Johnson, 2005, s.61-62). Bu durum, hiimanizmle birlikte,
Ronesans sirasinda ¢ogu sanat, edebiyat, siyaset, din ve bilimin odak noktasinin
Tanr’dan insana kaydiginin gostergelerinden biridir. Yunan ve Roma klasik idealleri
yeniden kesfedilirken, insan onemli bir figiir olarak 6ne ¢ikar (Hartley, 2010, s.15).
Ronesans’ta insan yiiziine vurgu yaparak benlik sunumuna en uygun tiir olan portrenin
tiretiminde artis olmas1 bu baglamda anlagilabilir. Bu doniigiimii yansitan belki de en iyi
ornek, Leonardo da Vinci’nin yiizyillarca iiniinii koruyacak, 6znesinin bir kadin oldugu
Mona Lisa eseridir.

Medici ailesi tiyeleri i¢in de portre tiirii eserler onemlidir. Portreler, Medicilerin
de son derece rekabetgi ve Floransa’nin sosyo-politik ortaminda goriiniirliikk kazanmasini
saglamistir. Portrelerde kendilerini yakisikli, kendinden emin ve zaman zaman Kibirli bir
sekilde sunmaktadirlar. Fakat, sanat¢i, Andrea del Verrocchio, Lorenzo de’Medici’nin
diger adiyla Muhtesem Lorenzo’nun farkli stille bir biistiinii yapmistir. Medici, siradan
bir Floransa vatandasi kiyafetleri i¢inde, giiglii ve anitsal bir yiize sahip bir kisilik olarak
sunulmaktadir. Yiiz hatlar1 biiyiik ve ciddidir ve 6zellikle bu donemde Medici ailesinin
karsilagtig1 saldirilarla birlikte disiiniildiigiinde, bu tasvir 6zneye bir gii¢ ve dnem havasi

vermektedir (Gorsel 2) (McAlinden t.y. s. 6-7).

d

Gorsel 2: Lorenzo de’Medici’nin sanat¢it  Verrocchio tarafindan yapilan biistii
(McAlinden t.y. s. 7).
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Lorenzo de’Medici’nin bu portresinde hiimanizmle birlikte yeniden kesfedilen
klasik donemden etkiler de goriilebilmektedir. Antik Roma yasami birgok hiimanist i¢in
biiyiik bir ilham kaynagiydi ve onlar1 en ¢ok ilgilendiren seylerden biri, en belirgin sekilde
biistlerde ve madalyalarda goriillen Roma portreleriydi. Ronesans sanatcilart bu tarzda
sanatt yeniden iiretmeye bagladilar, metal madalyonlarda ve profil biistlerinde portreler
yarattilar (Pope-Hennessey,1966, s. 64, 71°den aktaran Hartley, 2010, s.16). Bu portre
de tam olarak bu egilimi yansitmaktadir.

Medici ailesinin en {inlii iiyelerinden biri olan Lorenzo de Medici salt bir politik
figlir olmaktan 6te kendisi de bir sanatgidir. Siir yazan ve sanatsal bir goze sahip bir
hiimanist olan Lorenzo, babasi ve biiyiikk babasinin hamilik geleneklerini siirdiirmiistiir.
Lorenzo de Medici doneminde, bir¢ok sanat¢iya hamilik etmekle kalmamis, ayni
zamanda geng erkeklerin sanat egitimi i¢in bir okul agmistir. Bu okulda kesfettigi, tarihe
tiim zamanlarin en iyi sanatgilarindan biri olan gegecek olan, geng Michelangelo’yu evlat
edinerek, ona Palazzo Medici’de kendi odasini vermistir (Marabello, 2008, s.16, 21).

Cosimo de Medici, Floransa vatandasi tizerinde kalici bir izlenim birakan sanat ve
mimarlik eserlerine hamilik etmenin yani sira, Floransalilara, onemini hatirlatacak farkli
etkinlikleri de desteklemistir. Onlara “giizel sovlar, ayan meclisleri, térenler sunmustur”
(Lucas-Dubreton, 1961, s.57’den aktaran Gilbert, 2005, s 24). Her ne kadar dinin
yasamda devam etmekte olan etkisinden dolayi, dini alanlara yapilan harcamalar 6nemli
olsa da Ronesans doneminin 6nemli bir bileseni olan hiimanizm de bu propaganda da
dikkate alinmaktadir.

Cosimo, Floransalilarin goziinde olumlu bir imaj yaratmak i¢in hiimanizmi bir
propaganda kaynagi olarak desteklemistir. Medici’nin politik amaglarina eslik
edebileceklerini umarak, hiimanist bilginleri siklikla evine davet etmis, sarayina ¢cekmeye
calismistir (Gilbert, 2005, s.24). Hem hiimanist egitime verdigi destek ile hem de

Floransa'daki San Marco manastirindaki ilk halk kiitiiphanesini yaratarak bilgi tizerinde
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de belli bir etkiye sahip olmustur (Gilbert, 2005, s.3). Cosimo de Medici’nin en biiyiik
projelerinden biri de Floransa’daki Platonik Akademi’nin kurulmasidir. Kendisi de bir
hiimanist olan Cosimo, Platon'un eserlerinin okuyucusudir ve klasik bilgi ve fikirlere geri
donmekle ilgilenmektedir. Kurdugu, Platonik Akademi, Avrupa diislincesinin gelisimini
biiyiik 6l¢iide etkilemistir (Hibbert, 2003, s.68’den aktaran Marabello, 2008, s.6).
Bilimde Medicilerin hamilik ettigi en 6nemli figiirlerden biri Galileo Galilei’dir.
Galileo, yeni kesfedilen Jiipiter’in uydularin1 Medici diiklerine kelimenin tam anlamiyla
bu diinyanin diginda olan bir “hediye” olarak sunmustur. Bu jesti karsiliksiz birakilmamis
ve kendisine Medici ailesi tarafindan saray filozofu ve matematikgisi unvani verilmistir
(Keller, 2016). Bu, Ronesans’ta sanatin yani sira, farkli disiplinlerdeki dnemli yenilikleri,
buluslar dahi gii¢ iligkilerini, donemin otoriterlerinin politik kaygilarini hesaba katmadan

okumanin ne denli yetersiz olacagini gosteren en iyi 6rneklerden biridir.

1.4. Barok Donem ve Saray

Barok’u sanat tarihinden 6teye uzanan bir donem olarak ele alan Lyons’a gore
Barok teriminin gegerli oldugu tarihsel dénem — bu kabaca 1550-1750 arasidir- hem
Avrupa'da hem de Avrupalilarin etkili oldugu diinyanin diger bolgelerinde 6nemli bir
doniim noktasidir. Yeni topraklarin kesfi, Roma Katolik Kilisesi'nin evrensel otoritesinin
¢okiisti, yeni teknolojilerin ortaya ¢ikisi ile 16. ylizyilin sonlarina dogru Avrupa diinyasi
hem heyecan verici hem de irkiitiicti bir yenilik akisinin yasanmistir. Bu deneyimlerin
yol ac¢tigr duygu durumu ifade eden sézciik bu nedenle “sok™ olabilir. Yani Barok bir
saskilik kiltiiriidiir. Bir kavram olarak saskinlik, Barok estetiginin, psikolojisinin ve
siyasetinin merkezinde yer alir (Lyons, 2019, s.2).

Barok sanatin niteliklerine gelinirse, barok sanatta din baskin temadir. Barok sanat
ayrica, hedonist bir tona sahiptir, giiclii romantik renkler 6ne ¢ikar; hareket ve degisim
barok sanatin ruhu olarak diisiiniilebilir. Bu sanat, 17. ylizy1l Avrupa otoritesi tarafindan

oldukca begenilmistir. O zamanlar otorite, kilise, feodal krallik ve aristokratlardan
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olugsmaktadir. Genellikle bu grubun hobileri aynidir, ihtisami, gorkemi ve savurganlig
sevmektedirler (Zhang, 2016, s.162). Boyle bakinca, hakim toplumsal tabakanin yasam
bicimiyle, barok sanatin 6zellikleri onemli 6l¢iide uyumluluk gostermektedir.

Bu donemde agik farkla en yaygin etkiye sahip merkez, kent degil, saraydir.
Gosteri, Antik kralliklardan bu yana saray yasaminin ayrilmaz bir 6zelligi olmussa da
politik yonelimli saray gosterileri ancak barok ¢agda genellesmistir. Mutlakiyetgiligin
eksiksiz bigimde yer buldugu iilke ise Fransa’dir. Mutlakiyet¢i saray, salt bir hiikiimdara
ait olmanin 6tesinde, Avrupali segkinler i¢in bir kiiltiirel merkez, bir model olarak hizmet
eder (Spielmann, 2019, s.803,804). Diger iilkelerin mutlakiyetgi-saray aristokrasisi,
Fransa’dan kendi sinifsal statiilerini belirginlestiren ve diger smiflarla aralarindaki
siirlart vurgulamaya yarayan davranis kodlari, dil kullanimi vs. amaglarina uygun
olanlarin1 benimsemektedirler (Elias, 2004, s.14). Buradan tahmin edilebilecegi gibi
Avrupa hiikiimetleri arasinda, kralin temsil edilme bigimiyle en ¢ok ilgilenen de
Fransizlardir. Hikkiimdarin olumlu imajinin olusturulmas: yoniinde en 6zenli ve bilingli
girigimler, 14. Louis doneminde bir grup memur, sanatgr ve yazar tarafindan
gerceklestirilmistir (Burke, 1992, s.24).

Louis daha tahta ¢ikmadan 6nce kendisini temsil etmek iizere giines semboliinii
se¢mistir. “Bu hem kendisinin hem de yasadigi zamanin Fransa’sinda ve Avrupa’da isleri
diizene koyabilecek kesin bir gilice yonelik 6zlemlerini ifade etmektedir” (Kreft, 2008,
s.23). Louis’in kendisini giines sembolii ile biitiinlestirmis olmasi, politik iletisimde
sembollerin yerini konusurken onu bagli basina 6zel bir vaka haline getirmektedir.

Gelgelelim, 14. Louis’nin hiikiimranlig1 sirasinda daha etkili hale gelen Kartezyen
siiphecilik, 14. Louis ile gilines arasindaki analoji hakkinda siipheciligi tesvik etmektedir.
Ayrica, yiizyil boyunca hiikiimetin para, asker vb. gibi halktan bulundugu taleplerde
carpici bir artis s6z konusudur. Bu taleplere siklikla karsi ¢ikilmakla birlikte, kiigiik capl

isyanlar da yaygindir. Yiiksek soylu sinif ise, kralin kendilerine danigmadan yonetmesine
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kizgindir. Sonug olarak, 17. yiizyilda Fransiz monarsisi, ‘mesruiyet krizi’ veya ‘temsil
krizi’ olarak adlandirilabilecek bir seyi tecriibe etmektedir. Dolayisiyla, 14.Louis'in
temsillerine harcanan tiim ¢aba da bu rejimi mesrulastirma ihtiyacindan dogmaktadir. Bu
krizin bir sekilde medya tarafindan kamufle edilmesi gerekecektir (Burke, 1992, s.30).
Gilinlimiizde kullanilan tabiri tercih ederek tekrar etmek gerekirse, Fransizlarin kralin
imaj1 ile mesguliyeti, buna biiylik mesai harcanmasi, bir kriz yonetiminin tezahiirtidiir.
Burada krizi kamufle edecek veya hafifletecek medya araglarini ise biiyiik oranda sanat
olusturmaktadir.

14. Louis donemi propaganda siirecinin kilit ismi Jean-Baptiste Colbert'dir.
Colbert, Kralin kamusal imajinin yaratilmasinda uzun yillar boyunca hizmet etmis,
propaganda bakani da denilebilecek oncii bir bakandir. Kurumsallagsmis ve organize bir
yonetimden yana olan Colbert, bu siiregte sanat ve edebiyat hamiligine 6nemli 6l¢iide
harcama yapmustir (Burke, 1992, s.28). Kimileri i¢in, ekonomik agidan diisiiniildiigiinde
Colbert donemi basarisizken, kimileri de onun donemini biiyiikk bir insa, kiltiir ve
endistriyel genisleme donemi olarak nitelendirilmektedir. Devlet idaresinde yenilik¢i bir
yol olusturmak adina ticari ve hiimanist kiiltiirii birlestiren Colbert, Louis’in yeni
hiikiimetinin mimaridir (Soll, 2010, s.151). Her seyden once, Colbert gibi propaganda
slirecini organize eden bir idarecinin varligi, saray toplumunda imaj yonetim siirecinin
oldukca profesyonel yiiriitiiltiigli bir diizeye de isaret etmektedir.

Hauser de Colbert’in organize ettigi bu siirecte yer alan saray sanatgilardan soz
ederken bu noktayr vurgulamaktadir. Oncelikle, Hauser’e (1982) gére mutlak iktidarin
hizmetindeki sanat¢idan bu siiregte beklenen kraliyet saraylarinda zaten her zaman onun
sorumlulugu olan gérevlerden olusmaktadir. Gegmiste oldugu gibi saray sanatgisi burada
da giiciin ve gesitli eglencelerin sergilenmesinde propaganda araglar sunmakla gorevlidir.
“Her seyden Once, gorevlerinden biri, sarayin 1siltisin1 ve ¢ekiciligini arttirmak ve saray

cevresini ulusun ve hiikiimdarin 6zii olarak 6vmektir” (5.288). Bununla birlikte, sadece
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Versay’da “saray sanatgisi” kavrami tam gelisimine kavusur. Bu evrede saray
sanat¢iligini yeni kilan sey, saray sanatinin kisisel olmayan dogasinin yogunlasmasi, 6zel
olanin geri ¢ekilmesi ve iletisimde benimsenen Olgiiliiliktir (s.289). Kisisellikten
uzaklasma ve iletisimdeki olgtliiliik gibi nitelikler, modern anlamda iletisim y6netiminin
akilcilastirilmasi, profesyonellesmesine dair belirtiler olarak yorumlanabilir.

Giderek popiiler kiiltiiriin diglanmasi da bu profesyonel bakisin bir belirtisi olarak
okunabilir. Burke’e gore, 14. Louis’in Paris’ten Versay’a cekilmesi, saray ve popiiler
kiiltiir arasindaki boslugu genisletir; babasinin aksine, Louis, Paris’teki popiiler
festivallere katilmamistir. “Bir zamanlar sarayda popiiler olan komedyenler ise simdi
kiltiirlii gozler ve kulaklar igin fazla haysiyetsiz goriinmektedir ve artik onlar da fuarlara
cekilirler.” Bu ayrilma siireci, 18. yiizyilda daha da biiyiiyecektir (Burke, 1978, s. 276).

Saray propagandasinda, Ortacag’dan kalma geleneksellesmis ritiiellerin yaninda,
mimari 6nemli bir yere sahiptir. Yeni bir rejimin sembolii olarak gdrkemli binalarin,
ozellikle saraylarin ingasi yeterince geleneksel olmakla birlikte, Versay, daha onceki
Fransiz saraylarindan c¢ok daha biiyiiktiir ve gilines merkezli daha karmagsik bir
ikonografiye sahiptir (Burke, 1992, s5.25). Louis’in yeni yarattig1 bir iktidar alan1 olarak,
genis bir bahgeler kompleksinin iginde Versay sarayr devasa bir gosteri alan1 olarak
tasarlanmistir (Spielmann, 2019, s.804). Ayrica Louvre da Jean-Baptiste Colbert'in
sozleriyle ifade edersek, “insanlarin krala saygi duymasini saglamak ve onlarda kralin
giiciiniin izlenimini birakmak i¢in” yeniden insa edilmistir (Burke, 1992, s.25).

Sadece sarayin kendisi degil, her seyin sanat eseri oldugu Versay’da sarayin sik
duvarlar arkasinda gerceklestirilen ritiieller de sanattir. Ornegin, Grand Public Supper
veya Grand Couvert adinda diizenlenen kraliyet ailesi ve belirli soylularin katildig1 aksam
yemegine 6zenli bir sekilde hazirlanmis performanslar eslik etmektedir. Bu torenler
Oylesine denilecek tiirden ya da zevk icin degildir, monarsinin sekillenmesinin ayrilmaz

bir pargasidirlar. Yemekte servis edilen bir Fransiz boreginden kralin cilippeleri veya
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satonun zeminlerine kadar her sey onemlidir. Her detay saray gosteriSinin pargasidir
(Willette, 2009). Versay’a iliskin bu bilgiler bizi, sarayi, belli araliklara, belli zamanlarda
uygulanan etkinlikler i¢in bir sahne, zemin islevi goren bir mekan olarak degil, iizerinde
diistiniilmiis her detayla araliksiz bir gosteriler dizisi olarak hayal etmeye sevk eder.

Louis’in imaj ¢abalarinda saray balesi ve portre dne ¢ikan araclardandir. Saray
balesi genellikle politik bir mesaj tasimaktadir. Louis, daha geng zamanlarinda, 6zellikle
Apollo veya giines roliinde, bu bale i¢in 6zel bir altin peruk takarak dans etmektedir. 16.
yiizyilda gelisen bir tiir olan devlet portresi normal kosullarda hiikiimdarlar tarafindan
birkag siparis ile sinirliyken 14. Louis durumunda bu say1 oldukga yiiksek rakamlara
ulagsmaktadir. Burke’e gore bu kralin imajiyla olagandist bir endisenin isareti olarak
yorumlanmalidir. Erken modern donem hiikiimdarlar1 ayrica, serbest heykellerde
genellikle de at sirtinda siklikla temsil edilmektedir. 14.Louis doneminde yeni olan sey,
yine bu temsilin 6lgegidir. 1680’lerin heykel kampanyasi olarak adlandirilan dénemde,
yaklasik 20 kadar heykelden olusan bir dizi heykel kamu meydanlar1 igin siparis
edilmistir. Ayica, Paris ve tasrada bagimsiz zafer taklar1 dikilmistir. Bunlarin yaninda,
halilar, madalyalar, basili metinler ve imgeler gibi 6zellikle mekanik olarak ¢ogaltilabilen
medya araglari da bu iletisim siirecinde kullanilir. Louis doneminde yine bunlarin dlgegi
de bir hayli yiiksektir. Ornegin 16. yiizyil yoneticileri, hiikiimdarliklarmin énemli
olaylarin1 anmak i¢in genellikle 20 veya 30 madalya ¢ikarirken, Louis’de bu say1 300’i
asmaktadir (Burke, 1992, 5.25).

Louis’in propagandasinda bu donemde ortaya ¢ikmaya baslayan modern iletisim
araclar1 da rol oynmaktadir. Fransa’nin ilk gazetesi olarak bu dénemde ortaya c¢ikan,
resmi bir gazete olan Gazette de France araciligiyla kralin eylemleri hakkinda haftada iki
kez raporlar yaymlamaktadir (Burke, 1992, s.26; Miller, 1932, s.301).

Louis’in bu dénem yenilik¢i eylemleri arasinda birgok sanat ve bilim akademisini

kurmasi sayilabilir. 14. Louis’in kisisel yonetimi sirasinda, 16601 yillardan itibaren
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kraliyet, yazin, sanat ve bilimler iizerindeki etkisini genisleten ¢ok sayida kraliyet
akademisi de kurmustur (Dew, 2010, s. 250). Bunlardan Fransiz Akademisi, devletin
merkeziligini giliglendirme g¢abasinin bir pargasiydi. Akademi ulusal kimlik iizerinde
yogunlasiyordu. “Akademi, evrensel, elit ve medeni bir begeni ve bilgi olusturma amaci
tagimaktadir. Her ikisinde de donemin yeni gelisen bir fikrini temel almaktadir: Devlet,
kurumlartyla, egitimsiz, basit kitlelerin gayri medeniligine karst medeniyetin timsali
olmalidir” (Kreft, 2008, s.24).

Kralin Ovgiiye deger eylemleri kimi zaman sanatin iceriginde kendini
gostermektedir. Ornek vermek gerekirse, 27 Subat 1666°da Kraliyet Resim ve Heykel
Akademisi iiyeleri, toplanti1 salonunu siislemek iizere, sanat¢1t Henri Testelin'e kralin bir
portresini ¢izmesi igin siparis vermistir. Bu resimde Louis sanatin koruyucusu olarak
resmedilmektedir (Gorsel 3) (Hubac, 2017). Louis’in sanati himaye ediyor olmasinin
kendisi de bir medya olay1 olarak sanatla ifade edilir. Portrede, egemenligini vurgulayan
yiiksek bir konumda oturan kral parlak, gosterisli kiyafetler icinde oturmakta ve izleyiciye
bakmaktadir. Eser bu anlamda, parlak, gosterisli kiyafetler ve yine gosterisli bir sekilde
donemis oda, koyu golgeler vb. ile donemin sanat1 baroku yansitmaktadir. Kralin oturma
konumundan daha asagida ise, kralin koruyucusu oldugu bilimi, sanati sembolize eden
nesneler, diinya kiiresi, 6l¢ii aletleri, agik bir kitap ve Hubac (2017)’1n Biiyiik Iskender’e
ait oldugunu sdyledigi bir biist géze ¢arpmaktadir. Biist, antik heykelin erdemlerini
Louis’in erdemleri ile iliskilendirilebilecek askeri ihtisamini g¢agristirmaktadir, ayni
zamanda eserin geneliyle birlikte diisiintildiigiinde Fransa’nin merkeziyet¢iligini, giiciinii
cagristirtyor goriinmektedir. Her seye hakim bir tikenin bir kral1 olarak, ¢evresindeki her

seyin lizerinde yer almaktadir.
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Gorsel 3: Testelin’in Louis XIV protector of the Royal Academy of Painting and
Sculpture eseri (Hubac, 2017).

Kimi zaman Louis gerceklestirmedigi olaylar iginde de resmedilir. Testelin,
Bilimler Akademisi’nin kurulusuna baskanlik eden Louis’i buraya bir ziyarette
bulunurken resmeder ki aslinda boyle bir eylem hi¢ gergeklesmemistir. Kralin, her siyasi
karar ve her ayrintiyla ilgilenen bir kisilik olarak tanimlandig1 anilarina yer verdigi kitap
da kendisi tarafindan degil, bir ekip tarafindan yazilmistir (Burke, 1992, s. 26, 27-28).
Edebiyatta, gorsel sanatlarda oldugu gibi, kralin imaj1 ge¢misten gelen kahramanlarla
iliskilendirilmektedir. S6zgelimi Louis, yeni bir Augustus, yeni bir Iskender veya yeni bir
Konstantin’dir kimi zaman ise bu 6liimliilerin yani sira, kral Herkiil, Neptiin, Jipiter ve
daha 6zel olarak Apollo ve Glines ile karsilastirilmaktadir (Burke, 1992, 5.26).

Tim bu saray gosterilerinin, propagandanin muhatabinin tam olarak kimler
olduguna gelecek olursak, Peter Burke’e gore, Louis donemindeki ritiieller, festivaller ve
bale, 151lt1 ve cazibe ile eszamanli olarak goz ve kulaga hitap etmesiyle televizyona
benzetilebilse de bu sanatsal iiretimler bugiinkii medyadan farkli olarak, az sayidaki
ayricalikli izleyici olan saraylilar i¢in tasarlanmiglardir. Elbette tiim Parisliler biiytlik
alaylari, zafer kemerlerini ve diger anitlar1 gorme firsati bulmaktadirlar, ancak halk

sadece birka¢ ikonografiyi ve Latin yazitlarini ¢ozebilmektedir. Bu donemde Fransa’da
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okuryazarlik kiiltiirii olabildigince sinirhidir. Bu konuda 6zellikle 3 izleyiciyi grubuna
ulasilmaya calisildign sdylenebilir. ilki saray ve sehirdeki yiiksek statiiye sahip yerli
izleyicidir ve ikincisi yabanci saraylardir. Bagka tilkelerden biiyiikelgiler Versay'daki
festivallere davet edilmekte ve kendilerine madalya, goblen, kraliyet portreleri vb. hediye
edilmektedir. Hitap edilen {igiincii grup ise gelecek kusaklardir. Bu nedenle anitlar uzun
Omiirli olarak insa edilmis, resmi tarihler yazilmis ve Louvre veya Rasathane gibi
binalarin temellerine madalyalar gomiilmistiir (Burke, 1992, s.28-29).

Sanatin 6nemli yer tuttufu medya araglarmin etkin kullanimi yoluyla, Louis
donemi kriz yonetimin basarisina gelirsek ise uzun vadede basarili oldugu sdylenemez.
Fransa’da mutlakiyet¢ilik daha 14. Louis’nin hiikiimdarlig sirasinda sarsint1 halindedir.
Ulkeyi biiyiik bir bor¢ batagia sokan Louis’den sonra iilke yine sorun i¢indedir (Kreft,
2008, s.31). Mutlakiyetci devletin sanat tizerindeki iktidar1 Fransiz devrimi ile son bulsa
da bu aym1 zamanda sanatta so6z sahibi yeni bir ikidarin ortaya ¢ikisi anlamina
gelmektedir. Fransiz devrimi siirecinde ve sonrasinda sanattaki iktidar el degistirecek,

sanat farkli bir iktidarin hakim anlatilarinin ingasinda rol olmaya devam edecektir.

2. MODERN ZAMANLAR: MODERN DEVLET VE KAPITALIZMIiN

YUKSELISI

Modern giizel sanatlar sistemi ancak 18. ylizyil sonuyla birlikte ortaya ¢ikmuistir.
Gizel sanatlar sisteminin ortaya ¢ikisi, kendine ait bir kamuoyu ve piyasa, sanatgi, estetik
kavramlari ve birgok kiiltiir kurumunun ortaya ¢ikisini igermektedir (Shiner, 2018, s.123).
18. ylizyilda eskiden beri varolagelen sanat diisiincesi giizel sanat ve zanaat seklinde ikiye
ayrilirken, 19. yilizyilda sanat, “bagimsiz ve ayricalikli bir ruh, hakikat ve yaraticilik
alanina doniisiir ” (Shiner, 2018, 5.267).

Sanat, bir sekilde var oldugu insanlik durumlarindan ve gercek yasam
deneyiminde dogurdugu sonuclardan yalitilir (Dewey, 1980, s.3). Sanatsal yaratim,

herhangi bir kurala uymamasi veya kendi islevi disinda herhangi bir islevi yerine
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getirmemesi anlaminda 6zerktir. Artik siyaset, ekonomi veya din dahil olmak tizere diger
iletisim sistemlerinin yaratici ¢alismada bir belirleyiciligi yoktur (Graber, 2010, s.7). Bu
dontisiim, modern-oncesi donemde siklikla ilahi olanla iligkili olan yaraticilik vasfinin,
sanat¢1 ile 6zdesleserek insani bir 6zellik kazanmasi1 anlamina da gelmektedir.

Kant, sanatin 6zerk konumuna teorik temel saglayan 6nemli hatta en 6nemli
figlirdiir diyebiliriz. Kant, Saf Aklin Elestirisi’nde bilimi, Pratik Aklin Elestirisi nde ise
etigi felsefilestirirken, Yarg: Yetisinin Elestirisi’nde estetigi felsefilestirir. Buna gore
estetik, diger alanlarla etkilesime girmeden sadece kendi i¢ gereklilikleriyle yonetilebilir
bir alandir (Artun, 2015, s.106). Kant, Critique of Judgement (Yarg: Yetisinin
Elestirisi)’da sanat ve zanaat arasinda bir ayrima giderek, sanati1 6zgiir, bir oyun olarak
amaclanan, kendi adina bir meslek olarak nitelendirirken, digerini yani zanaati, liretim
asamasinda zahmet veren, zorunluluk iceren ve ancak iiretim sonrasindaki etkisine gore
(6rnegin “licret”in) cazip olabilecek bir is olarak tanimlamaktadir (Kant, 2000, s.183).
Yine ayni eserinde Kant’a gore begeni, bir nesneyi veya bir tiir temsili, herhangi bir ¢ikar
olmaksizin bir tatmin veya tatminsizlik yoluyla yargilama yetenegidir. Boyle bir tatminin
nesnesine ise giizel denir. Giizel, herhangi bir ¢ikara dayanmayan bir tatmin nesnesidir.
Giizeli yargilama, yani estetik deneyim “amagsiz bir amaglilik” tasir (Kant, 2000, s.96,
111). Kant’in bilim, etik ve estetik arasinda ¢izdigi bu ayrim, Max Weber’in isaret ettigi,
moderntenin islevsel farklilasmaya dayali karakterini 6zetlemektedir.

Habermas, Weberci bir perspektifle, modernligi bilim, ahlak ve sanat olarak her
biri kendi mantigina sahip, 6zerk deger alanlarinin ortaya ¢ikis1 olarak analiz etmektedir.
Ayrisan deger alanlarinin her birine ise kurumsallagmis bir uzmanligin denetimindeki
bilissel-aragsal, ahlaki-pratik ve estetik-disavurumsal rasyonel yapilar denk diismektedir
(Habermas, 1994, s.37). Ortaya ¢ikan modern kurumlar da bu 6zerk alanlarin birbirine
miidahalesini engelleyen sinirlar1 koruma islevi iistlenir. Ornegin {iniversiteler bilimi,

mahkemeler adalete iliskin konular1, akademiler, miizeler, galeriler ve dergiler gibi sanat
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kurumlar1 da sanatin alanini din, para, politik iktidar gibi dis etkilere kars1 korumakla
yikiimlidir (Gielen, 2016, s.107). Ayn1 mantikla, modernite ile birlikte yiikselen
fabrikalar da duygu ve yaraticiligi diglayan akilci iiretim sistemine ait bir kurumsal yapiy1
temsil etmektedir.

Deger alanlarinin ayrilmasi Aydinlanmanin bir getirisidir (Swingewood, 1998,
5.148). Katolik Kilisesi'nin dini reformlarla zayiflamasiyla ortaya ¢ikan Aydinlanma,
rasyonel sorusturma yoluyla, Kilise dogmalarmin reddidir (Daniels ve Hyslop, 2003, s.
210’den aktaran Verschoor, 2009, s.17). Aydinlanma, doga tizerinde saglanan hakimiyet
yoluyla dogay1 insanlik i¢in verimli kilmay1; dogadan gelecek bilinmez darbelere karsi
insanlig1 korumayi; toplumda rasyonel oOrgiitlenme bigimleri ve rasyonel diislince
tarzlarinin gelisimini saglamaya ¢abalarken din, efsane gibi irrasyonel olandan, keyfi
iktidarlardan kurtulusu- buna insanin kendi dogasinin karanlik yanindan kurtulusu da
dahil- vaat etmektedir (Harvey, 1997, s.25).

Habermas’a gore Aydinlanma filozoflari, nesnel bilim, evrensel ahlak ve yasa ve
bunlarin yaninda 6zerk sanati olusturmaya dayali formiile ettikleri modernlik projesi
konusunda haddinden fazla iyimserlerdi. Ger¢ekte bu proje uzmanlik kiiltiirii ve kamu
kiiltiiri arasinda mesafenin giderek agilmasiyla yasam-diinyasinin canliligini yitirmesiyle
sonuglanir (1994, 5.37-38).

Teknik ve uzmanlagmis bilimsel bilgi, ekonomik, dini, politik, sanatsal ve askeri
sosyal faaliyetlerin modern doniisiimiine biiylik katkida bulunurken, bu doniisiim giderek
bireyin gerceklestirdigi isleve indirgendigi bir disiplin ve kontrol seklini alir; dogal ve
sosyal olaylarin somut zenginligi soyut maddeye indirgenir. Soyut sdylem, yasamin
canliligini kavrayamaz, ¢iinkii dogas1 geregi altinda yatan evrensel ilkeleri ve genel yapiy1
kapsamaya mahkamdur (Debeljak, 1998, s.11). Aydinlanma ve modernite konusundaki
bu arglimanlarin bir yoniiyle de s6yledigi sey sudur: Aydinlanmanin gegmis iktidar

bigimlerini reddi, insanligin her tiir iktidarin cenderesini kirdigi, yeni 6zgiir bir diinyaya
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gecisi saglamiyor, sadece gecmisin “keyfi” iktidar1 “akilc1” iktidarla yer degistiriyordu.
Bu iktidarin tespiti ise modernite ile birlikte gelisen yeni tiretim Sistemine bakarak
anlasilabilir.

18. yiizyil sonlarina gelindiginde, kapitalist eylem bigimleri, Avrupa'nin 6nde
gelen iilkelerinde, 6nceki ekonomik eylem bigimleri karsisinda gore oncelik kazanir
(Sevinen, 2018, s.9). Weber’e gore, teknik olanaklarin gelismesi Bat1 tipi kapitalizmde
biiyiik 6l¢iide belirleyici olmustur. Bundan, Bati biliminin ortaya ¢ikisinin kapitalist
cikarlarca belirlendigi anlami ¢ikarilmamalidir ancak, “bu bilimlerin geligsimi ve bunlar
tizerine kurulu pratik ekonomik uygulamalar kapitalist ¢ikarlar tarafindan belirlenirler”
(1999, 5.23).

Debeljak’a gore, modern deger alanlar1 ayrismasi her seyden once kapitalist pazar
icin liretimin rasyonel orgiitlenmesinde yatar. Sosyal olgu olarak sanat, felsefe ve ahlaki
yasalarin sosyal yasamdan, yani dogrudan maddi tecriibeden ayrilmasi modern kapitalist
tiretimdeki is boliimiiniin sonucunda gergeklesir. Modern kapitalizmde insan ve doga
tizerindeki etkili kontrol, herhangi bir somut-pratik materyale rasyonel bir hesaplama
yontemi uygulayan bilimsel bir girisime dayanmaktadir (1998, s.11-12).

Neticede, is bolimiiniin yayginlasmasi ile birlikte sanatgi bir uzman haline
gelirken (Biirger, 2017, s. 74) sanat ise geleneksel, toplumsal islevlerinden siyrilip
anonim bir pazara hitap eden bir metaya donlismektedir. Yani sanat Gzerkligini,
paradoksal bir sekilde, kapitalist tiretim tarziyla biitiinleserek elde etmektedir (Eagleton,
2010, s.459). Sanatg¢ilarin, modern-oncesi toplumlarda bagli oldugu kilise, lonca, zengin
hamilerin yerini yavas yavas kiiltiir pazarlari ve anonim bir halk alir (Sevinen, 2018,
s.12). Bu halk i¢inde ise burjuva alicist 18. yiizyilda énemli bir figiir olarak ortaya
cikmaktadir. Biirger’in de belirttigi gibi, “sanatin bir kendilik olarak gelisimini
tamamlama siireci, burjuva toplumunun gelisme mantiginin bir parcasidir” (Biirger, 2017,

S. 74). Yeni iktidar burjuvazi boylelikle, sanatta s6z sahibi olacak ve sanat bu sinifin
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cikarlarinin temsilinde 6nemli bir yere sahip olacaktir. Bu durum bizi, moderniteyle
birlikte ortaya ¢ikan 6zerk sanatin ve begeni yargisinin gii¢ iliskilerinden hi¢ de bagimsiz

olmadig1 sonucuna gotiirmektedir.

2.1. Elit-Popiiler Kiiltiir Ayrimi1 ve Bir Kiiltiirel Sermaye Olarak Estetik

Begeni

Burjuvazinin entelektiiel ve ekonomik agidan gelismesi, 18. yiizyilda laissez-faire
ilkesinin gegerlilik kazanmasiyla gergeklesir. Burjuvazi, maddi yonden soylularla
esitlenmekle kalmaz, uygulama alaninda da istiinliik kazanir. Ticari ve kiiltiirel alanlarda,
kritik denilebilecek konumlar burjuvazinin eline geger (Hauser, 1984, s.23-24), basinda
ve sanat da dahil olmak {izere kamusal iletisim bi¢cimlerinde temsil edilirler (McGuigan,
2005b, 5.427). Bu donemde yani 18. yiizyilda basili kiiltiir epeyce gelismis ve romanlar
ve gazeteler oldukga yayginlagsmistir (Kolker, 2008 s.102). Basil1 kiiltiirii miimkiin kilan
ayni teknikler yoluyla yani yeniden-iiretilebilirlik tekniklerinin ilerlemesiyle sanat kiilt
degerini, gelenegin i¢ine yerlesiklikten aldig1 biricikligini kaybederken sergileme degeri
one gecer (Benjamin, 2012a, s.53, 59). Sanat, bir sekilde var oldugu insanlik
durumlarindan ve ger¢ek yasam deneyiminde dogurdugu sonuglardan yalitilir (Dewey,
1980, s.3).

Kiiltiir eserleri artik anlamlarini otoriter bir gelenek icindeki yerlerinden
kazanmaz. Tarihin bu yeni asamasinda, bu anlamlandirma gorevi burjuvaziye devrolur.
Burjuva tiiketicileri- hem bireysel olarak hem de birbirleriyle tartisma yoluyla- kiiltiirel
tirtinlere bir anlam ve deger atfeder (Bennett, 1995, s.26). Jiirgen Habermas’in burjuva
kamusal alani kavramsallastirmasi, burjuvazinin kiiltiir ve sanattaki iktidar konumunu
aciklayacak sosyolojik bir ¢ergeve sunmaktadir.

Habermas 17. ylizyilin sonlarindan itibaren, geleneksel sanatin yaptigir gibi
hiikiimdarin ve soylulugun giiciinii somutlagtiran ve sergileyen temsil kiiltiiriinden bir

degisim yasandigini, bunun yerini yeni bir kentsel kiiltiir, 6zel sahislar —tliccarlar,
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avukatlar gibi- tarafindan ortaya cikarilan burjuva kamusal alaninin aldigint belirtir
(Habermas’dan aktaran Woods, vd. 2016, s.39). Kapitalizmin klasik evresinde, bu
kamusal alan yani “elestirel akla iligkin genel bir sdylemde birlesen 6zel bireyler”,
birbirlerinden ayrilmis iki alan olan sivil toplum ile devlet arasinda aracilik etmektedir
(Eagleton, 2010, s.506).

Avrupa’ya yayilan bu egitimli kamuoyu, geleneksel himayeye alternatif bir
sanatsal deger kaynag iiretir (O’Connor, 2010a, $.38). Kiiltiirel triinlere mal olarak
ulasabilen 6zel sahislar, aralarindaki akilci iletisimle, bu eserlerin anlamlarini arastirarak,
tizerlerine konusarak “bunlarin ortiikliigiinde gizli olan otoriter giicli ortaya g¢ikararak,
kutsallik perdesini diisiiriirler” (Habermas, 2003, s. 107).

Ozerk sanatin eserlerinin takdir edilmesini saglayan, bu rasyonel-elestirel
tartigmalar ise yeni ortaya ¢ikmis burjuva kurumlarinda gergeklesmektedir (Debeljak,
1998, 5.59). S6z konusu kurumlar, bir yandan edebi dergiler, miinazara topluluklar ve
rasyonel bir bilgi aligverisi yoluyla goriislerin olusturuldugu kahvehanelerden ve bir
yandan da burjuva kamusal alaninin biraraya gelmesini ve kurumsal 6zbiling kazanmasini
saglayan yeni kiiltiirel pazarlar1 (akademiler, sanat galerileri, salonlar) i¢ermektedir
(Bennett, 1995, s.25). Sanat uzmanlari tarafindan desteklenen ve kiiltlir kurumlarinda
onaylanan estetik sdylem ise burjuvazinin devlete doniik elestirilerine hizmet etmektedir,
yani estetik sOylem politik elestirinin yolunu hazirlamaktadir (Debeljak, 1998, s.59).

Habermas’a gore, burjuva kamusal alani, orta smifin ticari ¢ikarlarin1 koruma
kaygisiyla ilgili olmakla birlikte, onun sdylemsel standartlari, siyasi veya ekonomik
ideolojiyle degil, Aydinlanmaci ideal akil ve rasyonel goriisle baglantilidir (aktaran
Hauser, 1999, s.42). Kiiltiirii tartismaya uygun hale getiren sey, kiiltiiriin mal gelmis
olmasidir. Bu da burjuva kamusal alanini ilke diizeyinde diglayici bir nitelikten
uzaklastirir (Habermas, 2003, 107). Burjuva kamusal alani, geleneksel sosyal olusumlarin

aksine esitlik¢idir. Burjuva kamusal alaninda, daha iyi bir argiimandan tiiretilenlerin
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disinda bagka bir otorite kaynagi yoktur. Katilimcilar, ortak anlamlariyla ilgili bir fikir
birligi olusturmak i¢in ticari olarak dagitilmis kiiltiirel iiriinler hakkinda birbirleriyle
iletisim kurarlar. Her potansiyel alic1, sanat eserinin estetik ve ekonomik degerini, sosyal
konumuna bakmaksizin, serbest bir sekilde yargilamak i¢in esit hakka sahiptir (Debeljak,
1998, s.79, 81).

Gelgelelim, McGuigan’in belirttigi gibi, esitlik ve ifade ozgirligi i¢in
evrensellestirici iddialar, uygulamada ger¢eklesmez. Rasyonel tartisma ortamina
kadinlar1 ve alt siniflar1 dahil etmek burjuvazinin acil ¢ikarina degildir (2005a, s.427).
Cok basit gergeklikten dolay1 bu esitlik iddias1 aninda ¢okmektedir. Anonim bir pazarda
kiiltiir Grtinli, geleneksel otoriterlerin hakimiyetinden kurtulmus bir bigimde, herkese
aciktir. Ancak, alim giictindeki ve kiiltiir iiriiniinii yorumlamada devreye giren egitime
erisimdeki esitsizlik hesaba katildiginda sanatin esit tiiketimi miimkiin olamaz.

Buradan yola ¢ikarak, burjuva kamusal alani ile ilgili sdylenebilecek sey, 6zel ilgi
alanlarini evrensel kiiltiirel degerlerin diliyle siisledigidir. 18. yiizyilin sonundan itibaren
burjuvazi, ekonomik egemenligine yeni bir mesruiyet kazandirmak igin sanat ideolojisini
ve pratiklerini kullanir (O'Connor, 2010a, s.43). Bu yolda dislamanin, bu alanin insasi
icin bir gereklilik oldugu da sdylenebilir. Dislama amaglanmayan bir olumsuzluk,
aksaklik olmayip bu alanin varolusu i¢in elzemdir. Bennett’in (1995, s.28) ifade ettigi
gibi kibar ve rasyonel sOylemlerden biri olarak kamusal alanin insasi, kendisini
farklilagtirabilecegi, olumsuz kodlanmis baska bir alanin ingasini gerektirir. Kamusal
alanin kurumlari, tiyelerinin toplanabilecegi ve gercekten de kendilerini ayn1 topluma ait
olarak taniyabilecekleri yerlerden olusuyorsa, bunun nedeni, bedensel goriiniimleri ve
davraniglar1 gozle goriiliir sekilde farkli olanlarin katilimini dislayan kurallardir.

Burjuva entelektiielleri ve siyasi aktorleri, toplumsal alani aristokrasinin
tahakkiimiinden kurtarmak i¢in oldugu kadar halk ve proleter sesleri kamusal alandan

dislamak i¢in de miicadele etmislerdir (Calhoun, 2010, s.8). Estetik soylemi de Endiistri
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Devrimi’nden sonra, yiikselen proletaryayi bertaraf etmek i¢in kullanir (Debeljak, 1998,
s.59). Burjuva kiiltiir mekanlarinin dislayici karakteri ve estetik begenin bundaki roli, elit
kiiltiir-popiiler kiiltlir ayrismasina kisaca goz atarak daha anlasilir olur.

Avrupa tarihinin secgkinlerinin altlarina kars1 bir mesafe duygusu beslemesi yeni
bir durum olmayip, 18. yiizyil 6ncesi zamanlara uzanmaktadir (Payne, 1976, s.183). Peter
Burke ise popiiler kiiltiir ile egitimli kiiltiir arasindaki ayrismanin hizlandigi siireci,
Avrupa'nin farkli bolgelerinde farkli hizlarda gergeklesmis olsa da 1500 ile 1800 arasi
olarak tarihlendirir (Burke, 1978, s. 280). 14. Louis 6rnegi ile de gosterildigi gibi, sarayin,
toplumsal alandan ¢ekilip popiiler kiiltiirden uzaklagsmasi, Versay’in belli davranis kodlari
icin Avrupali seckinler i¢in bir kiiltiirel merkez, bir model olarak hizmet etmesi de bu
doniistimiin bir evresini temsil etmektedir.

18. yiizyilda ise genel olarak, biiyiikk olgiide Ortilk mesafe duygusu agik bir
kutuplasma duygusu haline gelmistir. A¢ik ve belirgin bir sosyal kategori olarak halk- 19.
yizyilin “is¢i smnifi” olarak adlandirdigi seyin Onciisii- sistematik olarak, yalnizca
Aydinlanma ¢aginda yiiksek kiiltiirlin sosyal algisina girmistir (Payne, 1976, s.183).
Muhtemelen Romali antik ¢aglardan beri ilk kez seckinler, bilingli olarak popiiler denilen
“asag1” bir diisiince biciminin karsit1 olan kiiltiirel terimlerle kendini tanimlamislardir
(Payne, 1976, s.201).

Burjuvazi 18. ylizyilin performans alanlarini ele gecirirken aristokrat ve popiiler
kiltliriin eski eglencelerinin giiriiltiisiinii ve telasin1 dislayan sessiz, hareketsiz, ‘ciddi’
tefekkiirden olusan yeni bir disiplin empoze etmeye baslar (O'Connor, 2010a, s.43).
Popiiler kiiltiir, artan bir bigimde seckinlerin aklinda, Aydinlanma olarak adlandirilan
yeni tanimlanmis, genis tabanli bir dizi degere kars1 duruyor gibi goriinmektedir (Payne,
1976, s.193). Gegici bir siire resmi statiilerin taninmadigi, adab-1 muaseret kurallarmnin

yok sayilarak, hiyerarsilerin ters yiiz edildigi Ortagag karnaval diinyasi, tahmin edilebilir,
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diizenli rasyonel bir diinya tasavvuruna sahip aydinlamanin hakim oldugu bir zamanla
uyumsuz gorundur.

Bu nedenle bu tiirden popiiler eglence bigimleri, bu anlamda derinlesen bir
boliinme hissi igin garpicit bir deneme ortami sunar. Gegmiste, kilise ritlielleri, koy
gelenekleri ve sehir senlikleri geleneksel olarak her kesim igin (yiiksek ve diisiikler)
diizenli bir bulusma yeri saglarken (Payne, 1976, 5.198) simdi bu tip kutlamaklar gézden
diismektedir. 18. yiizyilda, bir Fransiz yazar, Paris Karnavali’ndan s6z ederken, bunu
izlemeyi bile utang verici buldugunu sdylemektedir (Burke, 1978, s. 273).

Bunun karsisinda, sanatin -siir, dans, miizik, mimari, resim ve heykel- pratigi ya
da takdiri bu anlamda medeni insanin temel bir niteligi haline gelir (O’Connor, 2010a,
s.37). Giizel sanatlar, faydaya ya da duyusal hoslanmaya degil de begeninin daha ince
zevklerine hitap eder. Begeni, kibar kamuoyunu yiiksek begeni i¢in ince duyarlilik
gostermeyecek olan kesimden, bunun i¢ine yoksul is¢ilerin yani sira siyahlar, kadinlar ve
zengin smifindan incelikten yoksun kimseler girmekteydi, ayirmaktadir (Shiner, 2018,
5.200).

Begeni, Bourdieu sosyolojisinde bir kiiltiirel sermayeye karsilik gelmektedir.
Begeni, neredeyse bir iggiidii kadar dogal goriinse de 6ziinde insanin yetistigi ¢evre iginde
edinilir (Artun, 2018a, s.186, 185). Bourdieu i¢in begeni, ailede ve egitimde farkli
sosyallesmeden kaynaklanan, bir egilimsel “habitus” araciligiyla aracilik edilen bir sinif
belirtecidir. Begeni, kismen bilingli ve kismen de bilingsiz olarak, sosyal olarak stratejik
amaglar icin kullanilir. Ozellikle sanatin takdir edilmesiyle ilgili olan kiiltiirel sermaye,
kiiltiirel bir yetkinlige, kiiltiirel formlarin kodlar1, kurallar1 ve sinirlandirma semalariyla
ilgili bilgiye ve bu bilgileri sosyal avantaja sergileme becerisi anlamina gelmektedir.
Yoksul insanlarin kiiltiirel olanaklari erisimi yetersiz para ve zamandan dolay1 sinirhdir.
Smirli bos zamanlarmi prestijli kiiltiiri tiiketmeye adayamayabilirler. Bu nedenle,

Ozellikle alt siniftan insanlar, yiiksek kiiltiir ve onu cevreleyen aura ile kars1 karsiya
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kaldiklarinda kisisel olarak yetersiz hissetmeye yonlendirilir ve sonug¢ olarak, bu
kiiltiirden kaginma egilimi gosterirler. Siifa gore farklilastirilmis kiiltiirel yeterlilikler,
nesiller boyunca aile ve okul tarafindan yeniden iiretilir (McGuigan, 1996 s.32-33).
Bourdieu’niin bu ¢ikarimi, Kant'm estetik alimlamanin belirleyici 6zelligi olarak
gordiigii “gikarsizlik”in bir burjuva habitusunun ifadesi oldugunu 6ne stirmek demektir.
Boylece, sanatin 6zerklik iddialar1 ve sanati takdir etmek icin gereken yetiler, toplumsal
ayrim ve tahakkiim pratiklerine dahildir (O’Connor, 2010a, s.32). Ge¢mis 6rneklerinden

ayrildig1 nokta, daha incelikli igleyen bir iktidar stratejisi olmasidir.

2.2. Modern Devletin Iki Disiplin Mekam: Fabrikalar ve Miizeler

2.2.1. Fabrikalar ve Bilimsel Yonetim Anlayisi

18. ve 19. yiizyillar, yiikselen ulus-devletler i¢in hem endiistrilesme hem de liberal
siyasi devrimler donemidir. Bu donemde bugiin bildigimiz anlamdaki modern sirket
ortaya ¢ikmakta, loncalarin ve zanaatkarlarin kiigiik isyerlerinden biiylik endiistriyel
fabrikalara gegilmektedir (Toft, 2020, s.15). Endiistri Devrimi’yle birlikte ortaya ¢ikan
kapitalizmde tiretim artik fabrikalara baglidir (Mohajan, 2019, s.383).

Ingiltere’de baslayan Endiistri Devrimi, sosyal, kiiltiirel, politik bircok durum
degistirmesiyle insanlik tarihinde bir doniim noktasi olarak kabul edilir (Mohajan, 2019,
5.378). Ortagag’in sonunda baslayan bir gelisimin devami olmasi anlaminda yeni bir
cagin baslangici oldugu sdylenemez ancak 18. yiizyillda emek ve sermaye arasindaki
aciklik kapatilmaz boyuta gelir (Hauser, 1984, s.62). Hobsbawm’in (2003, s.62)
sozleriyle bu doniisiimii ifade etmek gerekirse: “Gerek Ingiltere gerekse diinya, bu
adalarda, tek yasalar1 ucuza alip sinir tanimaksizin pahaliya satmak olan tiiccarlar ve
girisimciler tarafindan gerceklestirilen Endiistri Devrimi'nin diinyay1r doniistiirdiiglinii
biliyordu [...] Gegmisin tanrilar1 ve krallari, bugiiniin isadamlar1 ve buharli makineleri

karsisinda giigsiiz kaliyordu.”
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Adam Smith, Saint Simon gibi Aydinlanmaci diisiiniirler, feodalizmin ardindan,
kapitalist modernligin herkes i¢in yararl bir sistem olacag1 yoniinde bir iyimserlik tagirlar
(Harvey, 1997, s.44). Adam Smith, modern ekonominin isleyisini uzmanlagsma ve is
boliimii, verimli piyasa islemleri ve liretkenlik artisi agisindan agiklayan ilk ekonomisttir.
Serbest ticarete devlet miidahalesinin olmadigi, laissez-faire doktrinine dayanan bir
ekonomik sistemi savunmaktadir (Mohajan, 2019, s.378).

19. yiizyilin ikinci yarisinda kapitalizm kendini 6zgiirlestirici olarak sunar - yani,
Aydinlanma'nin temel etik gereklilikler olarak gordiigli o6zerklik ve kendini
gerceklestirme vaatlerinin yerine getirilmesini tesvik eder goriinmektedir. Bunu piyasaya
verilen dncelige dayali olarak iki konuda secim &zgiirliigii vererek yapar. ilki, Kisinin
sosyal durumunu (meslek, yer ve yasam bi¢imi, iligkiler, vb.) segebilme 6zgiirliigli iken,
ikincisi sahip olunan veya tiiketilen mal ve hizmetleri segebilme ozgiirliigidiir. Bu
Ozglirlesme bigimi- insanlara, yasamlar: boyunca degistirmeleri neredeyse imkansiz bir
statli atayan geleneksel toplumlarin aksine- dncelikle yerel baglarin yiikiinden kurtulmay1
vadeder (Boltanski ve Chiapello, 2007, s, 425). Bu bakimdan oldukga ikna edici bir anlati
olarak durmaktadir. Peters’a (2001, s.116) gore de klasik liberalizm {ist-anlatidir. Bu
modern lst-anlati, tim bilginin, anlamlandirmanin, ahlaki otoritenin ve eylemin kaynagi
olarak rasyonel, bilen 6zneye ayricalik taniyan bir bireycilik kisvesi altinda akla hitap
eden bir Ust anlatidir. Cagdas bir mit olarak Amerikan Riiyast da bu anlatiyr
yansitmaktadir. Yani, Kristoffersson’un (2014, s.110) tanimina bagvuracak olursak,
“sosyal veya ekonomik durumuna bakilmaksizin herkesin basarili olabilecegi fikrine
dayanan kapitalist bir hikaye” bilen 6znenin kosullar karsisindaki tistiinliigiinii gosterir.

Gelgelelim, insanlari somut varolus alanlarindan, normlardan ve bunlara bagh
korumalardan ayiran bu durum, Marksist perspektiften konusacak olursak, onlar1 higbir
direnis imkan1 olmaksizin fabrika disiplinine ve emek piyasasinin giicline mahkam eder.

S6z verilen kurtulus, aslinda yeni bir kolelik bi¢imiyle degistirilir (Boltanski ve
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Chiapello, 2007, s, 427). Bununla birlikte fabrika sahipleri, ¢aligma kosullarin1 istedikleri
sekilde diizenlemekte 6zgiirdiiler (Mohajan, 2019, s.378). Pratikte, kendi kaderi iizerinde
s0z sahibi olma, diizenlemelerden muaf olma hakim sinif Iehine, alt sinifi ise yeni iktidar
bicimlerine tabii kilacak sekilde islemektedir. Fabrikalar, bu ayrimi netlestiren
mekanlardir.

Foucault modern dénemle ortaya ¢ikan disiplin toplumlarinin genis ve yaygin
kapatip-kusatma mekanlar1 diizenlemeleriyle ayirt edildiginden s6z etmektedir (Deleuze,
1992). Bu mekanlardan biri olan fabrika, Foucault’ya gore “acik bir sekilde manastira,
kaleye, kapal1 bir kente benzemektedir.” Giris ¢ikislar, calismanin basladigint haber veren
fabrika zili, fabrikanin kapanmasiyla anahtar teslimine kadar her sey kati bir zaman dilimi
ve gorev dagilimina gore diizenlenmektedir (Foucault, 1992, s.176). Eski asi popiiler
kiiltiirler, yeni fabrikalarin ve sanayi sehirlerinin disiplin rejimi tarafindan giderek daha
fazla “uygarlastiril”ir (O’Connor, 2010a, s.45). Fabrika gibi bir disiplin mekaninda,
diizeni bozacak, ¢alisma zamanini aksatacak davranislarin hos karsilanmamasi dogal
olarak beklenir.

Yeni emek bigiminin kati bir bigimde Orgiitlenisinin, teorik temelini
bulabilecegimiz, yonetim literatiirlinde de siklikla atif yapilan isim Frederick Winslow
Taylor’dur. Taylorizm ve daha sonra Fordizm'de somutlasacak olan emegin ve zamanin
seylestirilmesi, disiplin toplumunun yansimasidir.

Frederick W. Taylor 1911°de The Principles of Scientific Management (Bilimsel Is
Yoénetiminin Ilkeleri) adli ¢alismasinda emek siirecinin hareketlere ayristirilmasinim,
ayristirillan asamalarin ise zaman ve hareket arastirmasinin kati standartlarina gore
diizenlenmesinin, emek tiretkenligi lizerinde yaptig1 olumlu etkiyi anlatir (Harvey, 1997,
s.147). Calisana etkileri iizerinden bakilinca, isin Taylorlastirilmasi insanlara makine gibi

davranmaktan ibarettir. Kullanilan yontemler, c¢alisanlarin insani ozelliklerini ortaya
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koymasina izin vermez, insanlarin duygulari, ahlak duygular, onurlar, yaratict
kapasiteleri, dogrudan kar arayisina hizmet etmektedir (Boltanski ve Chiapello, 2007, s.98).

Fabrikalarin yiikselisi ile zanaatkarlarin yetileri de dnemli bir doniisiime ugrar.
“Eskiden hiinerle esin, dehayla kural, yenilikle taklit ve 6zgiirliikle de hizmet arasindaki
varolan birlik bozulurken” zanaat¢1 simdi sadece kurallari uygulamaktadir (Shiner, 2018,
S.172). Zanaatkarlarin, tiretimin tiim yonlerinin karmagikliklarma hakim olmak i¢in yillarca
egitilmesi gerekirken, Taylorizmde bunun aksine, bir veya iki gérevi tamamlayan isgiler
hizli bir sekilde egitilebilir ve gerekirse kolayca degistirilebilirdir (Ewell, 2018, s.1).

Iletisim perspektifinden Taylor'un ilkeleri, ilerici bir toplumun, fikirlerin agik ve
ikna edici iletisimine dayandigi varsayimini igerir. Taylor i¢in ilkelerinin tam olarak
benimsenmesini engelleyen tek sey, sisteminin nasil isledigine dair net bir anlayis
eksikligi olabilir. Bu nedenle, yoneticilerin net ve agik bir sekilde iletisim kurmalari
gerektigine inanilir. Bilginin agik bir sekilde saglanmasi ve canli pratik Orneklerin
kullanilmasi, onun sisteminin genis kabul goérmesini saglayacaktir. Bunun karsiliginda,
calisanlarin girdi saglamasina gerek yoktur, sadece iglerini nasil yiiriiteceklerini bilmeleri
gerekir. Isciler arasinda da yakilik kurma ihtiyaci hissedilmez (Mumby ve Kuhn, 2019,
5.69; Zink, 2017). Taylorist mantiga gore, iletisimdeki bu sinirlilik, zamandan tasarruf ve
daha fazla liretim adina benimsense de giiniimiizde de oOzellikle biirokratik devlet
kurumlarinda da tecriibe edildigi tizere, netlik ve hizdan ¢ok, ¢ogu kez islemin haddinden
fazla uzamasina ve karmasiklasmasina neden olabilmektedir.

Asirt akileiligin vardigr akildisiligi, Taylorist mantikla isleyen kurumlarin ortaya
ciktigi donemde yazan Kafka’nin romanlarinda gozlemleriz. Kafka, dogrudan Taylorizm
lizerine olumsuz goriislerini de belirtmistir: “Yalniz ¢alismay1 degil, her seyden once
onun bir dgesi olan insan1 bozar ve asag1 goriir Taylorizm. Bu 6l¢iide Taylorlastirilmig
bir hayat, 6zlenen zenginlik ve kazanci degil, ancak aglig1 ve yoksullugu getiren bir

beladir. Iste ilerleme sana...” (aktaran Fischer, 1990, s.74-75).
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Kafka’nin ¢agdast Max Weber’de sosyolojisinde de benzer bir kotiimserlik
yakalanir. Orgiitsel faaliyetlerden ziyade &rgiitiin yapisina odaklanan Weber’e gore
orgiitlerde genel olarak kurallar, yani tiiziik veya idari diizenlemelerle diizenlenen sabit
ve resmi yetki alanlari ilkesi hakimdir. Biirokratik olarak yonetilen yapinin amaglari igin
gerekli olan diizenli faaliyetler, resmi gorevler olarak sabit bir sekilde dagitilir. Bu sekilde
anlasilan biirokrasi, yalnizca modern devlette ve 6zel ekonomide, kapitalizmin en
gelismis kurumlarinda tam olarak gelismistir. Biiro hiyerarsisi ilkeleri ve kademeli yetki
diizeyleri alt makamlarin {ist makamlar tarafindan denetlendigi, siki bir sekilde
diizenlenmis bir {ist ve tabi olma sistemi anlamina gelir (Weber, 1946, s.196-197).

Cozlimlemelerinde biiyiileme, akilcilastirma ve biiyiiniin bozulmasi gibi
kavramlarin 6ne ¢iktigt Weber’e gore, modern kapitalizm ve biirokraside
gozlemlenebilen rasyonalizasyon siireciyle artik akilcilagtirmis sistemlerde modern
oncesi toplumlarin biiyiilii diinyasina yer yoktur. Biirokrasi bu formel akilciligin 6zetidir,
iginde bulunanlar i¢in bir “demir kafestir” (Ritzer, 2000, s.89, 91). “Demir kafes”
feodalizm karsisinda kapitalizm sundugu 6zerklik ve kendini gergeklestirme vaatlerinin
tersi yonde sonug verdigini en iyi 6zetleyen ifadelerden biridir.

19. yiizyillda yiikselen biirokratik kurumlardan biri de modern kamusal
miizelerdir. Foucault akil hastanesi, klinik ve hapishaneyi iktidar ve bilgi iliskilerinin
kurumsal eklemleri olarak incelerken, Douglas Crimp, “Foucault'nun terimleriyle analiz
edilmeye hazir bir bagka hapsetme kurumu - miize - ve bagka bir disiplin - sanat tarihi”
oldugunu 6ne siirer (Crimp 1985, s.45’den aktaran Bennett, 1995, 5.59). Bir baska disiplin
mekani olan miizelerin ortaya ¢ikiginda ise bir baska devrim, Fransiz Devrimi bir kirilma

noktasi olur.

2.2.2. Kamusal Miizeler ve Yurttashk Egitimi

Modern donemde kamusal miizenin ortaya ¢ikisi Fransiz Devrimi’nin ardindan,

Louvre Sarayi’nin kamuya agilmasiyla birlikte gerceklesmistir (Shaw, 2004, s.13).
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Devrim, koleksiyonculuk pratiklerini ve 6zne konumlarim1 kdkten degistiren yeni bir
miizecilik programinin ortaya ¢ikis kosullarini yaratmistir (Hooper-Greenhill, 2003,
5.167). Fransiz Devrimi’ni kendi basina dnemli kilan bir diger ayrint1 ise devrim siiresince
de sanatin 6nemli bir propaganda araci haline gelmesidir ki bu ayn1 zamanda kamusal
miizelerin ortaya ¢ikis ve isleyis kosullarini anlamak i¢in de 6nemlidir.

Rolf Reichardt (2012) Fransiz Devrimi’'ni ¢igir agan bir medya olay1 olarak
tanimlamaktadir. Bunun birinci nedeni, devrimin benzeri goriilmemis bir metin, resim
ve sozlii medya patlamasina sahne olmasidir. Devrim, politik kitle iletisiminin
demokratiklesmesini hizlandirmistir. Bir diger neden ise devrim Avrupa c¢apinda
gazeteler, terclime edilmis grafik hicivler, sarkilar ve basili gorseller gibi ¢esitli araglarla
iletilen gosterisli ve sansasyonel 6nemli tarihsel olaylar dizisinden olusmaktadir.

1789’un baslarinda, tiyatro gosterileri ve alaylar, gazeteler Paris Kkitlelerini
harekete gecirmenin en etkili yolu haline gelmistir. Fransiz Devrimi’nde kitaplar,
brosiirler ve gazeteler yoluyla ve sahnede propaganda yapilmistir. Sa¢ modelleri ve
kokartlar gibi detaylar dahi propaganda da rol oynamistir. 1792’de Devrim, Bureau
d'Esprit ad1 verilen ilk propaganda bakanligini gelistirmistir (Bernays, 1961, s. xviii, xix).
Napolyon, devrimden sonra da toplum tizerinde etki yaratmak amaciyla, propaganday1
biiyiik l¢iide kullanmistir. Napolyon sadece “askeri bir lider degil, ayn1 zamanda biiyiik
bir ikna ustasi”dir (Bernays, 1961, s. Xix).

Devrim ile birlikte tarihe duyulan ilgide ve kahramanlik konularini ele alan
resimlerin yapiminda artis yasanir. Devrimciler kendilerini yeniden dogmus Yunanlilar
ve Romalilar olarak diistinmektedirler. Bu durum, mimarlikta ve resimde Roma ihtisami
denilen begenide yansimasini bulmustur. Bu neo-klasik {islubun en 6nde gelen sanatgisi
ressam Jacques-Louis David’dir (Gombrich, 1997, 5.485). Milletvekilligine getirilen
David, devrimin sanattaki temsilinin birincil sorumlusudur. David yalnizca ¢izimleriyle

propaganda siirecine katki sunmakla kalmaz, kraliyet koleksiyonlarin1 ve akademisini
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ulusun mal1 hali getiren darbeyi hazirlar, siyasal gosterilerin kilise ve saraydan miizeye
devredilmesini saglar. Siyasal gosteri ve torenlerin diizeni ve estetiginden de o
sorumludur. David’in iinlii eserlerinin basinda ise The Death of Marat (Marat’in Oliimii)
tablosu gelmektedir (Artun, 2018a, s.156). Fransiz Devrimi'nin liderlerinden biri olan
Marat, geng bir kadin tarafindan banyosunda 6ldiiriiliir, olay ciddi bir resim i¢in uygun
goriinmese de David gergek ayrintilara sadik kalarak onu davasi igin 6len bir sehit olarak
resmeder (Gorsel 4) (Gombrich, 1997, s.485). Bu iinlii tablo, propaganda siiresince,

David’in sanatsal maharetinin ikna edicilik basarisini géstermesi adina ilging bir 6rnektir.

Gorsel 4: Jacques-Louis David’in The Death of Marat eseri (White, 2020).

David’in bu eseri genel olarak da devrimle birlikte sanata yiiklenilen islevi
yansitmaktadir. “Sanat (...) 6gretici ve diizeltici, itici ve egitici bir gorev yiiklenmelidir.
Sanat yalin, gercek, esinlenilmis ve esinlendirici olmali, toplumun mutluluguna katkida
bulunmali ve biitiin ulusun mali haline gelmelidir.” Buradaki amag, kiiltiirii kitlelere
acarak kiiltiirel erisimi demokratiklestirmek degildir. Toplumu degistirmek, birlik
duygusu uyandirabilmek ve devrimin yol agtigi yenilikleri tanitmaktir (Hauser, 1984,

5.136).7

Shiner’a gore, Fransiz Devrimi giizel sanatlarla ve toplumsal ve siyasal hayat1 yeniden biitiinlestirme
yolunda bir girisimdir ve bu durum “sanat i¢in sanat" diisiincesini kigkirtmada etkili olmustur (Shiner,
2018, s. 267).
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Gorsel sanatlarin yani sira tarihsel roman, litografi, yine nispeten diisiik fiyatlara
kitlesel olarak iiretilip satilan ve siradan insanlarin ge¢misi daha 6nce hig¢ olmadig: kadar
dogrudan gérmelerini saglayan resimli tarih kitaplarmin 19. ylizyilin yeni tarih bilincine
katkis1 biiyiiktiir. Yiizyil boyunca baski resimdeki teknik yeniliklerle, popiiler yagliboya
tablolarinin tam renkli reprodiiksiyonlari ilk kez kamuya acik hale getirilir. Bu resimler
genellikle ulusal tarihten veya klasik mitolojiden sahneleri tasvir etmektedir (Jefferies,
2006, s.318, 321).

19. yiizyilda Avrupa Kitasi’nda bir milleti anit ve ritiielle birlestirme fikri de
popiiler hale gelmistir. Ulusal anitlar, 6zellikle bir kimlik duygusunun hala zayif oldugu
ve yoneticilerin mesruiyetlerini kurma cabasinda oldugu, yeni kurulan ya da yakin
zamanda genisletilmis tilkelerde biiyiik sayida iiretilmistir. Bu anitlar ulusal kimliklerin
ingasinda Onemli bir ara¢ olarak goriilmuslerdir (Jefferies, 2006, s.326). Benzer
girisimlere Tiirkiye Cumbhuriyeti’'nin kurulus yillarinda da rastlanmaktadir. Ulusal
bilincin yaratilmasinda meydanlara dikilen heykeller, yapilar, halk i¢in ulusal tarihle ilgili
kisa, olabildigince basit anlatimla ortaya konan gorsel hikayelerdir.

Bunlarin yani sira, giiniimiiz sanat fuari ve bienallerin ilk 6rneklerine de bu
donemde, 19. ylizyilda rastlanmaktadir. En uzun soluklu sanat fuar1 olan ve bugiin de
diizenlenmeye devam eden Venedik Bienali 1895'te baslamistir. 19. yiizy1l sonunda,
Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri'ndeki neredeyse her metropol sehir bir diinya
sergisine ev sahipligi yapmistir. Fuarlar, somiirge imparatorluklarin1 tanitmadaki genel
islevinden dolayr onemlidir (Davidson, 2010, s.719). Elbette, yeni tarihsel bilinci
olusturmada ve ulusal kimlik insasinda miizeler biiyiik rol oynamistir.

Halkin miizeyle bulusmasi, Louvre Sarayi’min halkla mal edilmesi yoluyla
gerceklesmis olsa da Louvre bir kamu sanat miizesine doniistiiriilen ilk Kkraliyet
koleksiyonu degildir. Bununla birlikte, politik 6nemi ve etkisi en yiiksek olan, Louvre

Sarayr’nin doniisiimii olmustur. Bir zamanlar krallarin saray1 olan Louvre, halka iicretsiz
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olarak acik olacak sekilde bir miize olarak yeniden diizenlenir. Boylece Louvre, eski
rejimin ¢Okiislinii ve yeni bir diizenin kurulusunu sembolize eder (Duncan, 1994, s.282).
Burada “kraliyet tac1 ve asasi kilisenin iktidar simgeleriyle beraber teshir edilir ve bu
simgelerin, artik halki temsil eden, bu simgeleri halkin gozlerinin Oniine seren
cumhuriyet¢i devletin elinde oldugunu gosterir” (Shaw, 2004, s.13).

Elbette diinyanin farkli yerlerinden ulusal miizeler Fransiz Devrimi gibi benzer
dramatik kirilmalar sonucu ortaya ¢ikmamistir. Fransa’da devrimle basarilan sey, baska
yerlerde daha tipik olarak kademeli ve pargali reformlar sonucunda gergeklesmistir
(Bennett, 1995, 5.93). 19. yiizyilin ortalarina gelindiginde, neredeyde tiim Bati iilkelerinin
ulusal bir miize veya sanat galerisine sahip oldugu soylenebilir. Her biiyiik devlet, bir
kamu sanat miizesine sahip olmanin yararimi kavrar. Miize tiiriinden kamu kurumlari,
devlete, ilerici, vatandaslarinin manevi yasamiyla ilgili, gegmis basarilarin koruyucusu
ve ortak iyiligin saglayicist gibi vasiflar yilikleyerek olumlu bir imaj saglamaktadir
(Duncan, 1994, s. 279, 282).

Ancak sanatin bu sekilde faydali olabilmesi icin daha eski sanat ve sanat
koleksiyonculugu kavramlarinin yeniden tasavvur edilmesi gerekiyordu. 18. yiizyildan
baslayarak, kamusal sanat miizeleri, prens galerilerinin merkezi islevini uyarlayip
dontistiiriir. Kamusal sanat miizelerinde ayni nesneler yeni anlam edinirler. Miizede,
prensin hazineleri ve yine baska ritiiel baglamindan ¢ikarilan mihrap gibi seyler, artik
sanat tarihi nesneleri, manevi zenginlik depolari, bireysel ve ulusal dehanin {iriinleridir
(Duncan, 1994, s.282, 283).

Bu demek oluyor ki, tarihi mekanlarda ve miizelerde yer alan ge¢mis, tamamen
bu c¢ergeveyl diizenleyen ve siirdiiren mevcut uygulamalarin {iriiniidir. Bunun
neticesinde, kaginilmaz olarak, i¢inde bulundugu anin kiiltiirel isaretlerini tasimaktadir
(Bennett, 1995, s.130). Gegmis bugiiniin kosullar1 i¢ginden, giiniin ideolojisiyle uyumlu

bir bi¢imde yeniden kurgulanmaktadir.
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19. ylizyilda gelisen sanat tarihi disiplini ve onunla birlikte gelisen miizeler,
gelisme anlatisina ve Aydinlanma donemiyle gelisen pozitivist bakis acilarina bagh
kalmistir (Shaw, 2004, s.12). Miizeler, merkezinde Bati’nin yer aldigi, toplumlar i¢in bir
gelisim ¢izgisi olusturular. Her iilke miizeler yoluyla arzu ettigi, kendi istlinliiglinii
gosteren bir tarih insa eder. “Tarih kitaplarindan farkli olarak, ziyaretcilere bu kimligi
metinler aracilifiyla degil nesneler araciligiyla 6gretir, dogallastirir ve onlar1 bu kimligin
pargast haline getirirler” (Shaw, 2004, s.13). Bir bagka ifadeyle, soyut tarih anlatilarini
estetik nesneler aracilityla somutlastirir, ¢ekici hale getirirler. izleyiciyi modernitenin
ilerlemeye dayal1 gelisim anlatisina goére kurulan ulusal kimliklerin gecerliligi konusunda
iknaya galisan retoriksel mekanlardir.

Aronsson ve Elgenius’in (2015, s.1-2) ifadeleri ile ulusal miizelere iligkin bir
tanim gelistirmek gerekirse, ulusal miize, “baskin ulusal degerleri ve mitleri iddia eden,
dile getiren ve temsil eden ilgili koleksiyonlara ve sergilere sahip, bilgiye dayali sosyo-
politik bir kurumdur [....] ‘Batt medeniyeti’ nin ulusal degerleri ve nosyonlari,
aydinlanma degerleri ile birlikte Avrupa’daki ulusal miize kiiltiiriinde ifade bulmaktadir.”

Kamusal miizelerde, onciilleriyle karsilastirildiginda sergilenme bigiminde de
temel degisiklikler s6z konusudur. Nadire kabineleri 6rneginde goriilen sey bir esya
birikimi iken, ulusal miizelerde nesneler siniflandirilir ve bilingli anlatilara gore
diizenlenir (Jefferies, 2006, s.322). Miizeleri, Foucault’nun soziinii ettigi disiplin
toplumlarina ait bir kurum olarak ele alan Hooper-Greenhill’e gore prens koleksiyonlart,
Foucault'nun, anlam ve 6nemin gizli baglantilarin1 kesfetmek i¢in seylerin ylizeyinin
altin1 okuyan Ronesans epistemesi olarak nitelendirdigi seyin yorumlayict mantigina
dayali olarak “diinyanin eski hiyerarsilerini ve diinyadaki seyleri bir araya getiren
benzerlikleri gostermek igin  diizenlenmislerdir.” Bilimsel taksonominin yeni
prensiplerinde ise vurgu, gizli benzerlikler yerine, seyler arasindaki gozlenebilir farklara

kayar, temsili bir islev verilen genel veya siradan nesneye, egzotik veya siradist olanlar
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karsisinda oncelik verilir ve esyalar, essiz esyalar yerine serinin parcalar1 olarak
diizenlenir (aktaran Bennett, 1995, 5.96). Bu yoniiyle miize tasarimi, Aydilanmanin
rasyonel ilkelerine dayali toplum tasariminin, rasyonel egitim yoluyla diinyay:
sekillendirerek insanlig ileriye tasima umudunun izdiisiimleridir.

Dogasi geregi de kamu miizeleri herkes tarafindan erisilebilirdir ve devletin esitlik
ilkesinin gostergeleri olarak islev gormektedirler. Diger yandan, miizeler ziyaretgilere bu
yeni sanat-tarihsel degerlerin anlasilabilmesi yoniinde bir egitim saglamadigindan,
prensipteki bu erisim esitliginin pratikte karsiligi yoktur. Miizeye tam erisime sahip
olanlar, sadece miilk sahibi erkekler, tam vatandaslardir (Duncan, 1994, s.283). Boylece,
kamusal alanin ideal ile pratikte olan arasindaki tutarsizliga dair ayni tartismaya gelinir.
Erigime sahip olan, Habermas’in tabirini tercih edersek belli bir tahsile ve miilkiyete sahip
“0zel sahislar”dir. Donem itibariyle kiiltiirel sermayeye sahip olan bu kesim, burjuva
kiilltiir  kurumlarindan  biri  olarak wulusal miizelerin pratikteki ziyaretcilerini
olusturmaktadir.

Bununla birlikte, 19. yiizyi1l ortalarinda, Britanya’da, halkin miizeye alinip
alinmayacagi onemsenen bir konudur. Endiistri devriminin yol ac¢tigi kotii sartlar
altindaki halk, Londra kenti i¢cin potansiyel tehlikelerin kaynag: olarak algilanmaktadir.
Kabaliklar1 ve gorgii kurallarindan bihaber olarak miizenin nezih ortamimna uygun
goriilmez. Diger yandan, miizenin bu kesimi egitici bir islev iistlenecegi fikri de 6ne ¢ikar
(Shaw, 2004, s.13). Bu toplumsal bulusmada terbiye etme gorevi ise, endiistri
toplumunun lider sinifi burjuvazinindir. Burjuvaziden gorgii ve nezaket, kilik kiyafet gibi
konularda 6rnek olmasi beklenmektedir (Artun, 20183, s. 173).

Miizeler, ulusal kimligi pekistirmenin yam sira alt sinif insanlara belli gorgii
kurallarinin aktaracak, icerdigi giizelliklerle bu insanlarin kendilerini gelistirmelerini
saglayacak ve insanlarin sanat yoluyla yasamlarini zenginlestirebilecekleri bir mekan

olarak tasavvur edilir. Miizeler tiim bu islevleriyle bir toplumsal miihendislik ve egitim
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aracidir. Bu iletim siireci ise etkilesimsel degil, miizeden halka dogru tek tarafli (Shaw,
2004, s.14) yani asimetrik bir iletisimdir. Calisanlarin ve tiiketicilerin farkliliginin,
yaraticiliginin, duygularinin dikkate alinmadigi diger biirokratik kurumlar gibi, miize
ziyaretcilerinin de farkliligy, iletisim tercihleri miizeler tarafindan dikkate alinmaz.
Sonug olarak, 19. yiizyilin sonlarina ait miizeler halk i¢in tasarlanmis olsalar da
kesinlikle ne ¢agdas isci siniflarinin ne de sanayi Oncesi toplumlarin emekg¢i siiflarinin
yasamlarina, aliskanliklarina ve geleneklerine herhangi bir ilgi gdsterme anlaminda halka
ait degildir. Yonetici sinifin kiiltlirel otoritesinin genel bir kabuliinii tesvik ederek bu
simifin iktidarimi1 somutlastirmaktirlar (Bennett, 1995, s.19). Adorno da miizelerin
“kagiilmazliklar sayesinde belirli goriis alanlarini istila ettigini ve boylece hegemonik
kapitalizme kaynayan bir iktidar stratejisi olusturduklarini soyler” (aktaran Artun, 2018a,
5.196). Her ne kadar, tarafsiz, 6zerk sanatin mekanlar olarak goriinseler de burjuvazinin

egemenligindeki sistemin yeniden iiretilmesinde rol oynarlar.

3. KAPITALIZME SANATSAL ELESTiRi: ROMANTIKLER, BOHEMLER,

AVANGARDLAR

19. yiizyilin sonunda, ¢ok sayida yeni teknoloji ve icat - otomobiller, sinema,
kablosuz telgraf, elektrik 15181 vb.- endiistrilesmis diinyadaki insanlarin giinliik yasaminda
degisimler yaratir. Artan kentlesme insanlarin yasam g¢evrelerini doniistiiriirken, sosyal
varoluslar1 iizerinde genis kapsamli etkiler yaratir. Yeni ulasim ve yeni iletisim yollari
insanlarin ¢izgisel zaman ve mekan algisini sarsar (Berghaus, 2005a, s.11). Giindelik
yasamda yer edinmeye baglayan reklam, sermaye ile el ele, ortaya ¢ikan kitle iletisim
araclar1 boyunca radikal parcalanmay1 yayar. Jennifer Wicke’e gore “reklamlarin aniden
bollasmasi ve yeni siireksiz bir bicimde toplumsal anlati yaratmalari, anlatisalligin bir
biitiin olarak algilanisin1 dogal olarak yeniden sekillendirir.” Tiiketimcilik, diinyayi
okumanin ve temsil etmenin yeni bir yolu, ¢esitli diizeylerde siireksizlik ve kopusa dayali

bir yontem haline gelir (aktaran Banash, 2004, s.12).
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19. yiizyilda, popiiler kiiltiir kitle kiiltiirii haline gelirken, 18. ylizyilda gelismis
olan ve “egitim ve bos zaman ile siir ya da roman okumak i¢in gerekli sakin ortam ve tek
basina olmayi talep eden basili kiiltiir” zayiflar (Kolker, 2008 s.102). Kapitalizmin
gelismesiyle, popiiler kiiltiirlin kitle kiiltiirii haline gelmesinin agilimi, Ortagag karnaval
ve festivallerinin Ornegini olusturdugu, popiiler kiiltiiriin hiyerarsileri altiist eden
niteliginin degisime ugramasi ve kapitalist sisteme eklemlenmesidir.

Bu degisimlerle birlikte ylizyil ilerledik¢e, modernite konusu giderek genisleyen
teorik tartismalarda kendine yer bulur. Bunlarin yaninda, genellikle yaratici
uygulamalarin eslik ettigi, 19. ylizyil sanatgilar1 ve yazarlari tarafindan da gesitli teoriler
ortaya konur. 1890 ve 1930 arasinda, ¢ok sayida grup, okul ve hareket, dergilerde, gazete,
el ilanlari, brosiirler vb. ¢esitli iletisim kanallar1 yoluyla sanatsal doktrinlerinin
propagandasini yapar. Oyle ki, bu dénem bir “manifesto ¢ilgmligi”dan soz edilebilir. Bu
yalnizca yeni, modern ve yenilik¢i olma arzusundan degil, ayn1 zamanda ge¢misle ve
cagdas kiiltiirle arasina net sinirlar ve ayrimlar olugturma arzusundan kaynaklanmaktadir
(Berghaus, 2005, s.12).

Calinescu gibi yazarlar i¢in bu karsi-kiiltiirel tavir rasyonel modernitenin diger
yiiziinii yani estetik yiiziinii olusturur. 19. yiizyilin ilk yarisinda bir noktada bati
uygarliginin tarihinde bir asama olarak modernite- bilimsel ve teknolojik ilerlemenin,
Endiistri Devriminin, kapitalizmin getirdigi kapsamli ekonomik ve sosyal degisimlerin
bir iirlinii olan- ile estetik bir kavram olarak modernite arasinda geri doniisii olmayan bir
boliinme yasanir. O zamandan beri, iki modernite arasindaki iligkiler indirgenemez bir
sekilde diismanca olur (Calinescu, 1987, s.40).

Boltanski ve Chiapello New Spirit of Capitalism eserlerinde kapitalist
moderniteye karsi gelistirilen bu elestiriyi, sanatsal elestiri (artistic critique) olarak
adlandirir. Kapitalizme yoneltilen tek elestiri elbette sanat cephesinden gelmez. Boltanski

ve Chiapello da zaten bunu atlamaz. Yazarlara gore kapitalizm, olusumundan bu yana
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degismisler gecirmis olsa da ‘dogasi’ ayni kalmistir. Kapitalizmle birlikte, kapitalizme
kars1 gelistirilen elestiriler ve bu elestirileri koriikleyen 6tke kaynaklart da ayni kalir.
Yani, kapitalizm ile kapitalizme yoneltilen elestiriler birlikte varolagelmistir. Bununla
birlikte, belirli bir tarihsel konjonktiirde siklikla birarada bulunabilseler de elestirileri
besleyen ofke kaynaklarinin temsilcisi olan gruplar birbirinden farklilagmaktadir.
Boltanski ve Chiapello, bu 6fke kaynaklarina dayanan ve kapitalizme kars1 gelistirilen iki
elestiri hatt1 belirler: sanatsal elestiri ve toplumsal elestiri (Boltanski ve Chiapello, 2007,
s. 37- 38).

Oncelikle ikinci elestiriyle baslayacak olursak, sosyal elestiri sosyalistlerden ve
daha sonra Marksistlerden esinlenmistir. Sosyal elestiri, burjuva toplumundaki 6zel
cikarlarin egoizmi ve halkin artan yoksullugu gibi 6fke kaynaklarindan beslenir
(Boltanski ve Chiapello, 2007, s.38). Kapitalizm de 19. yiizyilda sosyalist bir elestiriyle
karsilagir. Yiizyil ilerledikge, kapitalizmin iirettigi sinif farklar1 daha acik hale gelirken,
Adam Smith gibi Aydinlanmaci diisiiniirlerin kapitalizmin herkes i¢in yararli bir sistem
olacag yoniindeki tezi Marx ve Engels gibi sosyalistler tarafindan ortaya konan sert bir
kars1 ¢ikisla karsilasir (Harvey, 1997, s.43).

Yeniden ilk elestiriye yani sanatsal elestiriye gelecek olursak, bu elestirinin
kokleri bohem bir yagsam tarzinin icadina dayanir. Elestirinin temelini bir yanda biiyiiniin
bozulmas1 ve 0Ozglinsiizliik/sahtelik, diger yanda kapitalizmin yiikselisiyle baglantil
burjuva diinyasini karakterize eden baskiya dayali iki 6fke kaynagi olusturur. Sanatsal
elestiri, sadece giindelik nesneleri degil, sanat eserlerini ve insanlar1 da etkileyen
standartlasma ve genellestirilmis metalagmadan kaynaklanan anlam kaybini ve 6zellikle
neyin giizel ve degerli olduguna dair duygu kaybini 6ne ¢ikarir. Kapitalizm ve burjuva
toplumunun bir yandan ahlaki tesvik ederken bir yandan da insanlar1 diizene sokmaya,
tizerlerinde hakimiyet kurmaya ve onlar1 kar amaci i¢in 6ngordiigii ise tabi tutmaya

yonelik ikiyiizlii tavrin1 vurgular (Boltanski ve Chiapello, 2007, s.38).
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Jameson’a gore, modernitenin bu diger yiizii, ya da Boltanski ve Chiapello’nun
tercih ettigi ifadeyle sanatsal elestiri, heniiz ¢caga egemen degildir, postmodernite ile
birlikte -fakat yikici etkileri zayiflamis bir sekilde- ¢aga egemen olur (Jameson, 2005,
s.29). Modernitenin bu estetik yiizii, 2. Diinya savasindan sonra ortaya g¢ikacak ve
neoliberalizmin kendi anlatisina gecgerlilk kazandirmak adina temelliik edecegi karsi-

kulturel hareketleri de tarihsel olarak dncelemektedir.

3.1. Romantikler, Bohemler ve Avangardlar

Sanat tarihi icinde Romantizm, neo-klasizme karst gelistirilen ve 19. ylizyil
ortalarina kadar devam eden bir edebiyat/sanat akimima karsilik gelmektedir (Artun,
2015, s.105). “Klasisizm analiz, nesnellik, uyum, biitiinlik, anlam ve disiplini
vurgularken, romantizm sentez, Oznellik, uyumsuzluk, bireysellik, miistehcenlik ve
kendiligindenligi vurgular” (Bloom vd. 1958, 5.69). Romantizmin klasizmin ile karsitlig
tizerinden ortaya ¢ikan bu nitelikleri, modern ¢agin baskin degerlerine kars1 gelistirdigi
tepki ve elestiri hakkinda agik ipuglar1 vermektedir.

Descartes’1n iinlii diisturu “diisliniiyorum, 6yleyse varim”in yerine Rousseau’nun
“hissediyorum, Oyleyse varim”1 koymasi, Aydinlanmanin amaglarinin gerceklestirme
yolundaki stratejide bir degisimi- rasyonel stratejiler yerine, estetik stratejilere bir gegisi-
isaret etmektedir (Harvey, 1997, s.32). Hareketin kurulusunda onemli etkiye sahip
isimlerden biri ise Freidrich Schiller’dir. Schiller de tipki Kant gibi sanatin 6zerkligini,
begeni yargisinin 6zgiir ve ¢gikarsizligini savunur. Ancak Schiller sanata toplumsal bir rol
bigerek, sanatin 6zerkligi ve ¢ikarsizli§i sayesinde insanligi ileriye gotiirebilecegine
inanir; sanata, insan1 biitiinliigiine yeniden kavusturma rolii biger. Sanat, is bdliimiiniin
insanlar1 kendini gergeklestirme olanaklarindan kopardigi yerde onlara yeniden bu
olanaklar1 saglamalidir (Biirger, 2017, s.92, 94). Romantikler tarafindan sanata verilen bu
kurtaricilik rolii 6yle dnemsenir ki, kimi yazarlar tarafindan sanat, dinsel ve metafiziksel

bir anlama biiriindiiriiliir ve moderniteyle birlikte, dinin yarattig1 boslugu doldurur hale
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gelir (Shiner, 2018, s.276).% Sanata yapilan bu duygusal yatirim, diinyanin yitirilen
biiyiisiiniin telafisi konusunda sanatin potansiyeline olan abartili inancla ilgili goriiniir.

Romantizmi yalnizca 19. yiizyil baslarinda edebiyatta ortaya ¢ikan bir akim olarak
siirlandirmak yerine modern kiiltiirel elestirinin ana bigimlerinden biri olarak diisiinmek
gerekmektedir. Bir duygu yapisi, bir diinya goriisii olarak edebiyattan resme, dinden
felsefeye, siyasi fikirlerden tarih yazimi ve sosyal bilimlere kadar, kisacasi kiiltiirel
yasamin tiim alanlarimi etkiler. “Diinyanin biiyiisiiniin bozulmasina, insan topluluklarinin
bireyci/rekabetci ¢oziilmesine ve makinelesmenin, merkantilizasyonun, seylestirmenin,
nicelesmenin zaferine kars1 bir protesto olarak, gegmis ya da modern 6ncesi toplumsal ve
kiiltiirel degerler adina modern kapitalist topluma bir bagkaldir1 olarak tanimlanabilir”
(Lowy, 2002, s.95).

Romantikler, klasikgilerin antik ¢agla kurdugu bagi reddederken, bir bagka
tarihsel cag arayisinda olurlar, bulduklar tarihsel ¢ag ise idealize edilmis Ortagag’dir
(Habermas 1994, s.32). Kapitalizm oncesi doneme, yasamin biitiinselliginin rasyonel
deger alanlar1 olarak ayrismadig: bir diinyaya 6zlem olarak da ifade edilebilir. Ancak
Habermas’in (1994, s.32) da belirttigi gibi, “19. yiizyilin baslarinda kabul edilen bu
yenicag, sabit bir ideal olarak” kalmaz ve “19. ylizyi1l boyunca bu romantik ruhtan,
kendini biitiin belirli tarihsel baglardan kurtaran radikal bir modernlik bilinci” ortaya
cikar.

9

19. ylizyilin ikinci yarisindan sonra,” sanat ve sanatci, yabancilasma, is boliimii,

parcalanma, kati uzmanlasma, hasar goren toplumsal baglar, bireyin yalnmizligir gibi

8 Romantiklerin burjuva toplumuna duydugu tiksinti iki grubun ¢ikarlariyla ters diismesiyle yakindan
ilgilidir. Bunlar, toplumda yer edinemeyen gengler ve profesyonel sanatgilardir. Romantizm 6zellikle
de aydin ya da 6grenci genglik i¢in kendilerini bulacaklar1 dogal ortamdir. “Kuramsal olarak yetenege
sonuna kadar kapilarin1 agmig bir diinyayla, uygulamada ruhsuz biirokratlarin ve gébekli filistenlerin
tekelindeki kozmik adaletsizligin hiikiim stirdiigii diinya” arasindaki karsitlik muazzam diizeydedir.
Ayni seyler, bu topluma tepkisini, kendisini romantik ¢caga 6zgii bir icat olan ‘deha’ya doniistiirtirerek
koymay1 secen sanatgi i¢in de sOylenebilir (Hobsbawm, 2003, s.281-282).

Bu donem 1848 bir kirilma noktasidir. 1848 Subat’inda, burjuvazi ve emekgiler ayni safta Paris
barikatlarinda monarsiye ortak bir zafer kazanirlar. Ancak ayni yilin Haziran’inda ayaklanan
emekgeilerin  karsilagtigi siddet sonrasi, ortaklik ¢ok ge¢meden son bulur. Bu deneyim
“ozgiirliik/esitlik/kardeslik™ gibi evrensel vaatler {izerinde sarsic1 bir etkiye sahip olur ve sanatgilar
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toplumsal sonuglar doguran gelismis kapitalist diizenin hakim oldugu bir toplumsallikta
varhigim siirdiiriir (Fischer, 1990, s.46). Bu diizenin gozlemlenebilecegi yegane yer ise
kuskusuz kentlerdir. Sanat, endiistrilesme ve makinelesme, kirsaldan alinan gogler,
mimarideki degisimler, kentsel politik hareketlerin yaydigi huzursuzluk ile karmasik bir
iliski ag1 i¢inde varlik gosterir. Kentlesmenin ortaya ¢ikardigi psikolojik, sosyolojik,
teknolojik, politik vs. modernist hareketlerin ortaya ¢ikmasina ve gelismesine yol agan
baglami olusturur (Harvey, 1997, s.39).

Sanatin i¢inde bulundugu bu tarihsel donemin ruhunu yakalayabilecegimiz isim,
Charles Baudelaire’dir (Habermas, 1994, s.32). Yeni kentsel deneyimin yasandigi meshur
kentlerden biri olan Paris, ilk kez Baudelaire’de lirik siirinin konusu olur. “Bu siirde
alegorik sanat¢inin, yabancilagmis sanat¢inin bakislarini kente ¢evirmesi séz konusudur”
(Benjamin, 2002, s.10). Baudelaire’in siirlerinin kahramanlar1 pagavraci, lezbiyen,
haydut, komplocu, kumarbaz, sihirbaz, hokkabaz, akrobat dilenci gibi toplumun diglanan,
kenara itilen gruplaridir. Baudelaire i¢in onlar Kétiliigiin Cigekleri’dirler (Artun, 2013,
s.11). Bu kahramanlar, kiiltiirel sermayeye sahip sosyal tabakanin yani burjuvazinin
disinda kalan toplumsal kesim, daha genel bir a¢idan konusursak, modern yasamin
rasyonel diinyasina tehdit olusturan, modern diizenin irrasyonel olarak kodladigi kesimi
olusturmaktadir.

Baudelaire gézlemlerinde moderniteyi “gelip gecici, ele avuca sigmaz, kosullar”
ile karakterize bir donem olarak gérmektedir (Baudelaire, 2013, s.214). Bu kosullar
karsisinda sanat¢inin alacagt konum da modernist esteti§in tanimini olusturacaktir.
Sanat¢1, kentsel yasamin siradanli@ina dikkat kesilen, bunlarin gelip gecici 6zelliklerini
kavrayabilen ve bunlar icinden, bu kisa anin i¢inden, sonsuz ve degismez olan

cikarabilen kisidir. Bu kargasanin orta yerindeki sonsuz ve degismez olani temsil etmek

kendilerini siyasal ve toplumsal olandan yalitirken, sanat kurtaricilik roliinden g¢ekilir. Toplumla
bagini yitiren sanat, simdi toplumun karsisindadir (Artun, 2013, s.20-21). “L'art pour l'art (sanat i¢in
sanat) hareketi giderek, burjuvazinin Onyargilarina, ikiytzliligiine, acimasizligina ve kati
yirekliligine kars1 pasif direnigin tezahiirii haline gelir” (Hauser, 1982, 5.302-303).
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icin ise “sok taktigine ve siireklilik beklentilerinin ihlaline” bagvurmaktadir (Harvey,
1997, s.34). Benjamin de Baudelaire'in galismasini, “sok deneyiminin norm haline
geldigi” bir algi tarzina taniklik olarak okur (Koepnick, 1999, s.148-149). 1°

Modern kapitalizmin sanatcilarda uyandirdigi degisim ve onlarin bu kosullara
tirettikleri cevaplar ise Charles Baudelaire’de bohem, flaneur ve dandy karakterleri ile
gozlemlenebilir (Artun, 2013, s.45). Dandy, faydaci, akilct ve sahip oldugu zevkler
karsisinda artik donemi son bulmus olan “aristokrasinin zarafetini, azametini, iradesini”
bir bagka deyisle “burjuvazinin bu eski velinimetine duydugu hasreti ve haseti tiplestirir”
(Artun, 2013, s.24). Foucault’ya gore, Baudelaire i¢in modern insan; kendini icat etmeye
calisan insandir. Modernitenin bilingli tavri, vazgecilmez bir ¢ilecilige baglidir. Modern
olmak, kendini gelip gecen anlarin akisi i¢inde kabul etmek degildir; kendini karmasik ve
zor bir detaylandirmanin nesnesi olarak kabul etmektir (1984, s.41-42). Dandy de bunu
ifade eder, dandyizm “viicudunu, davranislarini, duygularini ve tutkularini, varligini, bir
sanat eseri yapan” tiirden bir gileciliktir (Foucault, 1984, s.41).

Baudelaire’de modemist estetigin bir bagka kahramani olan flaneur ise modern
gorme rejiminin prototipidir. Klasisist sanat¢inin aksine, diinyanin giiriiltiisiinden uzak
bir siiklinet aramaz. Flaneur, sonsuzlugu ve estetik coskusunu modernitenin
hizlandirilmis zamansalliginin Gtesinde degil, tam kalbinde bulur (Koepnick, 1999,
s.149). Flaneur, sigmagini kitlede arar (Benjamin, 2002, s.10). “Onun mesaisi olan
avarelik basli bagina sanat eserinin yerine gegmektedir” (Artun, 2013, s.54).

Boheme gelirsek, yazar Arthur Bartlett Maurice’e gore Bohemya, belirli bir
durum ve sinirlardan olusan bir bolgeden ¢ok bir zihin durumu, genglik ve gengligin

cazibesinin bir hatirasidir. Bohem terimi bir milliyetten ziyade bir yasam tarzinin

10 Jameson’a gore, Baudelaire’in siirindeki “mecazlarin ¢ogalip gesitlenmesi bdyle bir pargalanmaya

cevaptir; birbirlerinden yalitilmis ayr1 ayri okurlarin kendilerini bulacaklar1 bir dolu suret savrulur
ortaya.” Bu tiirden diisiinsel ve estetik fragmanlasma, toplumsal pargalanmanin, bireysel yalitilmiglik
ve yabancilagmanin belirtisi olarak goriiliir. Adorno’da ayni sey yani “fragman estetigi”’, uzmanlagma
ve pargall endiistriyel is boliimiiniin belirtisidir (aktaran Artun, 2013, s.48). Baudelaire’in Paris
Sikintist kitabi, bagi sonu olmayan birtakim fragmanlardan olusur (Artun, 2013, s.46).
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gostergesi haline gelmis ve sanatsal, anarsist bir sekilde, genellikle benzer diisiinen
insanlarla birlikte yasayan, ozgiirliigii ve kendini ifade etmeyi diger tiim arzularin
tizerinde tutan bir kisiyi tanimlar. Kilik kiyafetlerindeki ve sanatlarindaki genel diizensiz
goriiniim, bohemin ifade bigimleri ve kiiltiirel bir pratik olarak algilanir (Baltzoglou,
2015). “Bireysellesme, ozgiirlesme, farklilagsma, yaraticilik, yenilikgilik, sorusturma,
tartigma, diis giicliniin cosmasi, hatta ‘serbest zaman’ tiryakiligi” gibi burjuvazinin
yabancilastigi degerleri Bohemya yasamina mal eder ve bu yolla, burjuvazinin
ikiylizliliigiinii teshir etmeye calisir (Artun, 2013, s.20). Bu agidan, Seigel’e gore,
Bohemya burjuvazinin vicdani gibidir. 1848 Haziran’inda Aydinlanmanin temelindeki
evrensellik, evrensel kurtulus iddiasi, kana bulandiginda bu biiyiik dis kirikliginin
yarattig1 siyasal ve kiiltiirel boslugu Bohemya doldurmustur (aktaran Artun, 2013, s. 20-
21). Burjuva yasamina 6zgii varsayilan ne varsa bohemlerin sergiledigi yasam bi¢iminde
zittryla gézlemlenmektedir.

Avangardlar ise bohemlerle ayni sosyo-kiiltiirel ortami1 paylassalar da bohem
figiiriine yeni, canlandirici bir damga vururlar; otantik, ciddi, yenilik¢i ve devrimei bir
sanati amaclama diirtiisiiyle onlardan ayrilir (Miller, 2004, s.100-101).1! Burjuva
toplumunda herhangi bir bagimli islevi yerine getirmeyi reddeden avangard sanatgilar,
toplumdaki seylesmis ve yabancilastirici yasam pratigine elestirel bir mesafe koyarak,
uirettikleri ile burjuvazinin karsisina ¢arpik, par¢alanmis, merkezi olmayan bir gerceklik
imaj1 ¢ikarirlar (Berghaus, 2005, s.17). Avangard sanatgilar, kapitalist kiiltiirde “sanat”
kategorisinin uzlastirici islevlerini sorgulamaya acgarlar, mevcut hakim estetik gelenekleri
elestirirler ve sanatsal iiretim ve dagitim kurumlarini alt {ist ederler. Sanatin gelenek ve

gorenek tarafindan onaylanan ideolojik bir yap1 oldugunu ortaya koyarak, her tiirlii

1 Sanat ve siyaset alaninda kullanilan avangard terimi, esasen Roneasans askeri teorisinden, alinmig bir

metafordur (Kreft, 2008, s. 37). Mecazi olarak ilk olarak Saint-Simon tarafindan 19. yiizyilin ilk
yarisinda, sanatgilari, bilim adamlarimi ve sanayicileri yeni toplumsal diizenin liderleri olarak
tanimladiginda kullanilmigtir (Nochlin, 1989, s.2). Cikis noktasindan hareketle, sanat s6z konusu
olunca sanatta onciiliik, yenilik, mevcut durumun asilmasina veya reddine gonderim yapan bir sanat
anlayisini ifade etmektedir.
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organik miikemmellik, bagimsiz biitiinliik, i¢sel uyum ve glizellik yanilsamasint yok
ederler. Avangard sanatgilar kopusu, devrimi ve yikimi savunurlar ve sok ve ihlali yenilik
yaratmanin yolu olarak kullanirlar (Berghaus, 2005, s.15- 16).

20. yiizyilin baglarindaki 6ncii hareketler arasinda ise Fiitiirizm, Disavurumculuk,
Dadaizm ve Siirrealizm yer alir (Bru ve Nicholls, 2009, s.v). Geleneksel anlatim yollarina
kars1 agilan sistematik savas ise Dadaizmle baglamistir (Hauser, 1984, s.406). Burjuva
sanat kurumunu yonelen yikici, sok edici etkiyi 6zetleyecek drnek ise Dadaist sanatci
Marcel Duchamp’in meshur girisimi olabilir.

1917°de Marcel Duchamp, New York'taki Society of Independent Artists
acilisinda sergilenmek tlizere teslim ettigi heykel sanatin ¢ehresini degistirir. The Fountain
(Cesme) adindaki heykel R. Mutt adli bir sanat¢inin imzasini tasimaktadir (Gorsel 5).
Ama sanat¢1 nesneyi kendisi yapmamis, buldugu endiistriyel bir nesneyi sunmustur.
Sunulan nesne ise gergekten bir ¢esme degil, bir pisuardir (Sharp, 2008). Bu girisimle
“sanatin dogasina iliskin olarak Ronesans’tan itibaren gelismis olan bir tasarim -eserlerin
biricik oldugu ve bireysel sekilde yaratildigi goriisii- provaktif bir sekilde sorgulanir.
Provokasyon ediminin kendisi, eserin yerine geger” (Biirger, 2017, s.111). The Fountain
sanatcinin elin damgasina veya firca darbesine bagli geleneksel sanatsal yaraticilik
fikriyle alay eder. Yaratict etkinligin tanimlayic1 6zellikleri olarak one ¢ikarilan sey,
sanatginin el isi degil, siradan nesnenin segilmesi ve yerlestirilmesidir (Scheunemann,

2005, 5.30).
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Gorsel 5: Marcel Duchamp’in The Fountain eseri (The Tate Modern, t.y.)

Avangard sanatta kendini olay olarak yeniden canlandiran sanat eseri,
tarihsizlesen, mevcut olan ve Olgiilebilir olana goére olusturulan “deneyim”i yeniden
canlandirir (Ziarek, 2001, s.89). Cavell'in deyisiyle, siradan olanin bu sekilde “romantize
edilisi”, iletisim ve anlayis garantisi saglayan, dolaysiz ve yaygin ve bir asinalik alani
olarak, deneyimi kurtarmaya calisir (Aktaran Ziarek, 2001, s.90). Bu tiirden sanatsal
cabalarin arttig1 bu tarihler, deneyimin kaybolusuna dair kaygilarin yasandig: tarihtir.
Benjamin, (2012b, 77-100) 20. yiizyilin ilk yarisinda, “Hikaye Anlaticis1” makalesinde
hafizanin kisa anlatilar, enformasyonla zayiflamasiyla modern yasamda deneyiminin
kaybolusunu anlatmaktadir.

Duchamp oOrneginin de gosterdigi gibi, tarihsel avangard hareketlerde, sanat
alimlaycisinin soka ugratilmasi temel bir prensiptir (Biirger, 2017, s.55). Kullanilan
teknikler de buna yoneliktir. Par¢alanma, kolaj, ¢okludogrusallik, ¢coklu bakis agisi ve
soyutlama, erken avangardlarin hem edebi hem de resimsel sdylemine egemen olan
tekniklerdir. Ancak kelime ve imge yalnizca teorik olarak etkilesime girmez, aym
zamanda dogrudan kaynastirilir (Schaftner, 2005, s.154).

Cogu elestirmene gore, kolaj Georges Braque ve Pablo Picasso tarafindan 1.
Diinya Savasi arifesinde icat edilmistir. Picasso’nun 1912 tarihli kiibik tarzdaki Still Life

with Chair Caning (Bambu Sandalyeli (Hazeranli) Natiirmort) eseri genellikle ilk gercek
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kolaj olarak 6ne goriiliir. Burada nesneleri yagli boya ile betimlerken resmin alt kisminda
sandalyeyi ifade eden gercek bir musamba pargasi yapistirmistir. Sanatci oval tuvalinin
cevresinde ise bir halat kullanmistir (Banash, 2004). Benjamin, edebiyat ve resimde
Dadacilar i¢in ise sunlar1 yazmaktadir:

....Siirleri birer sozciik salatasidir, miistehcen deyislerden, dile iliskin akla gelebilecek
her tiirlii kétii kullamimdan olusur. Ustlerinde diigmeler ya da biletler yapistirdiklari
tablolar1 da farkli degildir. Bu yolla amagladiklann ve gercgeklestirdikleri sey,
yaratimlarinin ~ aura’sin1  acimasizca yok etmek, onlara iretim araglariyla
roprodiiksiyonun utang verici damgasini vurmaktir (Aktaran Biirger, 2017, 5.70).

Dada mevcut sanatsal kelime dagarcigindan yararlanirken, Siirrealizm daha
geleneksel bigimlere geri donerek kendisini giderek bu kelime dagarcigindan ayirir.
Stirrealizm, sanatsal veya mekanik referanslardan ziyade Freudyen referanslara yer
verdigi liretimlerle Daday1 entelektiiellestirir (Millard, 1969, s. 111-112). Par¢alanmis ve
delinmis bedenlerin riiya fantezilerine Garcia Lorca, Salvador Dali ve Luis Buiiuel'in
gercekiistii metinlerinde, resimlerinde ve filmlerinde rastlamak miimkiindiir (Felten,

2005, s.241).

Gorsel 6: Salvador Dali’nin Intra-Atomic Equilibrium of a Swan's Feather (Bir kugu

tilyliniin atom-i¢i dengesi) eseri (Sakip Sabanci Miizesi, t.y.).

Dadaistler, erken asamada Siirrealistler, gibi bazi sanatgilar, sanatlarini, popiiler
kiiltiirle kaynastirarak estetik yeteneklerini devrimci hedefler ugrunda seferber ederler.

(Harvey, 1997, s.36). Kolaj/Montaj hem modern yasamin karakteristik algilama bigimine
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tekabiil etmektedir hem de cagdas gergeklige karsi elestirel bir bakis agisini uymaya
tesvik eden algilama i¢in kosullar yaratmaktadir (Beekman, 2005, s.331).

Yukaridaki 6rneklerden gdzlemlenebilecegi gibi avangard hareketler teknolojiden
genis Olglide faydalanmaktadir. Teknik yeniden iiretim olanaklarinin, sanatta oyunun
kapsamini artirdigin1 ve sanatin politik mesaj iletme konusunda olanaklar sundugunu
soyleyebiliriz. Benjamin, teknoloji ve politikay1 birlestiren avangard hareketlerde sanati
politize edebilen drnekler tespit etmeye calisir (Kang, 2010, s.4). Boyle diisliniince, sanatin
teknik olanaklarla yeniden {iretilebilirlik niteligi kazanmasi ile degerini kaybeden aura,
Benjamin'in denemesinde mutlaka olumsuz bir kavram olarak goriilmez. Teknolojik yeniden
tiretilebilirlik, sanat1 bir dereceye kadar seckin burjuva alanlarindaki birincil dolasimindan
kurtarir (Clarke, 2011). Sanat ve teknoloji iliskisi diisiintildiigiinde, bu iliskinin en gelismis
diizeyi, yalnizca yeniden iiretilemeyen, ayn1 zamanda mekanik yeniden {iretilebilirlik i¢in
tasarlanmis sanat formlar fotograf ve filmdir (Huyssen, 1986, s.9).

Benjamin sinemada sanatta zamanla azalan duygusal-6zdeslestirici baglayici
niteligin dirilisini yani hem deneyim hem katilim acisindan anlamli, duygulanimsal
estetik tiretimin yeni bir modelini 6ngoriir. Sinemada, potansiyel olarak sanatin uzun
zaman Once kaybettigi sihir ve dini yonleri telafi edebilecek bir potansiyel yakalar (Horn,
2020, s.159). Frankurt okulundan Herbert Marcuse da kitlesel sanatin ‘sinif ayrimlarinin
esitlenmesi’ araciligiyla ideolojik bir islev iistlendigini ve sinema alaninda bu esitlemenin
evrensel bir kavram olarak islev gordiigiinii 6ne siirer (aktaran Clarke, 2011).

Gelgelelim, Benjamin’in de dikkat ¢ektigi gibi, ayn1 potansiyeli nedeniyle sinema
devrimci amaglar igin oldugu gibi karsi-devrimci amaglar i¢in de kullanilabilecektir
(Clarke, 2011). Sinema biiyiileyici bir sanatsal deneyim ile toplumun farkli tabaklari
arasinda esit katilima dair bir potansiyeli tasimaktadir, fakat bir yandan da fasist
diktatorlerin politik gosterilerinde seferber ettikleri sanatsal araglar icinde kitleler

arasinda biitlinlesme illiizyonu yaratilmasinda da rol oynayabilirdi. Bu ikinci islev,
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asagida ele alacagimiz gibi, Nasyonal Sosyalist parti iktidarinin politik gosterileri i¢inde

sinemanin oynadig1 role bakilacak olursa tarihsel bir gergeklik olarak da kaydedilebilir.

4. 1929 KRiZININ ARDINDAN

20. ylizyilin ilk yarisinda, 19. ylizy1l klasik liberalizmi ¢esitli nedenlerle itirazlarla
karsilagir. Serbest piyasa tekrarlayan krizlere egilimlidir ve dahasi, kapitalizmin sinirsiz
operasyonlart asirt esitsizlik iiretmektedir (McGuigan, 2005a, s.230). Nihayet 1929
yilinda kapitalizm, yikimin esigine geldigi biiyiik bir krizle kars1 karsiya gelir (Harvey,
1997, s.151).

Biiyiik Buhran, tiim diinyada es zamanli gergeklesmesi, neredeyse her milletten
ve siniftan insani insan tarafindan deneyimlenmis olmasiyla benzersiz bir fenomendir.
1933’in baglarinda Almanya ve Amerika’da, depresyonun ciddiyeti ve yarattig1 derin
umutsuzluk hissi ve kriz duygusu, ardindan gelenlere zemin hazirlamistir (Garraty, 1973,
5.907-908). Oncelikle, 1929 krizi ve ardindan ABD’den Almanya’ya kadar miidahaleci
¢ozlimlerin benimsenmesi, liberalizmin ¢okiisiiniin sinyalini verir (Castro 2016, s.85). Bu
miidahlelerin siddeti konusunda ise 6nemli farkliliklar bulunmaktadir.

Buhran’1 izleyen yillarda, 6nceki liberal ekonomik diizenin milliyetgi ve otoriter
politikalar lehine reddedilmesine tanik olunur. Bu iklimde Brendon’in deyisiyle, Biiyiik
Buhran'in ilk zayiati da “ger¢eklik” olur. Zamanin iginden gectigi olumsuzlugun da
etkisiyle, propaganda, benzeri goriilmemis bir Olgekte tretilmistir (Brendon, 2017).
Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i Partisi’nin propaganda faaliyetlerinin, sanat ve
propaganda is birliginin ulasabilecegi noktay1 géstermesi bakimindan 6zgiin ve akademik

alanda ve popiiler kiiltiirde en sik bahsi gecen 6rnek oldugunu soylebiliriz.

4.1. Fasizmin Yiikselisi: Nasyonel Sosyalizmin Estetigi

Nazi partisi yonetiminde propaganda, dayandigi yiiksek diizey is birligi ve
karmagik biirokratik yapiyla diger fasist rejimler i¢inde 6ne ¢ikmaktadir (Clark, 2017, s.
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63). Nazizm ve sanat iliskisini diisliniirken Hitler’in kendisinin de bir sanat¢i oldugu
dikkate deger bir detaydir ki kariyeri boyunca estetige agikca askeri veya politik
meselelerden daha fazla dikkat gOstermistir. Naziler tarafindan sanat iizerinde tam,
dogrudan totaliter bir kontrol, 1933’te Reich Kiiltiir Odasi’n1 kuran Goebbels’in
Propaganda bakanligindadir. Reich Kiiltiir Odasi, sadece ressamlari, heykeltiraglari ve
mimarlart degil, ayn1 zamanda i¢ mimarlari, peyzaj mimarlarini, zanaatkarlari, grafik
sanat¢ilarinl ve antika saticilarini da organize etmeye ve kontrol etmeye calismigtir

(Sartwell, 2010, s.16-17).

Koepnick (1999) Nazizmin estetigini bazi1 avangard projelerin sapkin bir devami
olarak yorumlar. Nasyonal Sosyalizm, hayati birlesik bir sanat eserine doniistiirmek i¢in
estetigi politik alana tasir. Nazi estetigi de bilis, deneyim ve ifade bigimleri, yani
modernite ile ayrisan deger alanlari, arasindaki modern sinirlart kaldirir. “Modern biiyii
bozulmasinin maliyetlerini telafi etmek ve haklarindan mahrum birakilmis bireyleri her
seyi kapsayan bir homojenlestirme gosterisine, estetik bir topluluk simiilasyonuna
¢ekmek i¢in siyaseti giizelin bir alemi olarak yeniden sekillendirir” (s.1). Ancak sanat
hareketleri gibi fasizmin yeni bir sanat tislubu gelistirdigi sdylenemez, varolanlar amaca
uygun sekilde baglamlastirilir, yeni konularla siirdiiriiliir. Fagizm, Aydinlanma’nin
ilerleme anlayisini reddetmektedir. Dogrusal tarih anlayisinin yerine, yeniden dogusu
vurgulayan dongiisel bir tarih anlayis1 gecirir. Bu sanatta tespit edilebilecek baskin nokta,
yarattig: siireklilik hissidir. Bu nedenle sanatin yalnizca simdiyi yansitan bir ger¢ekgilik
anlayis1 yerine, “ebedi degerleri” canlandirmasi gerektigi diisliniiliir. “Ebedi degerler”
Nazi dénemi sanatinin temel tiirli olan manzara resminde kirsal yasam imgeleriyle ifade
edilir. Bunu yansitan resimlerden biri olan Gisbert Palmié’nin Rewards of Work
(Calismanin Qdiilleri) eseri dogayla uyumlu yasayan ve calisan koylii toplulugunu
gostermeketedir (Gorsel 7) (Clark, 2017, s.70). Bunun yani sira, resim mitolojiden 6geler
de igcermektedir. Resmin merkezinde Nazizm tarafindan {istiin irk olarak ilan edilen aryan
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irkini simgeleyen, mitolojiden bir tanriga oldugunu varsayacagimiz, sarisin soluk tenli bir

kadin etrafinda meleklerle resmedilmektedir.

Gorsel 7: Gisbert Palmié’nin Rewards of Work eseri

(https://ginnyandthemoon.wordpress.com/2015/09/26/)

Mimaride ise Nazi devlet aygitin1 yiicelten ve ebedilestiren neoklasik anitsallik
egemendir. Amerika'nin ve Avrupa'nin diger bolgelerinin daha hafif anitsalligindan farkli
olarak Nazi devlet mimarisi, toplumun yeniden diizenlenmesine adanmis ve tim
bireysellikleri tam giiclii Fiihrer'e tabi olan bir kitleye indirgemistir (Gartman, 2009,
s.123). Nazi estetiginin modern biiyli bozulmasini telafi etmeye amacladig1 yerde, bu
mimariyle de kapitalizmin yabancilagsma, yalnizlasma, belirsizlik gibi olumsuz
getirilerinin karsisina konulan kardesilik, 6zdeslesme, kolektivite ve amaca adanma
duygusu iletilmektedir. Elbette, bu yillarda teknolojik gelismeler ve kitle iletisim

araclarinin yayginlhig: diisiiniiliirse Nazizmin estetigi cok daha fazlasini kapsamaktadir.

Eski ve yeni sanat tiirleri film, miizik, resim ve heykellere de ¢ok biiytik bir 6nem
verilmigtir. Bunlar arasinda operaray1r da saymak gerekir ki, operaya diiskiin olan
Hitler’in, Alman sehirleri miittefik bombalarinin altinda ezilirken bile opera evleri
planladig1 soylenmektedir. Konusmalardaki sahneleme, bayrak ve iiniformalardaki

sembolik sistemler ve niganlar gibi detaylara da biiyiik 6nem verilir (Sartwell, 2010, s.16).
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Kamu karsisinda sergiledigi kimligine olduk¢a 6nem veren Hitler, bir oyuncudan el kol
hareketlerini ve hitabet yontemlerini gelistirmek icin ders almistir. Dahas1 1928 yilinda
bunun i¢in Parti iiyelerinin kamu 6niinde konusma egitimi almasi i¢in bir okul agtirmistir
(Clark, 2017, s.64). Hitler’in herhangi bir hareketli goriintiisiine bakildiginda siyah-
beyaz sessiz sinema izliyormus izlenimini veren dogalliktan bir hayli uzak abartili jest ve

mimiklerinde, arkada yiiriitiilen bu 6zenli cabalar sezilebilebilmektedir.

Fasist teatrallik olusturulmasinda kitle iletisim teknolojilerinin rolii biiyliktiir.
Almanya’da biiyiik mitingler ses diizeniyle gergeklestirilmis radyolarda yayimlanmis ve
sinemalarda gosterilmistir (Clark, 2017, s.64). Radyo ve sinemanin yeni medyasi
araciligiyla hipnotik bir dogrudanlikla iletisim kurulur (Brendon, 2017). Sinemaya dair
belki de en iinlii yapitlardan biri, Susan Sontag (2008, s. 211-212)’1n gercekligin kokten
dontistiiriilerek tarihin tiyatro haline geldigini sdyledigi belgesel film Triumph of the Will

(Iradenin Zaferi) dir.

Triumph of the Will filminin yonetmeni, Leni Riefenstahl kurgu iizerinde 2 yil
calismis ve film ilk kez 29 Nisan 1938'de Berlin'de Hitler'in 49. dogum giinii
kutlamalarinin pargasi olarak gosterilmistir (Sontag, 2008, s. 210). Nazi iktidarinda,
tasarimlar1 Hollywood’daki miizikal film setlerinin ve satudyum mimarisinin bir araya
getirilmesiyle olusturulan heybetli mekanlar, belli amaglara hizmet etmek iizere insa
edilmistir. Mitinglerde, Weimar doneminde ozellikle tiyatro, koreografi, miizik ve
mimarinin bir arada kullanildig: biitiinsel sanat eserleri anlamina gelen Gesamtkuntwrek
diisincesinden yararlanilmigtir. Triumph of the Will filminde de Leni Rierfenstahl, bu
mitinglerin en {inliisii olan 1934 Parti Kongresi’ni kaydetmistir (Clark, 2017, s.65). Filmi
Leni Riefenstahl’a bizzat Adolf Hitler tarafindan 1smarlanmis, dahasi filmin adini bizzat
Hitler koymustur. Reifenstahl’a parti tarafindan hem teknik hem maddi biiyiik destek

verilmistir (Topal, 2011, s.176). Film, asker ge¢isleri, bayraklar, amblemler, selamlasma
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bicimleri vb. gdzden kagmasina izin verilmeyen, vurgulanan her detayryla adanmiglar

arasinda baglan giiclendiren dini bir ritiieli de andirmaktadir.

Nazi kiiltlir siyaseti, ayrica kitlesel tiikketim ve eglence alanlarina erisime izin
vermistir. Bu goriiniiste apolitik alanlara izin vermek oldukga bilinglidir, siyasi baglilik
ve kimliklerin giiclendirilmesi amaci tagimaktadir. Nazi hiikiimeti, asir1 politiklesmenin
hizla kayitsizliga yol acabileceginin farkindadir ve bu nedenle siyasi sisteme “cok yaygin
bir kitle sadakati girdisi” sagladiklarina inandiklar1 6zel meta tiiketimi alanlarini
onaylamistir. Niirnberg miting alanlarindaki homojenlestirici ritiiellerden farkli olarak,
Nazi kitle kiiltiiriiniin meta gosterileri, bireyi, belirli alanlarin kontroliiniin, politikanin,
koordinasyonun etkilerinin 6tesinde kaldigi iitopik bir yanilsama ile eglendirir. Bu
sekilde, tiikketici memnuniyeti, topyeklin seferberligin ve siyasetin 6zerkliginin estetik¢i
retorigi kadar 6nemli bir siyasi biitiinlesme ve mesrulastirma araci haline gelir. Maddi ve
kiiltiirel metalara yonelik popiiler talebi karsilayarak, iktidar failleri, Nazi siyasetinin
mesruiyetine karsi ¢ikma kapasitesine sahip dayanigsma ifadelerinin altin1 oyarlar
(Koepnick, 1999, s.189). Nazizmin eklektik estetigini tizerine, kiiltiir endiistrisini hesaba
katmadan yapilan bir degerlendirme eksik olacaktir. Nazizm, kapitalizmin krizi {izerine

yiikselirken bir yandan da onun nimetlerinden faydalnir

4.2. Refah Kapitalizmine Gegis

4.2.1. Fordist Uretim Sistemi

1929 krizinin ardindan genel olarak Batili hiikiimetler i¢in, kapitalizmin devlet
tarafindan yonetilmesi gerektigi inanci ortaya ¢ikar (McGuigan, 2005a, s.230). Krize yol
acan seyin talebin iiretime oranla yetersizligi olmasi nedeniyle, ¢dzliim arayislar1 da bu
temelde yiiriitiiliir. Iktisate1 Keynes kapitalizmin istikrarmi saglamanin ¢dziimiinii,
nasyonel sosyalizm gibi 6rneklerden uzak duran, bilimsel yonetim stratejisi ve devlet
politikasinda goriir. Devlet miidahalesinin uygun bir tasarima ve uygulanmaya kavusmasi
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ise 1945°ten sonra saglanir ve boylece olgunlagsmis sekliyle birikim rejimi Fordizm ortaya
cikar (Harvey, 1997, s.151-152).

Tamamen laissez-faire bir piyasa ekonomisinden ziyade Fordist kapitalizm,
hiikiimetin ekonomik durgunluklari ya da bunalimlar1 6nlemek gerektiginde dogrudan
miidahale edecegi politik olarak yonetilen karisik bir ekonomidir (Mumby ve Kuhn,
2019, s. 64). Harvey’e gore, Fordizmin is 6rgiitlenmesi ve teknoloji agisindan yarattiklari
gdz oOniine alininca pek yeni bir sey Oneriyor goriinmez. Onceki egilimlerden-
Taylorizmden- Ford’u ayiran nokta, “kitle iiretiminin kitle tiiketimi, emekgiicliniin
yeniden tiretiminde yeni bir sistem, emegin denetiminde ve yonetiminde yeni bir politika,
yeni bir estetik ve psikoloji, kisacasi, rasyonellestirilmis, modernist, popiilist yeni tiir bir
demokratik toplum demek oldugunu agik¢a gormesiydi” (Harvey, 1997, s.148).

Fordizmin en oOnemli yonlerinden biri tiiketim toplumunun yaratilmasidir.
Mallarin zevk, prestij ve yasam tarzi gelistirme amaciyla satin alindig bir tiiketici yasam
tarz1 fikri, ilk kez bu donemde secgkinler disindaki insanlar tarafindan yaygin olarak
kullanilabilir hale gelir (Mumby ve Kuhn, 2019, s. 64). Tiiketimde bir artis saglamak,
iretime talep yaratilmasi icin de hem sirketler hem de devlet tarafindan belli
diizenlemelerin yapilmasi kaginilmaz olur.

Ford’a gore, yeni bir toplum yapisinin olusturulmasi, sirketlerin giiclinii dogru
bicimde kullanmastyla olanakli olabilirdi. Buna gore, yeni diizenleme yani 8 saatlik, 5
dolarlik isgiinliniin amaci1 kabaca iscileri disipline etmekle ilintili olmayip, insanlarin
kitlesel triinleri tiiketmeleri i¢in maddi imkén ve bos zaman saglamakla ilgilidir. Ford
sermayenin bu yeni diizeniyle uyumlu yeni insan tipinin olusturulmasi amaciyla, isgilerin
diizgilin aile hayatina sahip, yanlis aligkanliklarindan kaginan, dogru tiiketim kaliplarina
uygun bir hayat tarzi izlemelerini saglamak igin evlerine sosyal hizmet uzmanlar1 dahi

gonderir (Harvey, 1997, s.148). Taylorist yonetim anlayisindan farkli olarak, makdal
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tiiketici vatandas olusturulmasi amaciyla, ¢alisanlar toplumsal bir varlik olarak ¢ok daha
fazla dikkate alinir.

Hiikiimetler de bu konuda, sosyal sigortay1, sagligi, egitimi, konutu ve benzeri
alanlar1 kapsayan harcamalar araciligiyla toplumsal ticreti gii¢lii bicimde destekleyecek
adimlar atarlar (Harvey, 1997, s.158). Bunlara uluslararasi pazarlarda talep iizerine
olusturulan politikalar eklenir. Bu sekilde, gelismis lilkeler ekstra {iriinlerini gelismekte
olan ve az gelismis tilkelere ihrag edebilirlerdi (Bilgin, 2000, s.8’den aktaran Arslan ve
Erdil, 2003, s.8). Fordizm, ulus-devlet diizeyi ile uluslararasi diizey arasindaki rasyonel
birliktelige bagliydi ve bu da ancak Bretton Woods tarafindan saglanan kiiresel
ekonomiyi diizenlemek icin giliglii bir kurumsal aygitin paralel konuslandirilmastyla
saglanabiliyordu (Hefferman 2000, 29-30; Peck & Tickell 1994, 289- 290’den aktaran
Alcoverro, 2012, s.3).12

Fordizm’in altinda kapitalizm, kapitalizmin bir iiriinii olan zengin ve fakir
arasindaki esitsizligin bir kismini1 azaltmaya g¢alisan politik ve ekonomik bir felsefeyi
benimser. Iscilerin ¢alisma kosullarinda iyilestirmeler sz konusudur. Ornegin,
kapitalizmin ilk glinlerinde sirketlerin ¢alisanlara iicretlerinin 6tesinde herhangi bir iicret
vermelerine pek rastlanmaz. Is cogu zaman tehlikelidir ve ¢alisan refahi igin gdsterilen
cabalar da cok azdir. Refah kapitalizminin ortaya c¢ikmasiyla ise sirketler giderek
calisanlarin refahina 6nem vermistir. Fordizm, bir¢ok is¢inin hayatinin nispeten istikrarl
ve giivenli bir parcasi oldugu bir ekonomik sistem olusturur. Insanlik tarihinde belki de
ilk kez, ortalama bir is¢i i¢in bir kariyer fikri mevcuttur. Bircok isci, tiim calisma
hayatlarini tek bir sirkette ¢alisarak gegirebilmektedir (Mumby ve Kuhn, 2019, s.63, 64).
Bu kosullarda bir kurum galisani, basi sonu kestirilebilir, belirsizlikten uzak bir yasam
cizgisine sahiptir. Sennett’in Karakter Asinmasi’nda séziini ettigi gibi bu donemin

caligsanlari i¢in kapitalizm, deneyimlerinin maddi ve manevi birikime doniistiigii acik bir

12 Breton Woods Anlagmast, kisaca, her iilkenin para biriminin degerini altin standarda baglanmasidur,

bdylece her tilkenin para biriminin degerini sabitler (Mumby ve Kuhn, 2019, 5.148).
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yasam Oykiisii olugturulmalarina izin vermekte, bu yiizden hayat dogrusal bir anlati olarak
anlam tasimaktadir. Ancak bu anlatilarin dogrusal insast i¢in, zamanm kullanimin
rasyonalize eden biirokratik bir yapiya ihtiya¢ vardi, yani, Weber’in “demir kafes™ olarak
adlandirdig1 yapilanmayla saglanabiliyordu (Sennett, 2008, s.14). Bu da Weber’in demir
kafes metaforunu ilham veren, siki bir sekilde diizenlenmis, gorevlerin sabit bir sekilde
dagiltildigi ve denetlendigi hiyerarsik biiraokratik Orgiitlenmenin benimsenmeye,
kurumlarin bir disiplin mekani olarak tasarlanmaya devam ettigi anlamina gelmektedir.
Fordist organizasyonda calisma yasamin diger yonlerinden agik¢a ayrilir. Is,
sabah dokuz ile aksam bes arasinda ve giin bittiginde geride birakilabilecek bir gorevdir.
Bu yiizden isin bireyin hayatinin diger yonlerini etkilememesi ve yasamin diger
ozelliklerinin de isyerine girmemesi gerekmektedir. s ve 6zel yasam arasindaki bu net
siirlar, Fordizmin agir bilirokratik ve hiyerarsik dogasini yansitir; burada calisma ve
orgiitlenme, 6zel yasam alanindan herhangi bir miidahaleyi engelleyen rasyonel yonetim
alan1 olarak goriilmektedir. Bu tiir ihlallerin is {retkenligine zarar verdigi
disiiniilmektedir. Bu nedenle sirketlerin is arkadaslart bulugsma veya bir kisinin
masasindaki aile fotografi sayisi konusunda kat1 sinirlamalari olabilmektedir. Starkey ve
McKinlay (1994) Ford’daki ¢alisanlarin is arkadaslari tarafindan patronunuz isinize
yeteri kadar bagli olmadiginiz1 diisiiniirse “gililimsemeyin, ¢ok fazla giilmeyin” dendigini
bildirir (aktaran Mumby ve Kuhn, 2019, s.66). Kisacasi, ge¢misle kiyaslandiginda ¢alisan
refahinda bir iyilesme gozlense de is¢inin yaratici, duygusal, iletisim becerileri gibi gayri-

maddi yonlerini iiretim siirecinden dislayan bilimsel yonetim anlayisina bagli kalinir.

4.2.2. Refah Kapitalizminde Tiiketim, Kiiltiir Endiistrisi ve Sanat

Savas sonrasinin Fordizmi, yalnizca bir kitle {iretimi sistemi olarak degil, daha
cok biitlinsel bir yagsam tarzi gibi ele alinmalidir (Harvey, 1997, s. 158). Fordizm sadece

sirketlerin nasil isledigine degil, ayn1 zamanda insanlarin kendilerini hem is¢i hem
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vatandas hem de tiiketici olarak nasil diistindiiklerini sekillendiren daha genis bir ilke ve
toplumsal degerler sistemine atifta bulunur (Mumby ve Kuhn, 2019, 5.63).

Kitle tiretimi kitle tiiketimi demekti ve bunun da yaninda iiriiniin standartlagmasi
demekti. Yani yeni bir estetik ve kiiltiirde bir metalasma demekti. Fordizm ayni zamanda
modernizmin estetiginden yararlanmakta ve ona katkida bulunmaktadir (Harvey, 1997, s.
158-159). Uriinler elitin estetik tefekkiirii icin degil, kitlelerin verimli kullanimi i¢in
tasarlanmistir. Mallar hem ucuza tretim hem de halka uygun fiyata getirilmek igin
dekorasyon, kivrimlar ve renklerden arindirilir, yararlilik 6lgiitii cok daha fazla dikkate
almir. “Herkes i¢in refah, az sayida kisi i¢in giizellikten o6nce gelir.” Boylece, birgcogu
icin, bu seri tiretilen otomobillerin ve diger liriinlerin ortaya ¢ikisi, gercek veya ideal arzu
olarak 6zgiirliikk ve demokrasinin sembolii haline gelir. Ford’un siyah, siissiiz, otomobil
modeline benzer sekilde standartlastirilmis ve seri tretilmis- giysiler, kameralar, saatler,
mobilyalar, dikis makineleri, iitiiler vb.- diger tiiketim mallar1 katlanarak artar (Gartman,
2009, s.12).

Bir tliketim toplumunun yaratildigt bu donemde c¢alisma yasaminda Ford’un
is¢ilerin yagsamlarin1 diizenlemesinden, devletin tiiketimi tesvik edecek destekleyici
adimlarinin yani sira, kurumlarin {iriinlerinin tiikketimi igin talep yaratacak, toplumla
iletisimini artiracak reklam ve halkla iligkiler gibi tekniklere 6nem vermesi beklenir ki,
Oyle de olmustur.

Fordizmde isyerinde enformel iletisim konusundaki katilikla paralel sekilde,
tiketicilerle iletisim siireci, enformasyon temelli anlayisa dayanmaktadir, yani reklam
tiketicilere triinlerin niteliklerini anlatmaktan ibarettir. Bununla birlikte, Edward
Bernays’in 20. vyiizyilin baglarinda modern reklamcilik ve halkla iliskileri
gelistirmesinden bu yana pazarlamacilar tarafindan sofistike ikna bigimleri de
kullanilmaktadir (Mumby, 2016, s.3). Biiyiik Bunalim’dan o6nce savas, baskanlik

se¢imleri gibi belirli konular disinda uygulanmayan halkla iliskiler kamu veya 6zel olsun
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sirketler i¢in 6nem verilen, siireklilik kazanan bir teknik haline gelir. Toplumsal baglam
artik dikkate alinir (Kazanci, 2011, s.6-7).

Tiiketici trtinlerini satmak i¢in bir arag olarak kitle iletisim reklamlart gelisirken,
ayni1 zamanda sirketlerin bu yeni seyirci Kitlesi i¢in rekabetin ortaya ¢ikmasiyla tiriinleri
markalagtirma fikri gelisir (Mumby ve Kuhn, 2019, s. 64). Dahasi, miisterilerin bir
aligveris deneyimine sahip olabilecegi binlerce iirlin igeren biiylik aligveris magazalari
geligir. Bir tiiketici toplumunun ortaya ¢ikmasinin Fordizm'in anahtari olmasi, sadece
kitlesel iiretilen mallar1 satin almak i¢in bir niifus saglanmasiyla ilgili degildir, ayn
zamanda giderek sehirlesen insanlar arasinda bir baglant1 hissi saglamasiyla ilgilidir.
ABD ve diger sanayi iilkeleri giderek kentlestikce ve parcalanmis hale geldikge, tiiketim
sosyal dayanigmanin gelistirilebilecegi bir ara¢ haline gelir (Mumby ve Kuhn, 2019, s.
65,66).

Adorno ve Horkhmeir (2014) reklam, pazarlama, televizyon, film ve miizik ve
eglenceyi igeren kiiltlir endiistrisinin tiiketim mallar1 i¢in yanlis ihtiyaglar yarattigini
sOylemektedirler. Bu haliyle kiiltiir endiistrisi, 19. yiizyilin basinda baslayan kitlesel
yeniden Uretim ve dagitim endiistrilerinin — film, ses kaydi, toplu tirajh gilinliik gazeteler,
popiiler baskilar ve radyo yayinciligi — dogrudan bir uzantisidir. Ayni1 zamanda yiizey
tekniklerinden yararlandigi ama i¢sel anlamini terk ettigi sanat geleneginden dogmustur
(Adorno, 1981, 1992°den aktaran O’Connor, 2010b, s.11). Kiiltiir endiistrisi kavraminin
yaraticilarindan Adorno, hi¢bir metninde kiiltiir endiistrisini fagizmin siyasi zaferiyle
Ozdeslestirmez ancak, fasizmin siyasi yoldan gergeklestirdigi baskict birlestirmenin
liberal demokratik devletlerdeki muadilinin, kiiltiir endiistrisinin toplumu etkili bigimde
biitiinlestirmesi oldugunu diisiiniir (Bernstein, 2011, s.13).

Benjamin’in aksine sinemada herhangi bir politik potansiyel gormeyen Adorno ve
Horkhmeir (2014) igin kitle kiiltiiriiniin veya onlarin deyimiyle kiiltiir endiistrisinin en

karakteristik iriinii sayilan sesli film, insanlarin tasavvur giiciinii, diisiinsel etkinligini ve
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kendiligindenligini zayiflatmaktadir. Kiiltiir endiistrisi riinlerinin her biri “herkesi
basindan beri, is saatlerinde ve benzeri dinlence saatlerinde nefes nefese birakan dev
ekonomi ¢arkiin bir modelidir” (s.170). Reklamin satisa ancak dolayli olarak hizmet
ettigini belirtirlerken, savas sirasinda dahi endiistrinin giiciinii sergilemek amaciyla artik
tiretilmeyen metalarin reklamlaminin yapilidgindan yola ¢ikarak reklamin, ideolojik
roliinii vurgularlar. Reklami, 6zerk sanata bir tehdit olarak goren yazarlara gore “reklam
tam olarak sanata doniisiir” (S.216)

Habermas elestirel akil yiiriiten kamusal alanin zayiflamasini bu tarih araligindan
baslatir. 19. ylizyilin ortasindan itibaren, akil yiiriiten bir 6zne olarak kamusal alani
olanakli kilan kurumlar sarsilmaya baslamistir (Habermas, 2003, s.283) Kamusal alan,
reklam ve halkla iliskilerin karmasik iletisim teknikleri ile ele gegirilmis ve rasyonel-
elestirel tartigsmalar bozulmustur. Devlet ve sermaye arasindaki ortaklik, giinliik yasamin
kosullarini1 ve hem siyasi hem de kiiltiirel anlamda temsil siireclerini organize etmeye
baslamistir (McGuigan, 1996,s.26).

Genel olarak donemi o6zetlemek gerekirse, 2. Diinya Savasi sonrasi donem
Amerika i¢in, daha iyi veya en azindan daha zengin bir yagsama gegistir. Biiylik sirketlerin
gelisimi, kitle iletisim araglarinin egemenligi ve popiiler kiiltiir endiistrisinin ve
reklamciligin gelisimi de tiiketim kiiltiiriiniin hakim oldugu yeni bir diinya diizeninin
ortaya ¢ikmasina katkida bulunur. Zenginlik, istikrar, giivenlik, aile ve egitim gibi tipik
burjuva degerleri oviliir. Hayatlarimi Onceden tanimlanmis bir senaryoya gore
stirdiirmeleri beklenen mutlu bireylerden olusan verimli isleyen bir toplumu garanti
etmeye hizmet ederler: Iyi bir egitim, istikrarli bir is, genis bir aile, banliydde bir ev, bir
araba, bir buzdolabi ve bir TV seti (Szymkowska-Bartyzel, 2015, s.2-3). Bu mutlu
toplumda insanlarin yiiksek sanata erisimi i¢in de devlet devrededir.

Buradan, refah devletinde sanatin konumuna (yiiksek sanat olarak adlandirilan)

gelecek olursak, Bat1 Avrupa'da kiiltiir politikacilari, sanat alanin1 ¢ogunlukla Amerikan
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kokenli olan kiiltiir endiistrisinin istilasindan korumaya calisirlar. Bunu yaparken
“otantik”, “hakiki” veya “saf”’ sanatin, kiiltiir endiistrisinin aksine ekonomik kar pesinde
kosmadigina inanirlar. Kapitalizm, yliksek sanatin ve ulusal kiiltiirlerin 6zgiin degerlerine
bir tehdit olarak goriiliir. Bu nedenle, Bati Avrupa'daki kiiltiir politikacilari, kamu mali
kaynaklar1 araciligiyla, sanatin toplumdaki gorece 6zerk konumunu kapitalist ekonomiye,
ozellikle de yiikselen kiiltiirel kapitalizme kars1 savunmuslardir. Sanat, kamu sektoriiniin
onemli 6l¢iide finansal acidan iyi bakmasi gereken bir kamu mali olarak goriiliir ve
kiiltiirel hizmetlerin yas, cinsiyetine, sinifina ve yerlesim yerine bakilmaksizin her
vatandas i¢in erigilebilir olmasi amactyla kiiltiir kurumlari aglart olustururar (Sevénen ve
Hayrynen, 2018, s.21).

1946 yilinda kurulan Britanya Sanat Konseyi, tilkedeki savas sonrast donemdeki
sosyal devlet anlayisinin bir parcasidir (Wu, 2014, s.58). Ilk baskan1 John Maynard
Keynes’tir ve konsey sloganini “en genis kitle i¢in en kaliteli hizmet” seklinde
belirlemigtir (Wu, 2014, s.59). Keynes'in sanat adina bu girisimi, bilim adamlari
tarafindan, ekonomik istikrar1 orta sinifin Otesine, ig¢i siniflarina ve yoksullara
genisletecek savas sonrasit ekonomik ve sosyal kosullari tesis etmek olan daha biiyiik
projesinin bir parcast olarak yorumlanmistir (Williams 1983a’den aktaran Upchurch,
2016, s.106).

Avrupa'da sanatin devlet himayesi, Britanya Sanat Konseyi'nin kuruldugu
1940'lardan ¢ok 6ncesine Uzanan bir gegmise sahip olsa da Sanat Konseyi, bakanlardan ve
yasa koyuculardan bagimsizliginin sanatsal 6zgiirliik i¢in gerekli oldugu konusunda agik¢a
israr eden bir kurulustu. Elbette bunun pratikte ne ol¢iide uygulanabildigi tartismalidir
(Upchurch, 2016, s.2). Zira refah devletinin bu sanat politikasinda kiiltiir, evrensel degerleri
biinyesinde barindirdigini iddia ederken, ulusal bir kimligi simgelemektedir (Menger, 2010,
s.2). Insanlarin estetik ve manevi ihtiyaglarm karsilamay1 ve mensei oldugu milli kiiltiirii

zenginlestirmeyi amaglar (Bennett, 1995, 20-21).
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Bunun yaninda, bu sanat politikasi, Keynes’in entelektiiel elitin sanat konusunda
yol gosterici roliine olan inanci yansitiyordu. Upchurch’a gore, konseyin amacinin ‘uygar
bir yasam’ i¢in kosullar yaratmak oldugunu sdyleyen Keynes, 19. yiizyil reformcularinin
“smifi” olan yani egitimli orta sinifla ayni sinifsal pozisyonu paylasiyordu ve yine bu
smiftan yeni kusaklarin sanat sistemini yonetecegini 6ngérmekteydi (Upchurch, 2011,
S.74-75). Konsey iiyeleri genellikle, erkek, orta yasli, yiiksek egitimli, genellikle Oxford
veya Cambridge mezunu, son derece profesyonel ve konseyde yer almadan once sanatla
cok sik bir iliskisi olan bir profile sahiptir (Gray 1998’den aktaran Upchurch, 2011, s.75).
Daha net bir ifadeyle, sanat konusunda yol gostericilik rolii yine belli bir tahsil ve miilke

sahip burjuvazidedir.
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IKINCi BOLUM

HEGEMONIK BiR SOYLEM OLARAK NEOLIBERALIZM VE
SANAT

1. POSTMODERN KULTUR VE GUNDELIK YASAMIN ESTETIiKLESMESI

Postmodernizm genis 6l¢giide tartigilan bir konu olmasma ragmen, diizgiin bir
kavramsallastirma i¢in neredeyse hi¢bir kapsam saglamaz. Jameson i¢in, postmodemizm,
tek bir hamlede tim kapsamini igerecek sekilde belirleyip, devaminda rahatlikla
kullanabilecegimiz bir kavram degildir. Boyle bir kavramin var oldugu varsayimimdan
hareket ediyorsak da buna ancak g¢alismanin sonunda ulasilmasi gerekir (2008, s.25).
Harvey ise postmodernizmden, PRECIS 6’nin (1987) editorlerinden aktarimiyla,
“gelismis kapitalist lilkelerin kiiltliriinde, derin bir halet-i ruhiye degisimi” olarak s6z eder
(Harvey, 1997, s.54). Bu bakimdan yazarlar, siki bir tanim Onerisi yerine kiiltiirde
yasanan degisime dair birtakim gdzlemler tizerinden gitmemizi salik vermektedirler.

En genel anlamda, postmodernizm, Bati toplumunun son on yillarda bir ¢ag
degisimi- modernden postmodern c¢aga- gecis yasandigi Onermesini temsil eder.
Postmodern ¢agin karakterinde 6ne ¢ikan temel nitelik, Aydinlanma’nin akil ve ilerleme
inancinin reddi ve tarihe bir yon ve anlam atfeden tiim {ist anlatilara, 6zellikle de insanlik
tarihinin bir 6zgiirlesme siireci oldugu fikrine kars1 yaygin bir inangsizliktir. Tarihe bir
yon ve anlam ylikleyen tiim biiyiik anlatilarin yerini, ¢cok sayida sdylem ve dil oyunu,
hakikat fikrinin ¢oziilmesiyle birlikte bilginin dogasinin sorgulanmasi ve bir¢ok alanda
mesruiyet sorunlari alir (Zagorin, 1999, s.5).

Sanata gelince “postmodernizm, bir ¢ag degisikligi yaratan bu degisimi ‘yiiksek’
kiiltiir ile “popiiler” kiiltiir arasindaki sinirlarin yani sira sanat ile giinliik yasam arasindaki
sinirlar1 da bulaniklagtiran derinlikten yoksun, merkezsiz, temelsiz, 6zdiisiinlimsel,

oyuncul, tiirevsel, eklektik, ¢ogulcu bir sanatta az veya ¢ok yansitan bir kiiltiirel tisluptur”



(Eagleton, 2011, s.10). Sanattaki bu doniisiimden de yola ¢ikarsak, Kant’in sanatin
ozerkligi ve begenin ¢ikarisizligi savlarini sorgulayamaya; elit — popiiler kiiltiir arasindaki
sik1 ayrim ¢izgilerinin gecirliligini yitirmesine uygun bir kiiltiirel zeminden soz edilebilir.
Fakat avangardlarda zirvesini bulan sanat hareketleri géz oniine alininca bu ayrimlar ilk
kez bu donem sorgulanmaya agilmazlar.

Harvey (1997), Hassan, (1985) ve Jameson (2005) i¢in de postmodernizmi
yorumlarken One cikarilan kimi nitelikler modernizme zaten igkindir. Oyleyse,
Jameson’in sorusunu burada tekrar etmek gerekirse, “gercekten postmodernizm
kavramina gereksinimimiz var midir?” Jameson’a gore evet gerek vardir. Soyle ki,
donemler arasindaki kokten kirilmalar genellikle igerige iliskin tiim degisimleri kapsamaz
ve aksine, halihazirda verili belli sayidaki 6genin yeniden yapilastirimini igerir. Onceki
bir donemde ikincil olan kimi 6zellikler simdi 6ne ¢ikarken, egemen sayilan, donemi
karakterize eden basat niteliklerse ikincillesmektedir (Jameson, 2005, s.29). Bu, farkli
donemler arasinda stirekliligi izleyebilecegimiz niteliklerin daima var oldugu anlamina
gelmektedir. lhab Hassan’a (1985) gore, ge¢misin fikir ve kurumlari bugiinii
sekillendirmeye devam etmektedir. Bircok kez yeniden tasarlanmis olsalar da Darwin,
Marx, Baudelaire, Nietzsche, Cézanne, Debussy, Freud ve Einstein tarafindan gesitli
alanlarda iiretilen giiclii kiiltiirel varsayimlar hala Bati zihnini kaplamaktadir. “Bu
perspektifte postmodernizm, 20. yiizyil bati toplumlarinin orijinal bir épistémé'si degilse
de 6nemli bir revizyonu olarak goriilebilir” ( Hassan, 1985, s.119). Postmodernizm,
“gelip gecicilik”, “parcalanma”, “siireksizlik” ve “kargasa” gibi kavramlar etrafina
tanimlanabilecek, Baudelaire’in modernite anlayisini biitiiniiyle benimser (Harvey, 1997,
s.60). Ya da burjuva yiiksek sanatini yikmaya calisan avangardin yasam ve sanat
arasindaki sinirlar1 kaldirma hayali biiylik 6lclide ger¢eklesmis gibidir. Bell’in sozleriyle
sOyle de ifade etmek miimkiin: “Artik bir avangard yoktur, ¢linkii zaten postmodern

kiiltiirde hi¢ kimse diizen veya gelenegin yaninda degildir. Yalnizca yeniye yonelik bir
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arzu vardir ” (Bell,1972, s.30). Bauman’a (2000) gore avangardlar tam da bu ylizden
kazandiklar1 an kaybediyorlardi.

Iste avangardin geliskisi buradaydi: yapmak istediginde basarili oldugunda kaybetmis
olacak, yenilmesi ise dogru yolda oldugunu gosterecekti. Halkin tevecciihiine mazhar
olamadiklar1 zaman avangard ac1 duyuyordu. Fakat diislenen tevecciih ve alkiga nihayet
ulastiklar1 zaman ¢ok daha fazla istirap ¢ekiyordu. Avangard, kendi diisiincelerinin
dogrulugunu ve bu dogrultuda atilan adimlarin ilericiligini, kendi kendisinin soyutlanma
derecesi ve doniistirmek i¢in yola ¢iktiklar insanlarin gdsterdikleri direnisin giiciiyle
Olciiyordu. Ne kadar siddetli sovgiiler alir ve ne kadar fazla tiikiiriige bogulursa kendi
amacinin dogrulugundan o kadar emin oluyordu. Halkin tevecciihii korkusuyla yatip
kalkan avangard her gecen giin biraz daha zor (ve dolayisiyla da daha az hazmedilebilir)
sanatsal form arayigina giriyordu (s.138).

Postmodern ¢agda, teorisyenler ¢cogu kez, sanatsal nesnenin orijinalliginden veya
benzersizliginden s6z etmenin artik miimkiin olmadigini iddia eder. Her sanatsal nesne,
zaten var olan sanatin pargalarindan bir araya getirilmistir. Metinlerarasilik, genel olarak
bu tiir cagdas sanat ve kiiltiirel {iretim anlayiglarinin merkezinde yer almaktadir (Graham,
2020, s.5-6). Ancak, artik bir derinlik meselesi degildir. Artik radikal bir ¢ift seslilige
sahip olmayan metinlerarasi pratik, ge¢mis tarzlarin ve gegmis seslerin bir tiir anlamsiz
dirilisine doniisiir, heterojen, koksiiz bir kiiltiirti ifade eder (Jameson, 1991°den aktaran
Graham, 2000, s.183-84). Dolayisiyla, kolaj/montaj, postmodernizmde anakimlasir ve
yikici, sok edici, elestirel giiclinii kaybeder. Genel anlamda ise sanatta, yiiksek kiiltiir ve
popiiler kiiltiiriin yakinlasip, sanatla yagsam arasindaki sinirlarin ortadan kalkmasindan ve
sanatsal olanin yayginlasmasindan séz ediyorsak, i¢inde bulundugumuz caga dair
yapacagimiz tespit, giindelik yasamin estetiklesmis olmasidir.

Daniel Bell’e gore postmodern donemde giindelik yasamin estetiklesmesi iki
yoldan gergeklesir birincisi, sanatta kazanilan kiiltiir 6zerkligi simdi yasam alanina
yayilir. Postmodernizm, daha once fantezi ve hayal giiclinde vuku bulan seyin yasamda
da gecerli olmasini talep etmektedir. Sanatta izin verilen her seye yasamda da izin verilir.
Ikincisi ise bir zamanlar Baudelaire ve Rimbaud gibi isimlerle érneklenen, kiigiik bir
azinlik tarafindan uygulanan yasam tarzi giderek ¢ok sayida kisice benimsenir (Bell,

1972, 5.30). Bell’in tespit ettigi, ikili yayilim sdyle anlasilabilir, ilkinde sanat diinyasi
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icinde sayacagimiz sanat nesneleri, kavramlar1 vb. kisitli erisime izin veren alanlarindan
cikarak yasamin geneline yayilir, ikincisinde ise sairler, yazarlar, ressamlara 6zgli bohem
yasam tarzi siradan insanlarca da benimsenmeye baslanir.

Akiskanlagan bu yeni kiiltiirel diizlemde, modernite ile birlikte farkli deger
alanlara yerlestirilen, biiyli, kiiltir ve ekonomi hem eski hem de yeni yollarla
birlesmektedir (Lofgren and Willim, 2005, s.11). Bauman’a gore, diinyanin biiylisiine
bozmaya yonelik uzun bir modern miicadelenin ardindan, postmodernizm yasamin
yeniden biiylilenmesidir (Bauman, 2011, s.46). Ritzer’e gore ise postmodern fikirler
modern, postmodern hatta modernizm 6ncesi unsurlarin bilesimleridir zaten (Ritzer,
2000, s.105).

Kimi yazarlar, bu yeni kiiltiirel iklimin, postmodernizmin, maddi kosullart
oldugunu savunmaktadir. Maddi kosullar1 saglayan ise yeni bir diizen olmayip,
kapitalizmdir, daha dogrusu kapitalizmin yeni bir asamasidir. Postmodernizm
kapitalizmin bu yeni asamasinin kiiltiirel yansimasindan bagka bir sey degildir (Eagleton,
2011, s.10; Jameson, 2008, s.13). Bu savunuya gore, postmodernizmin kiiltiirel sonucunu
temsil ettigi bu kapitalizm: “Hizmet, finans ve enformasyon sanayilerinin geleneksel
imalat sanayisi karsisinda zafer kazandig1 ve klasik sinif politikasinin yerini daginik bir
‘kimlik politikalar1® 6begine biraktig teknoloji, tiiketimeilik ve kiiltiir sanayisinin gegici,
merkezsizlesmis diinyasini doguran yeni bir kapitalizm bigimi” dir (Eagleton, 2011, s.10).
Bir¢ok postmodern kuramci tarafindan, postmodern donem eskiden insanlarin cogunlugu
icin marjinal faaliyetler olan bos zaman ve kiiltiiriin, iiretim siirecine dahil edildigi yeni
bir kapitalist sosyal 6rgiitlenme bigimi olarak tanimlanir (Wheale, 1995, s.10).

Bu kapitalist Orgiitlenme, kimi kuramcilar tarafindan neoliberalizm olarak
adlandirilir. Peter Franklin de neoliberalizmden, tipki sosyal demokrasi ve ondan 6nce
liberalizm gibi bir hikaye olarak s6z eder. Sistemlerin gii¢lerinin kaynagi, onlar hakkinda

anlatilan hikayelerde yatar (Franklin, 2017). Harvey, Neoliberalizmin Kisa Tarihi’de
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(2005) neoliberalizmden ekonomik bir sistem olmasinin yani sira, hegemonik hale gelen
bir sdylem olarak s6z eder. McGuigan ise Raymond Williams’in duygu yapisi
kavramindan®® yola cikarak bu tartigmaya katki saglar. Duygunun neoliberal yapisi
sadece bir fikir ve duygu meselesi degildir. Giinliik yasami1 biiyiik 6l¢lide incelenmemis
ve yari bilingli bir sekilde yoneten alisilmis davranis bigimlerine ve rutin uygulamalara
islemistir (2016, s.23). Neoliberalizm giiniimiizn hakim anlatisidir. Postmodernizmin {ist-
anlatilar1 reddettigi yerde neoliberalizm yeni bir iist anlat1 olarak ortaya ¢ikar.
Kapitalizm, bu yeni asamasina ise refah devletine son veren yapisal bir krizin
ardindan ulasir. 1960’11 yillar ve on yilin zirvesi sayilan 1968 eylemleri yeni bir biiyiik
anlat1 olarak goriilebilecek neoliberalizmin yiikselisi ve bunun iginde sanatin edinecegi

yeni toplumsal konum i¢in bir doniim noktas1 olacaktir.

1.1. Neoliberalizme Gegis

1.1.1. 1968 Krizi ve Sanatsal Elestirinin Temelliikii

2. Diinya Savasi sonrasi refah doneminde kapitalizm, herkes i¢in -isciler ve
kapitalistler i¢in- zenginlik ve firsat yaratabiliyor, bir istikrar ve firsat duygusu
sagliyorken, 1970'lere gelindiginde, artik kendisinden bekleneni yani sermaye ve
mutluluk yaratma misyonunu yerine getirememeye baslar. Kapitalizm, Biiylik
Bunalimdan yaklasik 40 yil sonra, bir biiyiik krizle daha kars1 karsiya kalir (Mumby ve
Kuhn, 2019, s. 150). Gergi, bunun ikinci bir Biiyiik Bunalim oldugu da sdylenemezdi.
Biiyiik Bunalim, seri iiretim ve tiikketimi diizenleyici kurumlardan yoksun, heniiz
oturmamis bir sistemin sonucu ortaya ¢cikmisken, 70’ler krizi, savas sonrasi refah1 garanti
eden oturmus kurumlardaki temel ¢eliskilerden kaynakli bir krizdir (Gartman, 2009,

s.251).

13 Raymond Williams’in duygu yapisinin materyalist kavrami, zamanin ruhu olan Zeitgeist gibi idealist

bir fikre kasitli bir alternatiftir. Williams, 6zellikle edebiyatta olmak iizere tipik formlarin ve
geleneklerin tarihsel bir neslin deneyimsel kiiltiiriinii veya yasam tarzini nasil temsil ettigini izlemek
icin duygu yapis1 kavramini formiile etmistir (McGuigan, 2016, s.23).
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Krizi tetikleyen gelismelere kisaca deginmek gerekirse, ilk olarak, ABD’nin
¢ekilmesiyle Bretton Woods Anlagmasi, 1971°de sona erer (Alcoverro, 2012, s.4). Birkag
yil iginde ise kiiresel bir enerji krizi yasanir. Enerji kitligi, enerji pahaliligina ve bu da
tiiketici triinlerinde pahaliliga yol acar ve boylece yiiksek enflasyon seviyelerine neden
olur. Ayrica, ekonomik verimlilik de diiser (Mumby ve Kuhn, 2019, s.148). Bu
zamanlarda birgok iilkede endiistriyel huzursuzluk bas gosterir. Reel iicretler diiserken
isciler daha yiiksek {icret talebiyle greve giderler. Ancak burada atlanmamasi gereken
nokta, is memnuniyetsizliginin kaynaginin sadece iicretler degil, ayn1 zamanda ¢aligma
kosullar1 oldugudur. Biiyiik biirokratik kurumlarin, is¢inin koti muameleye maruz
kaldigy, is kalitesinin diisiik oldugu kurumlar oldugu diisiiniilmektedir. Bunlarla iligkili
olan bir bagka gelisme ise, 1960’larda, siyasi huzursuzlugun yiikselmesidir Diinyanin dort
bir yanindaki gosteriler ve otoritelerle girigilen ¢atismalarla bu siyasi huzursuzluk May1s
1968'de dorugu ulasir. Ofkenin hedefi, biiyiik oranda hiikiimet ve biiyiik sirketlerdir.
Biiyiik sirketler sadece galisanlarina uyguladiklar: kétii muamele igin degil, ayn1 zamanda
tiiketicilere ve ¢evreye verdikleri zarar nedeniyle de hedeftedir.'* Dénem iginde ortaya
cikan hareketler (Vietnam Savasi karsiti hareket, feminist hareket ve Sivil Haklar
hareketi) tarafindan biiytik, koklesmis biirokrasiler toplumsal degisime engel olan yapilar
olarak elestirilir (Mumby ve Kuhn, 2019, s.149).

Bu toplumsal huzursuzluk, ekonomik ve siyasi elitler i¢in bir endise kaynagi
haline gelirken, iktidarlarin1 koruyacak hamlelere ihtiyaglar1 vardir (Mumby ve Kuhn,

2019, s.150). Ne var ki, bu kez de kii¢iik bir seckin grubunun yararini gézeten bir projenin

14 Bu dénem 1968 eylemlerinde etkili olanlar énemli eserlerden bazilarim1 da anmak gerekirse, Rachel

Carson'un (1962) Silent Spring (kimyasal DDT'nin ¢evre iizerindeki etkilerini arastiran) ve Ralph
Nader'in (1965) Unsafe at Any Speed (ABD yapimi otomobillerde tehlikeli tasarim kusurlari ortaya
¢ikardi) gibi kitaplar insanlarin biiytik sirketlere olan inancinda 6nemli bir etkiye sahip olmustu. Studs
Terkel’in (1972) Working kitab1 ve Huw Beynon (1973 Working for Ford adli kitabi memnuniyet
vermeyen ¢alismanin (hem bedensel hem de ruhsal olarak) insanlarin yagamlari {izerindeki zararli
etkileri hakkinda 6nemli bilgiler vermektedir (Mumby ve Kuhn, 2019, s.149).
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cogunlugun destegini nasil kazanacagi sorusu doguyordu (Harvey, 2005, s.48). Bu
cikmazi ¢ozecek sey ise, bizzat krize kulak vermektir.

Oncelikle, Mayis krizinin niteligini 6zetlemek gerekir. Kriz bir 6grenci isyan1 ve
bir isci sinifi isyanmin ikili karakterine sahiptir. Ogrencilerin ve geng aydinlarin isyan,
cok yaygmn bir is¢i smifi isyanini tetikler. Bu donem isciler- ozellikle geleneksel
sektorlerdeki (madenler, tersaneler, demir-gelik endiistrisi) licretliler, kapitalist somiiriiyii
hedefe alan toplumsal elestiri gelenegi i¢inde yer alir. Sayilari 6nemli dlgiide artmis olan
ancak aynm1 zamanda kosullarmin kotiilestigini ve oOzerk, yaratict isler edinme
beklentilerinin azaldigin1 goren 6grenciler ise bunun yerine bir yabancilagsma elestirisi
gelistirirler, sanatsal elestirinin ana temalarmni benimserler: Diinyanin biiyiisiiniin
bozulmasi, 0Ozglinsiizlik, diinyanin teknokratlasmasi; ayrica, oOzerkligin kayb,
yaraticiligin yoklugu ve modern diinyadaki farkli baski bigimleri. Calisma ve {iretim
alaninda, elestirilen baskin temalar “hiyerarsik iktidar” otoriterlik, zorunlu caligma
programlari, dnceden belirlenmis gorevler, tasarim ve uygulama arasindaki Taylorist
ayrim ve daha genel olarak is boliimiiydii. Eski sanatsal elestiriyi yeniden canlandiran bu
temalar, Mayis 68’deki 6grenci isyaninda giin 1s1g1na ¢ikmadan 6nce 1950’lerin politik
ve sanatsal avangardlarinda gelistirilmistir (Boltanski ve Chiapello, 2007, s. 169-170).
Bir baska deyisle, sanatsal elestiri, bir anda 1968’de ortaya ¢ikmis degildir. 2. Diinya
Savagi’nin hemen ertesine uzanan avangard sanat hareketleri bu farkindaligin dogmasina
zemin saglamistir.

Bunlardan, 1950’lerde kurulan Sitiiasyonist Enternasyonal kent yasamim
dontistiirmeyi amaglar. “Kenti bir kiiltiirel deney ve oyun sahasi gibi tasarlayarak
yabancilagmayi1 kirmay1 ve giindelik hayatta devrim yapmay1 hayal ederler” (Artun, 2013,
s.54). Bunun yaninda Beat Kusagi’nin Mayis 1968’deki radikal olaylara ilham verdigine
ve Amerikan teknolojik idealizminin, irk¢iliginin ve homofobisinin genel reddine

yardimct olduguna inanilmaktadir (Nechvatal, 2016). Hancock, Beat’i Amerikan 19.
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yiizyll Bohem Kkiiltlirlinlin devami big¢iminde ele alir. Beat’in irettigi sey, burjuva
modernliginin ekonomik rasyonalizasyonunun disinda yasama sanatidir (2019, s.22-23).
Aralarinda Jack Kerouac, Allen Ginsberg ve William S. Burroughs'un da bulundugu bu
gen¢ bohem grubu, sosyal normlari reddetmeleriyle tnliiydiler (Pruitt, 2019). Lipton,
Beat’in para kazanma ve ¢aligsma konusundaki ilgisizliginden dogan bir yoksulluk etigini
benimsedigini anlatir. Bu bildigimiz anlamda bir yoksulluk degil, yasama sanatinin para
kazanma sanati1 karsisindaki 6nceligini ifade eder (Aktaran Hancock, 2019, s.23).

1960’larin  hippileri de birgcok yonden bu Amerikan karsi kiiltiirii Beat
Kusagi’ndan gelmektedir. 1960'larin sonlarinda ortaya ¢ikan ve lilke genelinde yiiz
binlerce geng Amerikaliy1 kapsayacak sekilde biiyiiyen hippi karsi kiiltiirii, Amerika'nin
Vietnam Savagi'na katiliminin tirmandigi bu donemde zirveye ulasir. Uzun saglari ve
sakallari, renkli stilleri, uyusturucu kullanimi, rock miizigi sevgisi ve ¢evreye duyarli
yasam tarzi ile ayirt edilirler. Amerika Birlesik Devletleri'ndeki 60’larin kars kiltiirtinii
olusturan gesitli gruplar arasinda- sivil haklar hareketi, Kara Panterler, escinsel haklari ve
kadin 6zgiirliigii aktivistleri, anarsistler ve diger siyasi radikaller dahil- hippiler, belirgin
bir siyasi ideolojiden yoksun olmalari nedeniyle goze carpiyordu. Hakim otoriteye
karsidirlar ancak Rorabaugh’un soyledigi gibi “hippiler protestocu degildir.” Hippi
siyaseti daha ¢ok “siyasetsiz siyaset” idi (aktaran Pruitt, 2019).

60’11 yillar, ayn1 zamanda geng nesil arasinda Pop’un yiikselisine taniklik eder.
Pop, geng neslin yeni yasam tarziyla neredeyse esanlamli hale gelir. Biitiinlestigi s6z
konusu yasam tarzi, otoriteye isyan eden ve mevcut toplumun normlarindan kurtulus
arayan bir yasam tarzidir. “Insanlar1 neredeyse sihirli bir sekilde ¢eken pop kavramu,
yalnizca Warhol, Lichtenstein, Wesselmann ve digerlerinin yeni sanatina atifta
bulunmakla kalmaz; ayn1 zamanda beat ve rock miizigini, poster sanatini, ¢igek ¢ocuk

kiiltiinii ve uyusturucu sahnesini de temsil etmektedir” (Huyssen, 1986, s.141).%°

15 Pop Art ile birlikte bu dénemde yiikselmeye baslayan ¢agdas sanat konusuna ¢alismanin ¢agdas sanat

ortamina deginirken detayli ele alacagiz.
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Bu iki elestiri tiirii, yani sanatsal elestiri ve toplumsal elestiri 6zellikle Fransa’da,
19. ylizyilin ikinci yarist ile 20. yiizyilin ilk yarisinin devrimci hareketlerinde siklikla
birlesmistir (Boltanski ve Chiapello, 2007, s.169). Ancak, Boltanski ve Chiapello’nun da
dikkat cektigi gibi bu iki elestiri, alternatif olarak birbirleriyle gerginlige de girebilirler.
1968 hareketi igindeki iki elestiri hattin1 bireysel 6zgiirliik ve toplumsal adalet talepleri
olarak adlandiran Harvey i¢in de bu ikisi her zaman birbirleriyle uyusmayabilir. Bireysel
Ozgirliikk ve toplumsal adalet hedeflerinin 1968 hareketi icindeki durumu da bu olur.
Geleneksel sol ile bireysel ozgiirliikkleri arzulayan 6grenci hareketi arasinda sorunlu bir
iligki vardir. Bunun yaninda, “1980’den sonra yerlesecek olan neoliberal retorik bireysel
hiirriyetler lizerindeki temel vurgusu sayesinde Ozgiirliik¢iiliikk, kimlik politikalari,
cokkiiltiirliiliik ve nihayetinde narsisistik tliketicilik ile devlet iktidarini ele gegirerek
toplumsal adaleti saglamak iizere saf tutmus toplumsal kuvvetleri birbirinden koparma
gliciine sahiptir” (Harvey, 2005, s.49). Kapitalizmin krizini ¢ézmede iki elestiri hatti
arasindaki uyusmazlik iktidara bir avantaj saglayacaktir.

Her seyden once, 1968 hareketine katilan hemen herkes diismanin kim oldugu
konusunda hemfikirdi, diisman “miitecaviz devlet” ve kapitalist sirketler ve bunlarin
iliskili oldugu is diinyas1 ve piyasa sistemiydi. Neoliberaller bunda tereddiitsiiz olarak
hemfikirdi, mesele ikincisinde diigiimleniyordu. Sinif iktidarin1 asil tehdit eden
ikincisiydi. Bu durumda yapilacak hamle de hareketlerin 6zgiirliik ideallerini ele gegirip
bunu, miidahaleci ve diizenleyici devlet aleyhine kullanmaktir. Bu hamle, st simifin
konumunu korumasini garantilemekle kalmaz, oldugundan iyi bir duruma gegisi saglar
(Harvey, 2005, s.50).

Romantiklerin, bohemlerin ve avangardlarin mirasina dayali karsi-kiiltiirel
hareketlerin idealleri, kapitalizmin mesruiyetini saglayacagi anlatiya hizmet edecek
sekilde temelliik edilirken, bu hareketler bir zamanlar sahip oldugu kapitalizm karsiti

iceriginden arindirilarak, kapitalizmin {irettigi esitsizlikleri ve yikimi 6rtmeye yarayan
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elestirel bir tavra indirgenecektir. Bu noktayr daha anlasilir kilmak i¢in, bu siirecin
neoliberalizmde nasil isledigine, neoliberal kapitalizmin nitelikleri ile birlikte yakindan

bakmak faydali olacaktir.

1.2. Hegemonik Bir Anlati Olarak Neoliberalizm: Sagduyunun insasi

1979°da Britanya’da Margaret Thatcher’in bagbakan secilerek, iktidar ele almasi,
rutin segimlerle gerceklesen bir baskan degisiminden fazlasini ifade etmektedir. Iktidar1
ele gecirdikten sonra Thatcher, bir taraftan toplum ve Keynesyen devleti karsisina alirken,
bir taraftan da Ozellestirmelerden baslayarak, sosyo-ekonomiyi yeniden insa edecek
girisimlere baslamistir (Hall, 2011, s.712). Thatcher’in “Toplum diye bir sey yoktur.
Birey olarak erkekler ve kadinlar, bir de aileler vardir” (“Thatcher’den tinlii s6zler”, 2013)
sOzii insa etmeye ¢abaladig1 bu yeni sistemin ¢ok kisa ve net bir 6zetini vermektedir.

Neoliberalizm, piyasa ve ticaretin serbest birakildigi, 6zel miilkiyet hakkinin
giiclii kilindig1 bir zeminde bireysel girisimlerin serbestge hayata gegirebilmesini, insani
refaha kavusturacak yegane iyi yolun bu oldugunu savunur. Devlete diisen gorev bunun
i¢cin gerekli zemini olusturmak ve bunu korumaktir (Harvey, 2005, s.10). Bunun 6tesinde
gecip, devlet toplumu yonetmeye, 6zgiir bireylere miilklerini nasil kullanacaklarini dikte
etmeye kalkismamalidir; serbest piyasa ekonomisini diizenlemek gibi girisimlerden
kagcinmalidir. Devlet, 6zgiirliigiin tam karsisinda konumlandirilir, bu 6zgiirlik karsiti
devlet ise refah devletidir (Hall, 2011, s.706).

Kapitalizmin gelisiminin farkli agsamalarinda farkl: yiizler alan devlet ve sermaye
arasindaki iligki (devletin kimi zaman miidahaleci kimi zaman sermayeye biiyiik
serbestlik tamidigil) geldigi tg¢iincii asamada, yani neoliberalizmde tam gelisimine
kavusur. Bu diyalektik iligski, uluslararast sirketlerin devlet otoritesi ve

diizenlemelerinden tam ozgiirliik elde etmesiyle, sermayenin lehine olacak sekilde

sonuglanmistir (Hardt ve Negri, 2003, s.316-318).
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Avrupa ve Kuzey Amerika'da neoliberalizmi ilk uygulayan Ingiltere ile birlikte
Ronald Reagan’in baskanligindaki ABD’dir (Sevdnen and Héyrynen, 2018, s.4).
Giliniimiizde ise, politikalarina uyarlama agisindan farkliliklar olsa da neoliberalizmi bir
sekilde benimsemeyen ¢ok az devlet kalmistir (Harvey, 2005, s.11). Tiirkiye’de bunun
disinda degildir. Ne var ki, neoliberalizm kiiresel bir nitelik tasisa da her iilkenin siirece
dahil olma hikayesi farklilik gosterir. Ornegin, Sili ve Arjantin’de, neoliberal sisteme zor
yoluyla, iilke iist siniflarinin ve ABD’nin destekledigi, is¢i hareketleri ve toplumsal
hareketleri bastiran bir askeri darbeyle, gecilmistir (Harvey, 2005, s.47). Tiirkiye’nin
gecis hikayesi de Sili ve Arjantin ile benzerlik gosterir. Burada da ekonomik istikrar
askeri bir darbe yoluyla saglanmaya ¢alisilmistir. Esasen 12 Eyliil 1980 askeri darbesi, o
donem olagan yontemlerle giderilemeyen kapitalizmin ekonomik-siyasi tikanmishigini
acmanin, daha dogrusu toplumsal muhalefet, kitlesellesen sol, is¢i sendikalarini
etkisizlestirmenin alternatif bir yolu olarak tercih edilmistir (Giirbilek, 2015, s.29).
1980’11 yillar boylece, Tiirkiye nin serbest piyasa ekonomisine dahil oldugu, neoliberal
politikalarin benimsendigi yeni bir donemin baglangicini temsil etmektedir.

Ancak yukarida da belirtildigi gibi, neoliberalizmin oncii iilkeleri olan Amerika
ve Ingiltere’de neoliberal devrimin, demokratik araglara basvurarak, halk kitlesinde riza
ingas1 edilmesi yoluyla gerceklestirilmesi gerekmistir (Harvey, 2005, s.47). Ciinkii her
seyden once neoliberalizm iist-simif ¢ikarini gozeten, ¢eliskili bir sistemdir. Harvey’nin
de belirttigi gibi neoliberalizm genel toplum igin belirgin bir ekonomik biiyiime
saglayamaz. Ayni basarisizligin iist siniflar, gelismis iilkeler s6z konusu olunca gecerli
oldugunu soylemek ise gilictiir. Zenginlik yoksul siniftan iist sinifa, yoksul iilkeden
gelismis iilkelere basarili sekilde aktarilir. Buna, ge¢misin esitlik¢i, paylasimei
sOylemlerinin ve kurumlarinin tasfiyesi eslik eder (Harvey, 2012, s.68). Tim bu

celiskileri ortecek riza tiretimindeki anahtar kavram ise “sagduyu”dur.
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Gramsci'nin “sagduyu” kavrami, toplumdaki riza insasimin temelini olusturur
(Harvey, 2015, s.47). Thatcher, “ekonomi yontemdir, amag ruhu degistirmektir” (aktaran
McGuigan, 2016, s.111) derken bunu kast eder bir bakima. Bu biiyiik oranda basarilmig
goriliniir, zira neoliberalizm “diisiinme sekilleri tizerindeki yayilan etkisiyle, pek ¢ok insanin
sagduyuya dayal1 diinyay1 yorumlama, yasama ve anlama sekliyle biitiinlesmistir. Kisacast,
bir soylem tarzi olarak neoliberalizm hegemonik hale gelmistir” (Harvey, 2015, s.11).

Sagduyu kavramini biraz agmak gerekirse, sagduyu insasinda, yerlesik kiiltiirel
pratiklere basvurulur. Sagduyu akliselim ile karsittir. Akliselim, elestirel bir tutuma
doniik iken (Harvey,2015, s.47) sagduyu, Antonio Gramsci'ye gore “elestirel ve tutarl
degil, kopuk ve epizodik” ancak duygu diizeyinde tutarhidir. Gegmis fikir ve
geleneklerden yararlanir; ayn1 zamanda yeni gelismelere anlam vermek, yeni problemleri,
yeni ikilemleri ¢6zmek icin gelismeye devam eder. Sagduyu, kat1 ve hareketsiz degildir,
stirekli olarak kendini doniistiiriir. “Tas Devri unsurlarin1 ve daha gelismis bir bilimin
ilkelerini, tarihin tim ge¢mis evrelerinden gelen dnyargilar ve gelecekteki bir felsefenin
sezgilerini icerir.” Bu ve diger nedenlerden otiiri, temelde celiskilidir. Tek bir anlatim
degil, birbirleri arasindaki farkliliklar1 ¢ozerken birbiriyle ¢atisan birden fazla “hikayeler”
anlatir. Ancak Gramsci, kisilik gibi, ‘garip bir sekilde bilesik’ oldugunu savunur (aktaran
Hall ve O’Shea, 2013, s.10).

Sagduyu insasinda, neoliberalizmin, alternatifsiz bir sistem ve agik bir gerceklik
oldugu durmadan her yerde sik¢a tekrarlanir. “Zihinlere sirayet eden gercek bir inang
tireten (...) sinsi ve daimi belletme ¢alismasi”dir (Bourdieu, 2017, s.40). Sirketlerden
medyaya Universitelerden kilise ve meslek oOrgiitlerine kadar bir¢ok kurum araciligiyla
neoliberalizmin 6zgiirliikkten ayrilmaz bir sistem oldugunu dillendiren fikirler dolasima
sokulur. Siyasi partiler ve devlet iktidarinin ele alinmas1 bu iklimi pekistiren bir evre olur

(Harvey, 2005, s.48).
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Konu neoliberal anlatinin igerigine, sahip oldugu soézdagarma geldiginde ise,
yukarida sozii edilen karsi-kiiltiirel degerlerin, bir bagka deyisle sanatsal elestirinin
neoliberal sdyleme entegrasyonu da bu noktada devreye girmektedir. Harvey’in de ifade
ettigi gibi, egemenlik ¢abasinda olan bir ideoloji sagduyuya sirayet eden bir kavram setine
ihtiya¢ duyar. Bunlar, insanlarin sezgi ve icdiigiileriyle biitiinlesmeli, arzularina hitap
edip, yasamdaki olasiliklar acisindan bir anlam ifade etmelidir. “Ozgiirliik”
neoliberalizmi egemen kilmada devreye sokulan, kavram seti iginde 6nemli yere sahiptir
(Harvey, 2005, s.13).

Neoliberalizmin, 1960’larin hareketlerinin bireysel 06zgiirliik ideallerini ele
gecirme siireci, basitge belirli iirlinlerin piyasaya siirtildiigii bir strateji ile sinirli degildir.
Gilindelik yasama sirayet eden, ¢ok daha incelikli isleyen bir siirectir. Siyaset ve
ekonominin tiiketimde tercih 6zgiirliigii ve bireysel 6zgiirliigii vurgulayan popiilist bir
dille kusatildig: bir kiiltiir insa edilir (Harvey, 2005, s.50). Bugiin geldigimiz siiregte, bu
insa slirecinin basariya kavustugu sdylenebilir.

David Hancock (2019) The Countercultural Logic of Neoliberalism, Thomas
Frank (1998) The Conquest of Cool, Jim McGuigan (2016) Neoliberal Culture ve
yukarida sozii edilen Boltanski ve Chiapello’nun (2007) New Spirit of Capitalism gibi
eserleri, bireysel ozgiirliik, kendini gergeklestirme, diizene isyan gibi 1960’°larin kiiltiirel
devriminin genglik ideallerini kapitalizmin neoliberal evresinin hakim anlatisinin nasil
ayrilmaz parcasi haline geldigini géstermeye calisir.

Neoliberalizmin karsi-kiiltiirel bir mantik igerdigini sdyleyen Hancock’a gore,
ekonomik rasyonalite aracilifiyla irrasyonel olanin pesinde kosan neoliberalizm,
burjuva/bohemya ikilisinin tistesinden gelir ve kars1 kiiltiiriin cazibesini iiretir (Hancock,
2019, s.5). Bu bakimdan, neoliberalizmi, yeni biiyiik anlat1 olarak kabul ediyorsak, bunda
neolibealizmin bu karsi-kiiltiirel cazibeyi iiretme kabiliyetinin, McGuigan’in (2016)

Neoliberal Culture’da séziinii ettigi kapitalizmin yeni “cool” imajinin payi biiyiiktiir.

108



Neoliberalizmin iktidarinda baskici iktidarla atfetmeye aligkin oldugumuz
baskilama, yasaklama, mahrum birakma, disipline etme gibi eylemler yerine, “siirekli
olarak iletisimde bulunmaya, paylasmaya, katilmaya, fikirlerimizi, ihtiyaglarimizi,
isteklerimizi, tercihlerimizi duyurmaya ve hayatimizi anlatmaya” tesvik ediliriz (Han,
2020, s.24). Yaniltic1 bir 6zgiirlikk sdylemiyle- se¢gme 6zgiirliigiiyle 6zgiir se¢im birbiriyle
yer degistirir- baskici iktidara ait disipline etme, davraniglarint diizenleme gibi eylemler
dogrudan kisinin kendisine aktarihr (Han, 2020, s.25). Ozgir se¢imin, seg¢me
zorunlugunu Ortmesi tlirlinden bir teknige, dil diizeyinden egilen Bourdieu (2017, s.42),
medya yoluyla giindelik olarak maruz kalinan neoliberalizmin &rtmecelerden olusan
sozdagarma dikkat ¢eker:

Ornegin Fransa’da artik “patronlar” denmiyor, “ulusun zinde gii¢leri” deniyor; sirketlerin
“isten atmasindan” degil, spora gonderme yaparak, “yag yakmaktan”, yani yeniden
yapilandirmadan bahsediliyor (gii¢lii bir beden ince olmalidir!). Bir igyeri iki bin kisiyi
isten cikaracagini duyururken “Alcatel’in cesur planlamasi” deniyor. Ustelik burada
“esneklik” “ceviklik”, “kuralsizlik” gibi kelimelerin yananlam ve c¢agrisimlariyla,
neoliberal mesajin aslinda 6zgiirlesmenin evrensel mesaj1 olduguna inandirmaya yonelik
bir kelime oyunu s6z konusu (Bourdieu,2017, s.42).

Bourdieu’nun burada soziinii ettigi, 0zgiirlesme c¢agrisimi tasiyan sozdagari,
neoliberal donemde kurumlarin sdéyleminde meydana gelen doniisiimiine dair ipuglar
vermektedir. Neoliberal dénemde hem sanat kurumlari hem de isletmeler 6nemli
degisimler gegirir.

Sanatin giindelik hayattan ayrilmasinin kapitalist i boliimiiniin bir {iriinii olmasi
gibi, sanatin varlikli sirketler tarafindan ele gegirilmesi de dogasi geregi neoliberal
kapitalizmle baglantilidir (Pritchard, 2019). Oncelikle Soguk Savas’m son bulmasini
izleyen kiiresellesme doneminde diinya bir “kiiltiir donemeci”ne girmistir. Toplumsal,
ekonomik, siyasal hayat ve diisiince giderek kiiltiire sogrulmustur (Artun, 2018b, s.9).
Ayni seyi tersten ifade edersek de dogrudur, yani 6zellestirmelerin 6niindeki engellerin
tamamen kaldirildigi  neoliberal politikalar  yoluyla kiiltiirel alan giderek

ekonomiklesmistir.
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Juhana Venildinen’e gore, bugiin sanat, 6zerkligini ve elestirel potansiyelini
zayiflatmakla tehdit eden iki ayri, ancak birbiriyle baglantili egilimle kars1 karsiyadir. Bir
yandan, ulus-devletlerin neoliberal yeniden orgiitlenmesi, devlet finansmani ile
desteklenmesi gereken bir kamu mali olarak sanatin mesruiyetini sorgulamaya agmigtir
(Venildinen, 2018, 37). Kiiltiirel faaliyetlere verilen devlet siibvansiyonlar1 ortadan
kaldirilarak, tiim bu tiir faaliyetler icin mali destek zenginlerin kendi kendine hizmet eden
hayirseverligine veya sirketlerin esit derecede kendi kendine hizmet eden sponsorluguna
birakilmistir (Harvey’den aktaran McGuigan, 2016, s.21). Bununla birlikte, neoliberal
doniistimiin kiiltiirel sonuglari, sanat ve diger kiiltiirel faaliyetler icin yapilan kamu
harcamalarindaki kesintilerden ¢ok daha derinlere uzanir (McGuigan, 2016, s.21).
Yaraticilik son teknoloji bir yonetim paradigmasi olarak ideallestiren hegemonik ig
doktrinleri tarafindan ele gegirilir (Venéldinen, 2018, s.37). Neoliberalizmin kavram
setindeki Onemli kavramlarinin baginda, Sanat ve yasam arasindaki ¢izgiyi

bulaniklastiran, “yaraticilik” kavraminin geldigini iddia etmek yanlis olmaz.

1.2.1. Yaraticihk Soyleminin Yiikselisi

Joseph Schumpeter, kapitalizmin, tiiketim, liretim ve yeni pazarlar yaratma
yoluyla eski kapitalist sistemin yerini alarak, bir bagka deyisle eski kapitalist sistemi
yikarak, devamlilik saglamasini yaratici yikim olarak adlandirir (Alcoverro,2012, s.7).1°
Neoliberalizmin getirdigi kokli doniisim de kapitalizmin “yaratici yikim” niteligini
ornekler. Neoliberalizm devletin eski egemenlik bigimlerini, iktidarlar1 degistirmekle
kalmayip, eski devlete ait refah hizmetlerinin, giindelik yasama dair eski aliskanliklarin,
sosyal iligkilerin, duygu ve diisiince durumlarinin yerinden edildigi bir “yaratict yikim”

getirmistir (Harvey, 2015, s.11).

1 Schumpeter kavram gelistirirken, kendisi de kapitalizmin bu kendini siirekli kokten degistirme

niteligini gézlemlemek i¢in Adam Smith’te bagvuran Marx’tan faydalanir (Haiven, 2016 s.140).

110



Gelgelelim, yaratict yikim sdylemi giinimiizde farkli bir baglama
oturtulmaktadir. Schumpeter’in gézlemi, yaratict yikimin yol agtig1 yipratici etkiye dair
bir uyariyken, 1990’11 yillarin sonuyla birlikte, “yaratict yikim” ifadesi olumlu bir
baglama oturtulur; zamaninda bilim, ilerleme gibi sdylemlerin niikleer bombalarin
tiretimine zemin hazirlamasina benzer bir islev istlenir. Egemen yapimnin yikic
pratiklerinin Oniinii acan, onlar1 mazur gdsteren ve izahini zorlastiran bir retorik olarak
isler. Serbest piyasanin kuralsizliklart ile insan ruhunun dinamik bir niteligi olarak
yaraticilik baglantili hale getirilir ki agik¢a Onlenebilir ve nedenselligi izlenebilir olan
seyler, kacinilmaz bir dogal durummus gibi kuralsiz igleyise mesru bir zemin sunsun
(Haiven, 2016, s.141-142).

Baslangigta ilahi olanla, modern ¢agda ise sanat, bilgi ve diisiinceyle yan yana
getirilen yaraticilik, son yillarda politika ve akademide fetis bir kavram haline gelerek,
tarihin farkli donemlerinde kazandigi tim bu prestijli iligskilendirmelerden yararlanir
(Hesmondhalgh ve Baker, 2011, s.3). Yaraticilik, durmadan inovasyon ve “ilerleme”nin
tesvik edildigi, basari, yenilik, heyecan, modern gibi kavramlarin 6nem kazandig1 Bati
toplumlarinda etkili bir retorik haline gelmistir. Bireylerden isletmelere, kentlerden
bolgelere kadar genis bir kullanim alanma sahip yaraticilik, insanlarda sempati
uyandirma, dinamizmle iligkili bir imaj ¢izme gibi 6zelliklere sahiptir (KEA, 2009, s.3).
Yaraticiliga yonelen bu ilginin yeni ekonomide yiikseligsine dair bir tarih saptanmaya
calisildiginda, neoliberal ekonominin diinyada biiyiik capta kabul gordiigii belli bir
zamandan sonraya, yani yakin bir zamana denk geldigi goriiliir.

Bir politika sdylemi olarak yaratici endiistrilerin ortaya cikisi, 1990’larin
sonlarina rastlamaktadir (Flew ve Cunningham, 2010, s.1). Resmi bir ekonomik programa
biiriindiiriildiigii iilke ise Ingiltere’dir. Garnham’a gore, 90’larda Ingiliz Is¢i Partisi,
Thatcher hiikiimeti altinda baslatilan neoliberal doniisiimii kabul etmekle kalmayip,

hizlandirmak da ister. Is¢i Partisi, 1997 seciminde elde ettigi zaferden sonra hiikiimetin
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sanat politikas1 belgelerinde diizenleme terimi olarak “yaratici endiistriler” kavramini
kullanir (2005, s.15,16). is¢i Partisi hiikiimeti yaratici endiistrileri tanimlamaya ve Ingiliz
ekonomisine olan dogrudan etkilerini degerlendirmeye karar verir. Avustralya
hiikiimetinin 1994°te yayinladig1 ‘Creative Nation’ (Yaratici Ulus) isimli aragtirmay1 ve
onde gelen yaratict girisimcilerin talep lizerine hazirladiklar1 tavsiyeleri temel alarak,
Kiiltiir, Medya ve Spor Bakanligi, Creative Industries — Mapping Document 1998 isimli
bir belge yayinlar. Belgede endiistrinin 13 etkinlik alan1 siralanir: reklamcilik, mimarlik,
sanat ve zanaat, tasarim, moda tasarimi, sinema, etkilesimli hobi yazilimlari, miizik,
sahne sanatlari, yaymcilik, yazilim, televizyon ve radyo. Bu 13 alanin ortak &zelligi
“bireysel yaraticilik, beceri ve yetenek sayesinde ortaya ¢ikmalari ve... fikri miilkiyet
iretimi sayesinde ekonomik deger yaratma potansiyeli tasimalari” dir (Newbigin, 2016,
5.6). 2001 yilinda, “turizm, konaklama, miizeler ve galeriler, miras ve spor gibi sektorlerle
yakin ekonomik iligkiler” eklenerek belge giincellenir (Mcguigan, 2016, s.145).

Yaratic1 endiistlerin Ingiltere’de ekonomik basarisinin kanitlanmasindan sonra
diinyanin dort bir yanindaki iilkeler ayni retorigi benimser ve “ekonomi ve siyaset
alaninda yaraticilik dilini kullanmaya” baslar (Mould, 2021). Giindelik dilde giderek sik
kullanimina sahit olmamiz da yayginlik kazanan bu politikanin giindelik yasama sirayeti
olarak yorumlanabilir.

Yaratic1 endiistrilerin sanata etkisi, sanatin piyasalastirilmasiyla sinirli degildir,
dogrudan sanatin kendisini hedef alir. Sanatin Ronesans’tan beri tarih iginde asamali
olarak edindigi Ozerkligini bozar, sanati modern Oncesinde iliskili oldugu zanaatla,
sanayiyle, tasarimla, iletisimle vb. yeniden bir araya getirir (Artun, 2017b). Fakat burada
atlanmamas1 gereken 6nemli fark, ge¢misin asi popiiler kiiltiiriine donmekten, zanaat-
sanatt yeniden biraraya getirmekten ¢ok, 19. yiizyil sonlarindan itibaren gelisen, Adorno

ve Horkmeir’1n kiiltiir endiistirisi olarak adlandirdig: alanlarla sanat arasindaki sinirlarin
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flulagmasidir. Elestirel teoride pejoratif bir gdnderime sahip kiiltlir enddistirisi alanlar
simdi olumlanmakta ve gelisimi politikalarla desteklenmektedir.

Yaraticilik, ekonomik kalkinma i¢in bir araca doniiglir. Yaraticiligin
seylestirilmesiyle, Ozgiirlik Onemsenir ve siyasi katilima degil, yaraticilifa serbest
erisime dayali yeni bir demokrasi tiirli yaratilir, herkes yaratici bir sekilde liretebilir ve
herkes kendi zevkine gore yaratici Uriinler tiiketebilir (Pang, 2009, s.5). Yaraticiligin
ekonomik kalkinma i¢in aracallastirildig1 gergegi bir an yok sayildiginda, kiiltiire erisim
ve yorumlama, kiiltiirel sermayaye sahip toplumsal kesimin imtiyaz alanindan ¢ikarilip
toplumun geneline dagildigi izlenimi vermektedir. Oysa yaraticiligin demokratiklesmesi,
onun aragsallastirilmasinin sonucunda gerceklesir.

Yaraticiliga olan ekonomik ihtiyag, Richard Florida’nin yaratici siif adini verdigi
yeni bir smifin yiikselisinde kendini gosterir. Florida, The Rise of the Creative Class
kitabinda yaratict siifin 6ziinii, ekonomik iglevi yeni fikirler, yeni teknoloji ve yeni
yaratici igerik olusturmak olan bilim ve miithendislik, mimari ve tasarim, egitim, sanat,
miizik ve eglence alanlarindaki insanlar1 igerecek sekilde tanimlar. Bu ¢ekirdek etrafinda,
yaratici sinif ayni zamanda is ve finans, hukuk, saglik hizmetleri ve ilgili alanlarda daha
genis bir yaratici profesyoneller grubunu igerir. Bu insanlar, biiyiik 6l¢iide bagimsiz karar
veren ve yiiksek diizeyde egitim veya beseri sermaye gerektiren karmasik problemlerin
¢cozlimiiyle ugrasirlar (2012, s.8).

Richard Florida, yaratici insanlari kendine ¢ekebilen kentlerin ekonomik ve sosyal
acidan avantajli oldugunu soyler. Yaratici insanlarin aradigi, bol miktarda ytiksek nitelikli
olanaklar ve deneyimler, her tiirden ¢esitlilige agiklik ve her seyden 6nce yaratici insanlar
olarak kimliklerini ortaya koyabilecekleri firsatlardir (2012, s.186). Ornegin, sanat,
medya, spor, moda, arastirma ve kiiltiir sektorleri, yaraticilik igin ilham verici kentsel

ortamlar sunmaktadir (Lazrak vd. s. 2011, 226).
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Glinlimiizde, yaratici kentler s6z konusu olunca, kiiltiirel miras 6ne ¢ikmaktadir.
Neoliberalizmde, ¢cokuluslu kurumlar ve ulusétesi sirketler, kiiltiirel ¢esitliligi ve miras
kaynaklarini uluslararasi1 gozetim ve bilimsel kontrole tabi bir deger bi¢imi olarak giderek
daha fazla yapilandirirlar. Devletler ve yerel makamlar, bunlari gelistirilecek ve
pazarlanacak sermaye bigimleri olarak ele almaya ve bunu etkin bir sekilde
gerceklestirmek igin gerekli uzmanliga sahip kisilerle uluslararasi ortakliklar aramaya
tesvik edilirler (Coombe vd. 2015, s.46). Kiiltiirel miras ve gesitlilik, kentlerin kendilerine
ait bir kentsel kiiltiir inga etmek icin gilivenebilecekleri gliglii unsurlardir. Miizeler,
tapinaklar, saraylar, opera binalari veya sadece sokaklar ve mahalleler gibi gorsel
simgeler, yerel kimligin sembolleri haline gelebilir. Tarihi ve mimari mirasin yani sira
semtlerin, insanlarin ¢esitliligi, benzersiz bir kentsel kimlik olusturmaya yardimci olur
(Monroy, 2010, s.256).

Kentlerde Florida’ya gore, ‘ekonomik biiyiime’ Teknoloji, Yetenek ve Hosgorii
olmak {iizere ii¢ faktoriin uygun bir kombinasyonundan kaynaklanmaktadir. Florida,
belirli kent konumlarinda Teknoloji, Yetenck ve Hosgorii yogunlugunu gdsteren
indeksler iiretir. Ornegin, bunlardan biri “Bohemya indeksi” dir. Bu index “...belirli
alanlarda calisan sanatcilarin, miizisyenlerin ve benzerlerinin yogunlugunun bir 6l¢iisii”
nii ifade eder. Dahasi, Florida'da basarili yerleri olusturan diger tiim faktorlerle baglantil
olan “Coolluk Endeksi” dedigi sey bile vardir. Florida’ya gore “beseri-sermayesi yliksek
bireyler, 6zellikle de gengler, canli miizik sahneleri, sokak- diizeyinde kiiltiir, aktif gece
hayat1 ve diger ‘coolluk’ kaynaklarinin oldugu yerlere ¢ekilir” (McGuigan 2016, s.143).
Cagdas bohem kent, bdylelikle, burjuva toplumuyla diismanca iligkileriyle tanimlanan,
sanatg1 ve entelektiiellerden olusan burjuva karsiti bir karsi-kiiltiir olarak bohemlerin
tarthsel anlayisini tersine cevirir. Bohem yasam tarzlari, toplumsal marjinalligin bir
belirtisi olmaktan ziyade, yaratici, kiiltiirel veya estetik ekonomi olarak ¢esitli sekillerde

etiketlenen “yeni ekonomi” nin bir gostergesi haline gelir (Roberts, 2012, s.84).
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Bunun yami sira, Florida (2012, s.2) ¢alisma diinyasinda yaraticiligin, yaratict
siifin iyeleriyle sinirli olmadigini belirtir. Fabrika ¢alisanlar1 ve hatta en alt diizey
hizmet caligsanlar1 bile her zaman yaratici olmuslardir. Ayrica, is¢i ve hizmet sinifi
islerinin ¢ogunun yaratict igerigi biiylimektedir. Yaratici sinif, zamanimizin norm
belirleyen sinifidir ve yaratict sinifin normlari, daha geleneksel toplumunkilerden
farklidir. Bireysellik, kendini ifade etme ve farkliliga agiklik, biiyiik dlgekli sanayi ve
organizasyonun Onceki ¢agini tanimlayan homojenlik, uygunluk ve “uyum” a tercih
edilir.

Lash ve Urry (1994, s.123) de bu paralelde, Economies of Signs & Space adli
kitaplarinda kiiltiirel tiretimi belirli alanlara sikistirmak yerine, yeni iiretim sistemindeki
niteliksel bir degisim olarak yani Fordist tiretimden post-fordist iiretim tarzina gegisle
iligkili goriir. Yani yazarlara gore, siradan imalat endiistrisi gittikce daha fazla kiiltiir

uretimine benzemektedir.

1.2.1.1. Yeni Bir Uretim ve Tiiketim Sistemi Olarak Post-Fordizm

1.2.1.1.1. Rasyonel Kurumlardan Poetik Kurumlara

Yeni ekonomide toplu bir pazar i¢in homojen, standartlastirilmis {irtinlerin seri
uretimi ile karakterize edilen Henry Ford ve Frederick Taylor tarafindan gelistirilen
hiyerarsik ve biirokratik liretim sistemi artitk egemen degildir (Seijdel, 2009, s.4).
Giiniimiizde kurumlar “bir iliskiler ag1 icinde ¢ozilir” (Gielen, 2016, s.114). Dikey
hiyerarsik yapilanmalar yerini yatay yapilara birakmistir. Giinlimiiz firmalarinin,
tedarikciler, tageronlar, hizmet saglayicilar, gecgici personelden olusan bir grupla ¢evrili
ince bir ¢ekirdek, bir ag olarak ¢alistig1 soylenmektedir. Bu yapilandirma iginde isgiler
kiiciik, cok gorevli ekipler halinde orgiitlenmelidir (Boltanski ve Chiapello, 2007, s.74).

Ortaya konan emek agisindan, post-fordizm olarak adlandirilan bu yeni asamaya gegis,
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maddi isgiiclinden zihinsel isgiliciine gecis, dolayisiyla sembolik degerin kullanim

degerinin Oniine gectigi gayri-maddi liretime gecis anlamina gelir (Gielen, 2016, s.32).

Bu yeni iiretim sisteminde, profesyonel, uzman kisi, endiistriyel iiretime 6zgi

vasiflarla tanimlanmaz artik. Yeni profesyonel kisiden beklenen vasiflar, liretim siirecinin

disinda, dogrudan yasamdan edinilen becerileri kapsar. Profesyonellik, dilsel becerilere

hakimiyet, kigileraras: iligskiler kurabilme becerisi, sosyal, ani degisimleri ayak

uydurabilme gibi yetkinlikler etrafinda tanimlanir (Virno, 1996a, s.248). Calisandan,

genellikle sanatsal bir kisilikle 6zdeslestirilen su tiirden nitelikler tasimasi beklenir:

...0zerklik, kendiligindenlik, yatay etkilesime girebilme kabiliyeti [rhizomorphous
capacity], eski isboliimiine 6zgli keskin ¢izgilerle tanimlanmis uzmanlagmanin tersine,
ayn1 anda birden fazla isi kotarabilme yetenegi, esprili olmak, baskalarina ve yeniliklere
aciklik, her daim erisilebilir olmak, yaraticilik, 6ngoriilii sezgi, farkliliklara yonelik bir
hassasiyet, yasanmis deneyime kulak vermek ve her ¢esit deneyime agiklik, gayri
resmiyetten hoslanmak ve birebir iligkiler kurmanin pesinde olmak (Boltanski ve
Chiapello, 2007, 5.97).

Hardt ve Negri (2004) agisindan gayri-maddi emek ile kastedilen, “bilgi,

enformasyon, iletisim, iliskiler veya duygusal ifade gibi gayri maddi iirlinler {ireten

emektir.”!’ Yazarlar, gayri-maddi emegi iki farkl1 bicime ayirarak kavramsallastirir:

Birinci bigim, asil olarak entelektiiel ya da dilsel diyebileceg§imiz, problem ¢ozme,
sembolik ve analitik gorevler ve dilsel ifadeler gibi emek tiirlerini ifade eder. Maddi
olmayan emek, fikirler, semboller, kodlar, metinler, dilsel figiirler, imajlar gibi tirtinler
iiretir. Maddi olmayan emegin diger ana bigimine de "duygulanimsal emek" diyoruz.
Zihinsel olgular olan duygularin aksine, duygulanimlar hem bedene hem zihne aittir.
Hatta nese ve iizlintli gibi duygulanimlar, organizmanin biitiiniindeki yasamin o anki
durumunu yansitir, belirli bir beden haliyle birlikte belirli bir diisiince halini de ifade eder.
Dolayisiyla, duygulanimsal emek, rahatlik, esenlik, tatmin, heyecan ya da tutku gibi
hisleri iireten ya da isleyen bir emektir (s.122).

[k kategoride, bilgisayar programlama, grafik tasarmm, gesitli medya isleri,

reklamcilik ve halkla iliskiler isleri vb. igerir. Bu tiir isler dogrudan maddi bir iiriin

yaratmaz. Bu yOniiyle ticari, idari ve diger hizmet islerine benzemektedir (Sayers, 2011,

17

Diger yandan, yazarlara gore, maddi liretimin ortadan kalktig1 seklinde bir yorum hatali olacaktir.
Olan sey, endiistri ve tarim gibi birgok maddi iiretim bigiminin gelismis iilkelerden, diinyanin bagimli
bolgelerine kaydirilmasidir. Bununla birlikte, maddi tiretim ve emek bigimleri de giderek gayri maddi
dretimin niteliklerini benimsemeye baglar. Mesele sadece bilgisayarlarin her tiir {iretime entegre
olmasiyla bitmez; daha genel olarak, iletisim mekanizmalari, enformasyon, bilgiler ve duygulanim,
geleneksel iiretim pratiklerini doniistiiriir (Hardt ve Negri,2004, s.129).
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s.42). Ikinci kategori olan duygulanimsal emek igin, Hardt ve Negri giiler yiizlii hizmetin
one ¢iktig1 hukuki danismanlarin, ugus gorevlilerinin ve fast-food is¢ilerinin emeginden
ornekler verirler. Yazarlarin sozlinii ettigi gayri-maddi emek de elbette beden ve beyni
icermesi anlaminda diger emek tiirleri gibi maddi bir yon tagimaktadirlar ancak burada
maddi olmayan ile kast edilen emegin tiiriidiir (2004, s.122-123).

Gayri-maddi emek, iletisimin bigimlerini ve kosullarini siirekli olarak yaratip
degistirerek, tiretim ve tiikketim arasindaki iliskiyi miizakere eden ara yiiz gérevi goriir.
Her seyden Once bir sosyal iligki iiretir- sadece meta degil, ayn1 zamanda sermaye
iligkisini de iretir (Lazzarato, 1996, s.142). Bilgi ve fikir aligverisine dayali gayri maddi
emegin bu yiikselisi, kaginilmaz olarak post-fordist yapilanmada iletisimin merkezi bir
oneme sahip olmasiyla sonuglanir (Gielen, 2014, s.210). Iletisimin merkezi 6nemini,
Virno’nun ironik bir dille ifade ettigi karsilastirma oldukea iyi agiklar. Virno’ya gore,
Fordist bir isyerinde asili olan “Sessizlik! Calisan Var” gibi uyarilar yerine bugiiniin post-
fordist isyerine ancak “Calisan Var. Konusun!” gibi levhalar uygun diisebilir (aktaran
Gielen, 2014, s.210).

Emekteki bu doniisiimiin kurumlarin dig diinyaya iliskileri agisindan yansimalari
ise kurumlarin toplumla etkilesimini her zamankinden fazla artirmisg olmalari, toplumun
zihninde olusturduklar1 imaj1 her zamankinden fazla dikkate almalaridir. David Harvey,
esnek birikim ekonomisine gegisi, imaj, tiiketici ve kurumsal kimlik tiretiminin ve tanitim
stratejilerinin gercek mal iiretiminden 6nce geldigi bir tiir hipertiiketimciligin yiikselisi
olarak nitelendirmektedir (aktaran Frank, 1998, s.25). Ozetle, 19. yiizyilin devasa
fabrikalarinin egemen oldugu dénemde gereksiz zaman kaybi olarak goriilen halkla
iliskiler tiirtinden iletisim faaliyetleri, 20. yiizyilinda ilk yarisindan itibaren giderek
gereklilik olarak goriliirken simdi kurumda iletisim merkezi bir 6nem kazanmustir.

Iletisim yeni hakim emek tiiriine ickindir.
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Schultz, Hatch ve Larsen (2000), ticari kurumlar i¢in giderek iletisimin merkezi
bir dnem kazanmasindan, siirekli topluma kendilerini anlatmalarindan yola cikarak,
“digavurumcu Orgiit” kavramini gelistirirler. Bu kavram orgiitlin iletisimsel yoniiyle
anlagilmasin1 ve kendisini g¢evreleyen diinyaya dair hikayeler anlattifini ima eder:
Orgiitler giderek kim olduklarini ve neyi temsil ettiklerini ifade etme yeteneklerine gore
rekabet ederler (aktaran Gran,2008, s.27). Bu noktada orgiitler, yarattiklar1 anlatilar,
mitler, hikayeler ile bir kiiltiir olarak goriilebilir (Gabriel, 2015, 5.284).

Tiiketim cephesinden baktigimizda, kitle iiretimi de yerini, ¢esitli mallarin kii¢iik
desteler halinde iiretimine birakir. Uretimdeki yeni teknolojiler ve yeni orgiitlenme
bigimleriyle birlikte, tiretimdeki devir hiz1 kisalir (Harvey, 1997, s. 179-180). Boltanski
ve Chiapello’ya gore, geldigimiz noktada, 1968’de sanatsal elestirisinin parcasi olarak
ortaya ¢ikan endistriyel evrenin elestirisi, seri iretim, yasam tarzlarinin
homojenlestirilmesi ve standardizasyona odaklanan 6zgiinliik talebi, metalarin cogalmasi
ve ¢esitlenmesiyle yatistirilir (2007, s.326). Maddi iiretimde metalar1 ¢ogaltma g¢abast,
metalan ¢esitlendirme cabasini bir yerde tikayacagindan, gayri-maddi iiretimin hakim
oldugu post-fordist asamada bu engel, metalara eklenen imaj degerleri asilir.

Lash ve Urry’e gore, esnek birikimde giderek iiretilen sey gostergelerdir.
Nesneler, maddi iceriklerden asamali olarak bosaltilirlar. Bu gostergeler iki tiptir. Ya esas
olarak biligsel bir igerige sahiptir, post-endiistriyel veya bilgilendirici mallardir. Ya da
oncelikle estetik bir igerige sahiptirler ve postmodern mallar olarak adlandirilabilirler.
Ikincisinin gelisimi sadece 6nemli bir estetik bilesene sahip olan nesnelerin (pop miizik,
sinema, bos zaman, dergiler, video ve benzeri gibi) cogalmasinda degil, ayn1 zamanda
maddi nesnelerde somutlasan gosterge degeri veya imaj bileseninin artmasinda da
gortlebilir (1994, s.4,6). Buna gore, giderek tiiketilen seyler de gostergelerdir. Tiiketici

i¢in bir tirliniin, sahip oldugu imaj, kullanim degerinden 6ncelikli hale gelir.
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Bu noktada, yeni ekonomide deneyim kavraminin merkezi yer tutmasini anlatmak
icin deneyim ekonomisi, deneyim pazarlama gibi kavramlarindan siklikla s6z edilmesi
tesadiif degildir. UNCTAD (Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma Konferansi)’in
tanimina gore, deneyim ekonomisi, yaratici isletmelerin miisterileri i¢in unutulmaz
etkinlikler diizenlemesi gerektigi yoniindeki artan anlayisa dayanir. Insanlarm duygusal
deneyimlere duyduklar1 istek, basit bir emtia isletmesine kiyasla, son derece
spesifiklestirilmesi ve farklilastirilmasi gereken yaratici iiriin ve hizmetlerin tiikketimiyle
baglantilidir (2010, s.18).

Scott ve Clark’a (2014) gore yeni ekonomide kilit nokta, yaraticilik, sanat ve
deneyim ekonomisi arasinda aktif bir baglant1 kurmaktir. Gorsel sanatlar, miizik, tasarim,
tiyatro veya mimari vb. araciligiyla tiiketiciler i¢cin daha iyi deneyimler tasarlama arasinda
baglant1 vardir. Gran’e gore ise glinlimiizde orgiitlerin tiim seviyelerinde estetik kiiresel
ekonomide dzellikle goriiniir iletisim yaratilmasinda hayati 6neme sahiptir. Tiim estetik
araclar1 sahnelemek ve yonlendirmek, tiiketici, misteri, paydas ve hissedar i¢in goriiniir
ve ¢ekici olmanin bir yoludur (Gran, 2008, s.23,30).

Kimi ¢aligmalar, sirketlerin/markalarin sanatla olan ¢ok yonlii iliskisini ele alirken
belirli simiflandirmalardan yararlanmaktadir. Ole Thyssen (2010) 6rnegin, kurumlarin
estetik iletisimden s6z ederken kurumun hemen hemen her seviyesinde kullanilan estetik
i¢in sanat alanimin somut kullanimi ile siradan etkinlikte her tiirli estetik etkinin Ortiik
kullanimi arasinda bir ayrim yapar. Anlatilar, reklamlar, iiriin ve hizmet tasarimi, mimari
vb. ortiik olarak isleyen estetik kategorilerdir. Sanat diinyasi ve isletmeler arasindaki
sponsorluk anlagmalar1 ve yaratici diyalog estetigin dis kullanimina gonderim yapar.
Sanat ve is arasindaki bu tiirden isbirlikleri iki tarafi yani sanat ve sirketi tarafinin 6ziinde

bir degisime sebep olmaz (s.51,55).

Thyssen’in bu ayrimina itiraz eden Gran’a gore ise glinlimiizde estetigin i¢ ve dis

kullanim arasindaki bu farklilik, 6zel firmalar ve sanat arasindaki siirekli olarak daha
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entegre ve aragsal is birlikleriyle giderek siliklesmektedir. Bu tiir biitiinlesik kiiltiir is
birlikleri estetigin i¢sel kullanimina daha fazla benzer hale gelerek (Gran, 2008, s.26)

icsel ve dissal iliski ayrimini anlamsizlastirir.

Bu noktada, soyle bir soru ortaya konabilir: Kiiltiiriin metalastigi, yenilik,
yaraticilik, sanatsal ifadelerin temelliik edilerek, sanati igerden asindirdigi ekonomik
sistemde, sanatsal sponsorluk tiirlinden faaliyetlerinin anlamli olup olmadigina dair bir
soru akla gelebilir? Daha net ifadeyle, kiiltiir sirketler yoluyla meta haline gelip tamamen
yasama karistiysa, siradan metalar sanatsallastiysa nasil hala ayr1 bir sanattan ve sanata
destegin avantajindan s6z edebiliriz? Harvey’e (2012, s.144) gbre, bazi kiiltiirel tirtinlerin
ve olaylarin siradan metalardan ayirt edilmelerini saglayan ¢ok 6zel bir yani olduguna
dair yaygin bir kan1 hala mevcuttur. Bu iki tiir meta arasindaki sinir (belki giderek artan
bicimde) hayli ge¢isken olmakla birlikte, aradaki analitik ayrim devam etmektedir (2012,
s.144). Dolayisiyla sponsorluklar, kurulan 6zel miizeler, vakiflar, sanatcilara verilen
egitim destekleri vb. yoluyla sirketlerin biiyiik bir hevesle gergeklestirdigi ve giderek
diizeyi artan sanata destek adi altinda gerceklestirdigi faaliyetler bu baglamda

anlasilmalidir.

1.2.1.1.2. Popiiler Bir Sanat Olarak Reklam

Estetik araclarin sirketlerin ietisim siire¢lerinde hayati énem kazandigi yeni
ekonomide, bu araglardan belki de en 6nemlisi reklamdir. Reklam i¢in “ticari bir liriiniin
tanitim1” gibi bir tamim bugiin 6zellikle yetersiz kalmaktadir. Thyssen’in deyimiyle
reklamin merkezinde bir ayakkab1 degil Nike markasit vardir. Reklam, bir ticari markay1
degerlerle biitlinlestirir, bu yiizden satin aldigimiz kullanim degil, anlamdir. Bir mal satin
alindiginda bir fikir ve bir anlat1 satin alinir (Thyssen, 2011, s.215). McChesney (2004,
S.167) reklam yoluyla “kurumsal giiciin goriinmez, sorgulanamaz hale gelecek kadar

kiiltiire derinden isledigini” iddia etmektedir (aktaran Tanguay, 2019, s.26). Ancak
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reklam, kurum imajina hizmet etmenin de 6tesinde durmaktadir. Adorno ve Horkheimer
(2014) ¢ok daha erken bir tarihte reklamin satisa, ¢ok dolayli hizmet ettigini belirtip,
ideolojiyle biitlinlestirme roliine vurgu yaparken, bugiin de gelismis araclarla reklamin,
neoliberal ideolojinin iiretilmesinde ve yeniden iiretilmesinde 6nemli rol oynadigini
soyleyebiliriz. Williamson’a gore ise reklam hem giindelik yasamimizi etkileyen hem de
giindelik yasamimizdan yansimalar gorebilecegimiz kiiltiirel bir tiretimdir, 6yle ki bir¢ok
yonden geleneksel olarak sanat ve dinin islevlerini bugiin reklam yerine getirmektedir
(Williamson, 2000, s.11,12). Yeni medya araglarinin kazandigi yayginlik ve reklamin
sahip oldugu yaratict araglar hesaba katilinca, reklamin neoliberalizmin diinyay1
anlamanin sagduyulu bir yolu olarak kabuliinde 6nemli bir rol oynadigi muhakkaktir.

Bunda sahip oldugu estetik niteligin de 6nemli bir pay1 vardir.

Bugiin gelinen noktada, kapitalizminin bir¢ok farkli degerlendirmesinin
merkezinde yer alan yaraticilik (veya Richard Sennett’in yazdigi gibi yetenek) genel
olarak kiiltiirel veya “yaratici endiistrilerdeki” is¢ilerin sdylemlerinde oldugu gibi reklam
iscilerinin sGylemlerinde de baskin bir temadir (Taylor, 2012, s.240). Siirekli yeniledigi
araclariyla reklam, yalnizca estetik ve normal olan arasindaki sinir1 ortadan kaldirilmakla
kalmaz, ayn1 zamanda reklam araclar ile sanat arasindaki sinir1 da ortadan kaldirir
(Thyssen, 2011, s.215- 216).

Gergi reklam basindan beri estetik bir endistridir, duyusal-duygusal tepkileri ve
iriinle 6zdeslesme duygusunu uyandirmak i¢in imgeler yaymaktadir (Reckwitz, 2017,
s.10). Reklam, nesnelerden ¢ok estetik niteliklerin tarzlarin1 ve karisimlarini sunmustur.
Bununla birlikte, 20. yiizyil i¢inde onemli bir doniisiimden gectigi de bir gergektir.
1950’lere uzanan donemde, reklam endiistrisi ayn1 zamanda rasyonel bir orgiit isleyisine
sahiptir. Kat1 bir ig boliimiine gore orgiitlenmistir ve yaratici bir girisimden ¢ok bilimsel

bir girisim olarak goriilmektedir. 1960°lar ve 1970’lerde ise reklamcilik Fordist bir
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yapilanmadan yaratici bir endiistriye dogru ilerler. George Lois, bu degisikligi ‘yaratici
devrim’ olarak adlandirir (Reckwitz,2017, s.111).

1965°’te, yaratict devrim reklam endistrisinin teorilerini ve yOnetim
uygulamalarint hepten dondstiiriir (Frank, 1998, s.92). Yaratict devrim, savas sonrasi
donemde egemen olan bilimsel reklamcilik modelini reddederken, karnavalesk ve yaratici
0zerklik ruhunu benimser (Hancock, 2019, s.50). Bu ac¢idan yaraticiligin ekonomik
degerinin yaratict ekonominin ylikselisinden dnce reklameilar tarafindan fark edildigini,
reklamciligin sanatsal elestiriye cevap iiretme konusunda erken hareket gecen bir sektor
oldugunu soyleyebiliriz.

Yaraticilik, en azindan 1960’larin sonlarindaki geng¢ reklamcilar i¢in kesinlikle
karsi-kiiltiireldir. Karsi-kiiltiir gibi, yaraticilik da genclerin, uyumsuzluk ve yenilik¢i
diisiinceyle 6zdeslesmis isyancilarin alani gibi goriiniir (Frank, 1998, s.111). Bu tarihten
itibaren, reklamcilar, mahkemeye gitmeye calistiklar1 kars1 kiiltiir gruplarinin tarzini ve
ideallerini benimsemeye baslar (Okomo, t.y.). 1960'larin gengliginden ve Kkarsi
kiiltiirinden gelen diirtiilerin benimsenmesi reklami kapsamli bir estetiklestirme araci
haline getirirken, nesneden beklenen kullanimdan fazlasidir, nesnenin otantik ve
duyumsal olarak tatmin edici bir yasam tarzina katkida bulunmasi beklenmektedir
(Reckwitz, 2017, 5.112-113).

Bu doniisiim reklamda yeni bir retorik demektir. Reklamcilar ile tliketiciler
arasinda bir ortaklik iligkisi kurulur. Tiiketicilere kendi tarzi olan ve ne istedigini bilen
kisiler olarak davramilir. Reklamveren onlara bir otorite konumundan degil, esit bir
konumdan seslenir (Castro, 2015, s.277). Tiiketici, bilimsel, psikolojik stratejilerle
kolayca etkilenebilecek, manipiile edilebilecek tiiketim toplumunun edilgen bir iiyesi
degil, elestirel bir perspektiften degerlendirme yapabilen, itirazlar gelistirebilen, kendi

tarzi ve segenekleri olan bireydir.

122



1960’larin yaratict devrimi, glinlimiiz endiistrisine, simdi anlasildig1 sekliyle
yaraticilik kavramini miras birakmada en 6nemli asamadir. Gilinlimiizde yaraticilik
sOylemleri ve ideolojileri reklam diinyasini tamamen kaplamaktadir (Taylor, 2012 s.240).
John Berger 1970’11 yillarda yayimlanan eseri Gorme Bigimleri’nde “reklamlarda devrim
bile reklam diline donistiiriiliir” der (1986, $.149,151). Frank’a gore ise giiniimiizde kitle
toplumunun bogucu taleplerine karsi isyan, kurtulus ve ‘devrim’ gibi ticari fanteziler,
reklam, film ve televizyon programciliginda neredeyse goriinmezlik noktasina kadar
yaygindir (1998, s.4). Devrim istisna halinden ¢ikarak, reklamin yeni retoriginin en gozde
kavramlarindan biri olur. Boylelikle “yaratict devrim”deki “devrim” ifadesi reklamecilik
sektoriinde kurumsal dontigiimii ifade etmekle birlikte, sozciik diizeyinde de reklam
retorigini kaplar.

Adorno ve Horkhmeir’in (2014) yaratict devrimden daha erken bir tarihte, kiiltiir
endiistrisi elestirisinde “reklam tam olarak sanata dondsir” (S.216) ve “reklam
gercekiistiiciligl yutmustur” (s.256) yoniindeki tespitlerine reklam sektoriiniin efsanevi
isimleri de katilir. Reklamc1 Howard Gossage, reklamin amacinin iiriin degil, fikir satmak
oldugunu ve fikirlerin olabildigince siradist olmasi1 gerektigini sdyler. Reklame1 William
Bernbach, reklamciligi kavramsal sanata benzetir, bunun nedeni, reklamin daha sonra
gorliniir hale getirilecek olan bir fikirle baslamasi, gozlemciyi bir bulmacanin 6niine
yerlestirmesidir (aktaran Reckwitz,2017, s.112).

Gossage ve Bernbach, reklamcilikta yaraticilik i¢in, postmodern sanat
sOyleminden asina oldugumuz ayni 6nkosullara isaret ederler. Buna gore reklamveren,
popiiler kiiltlir, sanat, teknoloji ile yani zamanminin kiltiirel gelismeleriyle iliskili
olmalidir. “Yaratict devrimin reklami, goriiniiste dlgiilemez, sozciikler iizerinde gelisen
ince oyunlar birlestirerek, farkli medyalari ustaca i¢ ice gegirerek, metinlerarasi tarihsel
referanslar biitiinlestirme gibi sanat ve diger yaratici alanlardan asina oldugumuz gesitli

yontemlerden yararlanir” (Reckwitz, 2017, s.112). Gibbons’a (2005) gore ise cagdas
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sanat gibi cagdas reklam cesitli uygulamalarin karigimdir (s.5). Boylece reklam,
avangardin yikici retorigini ve bunu olusturma yolunda kolaj/montaj yontemlerine dayali,

sok etkisi yaratan anlat1 yapisin1 devralir.

1.2.1.2. Kiiltiir Kurumlarinin Sirketlesmesi ve Sanat

Iktidara geldikten sonra, Reagan ve Thatcher yonetimleri dzel sektoriin sanati
desteklemesi yoniinde ciddi g¢abalar harcamistir (Wu, 2014, s. 208-209). Thatcher
hiikiimeti mevcut hiikiimet fonlarin1 6nemli Olciide azaltip, sanat kurumlarini resmi
planlamaya dahil ederek, 6zel sponsorlugu tesvik ederek ve sanat destegi konusundaki
retorigi degistirerek, sanatin finansmaninda devletin roliinii degistirmistir (Alexander,
2018, s.72). Sozgelimi, devletin toplumun farkli kesimine sanat erisimini miimkiin
kilmas1 amaciyla kurulan Britanya Sanat Konseyi’nin yapist Thatcher ile birlikte degisim
gecirerek igletme kiiltiiriine 6zgi 6zellikler kazanmistir (Wu, 2014, s.112).

Bat1 diinyasinin periferisinde kalan iilkelerin sanatta sdz sahibi olmaya baglamasi
ise neoliberalizmin gercek anlamda kiiresel nitelik kazandigi Soguk Savas ertesine yani,
1989 sonrasina rastlamaktadir (Stallabrass, 2016, $.19-20). Bu tarihten itibaren, kiiltiir
kurumlarinin sayis1 onemli 6l¢iide artar. 1990’larda yeni miizelerin ve diinya ¢apinda
acilan miize subelerinin sayisinda esi goriilmemis bir artis yasanmustir (Stallabrass, 2016,
s.126).1® Miizelerin yani sira uluslararasi sanat fuarlari ve bienal ve trienal gibi
uluslararast ¢agdas sanat sergileri cogalmistir ve her kitada sayisiz sehirde
diizenlenmektedirler, dyle ki bunlara ayak uydurmak neredeyse imkansizdir (McDaniel
ve Robertson, 2005, s.24).

Tiirkiye’nin kiiresel sanat sahnesinde yer almasi da bu tarihten itibaren

gerceklesir. 1970’11 yillarda Tirkiye’de uluslararasi yeni bir kiiltiirel politika 6neren

18 Miizeye dayanan bu ilgi ¢ok 6ncesine dayanir, ABD’de 1950-1980 arasindaki 30 yilda 2500 yeni
miize agilmistir. Yani haftada bir miizeden daha yiiksek bir orandir. ABD ile ilgili bir baska veriye
gore ise, 1997'de 7500 olan miize sayis1 2006'da 17.500 olmustur. Cin ve Giiney Kore de miize agma
dalgasinda ileri gelen iilkeler arasindadir. Tiirkiye'de de 1990"ardaki kiiltiiriin &zellestirilmesi
dalgasiyla birlikte bir miizelesme artis1 yasanmaya baglamistir (Artun ve Celik, 2018).
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IKSV (istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi)’nin kurulmasi, bu konuda énemli bir asama olarak
kabul edilebilir. 1980’lerde gegilen neoliberal ekonomi ile yenilikei kiiltiirel etkinliklerin
cogu, sanat projeleri ve kurumlar artik 6zel sektore bagli hale gelir. Bununla birlikte, Tiirk
sanat piyasasi, birka¢ dis destekei ile uluslararasi piyasada nispeten marjinal kalmistir.
Tiirkiye’nin kiiresel piyasaya tam entegrasyonu 2000 yilindan sonra kurumlarin
cogalmasi ve piyasa fiyatlarindaki patlama ile yasanmaya baglamistir (Molho 2014’den
aktaran Molho, 2015, s.3).

Ote yandan, sirketlerin sanata yonelik ilgisi yalnizca hiikiimetlerden gelen tesvike
yanit vermekle acgiklanmaz. Sanat diinyasinin sahip oldugu atmosfer, sirketlerin kendi
giindemlerini hayata gegirmelerini ciddi dl¢tide kolaylastirir. Sirketler sanat kurumlaria
verdikleri desteklerle hiimanist bir deger sistemini paylastiklar izlenimi vermektedirler
(Wu, 2014, s. 208-209). Her seyden oOnce, sirketler, iliskili oldugu giizel sanatlar ve
organizasyonlardan reklam, prestij, hale etkisi ve iist diizey kurumsal iglevler i¢in firsatlar
elde eder. Sirketler, i¢in sanatin kendisi, markalasma, itibar ve karliligin somut getirileri
karsisinda genellikle ikincil bir diisiincedir (Alexander, 2018, s.85).

Sanat kurumlari cephesine baktigimizda ise, sanat i¢in devlet desteginin kademeli
olarak cekilmesiyle, sanat kurumlar1 ekonomik olarak ayakta kalabilmek i¢in giderek
daha fazla piyasaya bagimli hale gelmistir (Kompatsiaris, 2017, s.7). Sanat
organizasyonlari, aldiklar1 maddi destekle sanat liretimlerini devam ettirme firsati elde
etmekle birlikte, bu pazarligin bir pargasi olarak, neoliberal modelde daha ¢ok isletme
benzeri organizasyonlarin yapisal diizenlemelerini de benimserler (Alexander, 2018,
s.85). Yani, sirketler kiiltiirel bir kurumun vasiflarin1 benimsemeye baslarken, kiiltiir
kurumlar da sirketlerin vasiflarini benimseye baslamistir.

Yaratic1 ekonomide, kiiltiir sehirleri kadar, bu sehirler i¢inde isleyen ve iireten
sanat okullari, miizeler, bienaller de kendilerini sanat, siyaset ve ekonomide prestij

saglamak i¢in birbirleriyle rekabet halinde olan girisimciler olarak tanimlarlar. Temsili
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agirliklar1 da ziyaretgi sayilari, muhasebe ve bagka oOlgiitlerle yansitilir. Yaraticilik
potansiyelleri de bu nicelik mantigiyla ifade edilir (Gielen, 2016, s.117). Giiniimiizde
miizeler, daha genis kitlelere hitap etmeye ve yalnizca yiiksek kiiltiir etiketlerini bir yana
birakarak gosteri, sansasyon, illiizyon ve montaj alanlar1 haline gelmeye ¢alisir; kanon
bilgisinin ve yerlesik sembolik hiyerarsilerin asilandig1 yerden ziyade, kisinin deneyim
sahibi oldugu yerlerdir (Roberts, 1988’den Featherstone 2007, s.69).

Huyssen’e gore miizenin elitist bir sohbet alani, bir gelenek ve yiiksek kiiltiir
kalesi olarak rolii, kitle iletisim araclari olarak miizeye doniismiistiir (Huyssen, 1995,
s.14). Miizenin islevini “bazi insanlar arasinda aidiyet duygusu ve bazilar1 arasinda
dislanmadan kagis1” pekistiren bir kurum olarak goren eski bir sosyolojik elestirisi, artik
mevcut miize sahnesi i¢in pek uygun goriinmez. “Su anki miize sahnesi, miizeyi halk fuari
ile aligveris merkezi arasinda bir yerde melez bir alan olarak yeniden canlandirirken
miizlerin tapinagi olarak miizeyi gommiistiir” (Huyssen, 1995, s.15). Kisaca gegmiste
asimetrik bir iletisimle, devletin giiciinli, modern ilerlemecilik doktrinini agilayan disiplin
mekanlar1 yerini, ziyaret¢i deneyiminin 6ne ¢ikarildig, sirketlerin imajlarinin iletildigi
acik, eglenceli mekanlara birakmistir.

Kiiltiir kurumlari, niceliksel ve niteliksel degisim gegirirken, bu kurumlarda
sergilenen sanat da modern donem sanatindan farklhilik gdstermektedir. Sanattaki
doniistimii izlemek i¢in 2. Diinya Savasi ertesine kadar geriye gitmek gerekmektedir.
Peter Biirger’in post-avangard olarak adlandirdig1r 2. Diinya Savasi sonrast donemde,
avangard hareketler tarafindan sanat-karsitt amaclarla icat edilen yontemler sanatsal
amaclarla kullanilir. Avangardlarin hayat pratigi ile sanati birlestirme amaglarinin
somutlastigi Duchamp’in sundugu tiirden pisuar gibi hazir-nesneler bireysel bir iiretim
siirecinin sonucu olmayip, rastlantisal bir bulustur ve isyanini da bu niteligine bor¢ludur.
Ancak post-avangard donemde bu rastlantisal bulus sanat eseri olarak kabul edilir,

bulunmus nesne, sanat-karsiti olma vasfini kaybeder; miizede, baska eserlerin yanindaki
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bir eser olur (Biirger, 2017, s.112). Ge¢miste direndigi resmi kiiltiiriin bir pargas1 haline
gelir.

1960’larin basindaki iki biiylik sanat akimi olan Minimalizm ve Pop Art, 20.
yiizyilin sonlar1 ve 21. ylizyilin farkli sanat yonlerine dair ipuglart sunar. Minimalizm ve
Pop Art, sonraki sanatgilarin sanatin kavramsal dogasi, bigimi, tiretimi ve farkli sekillerde
iletisim kurma yetenegi hakkindaki sorular1 kesfetmesine neden olur (Spivey, 2017). Pop
sanatinda tliketim kiiltiiriiniin giindelik yasamdaki yansimalar1 yakalanir, “yasamimiza
iyice sinmis olan otomobil, reklam, televizyon, fotograf, plastik esya kiiltiirlini
yansitmaktadir.” Ancak bunlar Pop sanatinda birebir olduklar1 gibi degil, abartiya
basvurarak yani aslina yabancilastirarak yeniden baglamlastiriimaktadir (Ors, 20009, s.
27). Glindelik hazir nesneleri barindirmastyla, Duchamp’in pisuarla yaptigina benzer bir
protest tavri andirmaktadir.

Gergekten de baslangicta Pop Art’in Onciisii sayilabilecek Andy Warhol’un
reklam imgelerini barindiran isleri, sanat ile tiiketim kiiltiirli arasindaki kaynagmaya kars1
bir tiir protesto, bir kapitalizm elestirisi olarak goriiliir. Ancak ayni tiirden islerin stirekli
tekrari, sonunda Warhol’un gorsel kiiltiirii elestirmek bir yana, estetize ettigi ve metalari
yiicelttigi izlenimi uyandirir (Artun, 2017a, $.25). Pop Art sanat¢ist Andy Warhol, Coca-
Cola sigeleri, Brillo kutulari, film yildizlarinin fotograflart ve Campbell corba
konserveleri gibi resimledigi nesnelerle kitlesel olarak yeniden iiretilmis gergekligi
yeniden liretir. Duchamp’mn aksine Warhol’un kigkirtict olmak gibi bir istedigi yoktur
(Huyssen 1986, s.148). Yaptig islerin, reklamla olduk¢a yakinlagtig1 goriiliir. Warhol'un
meshur Campbell’s Soup Cans (Campbell'in Corba Konserveleri) eseri sanati ve reklam

diinyasini geri doniilmez bir sekilde degistirmistir (Gorsel 8) (Wen ve Stasio, 2013).
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1980’lerde, postmodernizmin en giincel teorileri dogrultusunda, gorsel sanatcilar,
buluntu nesneler, stiller, gortntiiler, konular ve kompozisyonlar i¢in hem sanat tarihini
hem de yerel kiiltiirii bir araya getirir ve burada ve orada 6diing alinan ayrintilar1 eklektik
gorsel pastislerde yeniden birlestirir (McDaniel ve Robertson, 2005, s.18). Bununla
birlikte, Jameson pastis gibi metinlerarasi uygulamalarin artik yikici etkisi olmadigini
sOyler. Burada derinligin yerini yiizeyler alir (Jameson, 2008, s.50). Yeni donemde
yaygmlik kazanan avangard sanatcilarin kullandigi kolaj/montaj teknigi artik sok
duygusu vermekten uzaktir.

Ornegin, 1963'te Andy Warhol, Marcel Duchamp’1 takip ederek Leonardo Da
Vinci'nin saheseri Mona Lisa’y1 yeniden yorumlar. Warhol'un Two Golden Mona Lisas
(ki Alttn Mona Lisa) tablosu, ABD’ye ulastiginda, iilkeyi ziyaret gelen, popiiler
kiiltiirden iinlii bir isim gibi bir muamele goriir, medyanin ilgisini g¢eker. Oysa,
Duchamp’in L.H.0.0.Q eseri ise Warhol’un eserinin aksine, basitce kitlesel iiretilmis bir
turist ikonuna doniisen Mona Lisa iizerinde bir vandalizm eylemi degildir, Duchamp’in
“yiiksek kiiltiirti” yikma ve sanatin ne olduguna dair 6nyargili nosyonlara meydan okuma

girisimini temsil etmektedir (“The enduring influence of Marcel Duchamp”, 2013).
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Gorse 9: Solda Duchamp’s L.H.O.0.Q eseri, solda Andy Warhol’un Two Golden Mona
Lisas eseri. (“The enduring influence of Marcel Duchamp”, 2013)

Sanat ve sanatcilarin piyasa ile sorunsuz biitiinlesme siirecini, hatta bunun
gerekliligine olan inancini, Warhol’un 1975 yilindaki su sozleri net sekilde ifade
etmektedir:

Piyasa sanati, Sanat'in ardindan gelen asamadir. Ben bu ise ticari sanat¢1 olarak basladim
Ve piyasa sanatcisi olarak bitirmek istiyorum. Adina ister ‘sanat’ densin ister bagka bir
sey, bu isi yaptiktan sonra piyasa sanatina yoneldim. Sanatci Isadami ya da Isadamu
Sanat¢1 olmak istedim. Piyasada iyi is yapmak sanatin en biyiileyici yonii. Hippi
doneminde insanlar piyasa diisiincesinden uzaklagmislar, ‘Para kotiidiir’ ve ‘Caligmak
kotiidiir’ gibi seyler sOylemeye baslamislardi. Oysaki para kazanmak sanattir, ¢alismak
da sanattir, piyasada iyi is yapmaksa en iyi sanattir (aktaran Kuspit,2010, s.161).

1960’larda ortaya ¢ikan bir diger biiyiik akim Minimalizme gelince, minimalist
nesneler, yiizey ayrintilari, anlamli isaretler ve herhangi bir ayirt edilebilir anlami
olmayan, genellikle endiistriyel islemlerden ve malzemelerden yapilmis yedek geometrik
formlardir (Spivey, 2017). Judd i¢in: “Minimalist ¢alismalar herhangi bir seyin- bir kapi,
bir masa veya bos bir kagit gibi- sanat olabilecegi kadar sanattir” (Aktaran Foster, 1996,
s.71). Bu doniisiimde sanatin giivenli ve egemen mekan anlayisim1 reddeden izleyici,
buraya ve simdiye yoneltilir. izleyici, ¢alismanin yiizeyini ayrintili sekilde incelemek
yerine; belirli bir alana yapilmis miidahalenin algisal sonuglarmi kesfetmeye

yonlendirilir. Minimalizmin getirdigi temel yenilik budur (Foster, 1996, s.69).
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Pop Art ve Minimalizmin ardindan giiniimiizde sanatin durumuna bakildiginda
ise, giderek sanat liretiminde ambiyanslar yaratma, izleyicinin varlig1 ve katilimi alakalt
olmaya baslamistir. Bu baglamda bir¢ok sanat eseri izleyiciyi dahil etmek igin tasarlanir.
Teknoloji burada da 6nemli rol oynar (Oliveira ve Azevedo, 2011, s.2). Film, video, ses,
enstalasyon, performans, metinler ve bilgisayarlar giiniimiizde yaygin medyadir
(McDaniel ve Robertson, 2005, s.7).

Glinlimiizde bu tiirden projeler araciligiyla yaratilan 6znelerarasi alan, sanatsal
arastirmanin odak noktasi ve araci haline gelir. Bu iligkisel pratikler ¢esitli isimlerle
anilmaktadir: sosyal baglantili sanat, topluluk temelli sanat, deneysel topluluklar,
diyalojik sanat, kiy1 sanati, katilimci, miidahaleci, aragtirma temelli veya igbirlik¢i sanat.
Bu ¢esitli sanatgilarin ve gruplarin amaglar1 ve ¢iktilart biiyiik 6l¢iide farklilik gosterse
de hepsi kolektif eylemin ve paylasilan fikirlerin giiglendirici yaraticiligina olan inangla
baglantilidir (Bishop, 2006). Bu noktada sanatta, sanat¢inin otoritesinin sarsildigi,
izleyiciyi de edilgen konumdan ¢ikaran demokratik bir doniisiimden sz edilebilir.

Isbirlik¢i eserlerin ortaya ¢ikisinda Guy Debord’un (1967) Gésteri Toplumu
eserinin etkisi bliyliktiir. Eserin kapitalizmin yabancilastirici ve boliicii etkilerine iligkin
elestirileri, katilimct sanatin ortaya cikmasinda etkili olmustur. Gosteri toplumunda
bireyler, toplumu atomize ve parcalanmis olarak deneyimler ¢ilinkii sosyal deneyim
tikketimciligin “yaygin” imgeleri araciligiyla deneyimlenir. Katilimei sanat ise, kapitalist
iretimin baskict aragsalligi tarafindan hissizlestirilmis ve parcalanmis bir toplumu
yeniden insanlastirir. Katilimci sanati1 onemli kilan da budur (Bishop, 2011,s.1).

Bishop’a gore, bu igbirlik¢i iiretimler, bugiin sahip oldugumuz avangard bi¢imi
olusturmaktadir. Sanatgilar, sanat ve yagami bulaniklagtirmaya yonelik modernist cagriy
siirdiirerek, gayri-maddi, piyasa karsiti, politik olarak angaje olmus projeler liretmek i¢in
sosyal durumlar1 kullanirlar (Bishop, 2006). Cagdas sanat i¢in ciddi politik igerik

saglayan konular arasinda ise feminist siyaset ve ik, evsizlik, kapitalizm, tiiketim,
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militarizm vb. konular yer almaktadir (McDaniel ve Robertson, 2005, s.13). Bu durumda
cagdas sanat da tipki tarihsel avangard orneklerde oldugu gibi tefekkiir araciligiyla
deneyimlenmez, sanatin islevi elestirel diisiinmeyi tesvik etmektir. Bunu, izleyicileri
kritik, sosyal ve politik zorluklara yanit vermeleri i¢in harekete gegirerek, tartisma ve
diyalogu kolaylastirarak ve izleyicilere dijital becerilerini gelistirme firsat1 vererek
yaparlar.

Gelgelelim, politik sanat yapitinin artan goriiniirliigii ile cagdas sanatin kiiresel
sermaye birikiminin rutinlerine dahil edilmesi eszamanli ilerlemektedir. Bu nedenle ki
politik sanat ¢eliskilidir, dogrudan veya dolayli olarak, egemen diizene yatirim yapanlar
tarafindan finanse edilir (Charnley, 2021, s.3). Cagdas sanat¢i figilirii acisindan
konusursak ise, “antisosyal bir radikal olarak sanatci figiirii sertligini” yitirirken, yerini
“girigsimci, sorunlar1 diiz degil yaratici bir yaklagimla ¢6zmeye caligan, yeni bir sanatg1”
figlirtine birakir (Emmelhainz, 2018, s.182). Bu durum, sermaye ve sanatin bu denli i¢
ice oldugu bir diizende, sanatin hakim diizene meydan okuyabilme olanaginin ne 6l¢iide
var olabilecegini diistindiirtmektedir.

Ayrica giderek, ticaret ve kiiltiirlin i¢ i¢ce gecmesiyle kiiltiirel iiriin ve siireclerin
giderek daha fazla medyatik hale gelirken, giderek daha gorsel hale gelmekte, farkh
faaliyet alanlar1 ile i¢ ice gegmektedir (Urry, 2002, s.234- 235). Sanat teknikleri reklam
teknikleri ile kesigsmektedir. Stallabrass’a gore “cagdas sanat diinyasinda yenilik ve
kiskirticilik yariginda kartlarin bikip usanmadan karistirilmasiyla elde edilen karigimlar
[...] reklamcilikta kullanilan dikkat ¢ekici birlesimlerle ciddi bir benzerlik tasir ve bu ikisi
birbirini kesintisiz besler” (Stallabrass,2016, s.16). Benzer noktaya vurgu yapan Gibbons
da (2005) sanat ve reklam arasindaki farklarin, bu alanlarin igsel 6zellikleriyle ilgili
olmadigini, 2 alan arasindaki farkin, Bati’da kiiltiiriin kurumsal 6rgiitlenmesinin getirdigi
bir siniflandirma meselesi oldugunu belirtir (s.4). Kisaca ifade etmek istedigi sanat ve

reklam arasindaki farkin birinin popiiler ticari kiiltiire, digerinin ise sanat kurumuna ait
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olduguna dair kurumsal ayrimdan 6te olmadigidir. Pennings’in (t.y.) ifadesiyle giderek
onem kazanan sanattaki katilimci pratikler ise “otantik” deneyimleri metalastiran
neoliberal uygulamalarla iligkilidir. Pop Art’in savas sonrasi tiiketim toplumunda maddi
rtinlerin  bollugunu tasvir etmesi gibi, katilimci sanat da giiniimiiziin deneyim
ekonomilerini temsil etmektedir.

Buradan yola ¢ikarak, neoliberalizmin ilerici, yenilik¢i ve ozgiirliik yanlist
sOylemeni kurmasinda ve bunu siirdiirmesinde, ¢agdas sanat da -tipki reklam gibi- dnemli

rol oynar.

1.2.2. Neoliberal Benlik

Post-Fordizme gegisle birlikte, esneklik, 6ne ¢ikan kavramlardan biridir.
Esneklik, sanatsal kisiligi destekleyen bir ¢agrisima sahip bir sozciik olarak, ilk anda,
geleneksel kurumlarin demir kafesinden bir kurtulus vaadi tasiyor izlenimi vermektedir.
Bourdieucii perspektiften ise esneklik, hi¢ de ¢alisanin lehine degildir. Bourdieu (2017,
5.46) esnekligi, eskiden beri patronlarin hayali kurdugu sey olarak nitelendirir, esneklik
calisan i¢in ¢calisma zamaninin belirsizligi, diizensizlik demektir.

Esneklik kavraminin tarihsel izini siiren Richard Sennett, John Stuart Mill’in
esnek davraniglar ve kisisel ozgiirliik arasinda kurdugu baglantiyr hatirlatir ve bunu
giinlimiizde de kabul ettigimizi sdyler. Bizler de 6zgiir eylemi, degisime agik olmak ve
kosullara ayak uydurabilme gibi ozelliklerle iliskilendiririz. Ancak giiniimiiz yeni
ekonomi politiginde o6zgiirliiglin hi¢ de ge¢misteki bu anlamina sadik kalinmaz.
Biirokratik rutine karsi isyan ve esneklik arayisi, calisant 6zgiirlestiren kosullar
uretemedigi gibi eski iktidar ve kontrol yapilarinin yerine yenilerinin geg¢mesiyle
sonuglanir. Bunlarin karakter tizerinde de yipratici etkileri olur (2008, 5.48-49).

Fordist diizen altinda sirketler, calisanlarina sadece ekonomik giivence degil,
sosyal kimlikler de saglamaktadir. Kurumla 6zdeslesen calisanlar, onun olusturdugu bir

yoriinge i¢inde hareket etmektedirler (Florida, 2012, s.88). Yeni donemde ise tiim
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iligkilerin merkez iissli olmaktan ¢ikmis olan caligsma, artik kisiye kalic1 bir yonelim
sunmamaktadir. Davranig ve beklentileri yonlendirmeyi birakir. Calisma artik yol
gostermez ve her eylemin temelsiz ve olasilikli karakterini azaltma veya gizleme
kapasitesine sahip bir giivenlik ag1 saglamaz (Virno, 1996b, s.25). Yeni nesil is¢ilerin
bir¢cogu, kendi kariyer gelisimlerinden ve giivenliklerinden sorumlu tutulurlar (Pang,
2009, s.59). Buna yeni nesil sanatgilar da dahildir. “Cagdas sanatgi, gilivencesiz
[precarious], girisimci, kendi insan sermayesini yoneten, serbest ¢alisarak bir projeden
digerine gegen isci figiiriinii somutlagtirir” (Emmelhainz, 2018, s.182).

Bunlarin sonucu olarak, yeni esneklik rejimi, ¢alisanlar1 davraniglarini organize
edebilecegi bir anlatidan mahrum birakir. Esneklik ve akisin hakim oldugu yeni diinya
insana ne ekonomik ne de sosyal yonden bir anlat: sunmaktadir. insanin karakterini tutarl
bir anlatiya doniismesini engelleyen yeni kapitalizmin zaman deneyimi insanlarda
“karakter asinmasi”na yol agar (Sennett, 2008, 5.29,30).

Bununla birlikte, Boltanski ve Chiapello’nun (2007) c¢agdas yOnetim
metinlerindeki gézlemlerine goére, yonetim yazarlari, geleneksel kariyere bir alternatif
onermektir. Oneri, kalic kariyeri bir dizi projeyle degistirmektir. Bundan bdyle, insanlar
kariyer yapmayacak, bir projeden digerine gecgecek, belirli bir projedeki basarilari farkls,
daha ilging projelere erismelerine izin verecektir. Her proje bircok karsilagsmaya vesile
oldugundan, baskalar1 tarafindan takdir edilme firsat1 ve dolayisiyla baska bir proje i¢in
cagrilma sansi sunar. Bu isyeri yasami anlayisindaki anahtar fikir istihdam edilebilirliktir.
Bir projeden digerine gegis, kisinin istthdam edilebilirligini artirma firsatidir. Bu,
herkesin yonetmesi gereken kisisel sermayedir ve insanlarin seferber edebilecekleri
toplam becerileri icerir (s. 92-93). Burada anlatilandan ¢ikarilabilecek bir baska sey,
istihdam edilmeme, sorumlulugunun sisteme degil kisiye ait olmasidir. Kisi belli bir

pozisyona kabul almadiginda, kisinin kosullarin1 zorlayip sisteme uygun calisan olma
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yolunda eksikliklerini gézden gegirmesi ve tamamlamak daha fazla caba sarfetmesi
gerekmektedir.

Her seyden Once yaratici kariyer, kisinin kendisinin sekillendirmesi gereken bir
siiregtir. Bu, giivencesiz istthdam kosullarin1 tersine c¢evirebilme, avantajli hale
getirebilme meselesidir. Calisan, hem kendisine dayatilan degisikliklerle bas edebilmeli
hem de seylerin kendilerini degistirebilecek yeterlilik gostermeli ve ayni zamanda da tiim
bu siireclerde, dngoriilemeyen olaylar1 fark edebilmeli, doniistiirebilmelidir (Poehnell ve
Amundson 2002: 107°den aktaran Salomonsson, 2005, s.119). Yeni yaratici kariyer, dilde
yeni metaforlar demektir. Sozgelimi artik geleneksel kariyeri ¢agristiran “merdiven”,
“yol”, “rota” gibi ifadeler eskimis goriiniir. Dogaclamaya dayali yaraticiliklar ile 6ne
¢ikan jaz miizisyenleri ve sokak sanatcilari ile yeni nesil ¢alisanlar arasinda benzerlik
kurulur (Arthur vd. 1999, s. 46’den aktaran Salomonsson, 2005, s.120).

Yalnizca mesleki bilgi ve beceriler degil, dogrudan is ile ilgili goriinmeyen is dist
edinimler, 6zellikler de kariyer insasinda onemli hale gelirken, isverenler tarafindan
genelde 6zel yasaminda sorunsuz, pozitif kisilikler tercih edilmektedir. Beden ve ruh
bakimi, terapi, ruhani rehberlik, seyahat, macera sporlari- her sey bir CV’de faydah
olabilir. Calisma dis1 hayatin bu sekilde birlestirilmesi, tiim hayati yavas yavas bir kariyer
insasina dontistiiriir (Johansson 2002:159°den aktaran Salomonsson, 2005, s.120). Bunun
orneklerine giindelik yasamda sikga rastlanir. Is arama sitelerinden rastgele secilebilecek
i¢ bes is ilaninda veya is miilakati deneyiminde kisinin hobileri, ilgi alanlar1, ailesi ile
yasayip yasamadigi, glileryiizlii olmasi, giyimine 6zen gostermesine dek aslinda yapilan
isle dogrudan iliskisi olmayan soru ve taleplerle karsilasilabilinmektedir.

Oyleyse neoliberalizm altinda, her birey, iistiinliik icin diger mini-girisimcilerle
siirekli rekabet halinde olan bir mini-girisimcidir. Mini-girisimci olarak kisi gii¢lii bir
markay1 nasil gelistirecegini 6grenmeli ve onu pazardaki diger tiim markalardan ayiran

sekillerde siirekli olarak tanitmalidir (Mumby ve Kuhn, 2019, s.214, 216). Icerdikleri
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basit formiillerle nasil basarili olacaginin yolunu sunan kisisel gelisim kitaplari, Tedx tiirii
motivasyon konusmalari, insanlara rehberlik sunan yasam koc¢lugu miiessesi, yaratici
atolyeler vb. ile insanlar, yasamlarinin her aninda bu sermayeyi yonetme konusunda
mesaj bombardimini altindadir. Insanlara hayatlarin1 ydnetmede gelistirecegi yaratic
coziimlerle daha verimli ve daha keyifli hayatlar yasayacagi sdylenir. Tiiketim tercihleri
de elbette bu siirecin ayrilmaz pargasidir.

McGuigan’e gore neoliberal benligin en net yoni tiketimde belirginlesir
(McGuigan, 2016, s.131). Yasam tarzlarinin ve tiikketici se¢iminin tiim alanlar1 serbest
birakilirken, bireyler, karar vermeye, risk almaya, sorumluluk almaya, kendi
kimliklerinin ingasinda aktif olarak yer almaya, girisimci tiikketici olmaya zorlanir (Lash
ve Urry, 1994, s.61). Kisinin se¢im yapmaktan baska segenegi yoktur ve bu nedenle
bunlar1 miizakere etmesini saglayacak kapasiteler gelistirmesi gerekir. Bu Ulrick Beck'in
‘risk toplumu’ dedigi seydir ve burada, bu riskler (firsatlarin yani sira) artik dogrudan
bireyin omuzlarina yiiklenilir (O'Connor, 2010a, s.75). Kisi, yol gosterici, modern biiyiik
anlatilarin yoklugunda kendi anlatisin1 yaratma yiikiimliligi ile tek basinadir. Ancak,
neoliberal propaganda yalnizlig1 karsi-kiiltiiriin idealleriyle siisler.

Pek ¢ok agidan neoliberal benlik, 6zellikle cool-kapitalist bir benlik sunumu
icinde sosyallesen gengler icin cekicidir. Uyumluluk konusunda c¢ok az israr vardir ve
bohem durus da belli 6l¢lide takdir gormektedir (McGuigan, 2016, s.27). Kimligin 6nemli
yonleri, artik tiiketim ve 6zellikle sanatsal ve kiiltiirel mallarin ve ayn1 zamanda giderek
daha fazla sembolik anlamlar veya islevsel olmayan degerler iceren nesneler ve
hizmetlerin tiiketimi yoluyla insa edilir (O'Connor, 20104, s.75).

Baudelaire, Benjamin ve Simmel tarafindan tasvir edilen, 19. ylizyilin
ortalarindaki biiyiik sehirlerin deneyimine dayanan, daha da geriye gidilirse, Ortacag

karnavalindan ogeler barindiran ve 1960’lardaki sosyal ve kiiltiirel enformellesme
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dalgasindan da ¢ok sey alan yasamin estetiklestirilmesi, simdi cagdas kiiltiirde kendini
gostermektedir (Featherstone, 2007, s.80).

Biiyiikk sechirler, siirekli bir meta, goriintii ve beden akisiyla dolu “hayal
diinyalarinin™ alanlar1 haline gelmistir; sanatsal karsit kiiltiir, ¢esitli medyalarda yeni,
heyecan verici hisleri yakalamay1 ve onu izleyicilerine doniistirmeyi amaglar. Ayn
zamanda reklamlar ve biiyiilk magazalar, mallar1 yeniden adlandirarak alisilmadik ve
alisilmigin disinda benzerlik yaratan gorselleri kullanmaya baslar. Giinliik tiiketim mallar
likks, egzotik, giizellik ve romantizm ile iliskilendirilir (Jylkas, 1998, 5.52).

Welsch (1996), ¢agdas toplumlarda, 6zellikle kentsel cevrede, gercekligin giderek
daha fazla unsurunun estetik olarak kaplandigini, bdylece gercekligin bir biitiin olarak
bize giderek artan bir sekilde estetik bir yap1 olarak goriindiigiinii sdyler. Ancak arglimani
daha da derinlere iner: Estetiklestirme siireci yalnizca yiizeyde fiziksel bir fenomen olarak
gerceklesmez, ayni zamanda gergeklik anlayisimizi etkileyen derin, maddi olmayan bir
yani da vardir (aktaran Jylkas, 1998, s.53). Bu ¢agdas estetiklestirme siirecinde teknoloji
onemli bir etkiye sahiptir. Yakin zamana kadar kat1 oldugu diisiiniilen gerceklik, bize
estetik isteklerin gergeklesmesi i¢in degistirilebilir, birlestirilebilir ve agik bir sey olarak
goriintir.  Glizellik salonlarinda, spor salonlarinda veya meditasyon kurslarinda
bedenlerin, ruhlarin ve zihinlerin sekillendirilmesi, giinliik yasamin anlatisal bir parcasi
haline gelir. Bireyin birbirleriyle olan etkilesimleri bile giderek daha estetik hale gelir.
Metropollerde, yabancilar arasindaki iletisim, giyim, sa¢ modeli, viicut, taki, makyaj ve
satin almayi sectigi seylerin tasarimi yoluyla giderek daha fazla gerceklesir. Arabanizin
tasarimi, yasadiginiz alan ve evinizin mimari tarzi vs. kim olmak istediginizi gosterir.
Tasarim belki de her zamankinden daha 6nemlidir (Jylkas, 1998, s.54,58).

Tiim bunlarla birlikte, 19. yiizy1l flaneur deneyiminde 6ne c¢ikan sok ve gelip
gecicilik duygusu simdi daha ¢ok devrededir. Insanlar, yapili gevrede ve kentsel dokudaki

gostergelerin cogalmasiyla rezonansa giren karmasik bir gdsterge oyununa katilmaya
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mahkimdur. Cagdas kent gezginleri, sehirlerin modalarinda ve popiiler kiiltiirlerinde
bulunan fantastik kurgu ve garip deger karisiminin yapayligi, rastlantisalligi ve
yiizeyselligiyle oyalanir (Featherstone, 2007, s.24). Ve orgiitsiiz kapitalizme gegiste,
kapitalist politik ekonominin ¢esitli 6zne ve nesneleri sadece daha biiyiik ve daha uzak
mesafeler boyunca degil, ayn1 zamanda- 6zellikle elektronik aglarin yiikselme ve artan
kapasiteleriyle- her zamankinden daha fazla hizla dolasmaktadir. Siirekli artan devir
stiresi ile nesneler ve kiiltiirel eserler tek kullanimlik ve anlamsiz hale gelir (Lash ve Urry,

1994, 5.2). Dolayisiyla yiizeysel ve hizla goriiniip kaybolan bir estetikten s6z ederiz.

2. GEC-KAPITALIZMIN ESTETIK ARACLARI OLARAK REKLAM VE

SANAT

2.1. Arastirma Yontemi

“Geg-Kapitalizmin Estetik Araglart Olarak Reklam ve Sanat: Neoliberalizmin
Séylem Insasinda Sanatin Rolii Uzerine Bir Analiz” bashgini tasiyan bu calismada,
elestirel retorik analiz yontemine basvurulacaktir. Oncelikle sdzciik diizeyinde bir tanimla
baslamak gerekirse, genel kullanimma bakildiginda “retorik” siklikla olumsuz
cagrisimlara sahip bir sozciik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kimi zaman igerigi zayif,
abartili konusma, kimi zaman aldatici konusma, kimi zaman ise etkileyici dilsel
becerileri- metaforlarin ustalikli kullanimi gibi- igeren konusma seklini ifade etmek i¢in
kullanilmaktadir. Fakat bunlarin higbiri retorik elestiriyi kavramsallastirmak i¢in yeterli
temel sunmamaktadir. En temel manada retorik, insanlar tarafindan yaratilan ve
kullanilan sembolleri icermektedir. Bir retor, 6rnegin konusmaci, miizisyen, ressam, web
sitesi tasarimcisi, blog yazari, film yapimecisi veya yazar gibi bir mesajin yaraticisidir ve
izleyiciler i¢in semboller iiretmektedir. Elestirel retorik analizi de bu anlamda retorik
siirecleri anlamak amaciyla sembolik eylemlerin ve eserlerin sistematik olarak

arastirilmas1 ve agiklanmasi icin tasarlanmis nitel bir arastirma yontemidir. Retorik
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elestiri, sembolleri ve onlara verdigimiz tepkileri agiklama, arastirma ve anlama
konusunda daha sofistike ve ayrit edici olmamizi1 saglamaktadir (Foss, 2018, s.4,6).

Retorik tizerine diisiinme, tarihsel olarak Platon’un Gorgias Diyalogu’nda retorigi
ilk kez kullanmis oldugu M.O. 4. yiizyila kadar izlenebilmektedir. Daha once de
degindigimiz gibi Platon’un sanata karsi olumlu bir yaklagima sahip oldugu pek
sOylenemez. Platon’un elestirilerinden, retorik veya diger adiyla hitabet sanat1 da payini
almigtir. Platon, retorigi hukuk ya da tip gibi dogaya dayali gercek bir bilgi degil,
duygulara ve olasiliklara dayali asag1 bir alan olarak gormektedir. Platon’un 6grencisi
Aristoteles ise retorigin dnemini savunmus ve Platoncu retorik anlayisina karsi ¢ikmistir
(Aristoteles, 2014’den aktaran Gardemyr ve Kiholm, 2017, s.17). Aristoteles, Platon’un
aksine, meseleyi ahlaki bir tutumla degil, bilimsel bir yaklasimla ele almaktadir (Foss,
Foss ve Trapp, 2002, s.7). Bu yaklasimi ile Aristoteles’in ikna psikolojisini sistematik
olarak tanimlayan ilk kisi oldugu sdylenebilir. Ona ve daha sonra onu takip eden diger
birgok yazara gore, ikna etmenin ise ethos, pathos ve logos olmak iizere {i¢ unsuru veya
sekli vardir. Bu ¢ retorik kanit veya ikna edici temyiz, konusmacinin karakterinde
(ethos), dinleyicinin duygusal durumunda (pathos) veya argiimanin kendisinde (logos)
bulunmaktadir (Gardemyr ve Kiholm, 2017, s.18).%°

Gilinlimiizde ¢agdas retorik teorilerin bir kismi bu klasik retorik gelenege bagh
kalirken, kimileri ise retorigi geleneksel kavramsallagtirmalarin Gtesine uzanan genis
terimlerle tamimlar (Foss, Foss, ve Trapp, 2002, s.4). Ikinci grup ¢agdas teorisyenlerden
biri olan Kenneth Burke, teorisini geleneksel “ikna” teriminden ayirmak icin
“Ozdeslesme” terimini kullanir. Geleneksel Aristotelesci ikna fikrini reddetmez, onun

yerine teorisini geleneksel tanimin bir uzantis1 olarak kullanir (Burke, 1969, s. xiv).

1 Roma imparatorlugunun ¢okiisiinden sonra, retorik konusundaki bilgi birikimi de kaybolmus, vurgu

iknadan anlatiya, toplumsal olandan kisisel olana ve konugmadan edebiyata dogru kaymistir. Daha
sonra, Aydinlanma sirasinda doga bilimleri zemin kazaninca ve matematik bilim adamlarinin dili
haline geldiginde, ikna sanat1 neredeyse yok olmustur. Bununla birlikte, 20. yiizyilda retorik, bir tiir
canlanma yasamistir (Nilsson, 2006’den aktaran Gardemyr ve Kiholm, 2017, 5.17).
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Dennis Day (1960, s.273), “Burke’lin yaklasimi, 6zdeslesmeyi ikna etmenin bir yolu
olarak gordiigii icin degil, 6zdeslesmeyi ikna etmenin tek yolu olarak goérdigii igin
onemlidir” demektedir (aktaran Head, 2016, s.31).

Walter Fisher’a gore, klasik yaklasim rasyonel diinya paradigmasina uygun hale
getirilmistir ve esas olarak rasyonalitenin tartigmaya dayali bir yeterlilik meselesi
oldugunu kabul etmektedir. Bu anlayista, rasyonalite 6grenilmesi gereken bir seydir,
miizakereye baglidir ve yliksek derecede 6z-biling gerektirir (Fisher, 1984, s.9). Burke’e
gore geleneksel anlayistaki ikna kavrami “bir grubun {iyelerinin kendi aralarinda
birbirlerine retoriksel olarak davranarak nasil uyum igerisinde olduklarini anlatmada
yetersiz” kalmaktadir (Burke, 1969, s. xiv). Bu anlamda Burke retorigi, bir retorun belirli,
bilinen bir izleyiciye yonlendirdigi acik, kasitli eylem olarak goriildiigii bir anlayisa
sikistirmaz, ¢agdas diinyadaki etkilesimleri ¢ok daha karmasik perspektiften diisiiniir
(Quigley,1998, s.1):

Eski retorik ile (yeni bilimlerin taze i¢ goriileriyle canlanan) “yeni” retorik arasindaki
fark: bir sozciik ile 6zetlemem gerekirse soyle yapardim: “Eski” retorik i¢in anahtar terim
“ikna” idi ve vurgusu miizakereci bigim lizerindeydi. “Yeni” retorik i¢in anahtar terim ise
uygulanisinda bilingsiz bir 6geyi de igerebilen “6zdeslesme”dir (Burke, 1951, 203).

Burke’iin s6zleri ile devam edersek, yani: “Kendimizi spontane, sezgisel ve hatta
bilingsizce ikna ettigimiz yollar da wvardir. Kisisel kimligimiz hakkinda fikirler
olustururken, kendimizi aile, ulus, siyasi veya kiiltiirel neden, kilise vb. ile kendiliginden
Ozdeslestiririz” (Burke, 1966, s.301). Bu durumda, anlatilar i¢ i¢e gecip, celiskiler ve
tutarsizliklarla dolu olabilir ve dinleyiciler anlatilarin farkli anlamlarma ve
degerlendirmelerine sahip olabilirler. Buna karsin bu anlatilar yine de insanlar tarafindan
genis capta kabul goriip, eylemlerine yon verebilir. Kisaca, Nordquist’in (2020)
deyimiyle, retorikte 6zdeslesme terimi, bir yazarin veya konusmacimin bir dinleyici
kitlesiyle ortak degerler, tutumlar ve ilgi alanlar1 olusturabilecegi ¢ok cesitli araclara atifta
bulunur (Nordquist, 2020). Bu perspektifinden bakildiginda, Burke konusmacinin

dinleyicilerle karsilikli anlayisa dayali bir iligki aradig1 bir retorigi teorize eder.
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Bu tez calismasi icin, Burke’iin 6zdeslesme kavramini one c¢ikaran retorik
yaklasimi uygun goriinmektedir. Zira bugilin neoliberalizm, sagduyuya yerlesen
hegemonik bir anlat1 haline geldiyse, bu anlati tiim ¢eliskisine ve ilgisiz duran kavramlari,
durumlari igermesine karsin duygu diizeyinde tutarli gériiniip genis ¢apta kabul goriiyor
ve glindelik diizeyde isliyorsa, bu anlatiya dair elestirel bir analizde miizakereci bigim
tizerine olan eski retorigin “ikna” kavramindan ¢ok, uygulanisinda bilingsiz bir 6geyi de
icerebilen “0zdeslesme” kavrami ¢ok daha islevsel goriinmektedir. Tiiketicinin failligine
vurgu yapilan neoliberalizmde, tiiketiciyle ortak noktalar bulmak esastir. Post-Fordist
kurumlar, sosyal mesajlar vererek ve ¢agin genglik ruhuyla uyumlu olarak tiiketicilerin
bireyselliklerini vurgulayan tiiketim trlinleriyle, sunduklart unutulmaz deneyimlerle
tilketicilerle ortak degerler, tutumlar, anilar iretirler. Etkilesimi artiran teknolojik
gelismelerle birlikte, sosyal konularda hizli tepki verme ve tiiketicilerle yakin bir
mesafeden iletisim kurabilme olanagma sahip olurlar. Jackson’in da soyledigi gibi
“Ozdeslesme tartigmasiz ¢agdas pazarlama retoriginin baskin stratejisidir” (2013, s.6).
Toplumsal konularda, katilimer pratikleri 6ne ¢ikaran ve izleyici ile gesitli konularda
0zdeslesmenin yollarini arayan ¢cagdas sanat da deneyimi ve tiiketici faalligini 6ne ¢ikaran
neoliberal ekonominin bu nitelikleriyle uyumludur.

Kenneth Burke’iin bu ¢alismaya katkisi ise 6zellikle sanati hesaba kattigimizda ortaya
cikmaktadir. Retorik iletisimin amacini, baskalariyla 6zdeslesme yetenegi olarak goren
Burke i¢in 6zdeslesme, en eksiksiz bigimiyle estetik deneyimde gerceklesir (aktaran Reed,
2011, s.11-12). Erken donem caligmalarinda sanatsal ve kiiltlirel ifadenin altinda retorik
unsurlarin yattigimi diisiinen Burke bu caligmalarinda, daha sonra gelistirecegi retorik
teorisinin bazi kosullarin1 kurmaktadir (Swartz, 1996, s.313). Bu erken c¢alismalarindan biri
olan Counter-Statement eserinde, genelde sanatgiya atfedilen hayal kurma roliiniin aslinda
alimlayiciya ait oldugunu soyler. Sanatci, segtigi ara¢ ve yontemlerle bu diisii belirleyen,

kosullar1 denetleyen kisidir (1968, s.36). Bu anlamda sanat bir iletisim yoludur ve tiim
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iletisim, dolayli olarak, “bir tiir “yanit’ ortaya ¢ikarmak i¢in tasarlanmis™ sembolik bir yiike
sahiptir (1973, s.236’dan aktaran Swartz, 1996, $.315).

Sanatin deneyimlenmesi ise bi¢im yoluyla ger¢eklesmektedir. Bigim, estetik bir
normun Ozgiil ifadesi icinde, seyirciyi/okuyucuyu esere katilmaya yonlendirmektedir.
Burke’lin sozleriyle “bigim deneyimlemenin bir yoludur; sanatta bir bi¢im, belirli bir konuya
yer vererek, sanati belirli bir sekilde deneyimlememizi sagladiginda var olmaktadir” (Burke,
1968, 5.143). Burke “bi¢im... arzularin uyandirilmasi ve yerine getirilmesidir. Bir eser, bir
boliimiiniin okuyucuyu bagka bir boliimii tahmin etmeye, diziden memnun olmaya yonelttigi
ol¢ilide bigime sahiptir” demektedir (Burke, 1968, s. 124).

Burke Counter-Statement eserinde “Sanat sanat icindir” fikrine dayanan
modernist estetik anlayistan farkli olarak, sanatin tarihselligini vurgulayan ve sanata
kamusal bir sdylem olarak rol atfeden bir perspektif benimsemektedir. Burke’e gore
“sanat... tarihseldir; belirli kosullar kiimesine belirli bir uyum modudur” demektedir
(Burke, 1968, s.107). Sanat “yasami1” temsil etmez veya a priori bir “estetik” durumu
yakalamaz veya tasvir etmez. Daha ziyade sanat, bir kiiltiir icinde ‘yasam’ veya ‘estetik’
degerin anlasilabilecegi kosullar1 miizakere eder. Tek izleyici sanat¢inin kendisi olsa bile,
0 sanatci, sanatini izleyicinin ihtiyaglarini, kiiltiir ideologlarinin yarattig: ihtiyaclar: gz
onlinde bulundurarak olusturur (Burke, 1969’dan aktaran Swartz, 1996, s.314).
Kiiltiirlerin kazanilmis c¢ikarlar1 sanatsal ifadelerinde yer aldigindan ve bu ifadeler
zorunlu olarak ideolojik oldugundan, sanat, bilingli olarak polemik¢i, propagandaci
olmasa bile, devrimci veya baskici olabilir. Bu baglamda da Burke’iin goriisiine gore
kiiltiir elestirmeni kiiltiirel eserleri, sanki bir retorik, topluluk degerlerinin, inan¢larinin
ve nihayetinde davraniglarin stratejik bir yapilanmasiymis gibi inceler. Bu nedenle,
estetik elestirmen her seyden Once bir ideolojik elestirmendir (Swartz, 1996, 5.316).

Burke (1973) tiim bunlart agirlikli olarak edebiyat baglaminda tartigmistir.

Ornegin Burke, Shakespeare’i usta bir retor olarak degerlendirmektedir (aktaran Swartz,
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1996, s.313). Bununla birlikte Burke, gerek sanatin retorik yoniiniin kesfedilecegi
Counter-Statement eserinde gerek diger eserlerinde, retorigi farkli sanat tiirleri ile birlikte
diisiinmeye imkan verecek kapsamli bir teorik altyapt sunmaktadir. S6zgelimi Language
As Symbolic Action eserinde insani, sembol kullanan bir hayvan olarak tanimlayan
Burke’e gore sembolizm yalnizca s6zlii iletisimin sembollerine indirgenemez, matematik,
miizik, heykel, resim, dans, mimari stiller vb. gibi diger sembol sistemlerini de
icermektedir (1966, s.28). Sanatin retorik islevini pek ¢ok farkli sanat alanini igine alacak
sekilde genisleten Sonja Foss’a gore de eger sanat, seslerin, renklerin, bi¢imlerin,
hareketlerin ve diger 0gelerin insanlarin tepkisini etkileyecek veya onlarda bir tepki
uyandiracak sekilde iiretimi veya diizenlenmesi olarak goriilebilirse, sanattan kolayca bir
retorik olarak s6z edilebilir (1982, s.55). Hatta Foss, retorik konusunda daha yakin tarihli
bir ¢alismasinda, dogrudan sanat kategorisi i¢inde degerlendirilmeyen, neoliberalizmin
yaratici ekonomisinde yer alan kimi alanlar1 da i¢ine alan bir perspektif sunar. Foss’a gore
aslinda konusma ve yazma, retorik ortamimizin sadece kii¢iik bir boliimiinii olusturur.
Konusmalar, denemeler, sohbetler, siir, romanlar, hikdyeler, ¢izgi romanlar, grafik
romanlar, web siteleri, bloglar, fanzinler, televizyon programlari, filmler ve videolar,
video oyunlari, sanat, mimari, oyunlar, miizik, dans, reklamlar, mobilya, otomobiller ve
kiyafet de birer retoriktir (Foss, 2018, s.5). Bu genis kapsam ayn1 zamanda Foss’un
Burke’e benzer sekilde, retorigi kasith olarak tasarlanmig bir eylem tanimina
stkistirmadigint da gostermektedir. Geg kapitalizmin estetik araglarina odaklanan bu
calisma da Foss’un retorik konusunda savundugu bu genis perspektifi benimsemektedir.

Burke’li bu ¢alisma i¢in nemli kilan bir diger faktor ise “uyumsuzluk yoluyla
perspektif” teorisidir. Burke'iin teorisi, bir izleyiciye sunulan uyumsuz sembollerin yan
yana getirilmesinin, resmedilen mesaja 6zel dikkat ¢ekerek o izleyicinin bakis agisini
etkileyecegi varsayimina dayanmaktadir. Izleyicinin diisiinme aliskanliklari, yeni bakis

acisiyla degistirilebilir veya bunlara meydan okunabilir. Daha basit bir ifadeyle,
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uyumsuzluk yoluyla perspektif, bir goriintii veya kelimeyi alarak ve normalde ilkiyle
iliskilendirilmeyen baska bir goriintii veya kelimeyle yan yana getirerek elde edilir
(Burke, 1954’den aktaran Gorman, 2006, s.12). Burke’iin uyumsuzluk kavrami, hem
bicimsel olarak kolaj/montaj, eklektivizmin, metinlerarasilifin vb. 6ne ¢iktig1 hem de
icerik olarak karsi-kiiltiirel degerlerin one ¢iktig1, cagdas kiiltiirel {iretimlerin analizi i¢in
onemli bir katkidir. Bu baglamda ¢alismanin analizinde Burke’lin 6zdeslesme kavrami
basta olmak iizere, sanatt deneyimlemenin birincil yolu oldugunu sdyledigi bigim ve
uyumsuzluk kavramlarindan faydalanilacaktir.

Neoliberal ideolojinin {iretiminde sanatin oynadigi roliin 6nemini ortaya koymay1
amaglayan bu calisma, giiniimiizde iiretim bi¢imleri ve bu baglamda da neoliberal
sOylemi yeniden liretme konusunda aralarindaki farkin biiyiik dl¢iide kapandigini iddia
ettigimiz kurumsal reklamlar ve ¢agdas sanat eserlerine odaklanmaktadir. Bu amacgla,
amagl 6rneklem yontemiyle en ¢ok veri igceren ve arastirma i¢in zengin igerige sahip
oldugu diistiniilen 6rnekler analiz edilmistir. Bu nedenle reklam analizlerine yer veren ilk
kategori altinda, hem Batida reklamcilik sektoriiniin daha gelismis olmasi nedeniyle hem
de sanat alanina ait kavram, kategori, deneyim ve bakis a¢ilarin1 kurumsal kiiltlire entegre
etme konusunda yerel sirketlere gore ¢cok daha etkin olmalar1 nedeniyle Bati merkezli
uluslararasi markalarin kurumsal reklamlari agirlik kazanmaktadir. Bu boliimdeki reklam
ornekleri, kimi yazarlari reklamin bir sanat oldugunu iddia etmeye gotiiren estetik
niteliklerini ortaya koymak ve ikna ediciliginde bu niteliklerinin etkisini de gosterebilmek
icin, reklamin belli sanat tiirleri ile kesisimleri iizerinden degerlendirilip buna uygun
sekilde kategorize edilmistir. Sanat eserlerinin analizlerine yer veren ikinci kategori
altinda ise agirlikli olarak yerel ornekler one g¢ikmaktadir. Bunun nedeni ise soyle
aciklanabilir. Cagdas sanatin ideolojiyi destekleyen bir kiiltiirel tiretim haline gelmesinde
sirketlerin miizeler, sponsorluklar vb. yoluyla sanat diinyasinda s6z sahibi olmasinin

onemli bir etkisi vardir. Bu agidan sirketlerin eserler iizerindeki etkilerini, sanat
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etkinliklerinde 6ne ¢ikmalarindan eser iceriklerini belirlemeye kadar, hesaba katmadan
yapilan bir analizin eksik olacagi diisiiniilmektedir. Bunu, agrilikli olarak yerelden
gozlemlemeyi tercih etmemizin nedeni ise hem Tiirkiye’deki 6zel miizelerin biiyiik
sirketlerin koleksiyonlarina dayali olarak sosyal sorumluluk faaliyetleri kapsaminda
acilmis olmasindan hem ¢agdas sanatin kent ve {ilke tanittimindaki roliiniin, Tirkiye gibi
gelismekte olan bir {ilke i¢cin daha dnemli olmasindan dolayr yerel 6rneklerin sanatin
ideolojik roliine dair daha iyi bir perspektif sunabileceginin diisiiniilmesidir. Bu
boliimdeki drnekler ise, toplumun sanatla iletisim kurdugu en etkin iletisim yontemi olan
ve ¢agdas sanatta daha da onem kazanan ¢esitli sanat sergileri lizerinden kategorize
edilmistir. Calismanin verileri ise kurumlarin web siteleri, sosyal medya hesaplari, basin
biiltenleri, roportajlar, gazete haberleri, sinema filmleri, bloglar ve ¢evrimigi gazetelerden

elde edilmistir.
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2.2. Reklam Uzerine Céziimlemeler

2.2.1. Reklam ve Gorsel Sanat

Kenneth Burke’iin teorilerinden yola cikarak gorsel sanatin retorik islevine
deginen Foss’a gore gorsel olgunun bir tepki yaratma siireci, sozlii sOyleminkine
benzemektedir. Ornegin bir resim, belirli sunumu araciligiyla, anlami yalnizca sanatgr ile
izleyici arasindaki etkilesim yoluyla ortaya ¢ikan belirli bir ger¢eklik veya diinya yaratir.
Sanatgi, tuvalin boyutu, boya tiirli, uygulama yontemi ve gergegi ifade etmek icin segilen
unsurlar agisindan seg¢imler yapar; tiim bu secimler, izleyiciyi sanat¢cinin 6zel diinya
vizyonunu kabul etmeye tesvik edebilir veya etmeyebilir. Bu bakimdan konusmaci ve
dinleyici arasinda meydana gelene oldukga benzer bir siire¢ s6z konusudur (Foss, 1982,
s.55).

Gorsel imgelerin 6nemli yer tuttugu reklam da gorsel sanatla yakin bir etkilesim
igindedir. Reklam ile gorsel sanat arasindaki etkilesim yeni bir durum degildir. Bu iliski
tarthte oldukca geriye gotiiriilebilmektedir. Gorsel sanat ve reklam arasindaki iliski,
1900’lerde, Oncii sanatgilar reklamcilikta bir poster seklinde, tirtinlerin sergilendigi, hatta
i¢ mekani istila eden yeni bir kentsel alanin yaratilmasina katilma gans1 gordiiklerinde
baslamistir (Gonzalez, 1997°den aktaran Heredero ve Chaves, 2016, s.97). 1940’larda
ressam Norman Rockwell, Jell-O ve Orange Crush igin ¢izimler yapmistir (Wen ve Stasio,
2013). Bu, yeni baslayan tiiketim toplumunun yaratilmasina sanatin dahil oldugu noktadir.
Tersi olgunun ortaya ¢ikmasi i¢in yani reklamin postmodern kiiltiiriin 6nemli bir pargasi
olarak sanata dahil olmasi igin birkag¢ 10 y1l gegmesi gerekmistir. Uriinlerin ve logolarin
imgelerinin sanat i¢in tekrar eden bir tema kaynagi haline gelmesi Pop Art’in dogusu ile
miimkiin olmustur (Diaz, 2010’den aktaran ’den aktaran Heredero ve Chaves, 2016, s.97).

Daha 6nce de degindigimiz gibi, 2. Diinya Savasi ertesinde Pop Art, sanat-reklam iligkisini
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daha 6nce hi¢ ulagilmamus bir etkilesim diizeyine getirmistir. John Berger ise (1986) 1970°1i
yillarda kaleme aldigi Gorme Bicimleri eserinde, reklamin yagliboya tablolarla kurdugu
iliskisinin geldigi cok yonlii boyuta isaret etmektedir. Nihayet ise Baltzis’in igaret ettigi gibi
reklam ve gorsel sanat arasindaki iliski, 20. yiizyilin sonunda daha yogun bir diizeye
ulasmustir (Baltzis, 2007, s.1).

Reklamin gorsel sanat eserleri ile en popiiler iliski kurma ydntemlerinden biri,
sanat tarihinden basyapit sayilan tablolari alintilamaktir. Evrensel olarak taninan kiiltiirel
eserlere basvuran ve bunlari yeni bir baglama yerlestiren reklam, izleyiciler tarafindan
daha kolay yorumlanmaktadir. Tarihsel olarak taninan eserlerin, giiglii bir imge, duygu
ve Kkiiltiir tasiyicist olarak reklam retorigini giiclendiren bir etkiye sahip oldugu
sOylenebilir. Bu kiiltiirel iriinler ve tasidiklar1 varsayimlar, sagduyuya yerlesmis
olduklar i¢in seyircinin bu eserleri 6ne ¢ikaran reklam anlatilari ile 6zdeslik kurmasi da
daha olasidir. Mikalanjelo’nun The Creation of Adam (Adem’in Yaratilis1), Edouard
Manet’nin Olympia, Edvard Munch’un Scream (Ciglik) gibi farkli donemlerde iiretilmis
pek cok basyapit, popiiler kiiltiirde siirekli yeniden iiretilen popiiler yiizler haline
gelmistir.

Bu eserler son yillarda Tiirk markalarin reklamlarinda da karsimiza ¢ikmaktadir.
En ¢ok dikkat ¢ekenlerden biri de Karaca markasinin 2016 yilinda yayimlanan, Johannes
Vermeer’in {inlii eseri Girl with a Pearl Earring (Inci Kiipeli Kiz)’in dykiisiine yer verdigi
Inci Kiipeli Kiz reklammdir.?’ Karaca, iiriinlerini sanatla biitiinlestirme konusunda farkl
deneylere agik bir markadir. Marka, Pop Art tiirlinde eserlerin yer aldigi Pop Art serisi,
feminist ressam Frida Kahlo’dan esinlenen Frida Kahlo Serisi, Zeugma Serisi ve Mai
Selguklu Serisi gibi hem yerel hem diinya sanat tarihinden iinlii tablolari, ressamlari,
akimlari tiriinlerine dahil ederek piyasaya yaratici seriler siirmektedir. Marka, tirtinlerini

sanat ile yakinlastirma ¢abasini reklamlari ile de destekler.

20 Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=yuMPGLzTCBY
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Marka, Inci Kiipeli Kiz reklamini piyasaya siirdiigii Fine Pearl yemek takimi
serisinin tanitimi1 i¢in yayimlamistir. Reklamda 17. yiizyilda yasamis ressamin kimligi ve
tablonun nasil ortaya ¢iktigina dair kesin olmayan yaygin hikayeye yer verilmektedir.
Ressamin hizmetgisi olan kadinin kimliginin belirsizligine, Johannes Vermeer’in ¢izdigi
bir¢ok kadin i¢inde hakkinda higbir sey bilinmeyen bir kadin olmasina karsin en taninani
olarak one c¢ikmasina deginilmektedir. Onu en ayirt edici kilan ve o yillarda varlikli
toplumsal tabakaya ozgli bir ayricalik olan portrenin 6znesi konumuna getirerek,
yiizyillar boyunca hatirlanmasini saglayan inci kiipe detaymin 6nemi vurgulanmaktadir.
Reklam sonunda “zarafeti ve gilizelligi ile onu meshur eden inci simdi de sofralarinizi
meshur edecek” denir ve gosterigli bir istiridye kabugu iginde serinin gosterilmesiyle
reklam son bulur. Bu sahnede dikkat ¢eken detay, arka fondan kizin kiyafet renklerine
dek meshur tablodaki renklerin aynilarinin, ayni dagilimla kullanilmig olmasidir.
Okyanusun derinliklerinde nadir, zor ulasilir bir nesne olan incinin giindelik yasamin
siradan bir parcasi olan yemek takimlarini degerli ve hatirlanir kilan bir detay olacagi vaat
edilir. Yemek takiminin ger¢ek inciden faydalanarak tasarlanmis olmasiyla, bu anlam

aktarimi desteklenir.

Gorsel 10: Karaca’nin Inci Kiipeli Kiz reklamindan bir goriintii

(https://www.youtube.com/watch?v=yuMPGLzTCBY)
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Berger’a gore reklamcilar yagliboya resim gelenegini, sanat tarihgilerinin
cogundan daha iyi anlamislardir, sanat yapitiyla, seyirci-sahip arasindaki iliskilerin
niteligini kavramiglardir ve bu iligkileri seyirci-alictyr kandirmakta, onun gururunu
oksamakta kullanmaktadirlar (Berger, 1986, s.135). Bunun igin $oyle bir yorum
gelistirilebilir: Herkesge taninan sanat {iriinlerinin kullanimi reklamin yorumlanmasini
kolaylagtirmas1 ve reklama asinalik kazandirmast nedeniyle anlatiya katilim
giiclendirmektedir. Bu taninirlik ayn1 zamanda reklami yapilan seyi, kiiltiiriin bir {irlind,
yerlesik bir nesne olarak gostermektedir. Diger yandan ise {iriinii herkesce ulasilmaz bir
nesne olarak da kodlamaktadir. Medici ailesinin saraylarinda, Versay’da kralin imaj
ingasinda gosteri i¢in kullanilan sanat veya burjuvazinin siifsal ayrimimi vurgulamaya
yarayan sanat ile kurulan iliski, reklam yoluyla seyircide harekete gegirilir.

Jylkds (1998) bu egilimi benlik tasariminin 6ne ¢iktigi cagdas kiiltiir iginden
yorumlar. Jylkés bireyin beden ve ruh sagligini giizellestirmesi yoluyla kendini estetize
etmesi gibi diger insanlarla olan etkilesimlerinin de giderek daha estetik hale geldigini
belirtirken, yemek yeme davranislarinin hala 6nemini koruduguna dikkat ¢eker (S.54).
Giyinme stilinden gezilen yerlere, kurulan arkadasliklardan biriktirilen ilging anilara
kadar her seyin beseri sermayeye yatirim sayildigi neoliberal kiiltiirde, sahip olunan bu
nesneler de izlenim yoOnetiminin bir parcasidir. Bu anlamda, evde veya disarda
digerlerinin eslik ettigi yemek yeme siireci de estetik bir deneyim sayilir. Yemek yeme
iislubu, segilen yiyecekler, yemegin sunumu ve burada kullanilan nesneler de sosyal bir
etkilesim olan yemek yeme siirecini estetize etmekte; insanlara begenilerini, kendisini
farklilastiran tercihlerini sergilemesine aracilik etmektedir. Sofra takimi gibi giindelik
nesneler, misafirlere sahibinin sanat bilgisini, egitimini, mizahim1 ve statiisiini
yansitmanin; kendisini belirli bir gruba ait hissetme ve belirli gruptan ayirmanin aracidir.

Yemek yemek giindelik bir ihtiyagtan ¢ok, kisinin benlik sunumu i¢in bir tiir ritiieldir.
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Karaca markasinin reklaminda orjinal esere biiyiik dl¢lide sadik kalinsa da iinlii
sanat eserlerinin yer aldigi reklamlarda, bu eserler siklikla degisime ugramaktadir.
Ronesans eserleri kitle medyasinda siirekli yeniden yorumlamaya maruz kalan
eserlerdendir. Botticelli’nin The Birth of Venus (Veniis’iin Dogusu)’1, Michelangelo’nun
David (Davut)’i, Da Vinci'nin’nin The Last Supper ve Mona Lisa’s1 gibi eserler
zamanimizin simgeleri, kiilt nesneleridir.

Bunlar i¢ginde Mona Lisa simdiye kadar iiretilmis en ikonik sanat eserlerinden
biridir. Stirekli icerdigi sirlar, sahip oldugu anlam, resmedilen kadinin kimligine dair
teoriler gelistirilen ve popiiler medyada siirekli yeniden yorumlanip iiretilen Mona
Lisa’nin sanat tarihinin en tinli yiizii oldugu sOylenebilir. Gilinlimiizde hala reklam,
tasarim ve pazarlama kampanyast i¢in en popiiler ilham perilerinden biridir. Unlii yiiz,
tasarlanan reklama bagli olarak her seferinde belli bir degisimle karsimiza ¢ikmaktadir.
Ornegin asagida, Panten markasinin 2007 tarihli basili reklaminda, popiiler kiiltiirden
havali saclariyla iinlii kadinlarin yer aldigi reklamlardan asina oldugumuz bir goriintii

icindedir (Gorsel 12).2

2L Reklamla ilgili detaylar i¢in Bkz. https://www.adeevee.com/2007/10/pantene-time-renewal-mona-
lisa-print/
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Gorsel 11: Da Vinci’nin Mona Lisa Gorsel 12: Mona Lisa’nin uyarlandigi

tablosu Pantene reklami

(https://www.adeevee.com/2007/10/pantene-time-
renewal-mona-lisa-print/)

(https://iwww.louvre.fr/en)

Temizlik maddeleri ve kisisel bakim tiriinleri ile 6ne ¢ikan P&G sirketinin g¢atigi
altinda bulunan sa¢ bakim markas1 Pantene’nin bu basili reklaminda, yasla yipranmis
saclart eski sagligina kavusturmaya yardimei olan iirlin tanitilmaktadir. Reklam, saglarina
rotus yapilan ve alt ugta bu doniisiimii yaratan tiriiniin sergilendigi bir Mona Lisa tasvirini
icermektedir. Reklamda Mona Lisa orijinal halinden farkli olarak parlak ve hacimli
saclar ile goriinmektedir. Markanin yaslanmayla yipranan saglar1 yenileme ve uzun
zaman i¢in koruma vaadi, Mona Lisa’nin yiizlerce yillik ge¢misine ragmen korudugu
kalicilig1 ve etkisi ile pekistirilir.

Reklamda Mona Lisa gibi bilinen bir eserin, bedene dair bu tasavvurun
iletilmesinde mesajin anlasilmasini basitlestirmek gibi bir islevi vardir. Uriiniin etkisi, bu
evrensellesmis imgedeki degisimle ¢ok daha net gorsellestirilmektedir. Bu klaik eserle
irlinilin kalitesine gdnderim yapilmaktadir, ayn1 zamanda izleyici de bir sanatsever olarak

konumlandirilmaktadir. Bununla birlikte, orijinal eser bir degisime ugramistir. RGnesans
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eserlerine yer veren pek ¢ok reklamda oldugu gibi bu 6rnekte de Dada sanatgilarinin
burjuva sanat degerlerini sarsmak amaciyla yaptiklar tiirden, 6rnegin Dumchamp’in
Mona Lisa’yr biyikli bir sekilde sunmasi gibi, bir taktige basvurulur. Burke’iin
uyumsuzluk teorisi tizerinden yorumlayinca, etkili bir retorik strateji olarak goriilebilir.
Seyirci i¢in Ozellikle yerlesik kabul edilen kiiltiirel esere uyumsuz bir gorsel 6genin
eklenmesiyle seyirciye yeni bir perspektif sunulur. Pantene reklaminda tiiketiciye sunulan
yorum nihayetinde bedene iyi bakilmasi, bedenin daha iyi duruma getirilmesi gerektigi,
bedenin toplumsal alanda kendini ifade etmenin, farkliligin1 ortaya koymanin yegéane
yollarindan biri oldugudur. Beden, bugiin benlik sunumunda yadsinamaz bir 6neme
sahiptir. Jean Baudrillard (2012) Tiiketim Toplumu eserinde gliniimiizde bedenin fiziksel
ve cinsel 6zgiirlesmenin bir ifadesi haline geldigini, bir kurtulus nesnesine doniistiigiinii
soylemektedir. Insanlara, saglik, genglik, giizellik arzusu ile gesitli yollarla, bedenlerini
korumasi, ona iyi bakmasi telkin edilmektedir. Beden en degerli tiiketim nesnesidir
(5.149-150). .. .beden bir kiiltiir varlig1 gibi ¢ekip ¢evrilir, diizenlenir, sayisiz toplumsal
statii gostergelerinden biri olarak giidiimlenir” (s.152). Baudrillard bir bakima, kisisel
bakimdan diksiyonuna her detay1 bir yatirim olarak algilayan, bedenin diizenlenisini de
bireyselligin ifadesi olarak goren neoliberal benligi tarif eder ki Panten reklaminda da
toplumsal statii gostergesi olan bedenin bu 6nemi vurgulanir.

Kisisel bakim markalarinin son yillarda 6zellikle kadinlari gli¢lendirmeye yonelik
bir sdylem benimsedikleri gozlemlenmektedir ve bu sdylemde kadinlarin edilgen
konumundan ¢ikip kendilerini aktif 6zneler olarak kurmasinda da bedenin diizenlenisinin
onemi vurgulanmaktadir. Reklamlarda son yillarda kendini gosteren bu feminist sdylemi,
asagida yakin tarihli bir reklam {izerinden detaylandiracagiz. Yine de Mona Lisa’li bu
reklamdan yillar sonra, kurumlarin iletisim s6yleminde benimsedigi feminist pespektifi
de yansitan, Panten markasinin su s6zleri dikkate degerdir:

Harika saclar harika bir giine baslayabilir. Harika saglar, iyi gériinmenin Gtesine geger:
her birimizin kendimizi nasil algiladigimizi etkiler. Sa¢iniz hakkinda iyi hissettiginizde,
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daha mutlu, “siz” i¢in daha dogru bir hayat yasarsiniz: harika saglar sizi daha yetkin, daha
ozgiivenli, daha neseli ve daha yaratic1 bir insan haline getirir.?2

Sa¢ bakim1  ve daha genel olarak bedenimizin bakimi ve dogru diizenlenisi,
neoliberal 6zneden beklenen ve dogru hayat i¢in dogru nitelikler olan “Gzgiivenli”,

29 <6

“yaratic1” “mutlu” olmakla yakindan iliskilidir. Bedenin dogru diizenlenisi ise geng
goriinmekten, her daim geng kalmanin yollarin1 denemekten gegmektedir.

Reklamlarda Burke’lin sdyledigi anlamda uyumsuz sembollerin kullanimi ig¢in
Siirrealizm onemli bir ilham kaynagidir. Siirreal eserlere atif s6z konusu olunca, Salvador
Dali, René Magritte’in eserleri ilk akla gelenlerdir. Ornegin, Volkswagen markasi, 2008
yilinda Almanya’da yayimlanan, 2 ayri basili reklamdan olusan Magritte, Dali adini
tasiyan reklam kampanyasinda, bu 2 iinlii siirrealist ressamin eserlerini kullanmistir.®
Ancak reklamda Siirrealizmin devreye sokulmasi bilindik bir esere bagvurulmakla sinirl
goriinmez, Williamson’in da (2000, s.136) belirttigi gibi tuhaf yan yana getirmeler yaygin
bir reklamcilik teknigidir, yani reklamcilar Dalli’yi yontemsel olarak da izler. Judith
Williamson’a (2000, s136) gore Siirrealizmin tekniklerinin reklama yerlestirilmesiyle
reklam, izleyicinin bunlar arasinda bir bagi varsaydigini ifade eder. Bu anlamsiz yan yana
koymalara kars1 gelistirilen yorumlarin bir yaniti yoktur. Siirreal reklamlarda net bir
iliskinin ve nihai ¢6ziimlerin sunulmayisi, izleyiciyi sOylenenden daha derin bir bag
oldugu varsayimina gotiirmektedir.

Moda endiistrisi bu tartigma alani i¢in 6zellikle 1lgi ¢ekicidir. Sanatla ile yakin
iliski kurma s6z konusu oldugunda, 6zellikle liiks moda markalarinin bu konuda oncii
olduklar1 sdylenebilir. Wu’nun da belirttigi gibi, moda ve sanat arasindaki iliski uzun
stiredir i¢ ice ge¢mis olmalarina ragmen, Reagan-Thatcher doneminde yeni bir sathaya
girmistir (Wu, 2018). Bugiin bakildiginda sanatla ¢cok yonlii iliski kuran bu markalarin

tirtinlerini sanata doniistiirme konusunda basi ¢ektikleri sdylenebilir. Bu iiriinler, kitlesel

22 Bkz. https://www.pantene.com.tr/tr-tr/pantenenin-tarihimiz-ve-felsefemiz/
23 Bkz.https://www.adsoftheworld.com/campaigns/magritte-ce50c7bb-6419-44a2-b98¢-0210fb98b28e
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tirtinler yerine, yliksek fiyati, nadirlik ve 6zgiinliik iddialartyla piyasaya kazandirilan bir
sanat eseri gibi sunulmaktadir. Dior, Louis Vuitton, Gucci, Prada, Versace, Coco Chanel
gibi markalarin likks trtinleri belli bir kiiltiir ve ekonomik gelir diizeyinin {stlindeki
kesime hitap eder. Tiiketici i¢in de 6zellikle lilks moda markalari, giyimden daha fazlasi,

bir yagam tarzi se¢imi ve bir topluluk se¢imini ifade etmektedir.

Reklamda avangard sanat tekniklerini benimseme konusunda da moda markalari
kayda deger 6rnekler sunmaktadir. Gorsel sanat s6z konusu oldugunda ise ilk akla gelen
bu markalarin basili reklamlar1 olmaktadir. Liiks moda markalarinin bu basili reklamlari,
bazen metnin tamamen yerini alan goriintiilerden olusmaktadir. Bu liiks markalarindan
biri olan Gucci, 2019 yilinda Symposium in Selinunte adinm1 tasiyan reklam
kampanyasinda, sanat tarihi i¢inden bir esere referans vermek yerine siirrealist bir teknik
benimsedigi reklam tasarlama yoluna gitmistir. Kampanya hem reklam tasarimi hem de
reklamin kahramanlar1 yoluyla uyumsuzlugu, karsi-kiiltiirii 6ne ¢ikarmaktadir. Unlii
marka, Sicilya’daki Selinus Arkeoloji Parki’nin tapinaklarinin arka fon olarak

kullanildig: fotograflarla sunulan kampanyay su s6zlerle tanitmaktadir:

Klasik bir sempozyum ruhunu canlandiran bir grup eklektik bohem, tarihi milattan &nce
yedinci yiizyila kadar uzanan arkeolojik alandaki kalintilar arasinda resmediliyor. Bir
doénem pagan kiiltiiriine de ev sahipligi yapmis olan bu essiz mekani yeniden yorumlayan
Gucci Kreatif Direktorii Alessandro Michele, zamanin iginde askiya alinmis,
farkliliklarin uyum igerisinde bir arada var olabildigi destanlara 6zgii bir yer hayal ediyor.
Michele, antik donemin giintimiiz arkasindaki itici gii¢ olarak viicut buldugu, 6zgiirliik ve
ifadenin modern bir duvar resmini yaratiyor. Gucci’nin modern sempozyum tasvirinde
arkadaslar ve sevgililer felsefi ve politik sorunlari tartigmak, siirler okumak, miizik icra
etmek, spor yapmak ve beraber dans etmek icin bir araya geliyorlar. Gucci’nin kiiltiirel
cakigmaya dair patirtili yontemini yansitmas: adina Kaliforniya’daki Venice (Venedik)
kumsalinda siklikla goriilen karsit kiiltiirel gruplardan genglere yer veriliyor.?*

Kampanya fotograflarindan segilen asagidaki ilk fotografta, riiya-benzeri bir
atmosfer i¢inde, tapinaklarin kalintilar1 arasinda, parlak renkli tuhaf kiyafetler i¢inde 4
kisi ve 1 kopek yer almaktadir. Kisiler sanki bu ortama ve birbirleri yanina sonradan

eklenmis gibi uyumsuz gériinmektedir (Gorsel 13). Ikinci fotografta ise birbirinden farkl:

2 Bkz. https://www.designscene.net/2019/04/gucci-pre-fall-2019-glen-luchford.html
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zaman ve kisiliklerin bir aradaligi ¢ok daha net gorsellerle vurgulanmaktadir. Post-punk
tarzda 2 geng ile Antik donem kiyafetleri iginde bir baska geng ve efeminen siyah geng
bir erkek bir aradadir (Gorsel 14). Giyinirken higbir uyum kaygisi giidiilmedigi izlenimi
veren kiyafetler, dikkat ¢ekici sekilde parlak ve zit renkleriyle fotograflarin kontrast
diizeyini yiikseltmektedir.

Organik biitiinliglin olmadigi, gorsellerin birbirini digladigi bu fotograflarla
tiketicinin dikkati ¢ekilmekte, yaratilan bu eklektik hava ile reklam izleyici igin bir
cagrisim, olasilik haline getirilerek tiiketicinin anlamin insasina aktif katilimi tesvik
edilmektedir. Fotograflar konu olarak da uyumsuzlugu ifade etmektedir. Ciinkii reklamin
kahramani1 bohemlerdir. Fotograftaki gengler, rahat tavirlariyla kameray1 pek 6nemsiyor
goriinmemektedirler. Dogrudan g6z temasindan kagman reklamin kahramanlar1 poz
veriyor gibi degil, herhangi bir anlar1 fotograflanmis gibidir. Kimisi kamerayla ilgisiz,
kimisi ise kameraya pek de dostane bakmamaktadir. Bu ayni zamanda fotograflara,

dinamik, teatral bir tislup vermektedir.

Gorsel 13: Gucci kampanyasindan Gorsel 14: Gucci kampanyasindan bir

bir fotograf fotograf

(https://www.designscene.net/2019/04/gucci-pre-fall-2019-glen-luchford.html)
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Farkli zamanlarin bir aradaligi gibi farkli insanlar da bir aradadir. Kampanya
metninde, alana siir okumak, eglenmek, spor yapmak gibi aktiviteler i¢in gelen bohemlere
yer verildigi sOylenir. Bunlar etnik kdken, cinsiyet, begenileri konusunda birbirlerinden
farkli goriinmektedir ancak yine bir aradadirlar. Ortak noktalari ise, karsi-kiiltiiriin
degerlerini benimsemeleridir. Resimlerde kendini 6zgiirce ifade etme, geleneklerin,
geleneksel rollerin reddine dair bir vurgu vardir. Ayn1 zamanda, farkli insanlar1 yan yana
getiren fotograflar iizerinden neoliberalizmin benimsedigi, ¢cokkiiltiirliiliik, kapsayicilik
gibi kavramlar da rahatlikla okunabilmektedir.

Kampanya metniyle birlikte degerlendirdigimizde, alaka kaygisi giitmeden bir
sanat tarzinin markanin hikayesini anlatmak igin ne denli islevsel oldugu da
goriilmektedir. Fotograflarda antik donem ile bugiin arasinda bir bag kurulur. Kampanya
ile zaman i¢inde askiya alinmis bir an yaratilir ve bu ekletik uyumsuz goriintiilerle, farkli
zamansal modlar arasindaki celiskiler temsil edilir. Bu yontem, kalicilik ve gegiciligi ayni
anda hedefleyen bir sektoriin temsilcisi bir marka icin olduk¢a Onemlidir. Ayrica
fotografta, antik Yunan vazosu dikkate degerdir, bu vazo antik déneme dair bir zaman
vurgusuna hizmet ettigi kadar, tiikketime sunulan nesnenin antik diinyada oldugu gibi bir
sanat-zanaat iriini, kalic1 bir nesne oldugunu vurgulamaya yaramaktadir. Bu, bir tiir
metinlerarasi iligki olarak da yorumlanabilir. Bunun yani sira reklam, gec-kapitalizmdeki
benlik i¢in bir baska sey daha sdylemektedir. Timoty’nin de belirttigi gibi, gliniimiiziin
kiltiir tiiketcileri daha anlamli, egitici, manevi ve kiiltiirel olarak yerlesik biitiinsel
deneyimlere odaklanmaktadirlar (2020, s.207). Ciinkii insanlar, belli gelismelerin
etkisiyle simdiki zamanda huzur bulamamakta, i¢inden bulunduklar1 zamandan tatmin
olmadik¢a ise ge¢mise karsit olumlu bir duygu gelistirmektedirler (Elshaer, Azazz ve
Fayyad, 2022, s.3). Neoliberalizmle iliskisi ag¢isindan degerlendirirsek, insanlar esnek
calisma kosullari, 6zellikle kent yasaminda hissedilen uyaranlarin istilasi ve siirekli

hareketliligin getirdigi toplumsal kosullar altinda kendilerini dengede hissedecekleri,
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stirekliligini koruyan, degismeyen sabit noktalara yaslanirlar. Ancak, Elshaer vd.nin
(2022, s.3) belirttigi gibi burada 6zlenen ge¢mis ideallestirilmis, pozitif bir baglama
oturtulmus yani aslinda bugiine ait bir “ge¢mis’tir. Olumlu bir gegmis ve olumsuz bir
simdi arasindaki bu karsitlik nedeniyle, nostalji, yerlerin ve iirlinlerin pazarlanmasinda ve
tanitiminda yaygin olarak dikkate alinmaktadir (s.3). Yani aslinda gonderim yapilan iyi
-kotii kosullartyla yasanmis bir tarihsel donem degildir. Onun bugiinden yaratilan olumlu
bir imgesidir.

Yukarida ¢oziimledigimiz Jnci Kiipeli Kiz ve Mona Lisa’ya yer verilen
reklamlarin izleyicide karsilik bulmasinda da bu tiiketim egiliminden s6z edilebilse de
Gucci’nin bu kampanyas: bu egilimi ¢ift yonlii yanisitmaktadir. Reklam hem anlamli
deneyimler arayan ¢agdas tiiketiClyi gorsellestirmekte hem de reklam anlatisi, tiikketiciye
bugiiniin i¢inden kurulmus pozitif bir ge¢misle baglanti kurmaya davet etmektedir. Bu
konuyu, c¢alismanin ¢oziimlemlerinin ikinci kisminda, bu egilimi daha belirgin

yakalayabilecegimiz kiiltiirel miras tiiketimiyle iliskisi icinde detaylandiracagiz.

2.2.2. Reklam ve Miizik

Sanat eserini bi¢im yoluyla deneyimledigimizi s6yleyen Burke bi¢imi “arzularin
uyandirilmasi ve yerine getirilmesi” olarak tanimlamakta ve edebi eser baglaminda bir
eserin “bir boliimiiniin okuyucuyu bagka bir boliimii tahmin etmeye, diziden memnun
olmaya yonelttigi 6l¢lide bigime” sahip oldugunu séylemekteydi (Burke, 1968, s. 124).
Bununla birlikte, yazara gore okuyucunun tatmin siireci, bazen gecici bir dizi hayal
kirikliklari igermektedir. Ama sonunda bu hiisranlar basit¢e daha kapsamli bir tatmin tiiri
olarak ortaya ¢ikmakta ve tatmini daha yogun hale getirmeye hizmet etmektedir (Burke,
1968, s.31). Kisaca, okuyucularin okuma siirecinde hayal kirikliklar1 ve tatmin arasinda
salindigin1 sdylemektedir. Ayni perspektiften miizigi de yorumlayan Burke’e gore, miizik

bilgi psikolojisine en uzak sanattir. Dinleyicinin hayal kirikliklarinin ve arzularinin yerine
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getirilmesini incelikli sekilde ele alan miizik, dinleyiciye kayipsiz tekrara dayanabilen
duygu egrilerini vermektedir. “Bu nedenle halk masallar1 gibi miizik de bizi uykuya
daldirmaya en muktedirdir” (Burke, 1968, s.36). Burke’iin miizik i¢in sdylediklerini
giindelik yasamda miizik ile iliski kurdugumuz alanlardan biri olan reklamla birlikte
diistindiigiimiizde, insan ruhunu bilingdis1 etkileyen miizik, insanlarin dikkatini reklam
metinlerine daha kolay c¢ekecek, reklamin etkisini artirmada onemli bir role sahip
olacaktir. Ustelik evrensel bir dil olmas1 nedeniyle, miizigin farkliliklar1 ¢ok daha kolay
asabilme 6zelligi bulunmaktadir. Heineken’in pazarlama direktorii Ken Kunze’ye gore,
reklamcilar “etnik, cografi ya da yas fark etmeksizin siirlar1 asan miizigin tiiketicilerle
alakali olmak i¢in harika bir ara¢ oldugunu” bulmuslardir (Aktaran Allan, 2005).

Timothy Taylor (2012) The Sounds of Capitalism eserinde reklam endiistrisinin
miizigi nasil kullandiginin ve bu sarkilarin seslerinin yavas yavas kolektif DNA’miza
nasil yerlestirdiginin hikayesini anlatmaktadir (s.1). Reklamcilik ve miizik iliskisi de
oldukga geriye gotiiriilebilse de Taylor’a gore tiiketicilerin duygularin1 karmasik yollarla
manipiile etmeye tesebbiis etmek i¢cin miizik kullanimimin olaganlasmasi 1970’lere
rastlamaktadir. Bu yillardan sonra da reklam miizigi ile diger miizikler arasindaki sinir
bulaniklasmaya devam eder (Taylor, 2012 s.7).

1980’lerin ortalarindan itibaren, reklamcilik i¢in gelistirilen sesler, ana akim
poptiler miizik alanina ve ticari miizik de reklamcilik alanina girer. Miizisyenler, albiim
cikarirken bir taraftan da film, televizyon ve reklamlar i¢in miizik yapmaya baslar
(Taylor, 2012, s.8). Ac¢ik¢a, miizik ve reklam endiistrileri, 1980’lerde giderek daha fazla
birbirine bagimli hale gelir ve her iki endiistri de giderek daha fazla sirketlesir (Taylor,
2012, s.194). Reklam ajanslari, yildizlari ise alarak veya bilinen sarkilari lisanslayarak
potansiyel olarak karlarini artirabileceklerini fark etmislerdir. Giderek sirketlesen reklam
diinyasinin Michael Jackson gibi yildizlara harcadig1 para, 1980’lerde miizik yoluyla

pazarlamanin ne kadar 6nemli hale geldigini gostermektedir (Taylor, 2012, 5.193).
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Farklt miizik tiirleri, farkli duygusal tepkiler {iiretebileceginden, reklamlarda
miizik tiiri se¢iminin rastgeleliginden s6z edilemez. Bu nedenle, miizik tiiriiniin iletilecek
mesajla uyumlu olmasi 6nemlidir. Reklamda en sik kullanilan miizik tiirlerinin basinda
ise, 60’11 yillarda geng¢ neslin yeni yasam tarziyla neredeyse esanlamli hale gelen pop
kiiltiiriiniin bir parcasi olan, popiiler miizik gelmektedir. Taylor’in isaret ettigi gibi
1980’lerde, 1960’larda yerlesmeye baslayan genglik pazarina baglilik, karsi-kiiltiirel
degerlere duyulan tutku bir kenara atilamayacak kadar koklesmistir. Markalar popiiler
miizigi reklamlarda kullanarak genglik pazari ararlar (Taylor, 2012, s.191).

Daha erken bir tarihte popiiler miizige deginen Adorno’ya gore -klasik miizigin
tam karsisina yerlestirdigi- pop, miizikal anlamda bir standardizasyona dayanmaktadir.
Popiiler miizik klasik miizigin aksine, “baglamdan herhangi bir ayrinti ¢ikarilsa da
miizikal anlam1 etkilenmez; popiiler miizik yalnizca bir miizikal otomasyon oldugu i¢in
dinleyici ‘ger¢eveyi’ otomatik olarak saglayabilir” (Adorno, 2002, s.439). Popiiler miizik
ayni anda iki talebi karsilar. Biri, dinleyicinin dikkatini ¢gekmesi ve digeri, miizikal olarak
egitimsiz dinleyicinin ‘dogal’ miizik olarak adlandiracagi kategoriye girmesidir. Bu
miizigin dogallig1, insanlarin kiiltiirde aliskin oldugu, dogal, basit dil olarak gordiigii tim
uzlasimlarin ve maddi formiillerin toplami (6rn. erken donem miizik deneyimi olabilecek
cocukluk sarkilari, tekerlemeler vb. gibi) olmasindan kaynaklanmaktadir (Adorno, 2002,
s.444). Popiler miizik, aligkanliklara dayali bu ‘dogal’ligi nedeniyle dinleyiciyi
kendiligindenliginden mahrum birakmakta ve sartl refleksleri tesvik etmektedir. Bununla
birlikte pop, sézde-bireysellesme ve 6zgiir se¢im duygusu vermektedir (Adorno, 2002,
s.442, 445). Diger bir ifadeyle, 6zgiirlik ve bireysellik yanilsamasi yaratmaktadir.
Adorno’nun popliler miizik i¢in bu sdyledikleri, bu miizigin reklamcilar i¢in neden
avantajli oldugunu da gostermektedir. Kiiltiire yerlesik basit ritimleri hatirlatici, dikkat
cekici ve akilda kalict bir melodi ile reklama standart bir yanit iiretilebilmesini saglar.

Bireysellik duygusu, tiiketiciler i¢in bireyselliklerini ortaya koyacaklar1 ve 6zgiirliik
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duygusuna sesleniyor goriinen anlatilar iiretmeye calisan yeni nesil reklamcilar i¢in
Oonemlidir.

Popun bireysellik ile biitiinlestirilip, reklamlarda koklestigi 1980’lerde
yayimlanan, Nike markasinin Revolution reklami, reklamda pop miizigin islevini anlama
acisindan iyi bir drnektir.?® Giiniimiizde, Apple, Pepsi, Harley Davidson, Adidas, Nike
gibi imajini statiiko karsitlig1 iizerinden kuran uluslararas1t markalar, 6zgiirliik, bireysellik,
degisim gibi karsi-kiiltiirel degerleri reklamlarinin  merkezine koymaktadirlar.
Benimsedigi anti-otoriter misyonu c¢ercevesinde Nike markasi da reklamlarinda
toplumsal diizene aykiri bir imaja sahip ve yasalarla sorun yasayan finliler ve
marjinallestirilen toplumsal gruplarin iiyelerine yer vermektedir. En u¢ 6rneklerden biri,
1994 yilinda Nike Air Max ayakkabilarini satmasi i¢in Beat kusagi sairi William S.
Burroughs’a yer vermesidir. Yagsam Oykiisiine bakildiginda hi¢ de parlak bir sicile sahip
olmayan sair, artik yaslanmis bir sekilde yer aldigi Nike reklaminda Nike ayakkabilarini
ovmektedir.?®

Nike, Revolution reklaminda da uyumsuzlugu 6vmek i¢in 1968’deki kiiresellesn
hareketleri ele alan Beatles’in ayn1 adl1 sarkisindan bir kesit kullanmistir.?” Reklam, elde
tutulan bir kamera ile ¢ekilmis, sarsintili goriintiilerin yer aldigi, siyah beyaz bir filmden
olugsmaktadir. Videoda bisiklete binen, kosan, agirlik ¢alisan vs. geng ve yash, tinlii ve
amator sporcularin ve Nike {irlinlerinin hizli bir sekilde akan goriintiileri kesilmis bir
tarzda gosterilmektedir. Bu gorlintiiler araliklarla Nike ayakkabilarinin goriintiileri ile
kesilmektedir. Bunlardan en ilgi ¢ekici olan, Nike Air ayakkabinin sagladigi yaylanma

Ozelligini gosteren yakin ¢ekim bir goriintiidiir. Videoya eslik eden sarki sozlerinin bir

2 Bkz. https://vimeo.com/89811766?embedded=true&source=vimeo_logo&owner=3261067

% Sair William S. Burroughs, cinayet mahkiimiyetinden eroin kullanimina uzanan bir su¢ gegmisine
sahiptir, bu konuda bkz. https://www.beatdom.com/burroughs-woodcut/ Reklam ig¢in bkz.
http://www.youtube.com/watch?v=85zCwCQPDI8

21 Bkz. https://youtu.be/fAl8eUtwlzo
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kismi soyledir: “You say you want a revolution/ Well, you know/We all want to change

the world/ Don't you know it's gonna be All right, all right, all right.”?®

Gorsel 15: Nike’m Revolution reklamindan bir goriinti
(https://vimeo.com/898117667embedded=true&source=vimeo_logo&owner=3261067)
Reklam dinleyiciye Adorno’nun pop miizik i¢in sdyledigi gibi sézde-bireysellik
duygusu yasatmaktadir. O donem popiilerligini koruyan Beatles gibi bir gruba ait
olmasiyla zaten dikkat ¢ekici ve akilda kalici olan sarki, ayrica 6grenmek i¢in dnemli bir
zihinsel c¢aba gerektirmeyecek kadar kafiyeli, bol tekrarli sozlere sahiptir. Sarki,
Adorno’nun soziinii ettigi tiirden, miizikal anlamda bir standardizasyona dayanmaktadir
ve ger¢ekten de baglamdan herhangi bir ayrinti ¢ikarilsa da miizikal anlami
etkilenmemektedir ki reklamda da zaten sarkinin belli boliimii kullanilmistir. Sarki daha
ilk sozleri ile dinleyiciyi yakalamaktadir. Dinleyicilere, dolaysiz basit bir dilde, birinci
tekil sahis zaman kipini kullanarak hitap etmektedir. Bu dil hitap edilen, diinyayi
doniistiirmek isteyen kesimin de ofkesini ifade etmektedir. Dinleyicinin goriiniirdeki

diinyay1 degistirme arzularina, diizen karsiti duygularina seslenmektedir.

2 Sarkimin bu kismimin Tiirkge sdzleri: “Bir devrim istedigini sdyliiyorsun/Eh biliyorsun/ Hepimiz

diinyay1 degistirmek istiyoruz/Her seyin giizel olacagini bilmiyor musun? / Giizel, giizel”
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Sporcu  goriintiileri, 6fke, doniisim arzusu, miicadele duygularini
cagristirmaktadir. Ayrica Loret (1995) tarafindan tartisildigi gibi, sporun kendisi bagh
basina baskin olana kars1 ¢ikan bir karsi-kiiltiiriin ifadesinin yeri olabilir. Sporcularin asi
davraniglart yogun polemiklerin kaynagi oldugundan, muhafazakar degerleri sarsma
egilimindedirler (Bouchet, Hillairet, Bodet, 2013, 5.89). Spor, insanlarin 6fke, miicadele,
rekabet duygularini toplumsal alandan bireysel alana kanalize etmenin etkin yollarindan
biridir. Ayn1 zamanda kisinin bedenini ve ruhunu bir amaca uygun sekilde tasarlamasini
ifade eder. Kosmak, yiizmek, bisiklete binmek hareketliligi, bulunulan ¢evreden
Ozgirlesmeyi, engelleri asmayr ifade eder. Sporcu goriintiileri arasinda araliklarla
gosterilen, basingli hava bolmesi ile yaylanma 6zelligine sahip Nike ayakkabi da yine
esnekligin, baglantisizligin, 6zgiirliigiin bir metaforu olarak goriilebilir.

Reklamda yeni bir baglama yerlestirilen sarki ile seslenilen birey ya da
Adorno’nun deyimiyle s6zde birey, devrim hedefleyen kolektif bir grubun pargasi degil,
neoliberalizmin O6zgiiven sahibi, bagimsizligma diiskiin, hayatindan bireysel olarak
sorumlu tiiketici bireyidir. Insanlar1 baskilayan diizenin, koletif politik hareketler yoluyla
degil, bireysellestirilmis pratikler yoluyla kendisinde meydana getirece8i degisim, siki
calisma, bireysel hirs, hing ve rekabetle saglanabilecegini sdyler.

Unlii bir sarkiyr kullanmak yerine, markalar kimi zaman kendi sarkisim
tiretmektedir. Reklam tarihinde bu konuda benzersiz 6rnek Coca-Cola markasinin Hilltop
reklamidir.?® Coca-Cola markast iletigim stratejilerini mutlulugu yayma misyonu iizerine
kurgulamaktadir. Marka, diinyaya mutluluk dagitan kirmizi otobiisiiyle tinliidiir. Frank’a
gore Coca-Cola’nin kirmizi otobiisii bazilari i¢in, 1960’lar kars: kiiltiiriinde etkisi olan

yazar Ken Kesey’in renkli otobiisiiniin bir uyarlamasidir (1998, s.4).3° Coca-Cola

29 Bkz. https://youtu.be/1VM2eLhvsSM

% {lk roman1 One Flew Over the Cuckoo's Nest (Guguk Kusu) basarisindan elde edilen paralarla yazar
Ken Kesey, 1963°te New York'taki Diinya Fuari'na ABD iizerinden bir otobiis siirmek i¢in planlar
yapar. 1964 yilinin haziran ayinda, egzotik bir sekilde boyanmis bir okul otobiisii ile California’dan
yola ¢ikilir. Further adi verilen otobiisii ise Kesey’nin Beat Kusagi’ndan ortagi Neal Cassady- Jack
Kerouac'm Yolda kitabindaki Dean Moriarty'ye ilham kaynagi olmustur- kullanir. Otobiisteki
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reklamlarinin ¢ogu, hayattaki kiiclik seylerde nese ve mutluluk bulmaya odaklidir ve
markanin ozellikle kiiresel alanda yayimladig: reklamlarda gesitlilik, ¢cokkdiltiirliiliik 6ne
cikmaktadir. Ornegin, 2016 tarihli Choose Happiness adli, trans bir kadindan, Hintli bir
geline, polis kalkanina karsi koyan bir kadin protestocudan, orta yasli bir motorcuya kadar
cesitli millet ve sosyal alandan insanlarin yer aldigi, cesitliligi 6ven reklaminda, bu
reklam i¢in bestelenmis, bir karsi-kiiltiir miizigi olan rap sarkisiyla insanlari mutlulugu
secmeye davet etmektedir.3!

Bununla birlikte, izerinden 40 yildan fazla bir zaman ge¢mis olsa da karsi-kiiltiir
s6z konusu oldugunda markanin en tnli reklaminin Hilltop oldugu soylenebilir.
Reklamdan sonra sarki dyle iinlenmistir ki daha sonra iki farkli kayitla bir pop sarkisina
dontstirilmiistiir.  Sarki  versiyonu okul kuliiplerinde ve kilise korolarinda
sOylenmektedir. Marka sarkidan kazanilan ilk 80.000 dolarlik telif haklarint UNICEF’e
bagislamistir.®> Marka sitesinde sarki bir tiir kiiltiirel miras gibi anlatilmakta, cesitli

vesilelerle markanin haberlerinde anilmakta, kalicilig1 gosterilmeye calisilmaktadir.

yolcular kendilerini Mutlu Sakacilar olarak adlandirir. Tom Wolfe'un The Electric Kool-Aid Acid Test
adl1 kitabinda 6liimsiizlestirilen bu yolculuk, saykodelik 60'larin mitolojik baslangi¢ noktas1 olarak
kabul edilir (Helmore, 2011).

31 Bkz. https://youtu.be/JBg_sJzyycg

2 Bkz. https://www.coca-colacompany.com/company/history/creating-id-like-to-buy-the-world-a-
coke
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Gorsel 16: Coca-Cola Hilltop reklaminin basili 6rnegi

(https://www.coca-colacompany.com/company/history/creating-id-like-to-buy-the-world-a-
coke)

Reklam 1980’lerde neoliberalizmde reklamciligin alacagi bigimi de 6zetleyen
erken bir 6rnektir. 1971 tarihli reklamda farkli uluslardan gengler bir tepenin iizerinde
sozlerinin bir kismu “I'd like to teach the world to sing/ In perfect harmony/And I’d like
to buy the world a Coke/ And keep it company” seklinde olan sarki ile diinyaya baris ve
mutluluk mesaj1 vermektedirler.®® Ispanyol, Isvecli, Nijeryali ve daha bircok milletten
yerel kiyafetleri icinde gencler ellerinde tuttuklar1 kola sisleri ile giines altinda
gilimseyerek sarki soOylerken, yiizlerine yaklasan kamera da gengler arasinda
donmektedir. Reklam sonunda, “tiim diinyadan biz gengler, tiim diinyadaki Coca-Cola
siselerinden size bu mesaj1 getirmek icin Italya’da bir tepe iistiinde toplandik, bu gercek

olan” yazmaktadir.

8 Tiirkge gevirisi: “Diinyaya sarki sdylemeyi 6gretmek isterdim/ Miikemmel bir uyum iginde/ Ve

diinyaya bir kola almak istiyorum/ Ve ona eslik etmek istiyorum”
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Sarki, sert inig ve cikislardan uzak, sakin bir tonda sdylenen, kolay anlasilir
sozleriyle oyun sarkilarini andirmaktadir. Tepede toplanmus, birlikte uyumlu ve mutlu
goriinen ve paylasim cagrisi yapan genglerle reklam, komiinal yasami, paylasimi, diinya
barisin1 savunan Vietnam savasi karsitt hippi imajina bagvurmaktadir. Sarki, ayn
donemde ortaya ¢ikan, yine o donemin ruhunu yansitan John Lennon’in diinya barisini
savunan meshur Imagine sarkisi gibi benzer titopik hayalleri ve arzular1 yansitmaktadir.
Diinyay1 uyum i¢inde tutmak, herkesle paylasimda bulunmak, birlikte sarkilar sdylemek
gibi ¢okrenkli, catismasiz, siddet dilini dislayan miizik ve sozlere sahiptir. Adorno’nun
sOyledigi anlamda aslinda standart, ¢ocuk carkilar1 gibi basit bir forma dayanmaktadir.

Reklamda, tiiketim karsiti bir hareketin (hippi hareketi) tiim diinyanin uyum
icinde yagamaya doniik hayalini, meshur bir tiikketim {irtiniiniin yayginlastirilmasi yoluyla
saglanacagi anlatilir. Reklam, bugiin de neoliberal s6ylemin hakim kavramlarindan birini
one ¢ikarmaktadir; gokkiiltiirlii bir diinyay1 hayal etmektedir. Yine bu reklamda da Coca-
Cola’nin reklamlarinda 6ne ¢ikan mutluluk dagitmak, pozitif olmak, paylasmak gibi
degeler 6viilmektedir.

Ancak ifadesini en iyi, Coca-Cola reklamlarinda bulan “mutluluk”, toplumsal
kosullara isaret etmeden, bireyin yapmasi gereken bir se¢cim meselesine indirgenerek
ortaya konulmaktadir. Coca-Cola ve farkli markalarin reklamlarinda rastlanan mutlulugu
se¢me, gililimseme, pozitif olma gibi kavramlar, neoliberalizmde benlige yapilan bir
yatirima tesvik olarak okunabilir. Fabian ve Strecher, neoliberalizmde pozitif psikolojinin
hakim hale geldigine isaret ederken, bu psikolojinin isaret ettigi mutlu 6znellik
perspektifinin, mutlulugu uzun vadeli bir amagtan ziyade, ¢alismanin bir 6nkosulu, insan
sermayesinin radikal yeni bir bi¢imi olarak gordiigiinii soylerler. Pozitif psikoloji,
mutlulugu hayatin beseri sermayesi olarak yalitmakta, kendinin girisimcisi olarak kendi
mutlulugunun pesinde kosmak, kisiyi neoliberal ufukla biitiinlestirmektedir (2017, s.12).

Kisaca bedenin ¢ekici bir goriintiiye kavusmasi ve etkili bir ¢alisma performansi igin
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cesitli diyetlerin, spor, uyku vb.nin 6neminin vurgulandigi yeni ekonomik iklimde, pozitif
olmak, kendi kendini motive etmek, paylasimci olmak, farkindaligini yiikseltmek gibi
zihinsel aliskanliklar ve davraniglar da 6nemlidir. Bu anlamda pozitif ruh hali, ekonomik
kalkinma i¢in elzem olan neoliberal 6zneye bir yatirim tesvikidir.

Reklamlarda, popun kars1 kutbu olarak gorebilecegimiz bir miizik tiirii olan klasik
miizik eserlerine de bagvurulmaktadir. Adorno’nun popun karsisinda yerlestirdigi klasik
miizik giiniimiizde video oyunlari, filmler, tv dizileri, podcast’ler gibi her tiirlii medyada
kullanilmaktadir. Reklamlarda da Wagner, Mozart, Beethoven eserlerinden boliimler,
uyarlamalar duymak artik ¢ok olagandir.

Aslinda, neoliberalizmin yenilik, yaraticilik, cagdaslik gibi degerleri yiicelttigi
yaratici ekonomide klasik miizik anakronik durmaktadir. Neoliberalizmde klasik miizigin
durumunu ele alan Ritchey’ye (2019) gore zaman ve tarih ile bu kararsiz iliski neoliberal
diistincenin merkezi bir 6zelligidir. Boyle bir anakronizm belki de kapitalizm ideolojik
formiilasyonu icin temeldir. Ilericilik vizyonunu benimseyen biiyiikk kurumlar, 19.
yiizyilin sonlarindan bu yana, ebedi ve degismez olani belirtmek igin kullanilan klasik
kavramint benimser. Klasik miizik, neoliberalizmin getirdigi yikimi Ortmenin, aym
zamanda kaliciligr belirtmenin yolu olur (s.2). Ricthey aslinda yukarida belirttigimiz,
markalarin klasik yagliboya tablolar veya antik mekanlar1 fon olarak kullandiklari
reklamlar yoluyla uyguladiklar1 ayni stratejiye isaret etmektedir: siirekli yenilik ve yeni
fikirler yoluyla yaraticilik arayan kurumlar bir yandan bu belirsizligin ortasinda klasik
olanla kiiltlirlin bir parcasi olarak kaliciligini, degerliligini gostermeye calisirlar.
Tiiketiciye de tiikettiklerinin degerliligini, ayirici niteligini géstermeye calismaktadirlar.
Ayn1 zamanda, tiiketicinin simdinin huzursuzlugundan ve belirsizliginden kacabilecegi
sabit degerlerin imgelerini sunarlar.

Bununla birlikte, klasik miizik yalnizca kalicilig1 ve kiiltiirel degeri vurgulamaz.

Zaman, kiiltiir ve kusak simirlarin1 asan klasik miizik kalici ve evrensel olarak cekiciligi
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nedeniyle reklamcilar i¢in zengin bir malzemedir. Adorno, ciddi miizik dedigi klasik
miizik i¢in su yorumu yapmaktadir: “Her ayrinti miizikal anlamini, sirastyla ayrintilarin
yasam iligkisinden olusan ve asla yalnizca bir miizik semasinin uygulanmasindan ibaret
olmayan parganin somut biitiinliigiinden alir” (Adorno, 2002, s.439). Bu anlamda klasik
miizik, herhangi bir parcasinin eksikliginin hissedilmeyecegi, ¢er¢evenin kolayca
otomatik olarak saglanacagi popiiler miizik gibi standart bir forma dayanmaz. Ciddi
miizik parcasini anlayabilmek i¢in kisinin onun biitliniinii deneyimlemesi gerekmektedir.
Motifler ve detaylar yalnizca biitiiniin baglaminda anlasilabilir. Miizigi takip etmek i¢in
caba ve konsantrasyon gereklidir. Klasik miizik reklamdaki goriintiilerle degistirilebilen
veya reklamdaki goriintiilere ve iiriine yiiklenebilen, 6nceden kurulmus her tiirli ¢ikarimi
ve anlami beraberinde tagimaktadir. Bu anlamda rastgele bir yerlestirmeden ziyade,
kurum imajina ve reklam anlatisina uygun sekilde yerlestirilmesi de onem tagimaktadir.

Tiim bu nitelikleri i¢in, imajin1 genglik kiiltiirii ile biitlinlestiren ve reklamlarinda
pop, rock, hip-hop gibi karsi-kiiltiire 6zgii miizikleri kullanan markalar, yer yer klasik
miizige de bagvurabilmektedir. Levi’s markasi da bunlardan biridir. Mavi kotun mucidi
olarak anilan Levi’s’n orijinal pantolonlari yle tinlidiir ki Time dergisi tarafindan 1999
yilinda yiizyilin moda iiriinii olarak secilmistir.>* Bugiin her ne kadar siradanlagsmis olsa
da aslinda kot pantolonlarin giindelik yasamda yayginlagsmasi 1960’lar ve 70’lerdeki
karsi-kiiltiirel hareketlerin yiikselisi ile ayn1 doneme rastlamaktadir. Bunu o6zellikle,
kapitalizmin yarattig1 toplumsal kosullari reddeden Beat yazarlarinin yani sira, Marlon
Brando, James Dean ve Bob Dylan gibi karsi-kiiltiir ikonlarinin medyaya yansiyan
fotograflarinda, filmlerinde giyim tercihlerinin ayrilmaz pargasi olarak kotu tercih
etmelerinden ¢ikarabiliyoruz.

Levi’s da iirlinlin mirasindan s6z ederken su sozleri kullanir: “Kullanighliga

dayanan Levi’s markasi, ¢aligkan Kaliforniyallarin resmi olmayan iiniformasi olarak

3 Bkz. http://content.time.com/time/magazine/article/0,9171,36533-2,00.html
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baslad1 ve o zamandan beri her yerde isyancilar ve basina buyruklar tarafindan giyildi.”®

Sanat s6z konusu olunca da marka {iirlinlerini rap miizikten rock miizige ve country
miizige uzanan tarza sahip sanatgilarin sahne iiniformasi olarak adlandirmaktadir.%
Levi’s 2002 yilindaki reklaminda da klasik miizigi tercih etmistir. Levi’s
markasimin 2002 yilinda Jonathan Glazer tarafindan yonetilen Odyssey reklam filminde
18. yiizyilin iinlii barok bestecisi Georg Friedrich Handel’in bestesi kullanilmigtir.3’
Reklamda ilk olarak bir kot pantolon rengine yakin, gri-a¢ik mavi tonlarm hakim oldugu
bos bir binada, duvara yoOnelmis Levi’s marka pantolon i¢inde geng¢ bir erkek
goriilmektedir. Kararli ve 6fkeli bir yiiz ifadesine sahip gen¢ adam, arka arkaya oniindeki
duvarlar delerek gecer. Kamera acisi genislediginde, benzer kiyafetler i¢inde geng bir
kadmin ona paralel kostugu goriilmektedir. Iki genc birlikte Handel’in barok miizigi
esliginde duvarlari ard1 ardina delip gegerler, eserin inis ¢ikiglar1 duvarlara gii¢ uygulama
anlarma Ozenle yerlestirilir. Bir miiddet sonra ikisi de durur, miizik bir yiikseklige
ulasmadan birbirlerine bakarlar. Kisa bir aradan sonra yiikselen miizikle, gece gokyliziine
atlarlar, agaglara kogmaya ve dallar1 kirmaya devam ederler. Reklam sonunda “Freedom

to Move” yazan serit ¢izgisi ile hi¢bir engelin kalmadig1 bosluga kendilerini birakirlar.

3% Bkz. https://www.levistrauss.com/who-we-are/brands/levis-2/
3% Bkz. https://levis.com.tr/blog/projeler/501-originali-kutluyoruz
37 Bkaz. https://www.youtube.com/watch?v=i7hzyrOtttU
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Gorsel 17: Levi’s’in Odyssey reklamindan bir goriintii

(https://www.youtube.com/watch?v=i7hzyr0tttU)

Ilk bakista, reklamda kotlarin esnekligi ve sagladii hareket ozgiirliigiine
gonderim yapildig1 ¢ikarimi kolayca yapilabilmektedir. Rahat ve her tiirlii engele ragmen
kosabilmek demek, kotlarin olabildigince esnek yapiya sahip oldugu anlamina
gelmektedir. Daha yakin bir okuma ile goriilen ikincil anlam ise, kotun hareket 6zgiirligi
saglayan bu esnek Ozelliginin, bireysellik ve bagimsizlik tutkusuyla yan yana
getirildigidir. Reklamda, genglerin duvarlar1 yikip ge¢mesi, 6zgiirliik i¢in dnlerine ¢ikan
normlara kafa tutup bunlari yikarak, kendi bireyselliklerini, bagimsizliklarini elde etmeye
doniik ¢abalarmin bir metaorudur ve bosluga birakma sahnesi ile bunun nihayet
kazanildig1 gosterilmektedir. Bir yolculuga isaret eden reklam bashigi, Odyssey, dzgiirliik
arzulari icin bu her seyi goze almis kahramanlarin gectigi bu doniistiiriicli yolcuga isaret
eder.

Reklam i¢in klasik miizik se¢imi, Levi’s gibi 6zellikle gecmisi 19. yiizyila kadar
gotiirilen bir markanin kaliciligma, kiiltiirel olarak edindigi yerlesikligi ve tiiketiciye
sunulan iriinlerin orijinalligine, nadirligine gonderim yapmaktadir. Diger yandan, bu
herhangi bir klasik eseri degildir. Handel’a ait bir bestenin se¢iminin reklam anlatistyla

uyumlu stratejik bir se¢im oldugu goriilmektedir. Epik, coskulu, ilham verici bir eser
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olarak Handel’in eseri reklamdaki anlar birbirine baglar, zorluklarla dolu yolculuklarinda
hirsli kahramanlart ilk anlarindan amaglarina ulasincaya kadar takip eder. Bir kavga,
miicadele ve maceraya isaret eden reklam i¢in, sade ve yumusak bir tondan 6te, farkli
duygulari iceren, coksesli, inis ¢ikisli, baslangi¢ ve son arasinda keskin karsitliklar olan
barok miizigin daha uygun bir se¢im oldugu sdylenebilir. Bir dinginligi degil, genclerin
normlarla kavgalarinin, seriivenlerinin, inisli ¢ikisli duygu durumlarinin, heyecan ve
ofkelerinin sanatsal ifadesi olur. Klasik eser, bireysellik, aykirilik, isyan gibi neoliberal
kavramlar: ifade edecek sekilde yeni bir baglama yerlesmis olur. Insanlara Levi’s kotu
satin alarak elde edecegi rahatlik, edinecekleri aykir1 imaj anlatilirken ayni zamanda,
yasamlarinin kontroliinii bireysel olarak ele almalar1 gerektigi ve bu yolda tim
sorumlulugun onlara ait oldugu sdylenir.

Kimi zaman, postmodernizmin getirdigi melezlesmeyi de yansitan, eski bir
gelenege sahip miizik tiirlerinin  yeniden yorumlanarak c¢agdas bir versiyona
kavusturuldugu alternatif miizikler reklamlara eslik etmektedir. Ornegin Borusan
Holding’in 2019 tarihli Boru Sanattir reklaminda da ¢agdas bir yorumla Sufi miizik
kullanilmistir.® Sanat alaninda kurumsal sosyal sorumluluk faaliyetleri ile kendisini
sanatin “sadik destek¢isi” olarak adlandiran Borusan Holding klasik miizikten ¢agdas
sanata, kurdugu miize, miizik evi ve sanat sponsorluklar1 ve sanatcilara sagladigi burslarla
Tiirkiye’de son yillarda sanat alaninda etkin kurumlar arasinda yer almaktadir.>® Borusan
Holding sanatla ilgili bu tiir faaliyetlerin yani sira sanati dogrudan yonetim sdylemine
dahil ederek iiriinlerini de sanatsallastirmaktadir. Ornegin, Borusan Holding hem fonetik
acidan hem de gorsel agidan estetikle yan yana gelmesi gii¢ olan bir nesne olan “boru”
icin su nitelendirmeyi yapmaktadir: “Borusan Mannesmann konstriiksiyon borulari;

yurti¢i ve yurtdisi birgok prestijli projedeki koprti, tiinel, miize, fabrika binasi ve aligveris

3% Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=6RTjtdb7g_0
39 Bkz. https://www.borusan.com/tr/anasayfa
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merkezi gibi birgok binanin yapiminda hem fonksiyonel hem de estetik amagh
kullanilmaktadir.”*

Borusan, reklamlarinda da sanatsallagtirma stratejisini siirdiirmektedir. Boru
Sanattir reklaminda, Sufi miizik geleneginin cagdas temsilcilerinden olan Mercan Dede
reklam igin irettigi calismasiyla yer almaktadir. Mercan Dede, Sufi miizigi elektronik
miizikle bir araya getirerek bu miizigin ¢agdas bir yorumunu gelistirmistir.
Biyografisinde, onu oynadig1 reklamla da ilintili hale getiren, ilging noktalardan biri
miizige plastik su borusuyla yaptig1 ney ile baslamis olmasidir.**

Borusan reklaminda da holdingin fabrikalarindaki is¢ilerinin boru iiretiminde
ortaya ¢ikardigi endiistriyel seslere, Mercan Dede miiziginden asina olunan ney sesi eslik
etmektedir. Reklam ilk olarak keman, arp, fliit gibi orkestra aletlerinin miizige giris
sahnesiyle baglamakta ve aletlerin goriintiileri yerlerini farkli boyutta borularin tiretildigi

fabrika i¢i TUretim goriintillerine birakmaktadir. Ardindan endiistriyel seslerle

harmanlanan bir miizik ortam1 yaratilmaktadir.

Gorsel 18: Borusan’in Boru Sanattir reklamindan bir goriintii

(https://www.youtube.com/watch?v=6RTjtdb7g_0)

40 Bkz. https://www.borusanmannesmann.com/arama-sonuclari?searchText=estetik

41 Mercan Dede: “Miizik bir yoldas, sirdas ve ruha eslik eden bir sifa kaynagr”, kiiltiir. istanbul, 25
Mayis 2022. Bkz.https:/kultur.istanbul/mercan-dede-muzik-bir-yoldas-sirdas-ve-ruha-eslik-eden-
bir-sifa-kaynagi/
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Reklamda borunun ne denli teknolojik altyapi, uzmanlik bilgisi, 6zen ve
yaraticilikla iiretildigi yansitilmaya calisilir. Bu nedenle, reklam i¢in ilk miizik aletini
yaratict bir fikirle borudan uyarlayan bir miizisyenin sec¢imi oldukca isabetli
goriinmektedir. Bunun yani sira, miizik tiirii de reklam igin 6nemli goériinmektedir.
Reklamda tiretim goriintiileri, Sufi gelenegine ait bir ritiiel izleme etkisi uyandiracak
sekilde uyumlu kompozisyonda sunulmaktadir. Uriinlere bir sanat niteligi
kazandirilirken, ayn1 zamanda iiretimindeki 6zenli ¢caba Sufizme 6zgii adanmisliklarla
iligkilendirilemeye calisilmaktadir. Diger yandan miizisyen, bu geleneksel miizigi bugiin
i¢in alakali hale getirecek bir imaja ve tarza sahiptir. Mercan Dede, gegmisteki eserleri,
tarzlari bugiin i¢inden yeniden yorumlayarak, melez eserler iireten ve aykiri bir dig
goriiniige sahip tipik bir cagdas sanatgidir. Miizisyen, Sufizmle yan yana getirilemeyecek,
geleneksel normlara aykiri bir imaja sahiptir. Kendisinin egitimli gengler arasinda belli
bir popiilerlik yakaladigi da sdylenebilir. Bu da reklamla olusan bag giiclendirecek bir
faktordiir. Kentli, egitimli genglerin kolayca 6zdeslesebilecegi bir karakterdir.

Mercan Dede’nin yakaladigi bu ilgi daha genel olarak neoliberal toplumlarda
yiikselen bir egilimin parcgasi olarak da yorumlanabilir. Tugal’in (2020) calismasinda
dikkat cektigi gibi son yillarda 6zellikle kentli orta simif, artan maneviyat arayislar
neticesinde yiikselen Hinduizm, Budizm, Sufizm gibi dogu felsefelerine yonelmektedir
Sekiiler ve tedavi edici olarak mesruiyet kazanan bu dini yonelimleri, Zizek’in (2001)
Budizmin Batida yiikselisine iligskin tespitini genisleterek yorumalamak da onemli bir
eklemek olacaktir. Zizek’e gore “Bati Budizmi (...) kendini kiiresel kapitalizmin
hegemonik ideolojisi olarak kurmaktadir.” Bati Budizmi, kendisini kapitalist
dinamiklerin stresli gerilimine kars1 bir ¢are olarak sunar, i¢ barist korumamiza izin
verirken aslinda onun miikemmel ideolojik takviyesi olarak islev goriir. “Zihinsel

sagduyu goOriinlimiinii  korurken kapitalist dinamiklere tam olarak katilmamizin
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tartismasiz en etkili yoludur” (2001). Ancak bu yoneliste geleneksel dinlerdeki bir
kolektifin pargast olma arzusu yerine, benligin daha iyi bir versiyonuna ulasma, 6z-
farkindalig1 artirma gibi arzular vardir (Tugal, 2020). Dolayisiyla bu egilimi de yukarida
bahsettigimiz, neoliberalizmde hakim hale gelen, insanlara mutluluk ve huzuru telkin
eden pozitif psikolojiyle birlikte okumak gerekmektedir. Bu girisimler de g¢alisma
yasamina ve giindelik hayata daha iyi entegre olmak, daha iiretken olmak i¢in beseri
sermayeye bir yatirimdir. Bu, Sufizmin yiikselisi ve 6zel de Mercan Dede’nin kentliler
arasinda yakaladigi ilginin ve reklamin neden tiiketicide karsilik bulacagmin da
aciklamasi olarak yorumlanabilir. Mercan dede yasamin anlamini arayan, bireyselligini
koruyan ve normlara karsi aykiriligi savunan, ayni zamanda ruhunu yabancilagma
karsisinda koruyan, umulmadik nesnelerden yaratici ¢oziimler iireten ideale yakin bir
neoliberal benligi temsil etmektedir. Yine gayet istekli ve konstra ¢aligtigi goriinen is¢iler

de pozitif bir ruh haline sahip ideal ¢alisan1 yansitmaktadir.

2.2.3. Mini-Dramalar Olarak Reklamlar

2.2.3.1. Arkaik Anlatilar: Mitler ve Masallar

Burke’e (1969) gore bicimini bir kez kavradigimizda, anlatilar konusu ne olursa
olsun insanlar1 katilma davet eder. Insanlar, sunulan Onermeye katilmasalar bile
kendisini art arda siralanan antitezler arasinda salinirken bulur. Mecazlar ve figiirler gibi
bicimlerde ve hikdye ya da mit gibi daha biiyiikk bi¢cimlerde de durum bdyle
olabilmektedir. Kaliplar, insanlarda isbirlik¢i tutumlar uyandirabilmektedir (s.58).
Gilinlimiizde birgok televizyon reklami, klasik tarzda bir olay orgiisii, belli bir temasi,
kahramani olan mini-dramalar olarak tasarlanmaktadir. Kimi zaman istemsizce de olsa
kendimizi bu reklamlar izlerken buluruz, bir bakima reklamlar insanlarda isbirlik¢i

tutumlar uyandirabilmektedir.
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Reklamcilar, reklam: mini-drama olarak tasarlarken kimi zaman Kkolektif
tahayyiilii olusturan mit, masal gibi arkaik anlatilara bagvurmaktadirlar. Bu tiirden arkaik
anlatilar bir toplulugun veya grubun zihinsel yapilarini yapilandiran bir dizi fikir, deger
ve sembol igermektedir. Bu nedenle, bu 6nceden var olan mit ve masallarin kullanimi,
reklam mesajinin ikna edici potansiyelini artirmaya katkida bulunmaktadir. Denilebilir
ki, nostaljinin 6nem kazandigir bu kiiltiirel iklimde, bir kiiltiirel miras olarak klasik
anlatilara yonelerek, izleyiciye kolayca etkilesim kurabilecegi bir gegmis zaman anlatisi
sunulmakta ve boylece izleyiciye daha etkin bir sekilde ulagilmaktadir.

Bu anlatilar i¢inde antik Yunan mitleri onemli yer tutmaktadir. Yunan
mitolojisinin evrensel kiiltiir tizerindeki yadsinamaz etkisi goz oniine alindiginda, mitlerin
reklamin seyircide karsilik bulmasinda 6nemli kaynaklar oldugu sdylenebilir. Mulvey ve
Medina’nin (2003) hatirlattigi tizere reklamin ikna ediciligi agisindan karakterlerin
stratejik kullanimi olduk¢a Onemlidir. Agikca reklamecilar, karakterlerin iletisimde
aktarilan anlamin biiylik bir boliimiint liretme kabiliyetinin farkindadir. Reklamecilar,
triiniin niteliklerini karakterle eslestirmeye caligirlar ve bu nedenle, karakterlerin
secilmesi nadiren rastlantisaldir (s.223-224). Antik mitolojinin reklamcilikta yaratici bir
kaynak olarak kullanilmasiyla, reklamlarda mitolojiden iinlii karakterlere rastlamak da
olas1 hale gelmektedir. Yukarida iinlii tablolarin reklamda basvurulma siireclerine benzer
sekilde, reklamlarda mitler ve masallar oldugu gibi alinmak yerine siklikla bir dizi farkli
diizeyde islev gormektedir.

Sanat ile ¢ok yonlii bir etkilesim i¢inde bulunan sektorlerden birini de otomobil
sektorii olusturmaktadir. Otomobili sanat ve estetikle yan yana getirme ilk bakista zor
goriinse de tliketim nesneleri i¢inde kullannm degerinden en ¢ok uzaklastirilan
nesnelerden birini otomobiller olusturmaktadir. Baudrillard’a gore otomobiller en ¢ok
yan anlama sahip nesnelerden biridir (2012, s.149). Barthes, ¢ok daha erken bir tarihte

(13

kapitalizmde otomobilin bu yerini tespit etmektedir: “...¢agin biiylik bir yaratimi,
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bilinmedik sanat¢ilarca tutkuyla tasarlanmis, koca bir halk tiimiiyle biiyiilii bir nesneyi
kendine mal ediyor onda, kullaniminda olmasa da imgesinde tiiketiyor” (1990, s.120).

Gilinlimiizde de iinlii otomobil marklariin koleksiyon miizelerinden (Mercedes-
Benz Miizesi, Bmw Miizesi vb.) sanat etkinliklerine sponsorluklara dek sanat diinyasinda
s0z sahibi olmaya ¢alistiklari, arabalarini motorlu teknik bir tagima aracina indirgemekten
uzaklagtirarak ~ sanatsal  yonlere  sahip  iiretimler olarak  c¢ergeveledikleri
gbzlemlenmektedir.*> Bu markalarin reklamlarinda da otomobili bir sanat eserine
yaklagtirmaya doniik bakis sik sik kendini gostermektedir.

Bu {inlii markalardan biri olan BMW markasi, 2022 yilinda elektrikli aracinin
tanitimi1 igin Zeus and Hera adli reklam filminde Yunan mitolojisinden 2 tinlii karektere
yer verilmektedir.®® Reklamdaki mitoloji kahramanlarmi iinli ~ oyuncular
canlandirmaktadir, Arnold Schwarzenegger Zeus, Salma Hayek ise Hera roliindedir.
Reklam, film ve reklam yonetmeni Bryan Buckley tarafindan ¢ekilmistir.** Reklam
kisaca, Olimpos Dagi’ndan emekli olarak modern yasama donmiis Zeus ve Hera ¢iftinin,
emekliliklerini gegirdikleri modern kent hayatina adapte olma c¢abalarini anlatmaktadir.
Tanriga Hera yeni yasamina uyum saglamis ve modern hayattaki emekliliginde basarili
gorliniirken, Zeus un oldukca zorlandig1 goriilmektedir. Gokylizli ve simseklerin tanrisi
Zeus sahip oldugu giicler nedeniyle, elektronigin hakim oldugu modern diinyada siirekli
sorunlar yasamaktadir. Zeus simsekleri kontrol etmede sahip oldugu elektrik giiclinii kimi
zaman kontrol edememekte kimi zaman ise yersiz kullanmaktadir. Bir tarafta,

komsularinin siirekli elektrikli aletlerini sarj ettirme istekleri ile karsilasir ve giiciinii

a2 Ornegin, BMW markas1 Arts Basel’dan Contemporary Istanbul’a gesitli sanat fuarlarinda yillar iginde

sanatgilara siparigler vererek tasarlattigi arabalardan olusan koleksiyonundan eserler sergilemektedir.
Renault 2013 yilinda, otomobili bir esin kaynagi olarak kullanan sanatcilarin eserlerinden olusan
sanat koleksiyonunda yer alan bazi eserleri, Eczacibasi Holding tarafindan kurulan Istanbul Modern
miizesinde sergilemistir. Bkz. https://www.istanbulmodern.org/tr/sergiler/gecmis-sergiler/fantastik-
makineler_1116.html

4 Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=nUC1QA5gRcU

4 Bkz.  https://www.press.bmwgroup.com/global/article/detail/T0367315EN/bmw-to-debut-a-new-
advertisement-during-the-super-bowl-starring-arnold-schwarzenegger-salma-hayek-pinault-and-
the-all-new-fully-electric-bmw-ix-sports-activity-vehicle?language=en
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isteksizce harcarken, bir taraftan ise kendi evinde bir mikrodalga firin1 ¢alistirirken dahi
kafasi karigmaktadir. Tiim bunlara, emekliliginin getirdigi monotonluk da eklenince,
Zeus emeklilik siirecinde hiisrana ugrar. Hikdyenin diger kahramani, kadin ve evlilik
tanrigas1 Hera ise, Zeus kiiciik kanatli atim1 yiirliylise ¢ikarmak iizereyken, Zeus’un
hayatina biraz heyecan katmak, giiciinii yeniden kazanmasina yardimci olmak i¢in ona
tamamen elektrikli bir BMW araba hediye eder. BMW ara¢ Zeus’a enerjisini yeniden
kazandirir. Reklamin son sahnesinde ¢iftin mutlu sekilde yeni BMW marka arabalariyla,
reklam temasina uygun Eddy Grant’in Electric Aveneu sarkisindan “We gonna rock down
to electric avenue/ And then we'll take it higher” bolimii esliginde, yolda ilerledigi
goriilmektedir. Reklam kapanirken, aracin Zeus’a kazandirdigi giicii gostermek igin,

Zeus’un eglenerek trafik 1siklarini yesile ¢evirdigi gosterilir.

Gorsel 19: BMW nin Zeus and Hera reklami i¢in tasarlanmis afis

(https://www.press.bmwgroup.com/usa/article/detail/T0367335EN_US/)

Reklamda Yunan mitolojisi ile ilgilenmeyenlerin dahi agina oldugu 2 karaktere,

yer verilmistir ki bu da bir dakikalik reklam1 dikkat ¢ekici hale getirmektedir. Ek olarak,
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bu rolleri popiiler sinemadan Arnold Schwarzenegger ve Salma Hayek gibi {inlii
oyuncularin canlandirmasit da reklamin dikkat c¢ekiciligini artiran bir faktordiir. Elbette
mitolojik karakterlere ve popiiler simalara bagvurmak yalnizca seyirci dikkatini cekmek
gibi tek bir stratejiye indirgenemez. Karakterler {iriiniin niteligini destekleyecek sekilde
yerlestirilir. Zeus, Yunan mitolojisinde en giiglii ve 6nemli tanridir. Gokylizii ve antik
Yunan tanrilarinin krali Zeus’un ihtisamli sifati ile arabanin giicii esitlenir. Evlilik
tanrigas1 Hera aile icin en iyisini bilen kisidir ve en iyi arabayr bulmada da mahirdir.
Araba hem modern yasama uyum saglayacak kadar islevsel ve modern hem de zamanin
Otesinde bir gilice sahiptir. Oyuncularin secilmesi da salt sahip olduklar tinle ilgili
goriinmemektedir. izleyicinin, reklamimn temasina uygun cagrisimlar yakalayacagi bir
oyunculuk ge¢misleri vardir. Salma Hayek, 2021 yilinda gosterime giren fantastik film,
Eternals’da Yunan mitolojik kahramani Ajax’a dayanan Ajak roliinii oynamistir. Arnold
Schwarzenegger ise en ¢ok bilimkurgu filmleri ve bunlar i¢inde de gelecekten gelen yari
makine yari insan roliinde bir terminatorii oynadigi Terminator filmi serisi ile
taninmaktadir. Bu yoniiyle, hem gelecegi yakalayan ileri bir teknoloji olan araba ile hem
de 6liimsiiz ve olaganiistii gii¢ sahibi mitolojik tanrilarla ortak noktalara sahiptir.
Kurulan bu metinlerarasi iligkiler seyircinin hafizasini harekete gegirerek reklama
katilimini giiglendiren bir faktordiir. Burada sarki da 6nemli bir detaydir. Sarkinin basligi
Electric Avenue, 19. yiizy1l sonunda Londra’nin elektrikle aydinlatilan ilk caddesi olmasi
nedeniyle Electric Avenue adimi alan caddeye gonderim yapmaktadir.1970’ler ve
80’lerde biiylik olgiide siyahlarin yasadigi bu caddeyi de igeren bolgede polis ve siyahlar
arasinda biiyiik catismalar yasanmustir.*® Sarki da yiiksek issizlik, kotii barinma ve yiiksek
su¢ oranlarindan kaynaklanan gerilimlere ve ¢atismalara deginmektedir. Bir taraftan da

kisinin haklar1 i¢in savagsmasindan ve bu savasin meydana getirecegi olumlu degisiklikten

4 “Electric Avenue — Eddy Grant’s response to riots in London made waves around the world”,

Financial Times, 20 Eyliil, 2021, Bkz. https://ig.ft.com/life-of-a-song/electric-avenue.html
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bahsetmek i¢in “Electric Avenue”ya gonderim yapmaktadir. “Electric Avenue” yani 1s1kli
cadde, biiyiitiilmesi gereken bir umudu, kazanilmasi gereken bir miicadeleyi ifade eder.
Reklam filminde de olumsuz bir durumdan olumlu bir duruma geg¢is vardir. Politik
bir sarkidaki miicadele ile kazanilmas1 gereken iyi duruma gecis burada dogru tiiketim
nesnesinin sec¢imi ile gergeklestirilir. Se¢im 6zgiirliigi hakiki bir 6zgiirliikkle yer degistirir.
Bununla birlikte, araba siradan bir tiiketim nesnesi degildir. Araba, kapitalist sosyo-
ekonomik sistemi ve modern kent yasamini belki de en iyi sembolize eden meta olarak,
hem soyut hem de somut yani bedensel olarak biitiinleserek modern kentli insani
tamamlar. Burada agik ki Tanr1 ve araba arasinda bir anlam iligkisi kurulur. Tanr1’nin bir
ozelligi olan elektrik, arabanin da oOzelligidir. BMW araba, Zeus’un modern kent
yasamindaki muadilidir. Tanr ile lideri iliskilendiren Roma sikkeleri gibi otomobil de

neoliberal 6zneye tanrisal bir 6zellik kazandirmaktadir.

Reklamlarda siklikla peri masallar1 da eglenceli igeriklerle yeniden
yorumlanmaktadir. Baubeta ve Anne’e gore atasdzleri, nakaratlar, tiirkiiler, tekerlemeler
gibi peri masallar1 da kiiltiirel mirasin bir pargasidir ve bu anlatilara pasif katilim bile
kisiye, cok kisa omiirlii olabilen ancak ¢ogu zaman yabancilagmayla belirgin bir tezat
olusturan bir dostluk, aidiyet duygusu sunmaktadir. Cagdas toplumlarda bilinen peri
masalina baglanan herhangi bir reklam, iirline kars1 duyarliligi ve iyi niyeti neredeyse
kesin olarak kabul edilebilecek genis bir kitleyi hemen talep eder (Baubeta ve Anne, 1997,
s.41). Ancak, neoliberalizmde reklamlar bugiiniin politik giindemini de dikkate alirlar.
Zeus and Hera reklami mitolojiden ve ¢agdas kiiltirden kurdugu metinlerras: iligkiler,
eglenceli ve esprili igerigiyle izleyiciyi etkilese de bir agidan da kadin erkek rollerine dair
bir takim geleneksel kodlar1 ortiik olarak yeniden iiretir. Hera, kadin ve evlilik tanrigasi
olarak Zeus’a her zaman sadik kalan, Zeus ise farkli kadinlarla onu aldatan bir Tanridir.
Hera aile ve evlilik gibi domestik konularin tanrisi, Zeus ise gokyiizii tanrisidir. Reklamda

da Zeus basroldedir. Hera, Zeus’un problemini ¢dzerken ev i¢i sorunlari toparlayan kadin
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roliindedir. Fakat reklamlarda son yillardaki genel egilim tersine doniiyor goriinmektedir.
Yukarida da kisaca isaret ettigimiz gibi toplumsal cinsiyet rollerini sorgulayan
reklamlarin sayis1 giderek artmaktadir. Hatta Tiirkiye’deki yerel reklamlarda da bu
doniisiim sezilebilmektedir.

So6zgelimi, Borusan Holding’in Annelik Esittir reklami insanlar1 toplumsal roller
konusunda ezberleri bozmaya davet ederek, anneligi rutin ev isleri ile esitlemeye karsi
¢cikar.*® Eczacibasi’nin Dynavit markasinin Burak Patron reklaminda reklam kahramani
erkek oyuncu, kendi isini yaparken bir taraftan da ¢ocuklariyla ilgilenir, ev isleri yapar
yani anaakim reklamdan asina olmadigimiz bir baba profili ¢izer.*” Elidor markasinin
baz1 reklamlar1 da bu kategoriye uygun oOrnekler saglamaktadir. Bu ornekler i¢inde
Elidor’un voleybol oyuncusu Ebrar Akkurt’un oynadigi Dedim Olabilir reklaminin
dozajimin ise biraz daha sert oldugu sdylenebilir.*® Bunun nedeni, reklamin iceriginden
cok Akkurt’un toplumda sahip oldugu imajdir. Sporcu, son zamanlarda hem takiminin
basarist hem de pembe kisa sag stili ve 6zellikle muhafazakar toplumsal kesimi hognut
etmeyen cinsel kimligi ile ilgili tartismalar yiiziinden karsi-kiiltlir temsilcisi geng bir
kadin haline gelmistir.*°

Klasik anlatilarin yeniden yorumlandigi reklamlarda da 6zellikle peri masallarinin
uyarlanmasinda bu cinsiyet rollerinin sorgulanmasina rastlanir. Unlii bir peri masalini
referans alip hikdyeye yeni bir son hayal ederek, kadinin geleneksel rollerinin tersine
cevrildigi reklamlarda kadinlar giiclii ve kendine giivenli gosteren sdylem, vurucu bir
sekilde yeniden iiretilir. Ornegin Amazon Prime’1n 2021 tarihli reklam kampanyas1 Prime

Changes Everything, sinema yonetmeni Wayne McClammy tarafindan yonetilen 2

46 Bkz. https://youtu.be/1w3t8VkIQ2c

47 Bkz. https://youtu.be/RGngwgfh22c

4 Bkz. https://youtu.be/-FotxGZaExU

49 Hatta son yillarda artan, kadinlan ve kiz gocuklarini destekleyen, giiglendirmeyi amaglayan mesajlar
ileten reklamlari, bir reklam tiirii olarak siniflandirmak igin “femversting” ifadesi ortaya ¢ikmustir.
Bu konuyu neoliberalizm baglaminda degerlendiren kapsamli bir caligma i¢in Bkz. Gwynne, J. (Ed.).
(2022) The Cultural Politics of Femvertising. Cham: Palgrave Macmillan.
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reklam filminde masal kahramani Rapunzel ve tarihi figlir Kleopatra’nin kaderleri i¢in
geleneksel kadin rollerini sorgulamaya davet eden alternatif sonlar sunmaktadir.®

Aslinda bu tiir feminist sdylem 6zellikle hedef kitlesi kadinlar olan kisisel bakim
ve temizlik markalarinda gézlemlenmektedir. Diger yandan bu girisimin ayni1 zamanda
bir teknoloji markasindan gelmesi de sasirtict degildir. Zira neoliberal donem genellikle
yogun bir teknolojik devrim donemi olarak tasavvur edilebilir. 21. ylizyilin ilk yillar,
yeni dijital teknolojilerin ve medyanin patlamasina tanik olmustur ve bu teknolojilerin
ongoriilen sosyal etkisi neoliberal ideolojiyle uyumludur. Yeni teknolojiler, diyalogun
ontindeki etnik ve kiiltiirel engellerin ¢dzlilmesini ve dolayisiyla diinyanin dort bir
yanindan metalarin tiiketilmesini saglamaktadir. Bu da bireylerin yeni kimlik tiirleri
yaratmalari i¢in daha fazla anlayis, neoliberal hak anlayislarinin filtreledigi hosgorii ve
de 6zgiirliik yarattigi anlamina gelmektedir (Mcmanus, 2018). Son yillarda da teknoloji
markalar1 medyada diizeni sarsan, diinyay1 degistiren yenilik¢i girisimler ve Steve Jobs,
Mark Zuckerberg ve Amazon kurucusu Jeff Bezos gibi girisimciler de diinyay1 degistiren
dahi kisilikler olarak sunulmaktadir.®® Bu markalar kurum kiiltiirinde de genellikle
erkeklerle ve erkek caligsanlarla biitlinlestirilen teknoloji alanin1 kadinlara acik bir alan
haline getirecek sekilde, kapsayici bir tutum benimserler. Ornegin, “cesitlilik, esitlik ve
kapsayicilik” kavramlarini temel degerleri olarak belirten Amazon sirketi, kadin
calisanlarina verdigi 6nemi, bunlarin 6nemli bir boliimii siyah kadinlardir, gorsellerle
destekleyerek vurgular.®?

Amazon’un Prime Changes Everything baglikli kampanyasinin Rapunzel’in yer

aldig1 reklaminda geleneksel masaldaki efsanevi kadin kahraman yenilik¢i bir bakisla

50 Bkz. https://www.aboutamazon.com/news/amazon-prime/prime-changes-everything-reimagines-
happily-ever-after

Bu konuda bazi 6rnek metinler igin: “How Bezos and Amazon changed the world”, Bkz.
https://theconversation.com/how-bezos-and-amazon-changed-the-world-154546

“How Jeff Bezos changed the world”, Bkz.
https://economictimes.indiatimes.com/news/international/business/how-jeff-bezos-changed-the-
world/a-to-z-shop/slideshow/80667146.cms

52 Bkz. https://www.aboutamazon.com/workplace/diversity-inclusion
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yeniden tasavvur edilir.>® Geleneksel masalda ormanin ortasinda bir kuleye siiriilmiis,
uzun saclh prenses, yakisikli prensin gelip onu kurtarmasi igin garesizce beklemektedir,
prensesin kurtulusu tamamen bu ihtimale baglidir. Amazon’un sundugu versiyonda ise,
prenses baslangicta masalin aslina bagl olarak, kulede beklerken goriilmektedir. Ancak
bu kez masallarda, beyaz teni veya altin renkli sag1 giizelligin birer ifadesi olarak uzunca
tasvir edilen bir prensesle degil, siyah, gen¢ bir kadinla karsilagilir. Prenses yalniz,
beklemekten sikilmis goriinmektedir. Ancak bu kasvetli sahne uzun siirmez ve
teknolojiden anlayan Rapunzel kendini kurtarmak i¢in harekete geger. Amazon Prime
tiyeligi tizerinden bir merdiven siparis eden prenses hizli bir teslimatla gelen merdivenden
inerek, atina atlar ve ormandan uzaklasir. Sonraki sahnede Rapunzel, bir sag
sekillendirme imparatorlugu kurdugu, biiyiik paralar kazandigr ve sonsuza dek mutlu
yasadig1 kasabada goriilmektedir. Reklam araciligiyla, Amazon markasinin, masallarda
kilit anlarda ortaya ¢ikan, olmayacak seyleri olduran periler gibi i¢inde bulunulan ani
degistirecek kadar iyi hizmet kalitesine ve yenilik¢i bir vizyona sahip oldugu gosterilmis
olur ancak reklam elbette bundan daha fazlasini sdylemektedir.

Ronesans tablolarina yapildigir gibi burada da kiiltiirel bir esere avangard bir
miidahalede bulunulur. Uyumsuz sonla burada da Burke’in sdyledigi gibi izleyicinin
diistinme aliskanliklari, yeni bakis acisiyla degistirilir veya bunlara meydan okunur. Bu
versiyonda sonsuza dek mutlu yasamanin tarifi, kendisini kurtaran prensle birlikte saraya
yerlesip cocuk sahibi olmak degildir. Amazon’un hazirladig: alternatif sonda Rapunzel
kaderinin kontroliinii eline alan bagimsiz bir kisiliktir. Rapunzel kurtulusu ve mutlulugu,
pasif ve tek ¢Oziim odakli olmakta degil, inisiyatif alip basmakalip kadin roliine

uymamakta bulmaktadir.

53 Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=raaYkGHYOkY
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https://www.youtube.com/watch?v=raaYkGHY0kY

Gorsel 20: Amazon’un Prime Changes Everything reklamindan bir gériintii

(https://lwww.youtube.com/watch?v=raaYkGHYO0KY)

Bu durum kiiresel neoliberalizmin getirdigi cokkiiltiirliiliikk, bireysellik,
kapsayicilik gibi degerler ve bu donemde yiikselen kimlik politikalarinin etkisi ile
yakindan iligkili goriinmektedir. Gill ve Kanai (2019), reklamlarda neoliberalizmi post-
feminist, post-irk ve ¢esitlilik séylemlerinin yiikselisi ve bunlari yeni 6znelliklerin
duygusal ifadeleri ile baglantili olarak tartisan ve giderek biiyiiyen bir literatiire isaret
etmektedirler. Reklamlarda, kadinlarin aktif 6zneler olarak goriiniimii, yasamin her
yanina yayilan girisimcilik ruhunun yansimasi olarak gortilebilir. Kadinlar hem tiretken
hem de yeniden iireten emekten giderek daha fazla sorumlu hale geldik¢e, medyada
hevesli girisimci figiliri de kadinlasmistir. Irk ise neoliberal paradigmalar icinde
“kapsayicili@l” ima etmek i¢in tarihsel yapilarin siiregelen giiciinden bir sekilde
yalitilmaktadir. Irk, dar tiiketici vatandaslig: terimleri i¢inde goriiniirliik/goriinmezlik ve
igcerme/dislamanin basit bir formiilii olarak yeniden ifade edilmektedir (s.134-136).
Boylelikle siyahlarin  ve kadinlarin miicadelesi muhalif potansiyellerinden
arindirtlmaktadir.

Burada iretilen feminizm bir kolektivizme gonderim yapmaktan ziyade,

neoliberalizmin bireysellik, bireysel sorumluluk, girisimcilik kavramlartyla iliskili durur.
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Reklamda sunulan sey, bir bireyin siyah ve/ya kadin olmasi fark etmeden neoliberal
sorumluluk, tiiketimcilik ve girisimcilik degerlerini igsellestirmekle kurtulusa
erebilecegidir. Klasik bir anlatiya génderimle bu degerlerin onceligi, ¢cok daha keskin bir
sekilde gdsterilmis olur.

S6z konusu reklamlar olunca, klasik anlatilara bagvursun vurmasin reklamlarin
zamanin ideolojik degerlerini ileten anlatilar oldugunu sdyleyebiliriz. McLuhan’in
reklami, “endiistriyel insan folkloru”nu olusturan temel bir bilesen (s.v) olarak
tanimlamasindan yola ¢ikan Wills’e (2011) gore mini-anlatilar olarak reklamlar, bir tiir
kisaltilmis ve eksiltilmis modern peri masali veya halk masali olarak anlasilabilir. Reklam
bir tiir halk ya da peri masali olarak, bize insan olmanin ne demek oldugunu 6gretir (s.30).
Dorfles (1969) ise mitlerin geleneksel toplumlardan en gelismis toplumlara kadar her
toplumda tezahiir ettigini; bu nedenle, yeni formiilasyonlar altinda mitlerin bugiin hala
canli olduklarini sdyler (aktaran Rubio-Hernandez, 2011 s.290). Roland Barthes (1990)
meshur eseri, Cagdas Soylenler’de c¢agdas kiiltiirde mitlerin varoldugunu dergi,
televizyon, film, reklam gibi kitle kiiltiirii iiriinlerinin igleyisini analiz ederek gostermeye
calisir.

Bununla birlikte, reklamlarda veya popiiler kiiltiirdeki benzeri anlatilarda klasik
anlatilardan motifler gérmek kagiilmaz goriiniir. Eco’ya gore, hayati olabilecek ani bir
olayla karsilasan herhangi bir insan veya ¢agdas tekniklere asina yenilik¢i bir yazar dahi
kiiltiire yer edinmis, giindelik yasamda yoniinii belirlemesine aracilik eden aliskanliklara
ve nedensellik semalarina yaslanmaktadir (2016, s.238). Klasik anlatilar, yasam iginde
yoniimiizii belirleyen bir tiir kilavuz islevi goriir. Bu baglamda, mitlere, masallara ait
motifler reklamlarda ortiik olarak da olsa varliklarini stirdiirmektedir.

Ozellikle biiyiik markalarin, popiiler, ¢ok konusulan reklamlarinin basarilarinda
bu ortiikk géonderimlerin pay1 biiyiik goriintir. IKEA nin 2002°de ve devami niteliginde

2018 yilinda ikinci bolimiiniin ¢ekildigi Lamp adli {inlii reklam1 klasik anlatilardan
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motiflere rastlayacagimiz bir reklam 6rnegidir.>* IKEA neoliberal kiiresellesme ile diinya
tizerinde pek cok iilkeye lriinlerini satan ve dolayisiyla giiglii bir kiiltiirel etkiye sahip
marka olarak, zihinlerde uzun siire kalici reklamlariyla 6ne ¢ikmaktadir.

Markanin Lamp reklami, evimizde nesnelerle kurdugumuz iliskiye, tiiketim
aligkanliklarimiza dair ogiitler icermektedir. Reklamin 2002°deki ilk boliimii reklam
filmleri de yoneten sinema yonetmenlerden biri olan Spike Jonze tarafindan ¢ekilmistir.
Reklamda sahibi tarafindan terk edilen bir masa lambasinin hiiziinlii hikayesi anlatilir.
Lambanin eskimis oldugu i¢in atilmasi ve yerine yenisinin alinmasiyla hissettigi tiziintii
ve ihanet duygusu vurgulanir. Reklam, ev sahibi kadimin artik eskidigini diisiindiigii
kirmizi lambayi, masadan hoyrat bir sekilde alarak ¢Op konteynerinin yanina
birakmasiyla baslar. Kamera acilari, reklamin asil kahramaninin lamba oldugunu
gosterecek sekilde insanlart silik gosterirken, lambayr 6n plana ¢ikarir. Reklamda
lambaya kars1 empati ve tiziintii duygusu uyandirmak i¢in de anlatiya hiiziinlii bir piyano
miizigi ve yagmurlu hava gibi imgeler eslik eder. D1s diinyanin acimasizligini yansitmak
i¢cin lambanin yagmur ve riizgara maruz kaldigi sokak, soguk bir aydinlatma ile gosterilir.
Lamba kaldirim iistiinde, hiizlinlii bir sekilde yerine alinan yeni lambay1 izlemektedir.
Tam bu sirada miizik kesintiye ugrarken, halk masallarinda okuyucuyu/dinleyiciyi
yonlendiren yazar sesi gibi, kameraya karsi konusan bir adam araya girer ve izleyiciye
cansiz bir nesneye Uiziildiigl i¢in deli oldugunu, bir lambanin duygulari olamayacagini ve
yenisini almanin daha 1yi bir fikir oldugunu sdyler. Bu sézler aslinda, islevini yitirdigi
halde esyalarla anilar lizerinden baglar kurarak onlardan kurtulamayan yani rasyonel bir
tiiketim aligkanligi sergilemeyen, ihtiyaglarini akilci sekilde belirleyemeyen tiiketiciye bir
elestiriyi ifade eder.

Burada lambaya kars1 empatiyi artiran noktalardan biri, antik mitlerden masallara

asina olunan bir motifin kullanilmasidir. Antik Yunan mitolojisinden Oedipus, Hansel ve

% Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=ecTUnfHyj8k&t=70s
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Gretel, Pamuk Prenses ya da istenmeyen ¢irkin 6rnek yavrusuna kadar pek ¢ok anlatida
rastlanan yakinlar tarafindan evin giivenli alanindan tekinsiz bir alana birakilan ¢ocuk
motifi vardir. Yani bir insanin nitelikleri insan olmayan veya canli olmayan bir seye
atfedilerek kisilestirme yontemine basvurulmaktadir. Ust kismmmn bir cocuk basi gibi
tasarlanmig olmasi, lizlintlisinii yansitacak sekilde baginin egik durusu, sahibinin
kucaginda tasinisi, bir ¢ocuk gibi diger lambay1 kiskandigini ima eden ¢ekim agilari ile
lambaya bir ¢ocuk rolii atfedilmektedir. Bu yoniiyle reklam, hayvanlara bir kisilik

yiikleyen fabllarin bir tiir ¢agdas, postmodern versiyonu olarak goriilebilir.

Gorsel 21: IKEA’nin Lamp reklamindan goriintii

(https://www.youtube.com/watch?v=ecTUnfHyj8k&t=70s)

Masallardaki klasik mutlu son ise yillar sonra devreye girmistir. 2018 yilinda
reklamin mutlu sonla biten bir devam reklami ¢ekilmistir ve yeni versiyonunda terk edilen
lamba bir kiz ¢ocugu tarafindan fark edilip eve gotiiriilmekte ve lamba islevini yeni
ailesinde siirdiirmeye devam etmektedir. Burada ampulii yenilenen lamba, ¢ocugun ders

calisma, oyun oynama, uyuma gibi pek ¢ok aktivitesine eslik ederken, ilgi goriirken
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gosterilir. Bu kez ayn1 adam gelip, lamba adina mutlu olmamizin ¢ok normal oldugunu,
esyalar1 yeniden kullanmanin daha mantikli oldugunu sdyler.

Bu devam reklami, bir tiiketim tesvikine dayanan ilkinin aksine kullanicinin
gercek ihtiyaglarini karsilayip seri iiretimin agiriliklarinin istesinden gelme g¢abasini
savunuyor goriinmektedir. Bunun son yillarda degisen politik atmosferle de yakindan
ilgisi vardir. Yillar sonra gelen bu devam filmi, artan ¢evre felaketlerinin etkisiyle iklim
krizi tartisamlarinin 6nem kazandig1 son yillarda, yiikselen ¢evresel duyarliliga cevap
tiretme ¢abasi olarak okunabilir.

Son yillarda ilkim krizinin artan etkisi, ¢gevreci aktivizmin yiikselisi ile girketlerin
stirdiiriilebilirlik, cevreye karst duyarlilik gosterme ¢abalarinda da bir artis s6z konusudur.
Sirketler siirdiirebilirlik, geri doniisiim gibi kavramlart biiyiik dl¢lide giindemine dahil
etmektedir. Thompson ve Kumar’a (2022) gore ¢evreye karst duyarliligin arttigi bu
asamada, giderek tiiketicilerin sosyal duyarliligina seslenen bir sdylem ortaya ¢ikmustir.
Siirdiiriilebilirligi ve sosyal adaleti tesvik etme sdyleminde tiiketicilerin kilit bir rol
oynamasi beklenmektedir. Yazarlarin sézde politik tiiketicilik dedigi bu tiiketici figiirt,
kapitalizmin ve karbon yogun tiiketici yasam tarzlarinin yarattigi gevresel bozulmaya ve
sosyo-ekonomik esitsizlige karst uygulanabilir bir ara¢ olarak sunulmaktadir.
Tiiketicilere, dogru tiiketim tecihlerinde bulunmasini telkin ederek diinyay: degistirmenin
onlarin elinde oldugu sdylenmektedir (s.19).

Buradan yola ¢ikarsak, sorumlu tiiketicin figiirli, neoliberalizmin bireyselligi
yiicelten sdylemiyle de uyumlu goriiniir. Yasami degistirmek bireylerin se¢imlerine, eski
bir lambay1 yeniden kullanilacak hale getirmek gibi, siki sikiya baghdir. Bir yandan da
tiikketicilere, sorumluluk sahibi, bilingli, yaratic1 ¢ozlimler {ireten kisiler olarak
seslenilirken, tiiketime bir anlam yiiklenmeye de c¢alisilir. Insanlar bdylece tiiketim
toplumunun bilingsiz bir tiiketicisi degil, anlamli tercihler yapan kisisidir. Boylece,

ozellikle neoliberalizmde edindikleri giicle cevreye verdikleri zararin daha da
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biiyiidiigiinii tahmin etmenin zor olmayacag: biiylik sirketlerin sorumlulugu, tiiketicinin

omuzlarma ytiklenir.

2.2.3.2. Modern Anlatilar: Romanlar ve Filmler

Son yillarda 6zellikle lilks markalar, sinema tiiriine yaklasan reklamlar yapmak
icin basarili filmleri ile taninan {inlii sinema ydnetmenlerine siparis vermektedir. Sinema
konusunda, Benjamin’in sanatta zamanla giderek azalan duygusal-6zdeslestirici,
baglayici niteligi yeniden dirilten ve katilim agisindan demokratik bir sanat oldugu
yoniindeki tespiti hatirlaninca, sinema profesyonellerince bir tiir zengin mini filmler
olarak tasarlanan reklamlarin izleyici iizerinde ikna edici etkiler birakma konusunda
basarili oldugu diisiiniilebilir. Benjamin’in sinema-izleyici iligskisine dair analizini burada
biraz agarsak Benjamin, Dada ile sinemaya duyulan talep arasinda eserin alimlanisi
acisindan bir baglanti kurmaktadir. Dada sanatcilarinin performanslarinda amaglanan
seyirciyi Ofkelendirmek, sok etmek oldugu icin klasik eserlerin alimlanisina 6zgii
yogunlagsma dada eserlerinde s6z konusu degildir. Dada eserlerinin bu dikkat dagitici
ozelligi ona dokunsal bir nitelik kazandirmaktadir. Yani seyirci ile eser arasindaki
mesafeyi bozarak seyirci, eserin bir pargast haline getirilmektedir. Montaj teknigi ile
tiretilen sinema da sok etkisine sahiptir ve sinemada da yogunlagsma yerine dagimik
dikkatli bir alimla s6z konusudur. Seyirci, miitemadiyen bir yer ve odaklanma degisikligi
istilas1 altinda birakilir. Modern hayatin hizlanan ritmi karsisinda modern insanin, 6niinde
hizla yanip sénen eylemleri anlamak i¢in biligsel yeteneklerini keskinlestirmesi gerekir.
Modern bir sanat tiirli olarak sinema da akip giden sahneleriyle izleyiciden ayni tavri yani
keskinlestirilmis biligsel yetenekler talep etmektedir. Klasik tablolar karsisinda Kisi,
diisiincelere yogunlasip eserin i¢ine ¢ekilir. Buna karsilik, sinema izleyicisi sanat eserini
kendi icine ¢eker. Bu baglamda, film karsisinda pasif bir alimlamadan ziyade aktif bir
alimlama vardir. izleyiciyi bir elestirmen konumuna getirilir. Sinema her zamanki

nesneleri farkli sekilde yansitmakta, olagan kosullarda miimkiin olandan daha
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yakinlagtirmakta ve olaylarin dokunsal etkisini artirarak, izleyicinin alglr alanim
zenginlestirmektedir (Benjamin, 2012a, s. 66-91).

Young’a gore de filmler kurgusal diinyaya nispeten kolay bir girise izin veren
resimlerdir. Bu kolaylik bazen izleyiciyi mevcut gerceklikten kagmaya tesvik
edebilmekte ve kurgusal diinyayr gergek diinyayla karsilastirmak gibi diistinsel isi
yapmaktan caydirmaktadir. Ancak insanlar, filmden bir disiinsel mesafe elde
edebildiginde, sinema simiilasyonlarinin ¢ok canli ve gercekei olmasi deneyimi 6zellikle
verimli hale getirebilmekte, izleyiciye orada bulunmus ve o0 eylemi yapmis gibi
hissettirmektedir (Young, 2012, s.163).

Covino, glinlimiiz toplumunda teknolojiye olan giiven ve teknolojinin giindelik
yasamdaki yaygin etkisi nedeniyle, gorsel olarak c¢ekici bir reklam olusturmak igin
teknolojinin etkili ve benzersiz bir sekilde kullanilmasiin reklamin ikna diizeyini
artirdigimi sdylemektedir (1998, s. 99’den aktaran Kettlewell, 2017, s.7). Yani aracin
kendisi basli basma bir mesajdir. Unlii sinema yonetmenleri tarafindan cekilen bu
sinematik reklamlar, olay oOrgiisii, teknolojinin yardimiyla olusturulan sinemaya 6zgii
atmosferi ile tiiketicilere film izleme deneyimine yakin bir deneyim sunmaktadir.
Hikayede olaylarin dramatik bir sekilde agilmasiyla, izleyici anlati diinyasina ¢ekilmekte,
karakterlerin diinyasini1 dolayli olarak deneyimlemeye baslamaktadir.

Bu tiir reklam filmlerinde siklikla yonetmenin tarzina, gegmis filmlerine gonderim
yapildigr gozlemlenmektedir. Burada taninmis bir yonetmenin imzasinin, tarzinin bir
meta olarak satin alindigim1 soyleyebiliriz. Kimi zaman, géonderim yapilan yonetmen
filmleri romandan uyarlama filmler olabildigi gibi kimi zaman da yonetmenler kendi
tarzlarima uygun yorumla reklam i¢in {iinlii romanlara, Oykiilere de gdénderim
yapilabilmektedir. Modern edebi tiirlere bu tiir referanslar s6z konusu oldugunda
reklamlar ¢ok katmanli zengin mini filmler olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Nasil ki

basyapit olan iinlii tablolarla, mit ve masalarla iliski kurmak reklama hem sanatsal bir
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deger kazandiriyor hem de uyandirdiklari aginalik duygusu ile seyirciyi reklama
yakinlastiriyorsa, bu tiir reklam filmlerinde bilinen bir anlatinin yayginligindan ve
basarisindan yararlanilmaktadir. Bu durumda da izleyici onceki bir anlatiyr yeniden
kesfetmektedir. Burke’iin bicimini kavradigimiz anlatilarin, konusu ne olursa olsun
insanlari katilima, is birligine davet ettigi yoniindeki analizi hatirlanirsa reklamda modern
anlatilara yapilan gonderimlerin bu kavrayis siirecini ¢cok daha ekonomik hale getirdigini
belirtebiliriz.

Reklamin sinema ile olan metinleraras: iligkisi ve sinematik niteligini
gozlemlemek i¢in Nike markasinin 2008 tarihli Fate: Leave Nothing reklami iyi bir

ornektir.>®

Yukarida yer verdigimiz diger reklaminda oldugu gibi, markanin bu
reklaminin kahramanlarini da sporcular olusturmaktadir. Bu bir spor markasi i¢in dogal
goriinse de Nike reklamlarinda bu sporcu karakterlerin ¢ogunlugunun siyah sporculardan
olugmasinin bir anlami vardir. Nike kiiresel reklamlarinda siklikla siyah sporculara yer
vererek, 1960’11 yillarin sivil haklar miicadelesinin de 6zneleri olan siyahlarin 6zgiirlik
miicadelesinin mirasindan faydalaniyor gériinmektedir.

Nike Fate reklaminda da 2 siyah Amerikan futbolcusunun (LaDainian Tomlinson
ve Troy Polamalu) hizlandirilmig biyografisine yer verilmektedir. Fate reklami, Se7en
(Yedi), Fight Club (Doviis Kuliibii), Panic Room (Panik Odasi) ve The Curious Case of
Benjamin Button (Benjamin Button’in Tuhaf Hikayesi) gibi filmleri yoneten David
Fincher tarafindan yonetilmistir. Fincher, reklami yonettigi ayn1 donemde 20. yiizyil
basinda F.Scott Fitzgerald tarafindan yazilan bir hikdyeden uyarlanan ve biyografik bir
sinema Ornegi olan The Curious Case of Benjamin Button filmini yonetmistir. Nike
reklaminda da biiyiik oranda bu filme génderim yapilir. Reklamla ayni donemde vizyona

giren film, reklama seyirci agisindan bir asinalik da kazandirir. Reklam ve film ayni

temay1, yani kader temasini paylasir. Filmde yasli bir insanin goriiniisii ile dogan ve

55 Bkz. https://youtu.be/mY-vzasSXq8
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dogumda annesini kaybeden bebegin, babasi tarafindan bir huzurevinin Oniine
birakilmasiyla baslayan yasam Oykiisiine yer verilir. Huzurevinde calisan bir gift
tarafindan Benjamin ismi verilen bebek, insanlarin normal gelisim seyrinin tersi yonde
bir gelisim gostererek- siradisi bir kader ¢izgisi ile- gengleserek Omriinii tamamlar.
Benjamin macerali yasami boyunca birgok farkli mekanda bulunur, bir¢ok ilging insanla
tanisir, kendini ilging olaylarin i¢inde bulur.

Reklamda ise futbolcularin dogum oncesi ultrason goriintiisiinden baslayarak
bebeklik, ¢ocukluk ve 6grenim agamalarindan profesyonel sporculuk kariyerlerine dek
yagsamlarinin belli agamalar1 sunulur. Bu yagsam asamalarinda futbolcular -spora yetenekli
olduklarmin alt1 ¢izilecek sekilde- bulunduklari mekanla pek de uyumlu goriinmeyen,
hareketli bebekler ve ¢ocuklar olarak yansitilir. Bu ¢ocukluk goriintiilerinin yani sira
futbolcular yasamlarinin ¢ocukluk ve ilk genglik asamalarinda amaca odaklanmis bir
sekilde kosarken, futbol oynarken, bisiklet kullanirken, tirmanirken, fiziksel engelleri
asarken gosterilir. Bu da yetenege eslik eden caba, calisma olarak okunabilir. Geng
futbolcularin, biiyiik liglerde oynamak icin ger¢ek hayattaki bir engel kursundan nasil
gectigini anlatan bu hikadyede, ¢aliskan, azimli ve tutkulu iki yetenek portresi sunulur.
Reklamin sonunda iki sporcu ulusal bir magta rekabet ederler. Profesyonel futbolcularin
hayat boyu siiren yolculuklarinin zirvesi ulusal bir futbol maginda ¢arpisirken kaydedilir
ve reklam Nike’in “Just do it” sloganiyla biitiinlesmis meshur logosuyla son bulur.
Reklamda basligindan da anlasildig1 gibi anlati, higbir seyi kadere birakmamayi telkin
eder. The Curious Case of Benjamin Button’da gordiigiimiiz kaderin kagiilmazlig
anlayisin1 yikmaysi, i¢ine dogulan kaderi azim ve ¢alismayla tersine ¢cevirmeyi anlatir. Bu
bilinen bir anlatiy1 bozan avangard bir miidahale olarak da yorumlanabilir. Burkecii
anlamda, uyumsuz semboller yan yana getirilir, diger bir ifadeyle, klasik anlat1 ile
uyumsuz baska bir son yaratilarak izleyicinin diisiinme aligkanliklari, yeni bakis agisiyla

degistirilmeye calisilir
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Gorsel 22: Nike Fate reklamindan bir goriintii (https://youtu.be/mY-vzasSXq8)
Reklamin avangard niteligi, iliski kurulan bir baska anlati ile de desteklenir,
reklamda seyirci i¢in reklami oldukca tanidik kilan bir bagka sanat eserine gonderim
vardir. Bu sanat eseri, reklamda kullanilan iinlii bir filmin miizigidir. Reklamda anlatiy1
yonlendiren bir konugma, herhangi bir yazi yoktur ve yalnizca Ennio Morricone’nun 1966
tarihli ve italyan yonetmen Sergio Leone tarafindan yonetilen The good, The bad, and
The ugly (Iyi, Kéti, Cirkin) filmi i¢in besteledigi iinlii film miizigi Ecstasy of Gold
eserinin daha ritmik bir versiyonu sahnelere uygun tonlarda degiserek anlatiya eslik
etmektedir. Daha dikkatli bir incelemeyle, miizik ile birlikte filmin bir sahnesine de
gonderimde bulunuldugu goriilebilmektedir. Ecstasy of Gold, Tuco’nun yani Cirkin
karakterinin son diiellodan hemen 6nce bir mezarda sakli bulunan hazineye digerlerinden
once ulagsmak i¢in mezarlikta ¢ilginca kostugu sahnede ¢almaktadir. Bu sahne, reklam
filminde futbol oyuncularinin kosarken, antreman yaparken sergiledikleri fiziksel
performanslara benzemektedir ve The Good, The Bad, and The Ugly’de kovboylar
arasindaki altin yarig1 i¢in giristikleri son carpigsma, reklamin son sahnesindeki 2
futbolcunun garpismasina aktarilmis goriinmektedir. Filmdeki karakterlerin hazineye

ulagsmada sahip oldugu hirs, altinlara duyulan siki tutku, birbirlerine kars1 hissettikleri
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hingla oriilii atmosfer reklamda da yakalanir. Filmdeki 3 karakterin birbirine karsi
yirtittiikleri inisli ¢ikish miicadele rakip futbolcularin miicadelelerine benzemektedir.

Reklamin kahramanlarinin uyumsuz kisilik nitelikleri de bu sanat eseri ile
kurdugu metinlerarasi iliskide daha iyi yakalanabilir. Filmin yonetmeni Sergio Leone
filmleri anlatisiyla ve ¢izdigi karakterlerle anaakim sinemanin diginda bir iisluba sahiptir.
Sergio Leone’nin The Good, the Bad, and the Ugly gibi Spagetti Western®® tiiriindeki
filmlerinde, Amerikan Western tiiriiniin ideallestirdigi ve bir tiir ulusal kahraman olan
kovboylara pek rastlanmaz.

The Good, the Bad, and the Ugly filmindeki karakterler, baslangigta izleyici
adlarina uygun bir karakter 6zelligi konusunda beklentiye soksalar da bu beklentiyi pek
karsilamazlar. Iyi’ye bakildiginda ahlaki agidan o kadar da iyi olmadig1 goriiliir, K&tii
diger ikisine gore 6ldiirme konusunda belki biraz daha rahattir ve Cirkin’in de toplumsal
normlar agisindan 0 kadar ¢irkin oldugu soylenemez. Her 3 kovboyun da yasalarla ve
toplumsal normlarla aras1 iyi degildir ve yine seyirciyi ara ara bu beklentiye soksalar da
birbirleriyle arkadaslik kurma gibi bir kaygi tasimazlar. Amerikan Western filmlerinde
toplumsal normlara, yasalara riayet eden ve yasadisina ¢ikanlara karsi resmi kurumlarla
1§ birligi yapan, ahlaki kaygilar tasiyan kovboylardan epey uzak bir karakter 6zelligi
sergilerler.

Film kahramanlarmin muhafazakar toplumsal kimlikleri reddedisi ve diizenle
aralarimin iyi olmayisi, uyumsuz kimliklerle statiikoya direnen bohemlerin tavrini
andirmaktadir. Boylelikle popiiler anlatilara yaptig1 atiflar ve sinematik anlat1 yapisiyla
reklam filmi ile diizen-karsiti ve otoriter hiyerarsilere meydan okumak gibi degerler
tilketicilerin zihninde pekistirilir. Reklamda otoriteye meydan okuma ise kendimizi
tasarlama bicimimizle iligkilendirilir. Bunun yolu, yeteneklerimizi fark edip

gelistirmekten, basar1 hedefleri dogrultusunda siki ve sabirli caligmaktan, saglikli bir

% Spagetti Western, 1960-1975 yillar1 arasinda Avrupa'da ¢ogunlukla italyan yapime1 ve ydnetmenler

tarafindan ¢evrilmis Western filmlerine verilen addir.
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bedene sahip olmaktan gegmektedir. Reklamda diizenli egzersizlerle dinamik bir degisim
cizgisi sergileyen sporcu kimligi yoluyla, sabir, pes etme, yeniden ayaga kalkma gibi
evrelerle benlik tasariminin bir 6rnegi sunulur. Reklam kendi kisisel inisiyatifimizi
almaya doniik neoliberalizmin bireysellik vurgusunu 6ne ¢ikarir.

Nihayetinde reklamin “kader”in kaginilmazligi sdylemine yaptigr miidahale ile
ortaya koydugu anlati, liberalizm ile yiikselen ¢agdas bir mitten, Amerikan Riiyasi
mitinden izler tasir. Yukarida da ele aldigimiz reklamlarda ve 6zellikle Amazon’un
Rapunzel’i bir tiir girisimciye donistiirdiigli reklaminda da ortiik olarak bu ¢agdas mite
yaslanilmaktadir. Ancak buradaki “kader” temasiyla bu mit daha net yakalanmaktadir.
Reklam siyah sporcularin basroliindeki anlatilarla, kisinin kim olursa olsun, ne kadar
dislanirsa dislansin, yeterli kararlilik, ¢alisma ve azimle kendini doniistiirerek amacina
ulagilabilecegi yoniindeki klasik liberal anlati ¢izgisini tekrarlar. Amerika’da siyahlar,
Ortadogu ve Tiirkiye’deki karsiligi ise kadinlar olsun, bu kesimlerin yeterince goriiniirlik
kazanamama, belirli bir basar1 elde edememesini bir motivasyon meselesine indirger.
Ekonomik-sosyolojik  kosullarin  insanlarin =~ “kader”i  {izerindeki  etkilerini
goriinmezlestirir.

Reklamlarda, Nike reklaminda oldugu gibi, insanlar1 yetenek, yaraticilik ve
azimle kurallan yikarak kisisel basariya motive eden sdylemin yani sira, daha iddiali bir
tavir olarak toplumu ve diinyayr doniistiirme sdylemi de 6ne ¢ikmaktadir. Yukarida da
degindigimiz gibi neoliberal evredeki rolleri ile kimi biiyiik sirketler diizeni sarsacak,
yagsami estetize edecek yaratic1 doniisiimlere onciiliik etme iddiasindadirlar ve bu iddiali
sOylem siklikla teknoloji markalariyla biitiinlesmis goriinmektedir. Bunlar i¢inde anti-
otoriter imaj1 ile Apple Ozellikle 6ne c¢ikmaktadir. Oysa Turner’a gore, gecmiste
bilgisayarlar artik ¢okiisiine neden olabilecegi ayn1 duygusuz endiistriyel ¢agin araglari
ve amblemleridir. 1960’larda bircok Amerikali ve Ozgiir Konusma Hareketi

yiiriiyiisciileri icin, bilgisayarlar insanliktan ¢ikma, merkezi biirokrasinin ve sosyal
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yasamin ve nihayetinde Vietnam Savasi’nin rasyonalizasyonunun teknolojileri olarak
goriiniir (Turner, 2006, s.1-2). 1970’ler ise yeni bir bilgi islem bi¢iminin yiikselisine tanik
olur ve cogu kars kiiltiir egilimine sahip olan programcilar bu siiregte 6nemli bir rol
oynar. Bazi yeni bilgisayarlar- 6zellikle 1984 Apple Macintosh- biirokrasileri yikmak ve
bireysel entelektiiel 6zgiirliik elde etmek icin kullanilabilecek cihazlar olarak pazarlanir

(Turner, 2006, s.103).

Bu doniisiimiin 6nciisii olarak da gorebilecegimiz Apple’in teknolojiye anti-
otoriter bir imaj kazandirmada Think Different gibi basarili reklamlar1 6nemli bir paya
sahiptir. Apple reklamlar1 i¢inde ise aradan gecen 40 yila yakin zamana karsin
konusulmaya devam eden ve kisa film formatina sahip 1984 reklanm basta gelmektedir.>’
Reklam, teknolojiye yonelik doniisiimde de bir paradigma degisimini haber vermektedir.
Macintosh bilgisayar1 tanitmak amaciyla yayimlanan 1984 reklami Aliean (Yaratik) ve
Blade Runner (Bigak Sirt1) filmlerinin yonetmeni Ridley Scott tarafindan yonetilmistir.
Reklamda 1949 yilinda George Orwell tarafindan yazilmis distopik tiirdeki roman Bin
Dokuz Bin Dokuz Yiiz Seksen Dort referans alinmigtir. Kitap, insanlarin kesintisiz bir
propaganda altinda yasadigi, diktatorliik ile yonetilen Okyanusya adinda bir iilkede
gecmektedir. Insanlar, siirekli bigimde, herhangi bir direnise mahal vermeyecek sekilde
tasarlanmis mekanlarda Big Brother’in gdzetimi altinda yasamaktadirlar. Insanlarm
baskin ideolojiye ters diisecek herhangi bir eylemi, Diislince Polisi tarafindan ortaya
cikarilmaktadir. Diisiince 6zgiirliiglinii kisitlamak ve partiye olan sadakati artirmak
amaciyla ise Newspeak adinda bir propaganda dili tasarlanmistir. Sozleri, Partinin
sloganlarina yansiyan ¢iftdiisiin (aynt anda celigkili fikirlere inang) icerir: “Savas

baristir”, “Ozgiirliik koleliktir” ve “Cehalet giigtiir.”

57 Bkaz. https://youtu.be/IMV4ji_AT7zo
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Macintosh reklami da George Orwell’in romanindaki Big Brother temsilinin,
burada Big Brother Apple’m ezel rakibi IBM’i temsil etmektedir,”® Newspeak
sloganlarin1 durmaksizin tekrarladigi sozlerle baslamaktadir. Mavi ve gri tonlarda
fiittiristik, endiistriyel seslerin eslik ettigi ortamda Big Brother sunlar1 sdylemektedir:

Bugiin, Bilgi Aritma Yonergesi'nin ilk miikemmel yilin1 geride biraktik, kutluyoruz.
Tarihte ilk kez her bir is¢inin tazelenip ¢igek acabilecegi, celigkili gercek diisiincelerin
zararlilarindan korunan saf ideoloji bahgesi yarattik. Kurdugumuz bu diisiince birligi,
diinyadaki herhangi bir donanma veya ordudan daha gii¢lii bir silahtir. Hepimiz tek bir
kisiyiz, tek iradeyiz, tek ¢Oziimiiz, tek nedeniz. Diismanlarimizi kendi kafa
karigikliklarina gémecegiz. Biz galip gelecegiz!®

Big Brother bunlar1 sdylerken, birdérnek giyinmis ve ifadesiz yiizlere sahip
insanlarin bir kismi, onun biiyiik ekrana yansiyan konugsmasini dinlemekte, bir kismi ise
dinlemek tizere tek sira halinde ekran 6niine dogru ilerlemektedir. Bu goriintiiler, ara ara
elinde ¢ekicli kosan ve muhafizlar tarafindan kovalanan kadin kahramanin goriintiileri ile
kesintiye ugramaktadir. Kosan kadin kahraman, kirmiz1 sortu ve beyaz tisortii ile sportif
bir kiyafet icinde, hipnotize bir sekilde Big Brother’in konusmalarinin etkisine girmis
tamamu erkeklerden olusan grupla zit bir goriintii olusturur. Konusma sona yaklastiginda,
kadin ekrana yaklasir ve ona elindeki ¢ekici firlatir, bu hamleyle ekran patlar ve seyirciler
sok icinde kalir. Reklamdaki son mesaj, piyasaya siiriilecek iiriinii homojenligin ve
uyumlulugun kirilmasiyla iligkilendirir: “24 Ocak'ta Apple Computer Macintosh’u
tanitacak. Ve 1984’{in neden 1984 gibi olmayacagini goreceksiniz.” Ardindan reklam, gri
diinyadan renkli bir diinyaya ge¢isi sembolize edecek sekilde, gokkusagi desenli Apple
logosunun goriintiisiiyle sona erer.

Nike Fate reklamina benzer sekilde, burada da reklamin biiyiik 6l¢tide dayandigi
klasik bir anlatinin sonuna avangard bir miidahale de bulunulur. Reklamda bu yolla,
otoriter rejimlerin yenilmezligi algis1 kirilmaya calisilarak seyirciye yeni bir perspektif

sunulur. Kitap, kahramanin parti iktidarina karsi yiiriittiigli direnigin yararsizligini

% Bunu Jobs’un 1984 yilinda Macintosh tamitiminda séyledigi szlerden anliyoruz. Tanitim videosu

icin bkz: https://www.youtube.com/watch?v=1tQ5XwvjPmA
% Bkz. https://youtu.be/IMV4ji_AT7zo
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gostererek mutsuz bir sonla bitmektedir. Reklamda ise yeni Macintosh’un George
Orwell’in hikayesinde tasvir edilen acimasiz gelecegin aksine ¢ok sayida kisisel ifadeye
olanak saglayacagi ima edilir. Reklamda, rasyonel bogucu diinya Apple’in teknolojiye
getirdigi yeniliklerle biiyiilii ve renkli hale getirilir. IBM ile sembolize edilen kotii

kahraman alt-edilir.

Gorsel 23: Apple 1984 reklamindan bir goriintii (https://youtu.be/IMV4ji_A7z0)

Yine Nike Fate drnegindeki gibi burada da avangard miidahale bir bagka anlat1 ile
desteklenir. Apple’in makinelere estetigi, sezgiselligi getirme, makineler ile insanlar
arasinda daha fazla yakinlagsma olusturma cabasi ile reklamda génderim yapilan, reklamin
da yonetmeni olan Ridley Scott tarafindan yonetilen Blade Runner filmi arasinda dikkat
cekici ortak noktalar bulunur. 1982 yilinda ¢ekilen film, 2019°da gegmektedir. Blade
Runner, sona yaklagmis bir diinyanin tasvirini sunmaktadir. Blade Runner’in diinyasi geg-
kapitalizmin getirdigi yikimdan sonraki evreyi yansitiyor goriinmektedir. Puslu ve
yagmurlu hava ortami, yiizleri silik insanlardan olusan kalabaliklar ortasinda tek renkli
goriintiiler reklam tabelalari, gokdelenlere yansiyan reklam (biiyiik ekranda Coca-Cola
reklam1 goriinmektedir) imgeleridir. Diinyada yasamin canliligi yok olmustur. Diinya

bdylesine yikimin esigine gelirken, teknoloji de olabildigince ilerlemistir. Artik
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orjinallerinden ayirt edilmesi gii¢c kopya hayvanlar ve dahasi kopya insanlar diger adiyla
Replicantlar vardir. Replicantlari gergek insanlardan ayirt etmek neredeyse imkansizdir.
Kopya olduklarini ele veren bir emare bulmak imkansiza yakindir. Replicantlar oldukca
duygusal ve estetik bir duyarlilik gelistirmis varliklardir. Yer yer merhamet gosterirler,
isyan ederler, karmasik planlar kurarlar, korkarlar, siir okurlar, aglarlar, opiisiirler vb.
Filmde, onlarla empati kurmaya daha c¢ok davet ediliriz. Reklam i¢in bunu sdyle
yorumlamak miimkiin: Geg kapitalizmin, ruhsuzlastirilmis, teknolojik diinyasi, anlatinin
koti karakteri IBM’in temsil ettigi diinyaysa, Macintosh bilgisayarlar, insancilastirilmas,
estetik bir duyarliliga sahip Replicantlar1 temsil etmektedir.

Reklamin ikna ediciligi agisindan, kahramanin sec¢iminde burada da bir
rastlantisalliktan s6z edilmez. Reklamda karakterin cinsiyeti 6nemli bir detaydir. Sportif
kiyafetler i¢inde elinde ¢ekigle ekrani kirmak i¢in kosan kadin, diizeni yikan Macintosh’1
temsil etmektedir. Teknolojiye insancil, sanatsal bir ton vermede kadinsilikla eslestirme
Apple’m baska reklamlarinda ® ve baska teknoloji markalarinda da goze garpmaktadir.
Ornegin, Argelik markasinin insancillastirilmis yiizii olan Celik ve Celiknaz karakterleri
bunu oldukca net gosterir. Markaya gore Celik “Teknoloji, inovasyon ve fonksiyonelligi
temsil” ederken, Celiknaz, “tasarim, estetik, stil ve zarafet sembolii” diir.*

Reklam diizene isyan, kararlilik, aykirilik, herkesten biri olmama, 6zgiir olma,
degisim arzusunu yansitmaktadir. Bunu ifade etmenin ve Apple gibi yenilik¢i markalarin
baglattig1 doniisiimiin bir parcasi olmanin yolu ise yaraticiliini, bireyselligini ortaya
koyacagi teknolojiyi etkin ve dogru tercihlerle kullanmaktan ge¢mektedir. Sozgelimi
iPhone tercih etmek demek, kisiyi diger markalarin cihazlarmi kullanan kisilerden
ayirmaktadir. Apple iirlinleri kullaniciya, giindelik yasaminda yaratici iiretimlerde

bulunmaya merakli, estetik tasarima 6nem veren, bireysel ifadeyi 6nemseyen bir imaja

80 2018 yayinlanan Share Your Gift 3 boyutlu bir reklam filmi buna ornektir. Reklam igin bkz.
https://www.youtube.com/watch?v=LGGTBd6w620
61 Bkz. Bkz. http://www.arcelikas.com/sayfa/690/Arcelik_Yeniligi_Askla_Tasarl
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sahip kisiler olarak seslenmektedir. Ancak reklam bundan daha fazlasini, yeni teknoloji
ve medya araglar ile birlikte gilindelik yasamdaki kokli degisimin baglangicini
simgelemektedir.

Reklama bugiinden bakinca, reklamin vaat ettigi koklii degisim gergeklesmis gibi
goriinmektedir. Ozellikle 2000’1 yillarin ortasindan itibaren diinyanm déniistiigii
muhakkaktir. Estetik ve kullanici dostu tasarimlari, yaratici uygulamalart ile akill
telefonlarin giindeliklesmesinden, insanlarin politik meselelerde s6z soyledigi ve cesitli
gorseller ve metinlerle arzu ettikleri benliklerini sergiledikleri sosyal medyanin giindelik
yasamda yayginlik kazanmasina kadar yeni teknolojik araglar toplumda derin bir degisim
yaratmistir. Ancak bunun hakiki bir 6zgiirliikk oldugu tartismalidir.

Yeni teknolojilerin sosyal etkisinin neoliberal ideolojiyle uyumuna dikkat
cekmistik. Bu ¢ok yonlii meseleyi, bu reklam baglaminda, Orwell’in distopik romaninda
ozellikle 6ne ¢ikan gozetim kavramiyla sinirlandirirsak, Apple ve ayni donemde yiikselen
yeni teknolojilerin insanlar1 etki altina alan, her daim gozetim altinda tutan baskici bir
diktatorliikle temelden g¢elisen bir diinya yaratmadigi rahatlikla sdylenebilir. Apple’in
1984 reklami, Orwell’in aslinda yanildigini soylese de Orwell diinyasi farkli bigime
biiriinmiis sekilde devam etmektedir. Internet ve son yillarda sosyal medyanin gdzetim
kapitalizminde oynadigi rol hesaba katildiginda, Post-Orwell diinya Byung-Chul Han’1n
tespit ettigi iktidar bi¢imidir aslinda. Yani, dost ve akilli ancak baskici iktidardan daha
giiclii bir iktidar sistemiyle kars1 karsiyayizdir. Macisntosh dijital gbzetime giden yolda
onemli bir baslangi¢c noktasini temsil eder. Simdi akilli telefonlar, tabletler, laptoplar
yoluyla Facebook, Twitter gibi platformlarda bu kez bilgilerimizi iktidara kendimiz,
ozgirliik yanilmasi i¢inde, goniillii sunariz.

Fate ve 1984 gibi reklamlar sinemadan pek ¢ok sey ddiing almis olmakla birlikte
sinema sanati ile iliskisini ¢ok daha ileri gotiiren 6rnekler de vardir. Biiyiik markalarin

tinlii yonetmenlerle is birligi kurdugu kimi 6rneklerde, izleyiciyi bunun bir reklam mi
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yoksa sinema filmi mi oldugu konusunda kuskuya diisiirecek kadar profesyonellik s6z
konusudur. Bildigimiz anlamda kisa bir sinema filmine kurnaz bir iiriin yerlestirme
yapilmis gibidir. Kimi zaman se¢ilen yonetmenin {islubu da reklami, reklam filminden
uzaklagtirmaktadir. S6zgelimi, aykir1 yonetmen imaj1 ile reklam gibi agikga ticari islerle
birlikte diisiiniilmesi zor olan David Lynch’in biiyiik ¢ogunlugu liiks moda markalari i¢in
yapilmig reklam filmleri bulunmaktadir. Mulholland Drive (Mulholland Cikmazi), Blue
Velvet (Mavi Kadife), Twin Peaks (ikiz Tepeler) ve Lost Highway (Kayip Otoban) gibi
sira digt filmlerle taninan David Lynch’in Dior igin ¢ektigi ve tam 16 dakika siiren Lady
Blue Shanghai reklam filmi bildik anlamda bir kisa filmdir.®? Bu moda filmine de
yonetmenin genel olarak sinema filmlerindeki tislubu hakimdir ve kimi filmlerine
gonderimler yakalanabilmektedir.

Aslinda, cekilen filmden bagimsiz, bir marka i¢in David Lynch gibi bir
yonetmenle herhangi bir film yapmanin kendisi bile ilerici hamledir. Dior markasini
siradig1 ve Ozgilin bir marka olarak yansitmaya hizmet etmektedir. Anlamak ve keyif
almak icin belli bir kiiltiirel sermaye ve zamanin gerektigi filmlerin yonetmeni ile Dior
markasinin hitap ettigi kesimin de ayricaligi, siradisiligi vurgulanir. Bu filmi de ancak
Dior gibi bir markadan aligveris yapacak siradisilida, kiiltiire sahip insanlarin hoslanacagi
ve yorumlayacagi varsayilir.

David Lynch, sectigi temalar ve anlatim teknigi ile siradis1 bir yonetmendir.
Filmleri flashbackler, tuhaf karakterler, tekinsiz mekanlar, siirreal 6gelerle dolu bir korku
filmini andirmakla birlikte yer yer mizahi unsurlar da barindirmaktadir. Lynch
filmlerinde genellikle sahnelerin rastgele birbirine kolaj yoluyla eklenmis gibi durdugu
daginik olay orgiileri, zaman mekan kavraminin i¢ ige gectigi, riiya benzeri sembolik bir
anlatim hakimdir. Film karakterleri tuhaf ve tutarsiz kimlikler sergilerler. Izleyici

Lynch’in kurdugu bu kaotik anlati diinyasinda icinde kolayca kaybobilmektedir. Gergi

62 Bkz. https://youtu.be/JfT8OR7dmrA
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bunun da filmlerini izleme motivasyonu olusturdugu soylenebilir. Ciinkii bol ¢agrisimli
islubu ile izleyicileri filmin pasif bir alimlayicist olmaktan ¢ikarip, izlediklerinden kendi
yorumunu ¢ikarmaya, parcalar arasinda baglantilar kurmaya davet ederek ogeleri
anlamlandiran aktif bir katilimci haline getirmektedir. Anlatilari, izleyicinin &zel
yorumuna bagli olarak kurulabilecek karmasik ve kaygan bir yapiya sahiptir.

Lynch’in Dior igin ¢ektigi Lady Blue Shanghai reklam filmi de klasik bir Lynch
filmidir. Basroliinde Fransiz oyuncu Marion Cotillard’in oynadigi reklam filminde
Sanghay’a ziyaret i¢in geldigi anlasilan, basi belada bir kadin konu edinilir. Polisiye tiire
yakin reklam filmi, gece Sanghay siluetinin ve kadin karakterin kaldig1 otelin gosterildigi
sahne ile baglamaktadir. Lobiden odasina giden kadinin ayak seslerine tirkiitiicii bir film
miizigi eslik etmektedir. Kadin, odasina yaklastiginda ise tango tarzi nostaljik bir miizik
devreye girer. Kadin odasini girip 1siklar1 ve pikabin agik oldugunu goriince biiyiik bir
korku yasar. Plaklar kapattiginda, tirkiitiicii miizik tekrar devreye girer. Sonra bir simsek
cakar ve arkasina baktiginda, sisler arasinda nereden geldigi belirsiz mavi Dior ¢antay1
goriir. Bunun {izerine yardim istemek i¢in otel resepsiyonunu arar ve odasinda birinin
oldugunu sdyler. Otel gorevlileri ile birlikte, bunun kim tarafindan yapilabilecegi
sorusturmaya baslanir. Sorgulamada kadin 6nceki giiniin olaylarini puslu geri doniislerle
hatirlar ve daha 6nce Sangay’da yasamis olabilecegi riiya mi gercek mi oldugunu
bilemedigi romantik bir anidan s6z eder. Kameranin riiya veya belirsiz bir an1 oldugunu
hatirlatacak sekilde ¢oziintirliigii diisiik, kararsiz ¢ekimleri ile kadinin géziinden izletilen
bu anida, nostaljik tango miizigi tekrar devreye girer. Kadin bu anisinda Cinli bir adamla
tanismig ve adam ona mavi giil birakarak aniden ortadan kaybolmustur. Tekrar otel
odasindaki sahneye doniildiigiinde, kadin mavi ¢antaya yaklasir ve lizerinde mavi giiliin
durdugunu fark eder. Film, kadinin aglayarak ¢antay1 sikica gégsiine bastirmasiyla sona

erer.

199



Gorsel 24: Dior’un Lady Blue Shanghai reklam filminden bir goriintii
(https://youtu.be/JIFT8OR7dmrA)

Reklam filmi, bags1 belada goriinen kadin karakter, riiya ve gerceklik arasindaki
simirlarin silikligi, gizem duygusu, mavi ve kirmizi renklerin 6ne ¢ikmasi, bulanik
goriintiiler, secilen miizikler, mizah ve korkunun biraradalig: ile klasik bir David Lynch
filmidir ve diger filmlerinde oldugu gibi, bu film i¢in de pek ¢ok farkli okuma yapilabilir.
Filme dair her okumada, kaginilmaz olarak saptanacak olan ise filmin basroliinde, Dior
marka ¢antanin oldugudur. Canta, sohbetin, arastirmanin onda diiglimlendigi ve pek ¢ok
okumaya ac¢ik gizemli bir nesnedir. Filmdeki canta, abartili bir yogunlukla ve film
anlatisinin stratejik anlarinda 6n plana ¢ikarilir. Cantanin sisler arasinda, uzunca bir siire-
ve biraz da komik bir bi¢imde- dokunulmaz ve yanina yaklasilmaz olarak sunumu da onu
siradan bir ¢cantadan fazlasi haline getirir. Reklam stilinden daha ileride goriinen bu kisa
filmde tiriiniin bu denli 6n plana ¢ikarilmasi, yonetmenin ticari iiriin yerlestirmeyle alay
ettigini ve dogal olarak iiriin tanitim1 yapma gibi bir derdinin olmadig1 hissi vermektedir.
Ancak burada bir ironi var gibidir. Tanitima kars1 gelistirilen sdzde alayci isteksizlik,

cantay1 merkeze yerlestirmek i¢in ise kosulur.
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Canta iizerindeki mavi giil, David Lynch’in anlat1 diinyasinda agiklanmasi giig,
gizemli olaylara atifta bulunmak i¢in kullanilmaktadir. Buradaki gizem ise ¢antadir. Bu
nedenle seyircinin ilgisi de kagmilmaz olarak ve siirekli bir bicimde nesneye
yonlendirilmektedir. Sonunda ise liikks bir tiiketim nesnesi olarak kadinin kayip yarisi
gibi benligini tamamlar. Burada tiiketim nesnesine duyulan arzudan yola ¢ikarak,
manipiile edilmis, edilgenlestirilmis bir tiiketici profilinden s6z edilemez. Burada
Bauman soyledigi anlamda bir ayartilma, cazibe s6z konusudur. Diisiiniire gore,

Geregi gibi isleyen bir tilketim toplumunda tiiketiciler faal bir sekilde bastan ¢ikartilma
pesindedirler. Cazibeden cazibeye, ayartilmadan ayartilmaya, bir yemden digerine
atilarak yasarlar. Her yeni cazibe, ayarti, yem bir oncekinden biraz farkli, belki daha
giiclidiir; tipki {iretici atalarinin bir aktarim kayisindan digerine yasadiklar1 gibi
(Bauman, 1999, s.43).

Bu hattan devam edersek de Lynch s6z konusu olunca, Freudyen bir perspektiften
yaklagan Baudrillard’in “soguk bastan ¢ikarma”si daha agiklayici bir zemin sunar.
Baudrillard’a gore reklamlarda tirtine belli bir miktar cinsellik katilmaktadir. Bu hem
cinsel temalarin eklenmesi yoluyla hem de tiiketici ve {irlin arasinda iligkinin “karsilikli
bir oyun, bir O0ykii, karmasik bir siirece doniistiiriilmesiyle de yapilmaktadir. Bu is
uygulama sirasinda ask oyunlarina 6zgili bastan ¢ikarma, rekabet, miistehcenlik, flort ve
fahiselik, hatta ironi gibi unsurlarin tamami eklenerek yapilmaktadir” (Baudrillard, 2010,
s.210). Reklamda da ¢antayla -anilarin, duygusal iliskilerin, heyecanin ifadesi olarak ya
da bir goriintiip bir kaybolan gizemli bir agigin yerini tamamen alan bir nesne olarak- geri
cekilme, sorgulama, hiiziinlenme ve yeniden yaklagma gibi bir romantik iliskinin
oyuncullugu ile iliski kurulur. Reklam tiiketici deneyiminin, nesnelerin gosterge
degerinin, estetik kriterlerin tiiketimde her zamankinden daha ¢ok 6ncelik kazandigu
neoliberalizmde tiiketim {slubumuzun bir betimlemesini vermektedir. Liiks moda
markalarinin tirtinleri de kuskusuz gosterge degeri en yiiksek tiiketim tiriinlerinin baginda

gelmektedir.
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2.3. Cagdas Sanat Eserleri Uzerine Coziimlemeler

2.3.1. Ozel Miize Sergileri

Daha 6nce de belirtildigi gibi, neoliberalizmde devlet desteginden kalan boslugu
sirketlerin doldurmasi ile kiiltiir kurumlar1 ve bunlarin baginda gelen miizeler, isletmelere
0zgii nitelikler kazanmistir. Miizeler giderek kapsayici, goriiniiste elitist olmayan, sanatin
erisimine aracilik eden ziyaret¢i deneyimini ve eglenceyi one c¢ikaran c¢ok amagh
mekanlara doniismstiir.

Yalnizca kendini ¢agdas sanat miizesi olarak adlandiranlar degil, MoMA ve
digerleri gibi modern sanat miizeleri de giderek, pazarlama organizasyon yapilarini,
terimlerini  ve taktiklerini benimsemektedirler. MoMA kurumsal web sitesini
taradigimizda, miize kendisini modern ve c¢agdas sanat sergilerinin yani sira, sanat
tarihine iligkin bilgilendirmeler, kurslar, film gosterimleri, kiitiiphanesi, farkli toplumsal
kesimlere gore kategorize edilmis egitim programlari ile ¢ok amacli bir mekan olarak
konumlandirmaktadir. MoMA, diger ¢cagdas sanat miizeleri gibi, spor arag¢ gereclerinden,
tasarimli Urtinlere, takilar, sanat tizerine kitaplar ve sergi kataloglar vb. ile ayn1 zamanda
bir magazadir.®3

Miizelerin en etkili iletisim yontemi kuskusuz sergilerdir. Her giin ¢ok sayida
insan miize sergilerini ziyaret etmek igin miizelere gelmektedir. Sanat sergilerine
anlatibilimsel yonden yaklasan Cline’a gore sanat sergileri, sanat ile halk arasinda bir
katalizor gorevi gormektedir. Sanat sergileri genellikle bir hikaye anlatarak ve izleyiciye
diisiindiirticli sorular sorarak, stratejik ve organize bir sekilde sanati halka sunar (Cline,
2012, s.3,7). Oziinde sanat sergileri belli bir amaca ulasmak icin izleyici i¢in dzel olarak
hazirlanmig, manipiile edilmis ortamlar, deneyim mekanlaridir. Sanat iginde belirli

ideolojiler ve temalar olusturmaya yardimci olan daha biiyiik varliklar veya biitiinliikler

8 https://www.moma.org/
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olarak kendilerinden daha biiyiik bir seyi temsil ederler. Sanat eserleri gibi sergiler de
belirli bir zaman ve mekanin iriinleri, tarihin herhangi bir noktasindaki kiiltiir ve
toplumun yansimalaridir (2012, s. 82).

Groys’a gore (2009, s.1) cagdas sanat, Oncelikle bir sergileme pratigi olarak
anlagilmalidir. Sanat alani giiniimiizde siklikla sanat piyasasi ile es tutulmakta ve sanat
eseri Oncelikle bir meta olarak tanimlanmaktadir. Sanatin sanat piyasasi baglaminda
isledigi ve bu nedenle sanat eserinin bir meta oldugu siiphesizdir. Ancak, geldigimiz
asamada sanat koleksiyoncusu olmak istemeyenler i¢cin de sanat yapilmakta ve
sergilenmektedir ve aslinda sanat kamuoyunun c¢ogunlugunu olusturanlar da bu
insanlardir. Tipik bir sergi ziyaretgisi, sergilenen eseri nadiren bir meta olarak
gormektedir.

Miize sergileri, kalic1 ve gegici sergiler olarak iki gruba ayrilabilir. Ikisi arasindaki
farklar her zaman net olmasa da uygulamada, gegici sergilerin ¢gogunun 1 yildan az
stirerken, kalict sergilerin ise 5, 10 veya daha fazla yil siirebildigini sdyleyebiliriz.
Asagida gosterecegimiz gibi, bunlar yalnizca siire bakimindan degil, niteliksel agidan da

farklilik gostermektedir

2.3.1.1. Siireli Sergiler

Gegici veya diger adiyla siireli sergiler, deneysel, yenilik¢i, risk alan teshirler
olarak toplumsal yapiya meydan okuyabilen sergilerdir (Cline, 2012, s.82). Bu sergiler,
siklikla cagdas sanatcilar tarafindan iiretilen eserlere odaklanmaktadir (Massi ve Turrini,
2020, s.20). Bu sergilerde, Nicholas Serota’ya (1996) gore, cagdas sanatin eglenceli ve
performatif o6zellikleriyle uyumlu olarak, ziyaretciler, rasyonel katilim temelinde
geleneksel analitik ve yorumlayic1 deneyimden uzaklasarak, eserler tarafindan duygusal
olarak uyarilir. Ziyaretciler, ilk elden katilarak ve kendilerini performanslar ve
etkinliklerle biitlinlestirerek eserler ve sanatgilarla fiziksel iligkiler yoluyla etkilesime

girmeye davet edilirler (aktaran Dal Falco ve Vassos, 2017, s.3977).
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(Cagdas sanattaki katilimci ve izleyici deneyimini 6ne ¢ikaran en popiiler sanatsal
icra tiirlerinden biri ise enstalasyon bir diger adiyla yerlestirme sanatidir. 1960’larda
ortaya cikan enstalasyon, bazilarina gore, tanimi geregi gecici olmasi ve taginmasinin
imkansiz olmasi nedeniyle alinip satilmaya elverisli degildir. Enstalasyonun uzun zaman
etkisi sonmiigse de sanatta ticarilesmenin arttig1 1980’lerin itibaren canlanmis ve sonraki
yillarda ytikselise ge¢mistir. Bu yeniden dogusunda, yeni ¢iktig1 zamanlarda sergilenmeyi
reddettigi klasik mekana, miizelere yerlesmistir. Artik bir yerden bir yere taginabilmekte
ve satin alinabilmektedir. Gelinen bu noktada, enstalasyonun metalastig1 sdylenebilir
(Stallabrass, 2004, s.30-31). Giiniimiizde enstalasyon gosteriyle ve Kkitle iletisim
araglartyla yiriitillen rekabetle iligkilidir. Sirketlerin sanata miidahil oldugu ve miize
kurumunun ticarilestigi bir evrede bagimsiz bir proje olarak iiretilmesi oldukga giictiir.
Cagdas enstalasyonunun maliyetli olmasi1 da onu 6zel sektor sponsorluguna ve kamu
fonlarina bagimli kilmaktadir (Stallabrass, 2004, s.33).

Diinyada ve Tiirkiye’de 6zellikle cagdas sanat miizelerinde, sanat merkezlerinde,
acik alanlarda gergeklestirilen etkinliklerde, s6zgelimi, ABD’de yer alan Mass Moca’dan
Tiirkiye’de Istanbul Modern ve Arter sergilerine kadar cesitli sanat mekanlarma goz
attigimizda, gegmis ve gelecek programlarinda sergi eserlerinin bir pargasi olarak veya
tek eserli bir sergide enstalasyona rastlamamak neredeyse imkansizdir.

Sanat diinyasindan bu konuda ilgi c¢ekici Orneklerden biri Sakip Sabanci
miizesinde sergilenen video enstalasyon tiirtindeki Sakip Sabanci’nin Portresi €Seri
olabilir (Gorsel 25). Siparis tizerine hazirlanan bu eser, miizede 29 Nisan 2014- 10
Agustos 2014 tarihleri arasinda sergilenmistir.®* Bu eseri ilgi ¢ekici kilan, Antik

donemden bugiine liderlerin, sanat¢ilarin ve giderek siradan insanlarin imajlarini iletmek

8 Bkaz.
https://www.sakipsabancimuzesi.org/sites/default/files/exhibitions/pdf/basin_bulteni_kutlug_atama
n.pdf
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icin kullandiklar1 portre tiiriiniin cagdas sanat icinde aldig1 goriinlime dair de gozlem
yapma sansi vermesidir.

Eserin sergilendigi Sakip Sabanci Miizesi, Sabanci1 Holding tarafindan, kurumsal
sosyal sorumluluk faaliyeti olarak ailenin koleksiyonunu halkla agmasiyla 2002 yilinda
kurulmustur. Miize, sergilerin yani sira, cocuklar ve yetiskinler i¢in etkinlikler, atdlyeler
ve sergi irilinleri ile kurumsal hediyeler iceren magazasi ile ¢ok amagh bir etkinlik
mekanidir.® Miizenin bu ¢ok amacl niteligi ile son derece uyumlu Sakip Sabanci nin
Portresi eseri Sabanci ailesinin Sakip Sabanci’y1 6liimiiniin 10. yilinda anmak {izere
Sanat¢1 Kutlug Ataman’a siparis verilmistir.%®

Uluslararasi alanda taninmis bir sanatci olan Kutlug Ataman yonettigi filmler ve
video enstalasyonlariyla taninmaktadir. Ataman, erken dénem calismalarinda kimlik
konusuna odaklanmaktadir. Ataman kimlige sabit, degismez yapilar olarak degil,
cogaltilabilen ve degisken yapilar olarak yaklagsmaktadir. Ataman’in erken doénem
caligmalari, kimliklerin insanlarin kendilerini ifade etme yoluyla nasil inga edildigini,
dolayistyla gercek ve kurgu arasindaki c¢izgilerin gecirgenligini gdstermektedir. Bu
anlamda kimlik anlatisal bir karaktere sahiptir. Caligmalarinda konu edindigi kimlikler
ise genellikle toplumsal normlarin disinda kalan marjinal kimliklerdir. Ataman’in
odaklandigi, 6tekilik, degisken kimlikler gibi konular, bu yonleriyle giiniimiiz ekonomik-
kiiltiirel ikliminin yarattig1 meselelere isaret etmektedir.

Sakip Sabanci 'nin Portresi baglikli eser de Sakip Sabanci’nin toplumsal alandaki
kimliginin bir temsili olarak okunabilir. Katilimci bir eser olan Sakip Sabanci Portresi’ne
fiziksel bir katilim yoktur ancak seyircilerden “SEN DE BIR PARCASI OL” ¢agristyla,

vesikalik fotografin1 géniilliiliik esasma gore gondermesi istenir.” Farkli kisilerin

8 Bkz. https://www.sakipsabancimuzesi.org/
6 Bkz. https://www.sakipsabancimuzesi.org/sites/default/files/exhibitions/pdf/basin_bulteni_kutlug_
ataman.pdf
67 Bkz.  https://www.sakipsabancimuzesi.org/tr/sayfa/haberler/kutlug-atamanin-sakip-sabanci-isimli-
eserinin-sen-de-bir-parcasi-ol
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vesikalik fotograflarinin bir araya gelmesiyle olusturulan eser, miize tavaninda
sergilenmistir. Mavi renkli eser, fotograflarin biri yavasca kaybolup yerine digeri
belirirken adeta havada ucuyormus gibi goziikmekte, akigkan bir formda, mavi
gokyliziinden veya hafif dalgali bir denizden bir kesiti andirmaktadir. Eserle ilgili
bilgilerin verildigi basin toplantisinda Ataman, Sakip Sabanci’dan bir sermaye grubunun
basindaki rasyonel bir i adamindan ¢ok toplumu doniistiiren, insanlara dokunan
kabiliyetli bir lider olarak s6z eder:
Benim i¢in bir lider, iinlii, basarili bir isadami olmasi, binlerce insanin hayatini
degistirebilmis olmasi, Tiirkiye’nin gidisatin1 degistirebilmis olmasi, tek basina
yapabilecegi seyler degil. Higbir lider tek basina lider olamaz, mutlaka arkasinda ikna
ettigi, kendi vizyonunu kabul ettirdigi birileri olmali. O insanlarin bir sekilde iglerinde
hissetmeleri gerektigini diisiiniiyorum. Ben birazcik da lideri lider yapan insanlari
gostermek istedim. Sakip Sabanci’nin su ya da bu sekilde dokunmus oldugu, ister bir is¢i
bir yonetici olsun, isterse yurtlarinda kalmis 6grenciler olsun... Onun dokundugu
herkesten goniilliilik cercevesinde vesikalik resimlerini istedik. 30 bin katilimci

gerekiyordu, buna ulasinca isi yapmaya bagladik. Bu, teknolojik agidan ¢ok zorlayici bir
isti.58

Kurumun kendi deyimiyle de “Gorsel sanatlarda en ileri teknolojiyi kullanan
eserin hammaddesini insanlar olusturur.”®® Boylece, teknolojik aygita manevi-duygusal

bir nitelik verilir. Bu, Ataman’in sozleriyle daha iyi 6zetlenebilir:

Sakip Sabanci1 Portresi Sakip Bey'in portresi oldugu kadar bu eserin goniillii yapi taslar
olmay1 kabullenerek resimlerini gondermis isimsiz onbinlerin de portresidir. Sakip Bey
tiim basarisina ragmen bizlerden birisi oldugunu unutmadi. insanlara tepeden bakmadi.
Akal ve insan sevgisiyle lider oldu. Gériiyoruz ki goniillerinde yer etmis oldugu onbinlerle
beraber bu eserde hala yasiyor.”

Reklamlarda, reklam yonetmenlerinin filmlerine, {sluplarina gonderim
yapilmasina benzer sekilde, burada da Ataman’in elestirel bir perspektifle ele aldig
kimlik kavrami 6ne ¢ikar. Bu kez marjinal bir kimligi degil, toplumun tiim kesimlerine

kucak agan, otekilestirmeyen bir liderin kimligi konu edilir. Kimlik karsilagsmalardan

8 <30 bin kisilik Sakip Sabanci portresi”, Radikal, 29 Nisan 2014.

Bkz. http://www.radikal.com.tr/yazarlar/cem-erciyes/30-bin-Kisilik-sakip-sabanci-portresi-1189193/
8 Bkaz.
https://www.sakipsabancimuzesi.org/sites/default/files/exhibitions/pdf/basin_bulteni_kutlug_atama
n.pdf
“Sanatg1 Kutlug Ataman'm ‘Sakip Sabancimin Portresi’ Adli Eseri Royal Academy of Arts'ta
Sergileniyor”, Bkz. https://www.sabanci.com/tr/haber-detay/sanatci-kutlug-atamanin-sakip-
sabancinin-portresi-adli-eseri-royal-academy-of-artsta-sergileniyor.
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olusur, dinamik ve degiskendir. Sakip Sabanci’nin Portresi drneginde de biiyiik resmi
olusturan esit karelere boliinmiis, yanip sonen insan portreleri Sakip Sabanci’nin
kimligini olusturan gelip gecen karsilagma deneyimleri, olumlu anilarin temsillerdir.
Ortaya ¢ikan toplumsal kimlik, Sabanci’nin makam mevkii gézetmeden herkesle bir
araya gelen kisiliginin gdstergesidir, onun medyatik temsilleriyle toplumsal hafizada
olusturulan miitevaz1 kisiligidir. Bir baska ifadeyle eser halkla 6zdeslesmis bir liderin
metaforik bir temsilidir.”* Miize basin biilteninde eser soyle tarif edilir:

Tirkiye’nin Ozlenen lideri Sakip Sabanci’'nin yenilikei, paylagimei, sicak kisiligini

anlatan eser, Sakip Sabanci’nin her konuya “Once insan” felsefesiyle yaklasmasini,

insanlara olan sevgisini ve saygisini yansitiyor. Eser, keskin zekasi, ince esprileri ve

candan tavirlartyla halkla 6zdeslesen Sakip Sabanci’nin, yasami boyunca insanlara ve
hayata a¢t1§1 pencereleri goriiniir kilryor.”

Ataman, eseri nitelendirirken, neoliberalizmin iizerine kurulu oldugu ilkelerden
“cokkiiltiirliiliik” vb. gibi farkliligin uyumluluguna génderim yapan “mozaik™ sézcliglinii

seger: “Cagdas bir mozaik oldugunu diisiiniiyorum. Insanlar bir araya gelip Sakip

9573

Sabanc1’ya tesekkiir ediyorlar. Havada ugan likit bir form ortaya ¢ikt1.

Gorsel 25: Kutlug Ataman’in Sakip Sabanci’min Portresi eseri (“Sabancit Venedik
Bienali’nde”, 2015)

' Eserin yapilis ve sergilenm agsamalar1 i¢in Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=6v-ibrDhACE

2 Bkz.
https://www.sakipsabancimuzesi.org/sites/default/files/exhibitions/pdf/basin_bulteni_kutlug_atama
n.pdf

8«30 bin kisilik Sakip Sabanci portresi”, Radikal, 29 Nisan 2014.

Bkz. http://www.radikal.com.tr/yazarlar/cem-erciyes/30-bin-kisilik-sakip-sabanci-portresi-1189193/
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Cheney (1983) kurumsal iletisim iizerine yaptigi ¢calismasinda, Burke’nin retorik
lizerine yuriittigli tartigmalardan yola ¢ikarak kurumlarin 6zdeslesme stratejilerine
odaklanir. Bu stratejilerden biri “biz” zamirini 6ne ¢ikaran “varsayilan veya askin biz”
yoluyla 6zdeslesmedir. Bu sayede bir konugmaci “biz” gibi referanslari biiytik 6l¢iide fark
edilmeyecek sekilde kullanir ve aslinda ¢ok az ortak noktasi olan taraflar1 bir araya
getirebilir (s.147-149). Bu eserde de bu belirsiz paylasilan degerler etrafinda insanlar bir
araya getirilir. Buradaki “biz”, neoliberal bireyselligi dislamamaktadir. Portrede insanlar
bir gorsel icinde tekligini yitirecek sekilde kaybolmaktan ziyade, bireysellikleri teslim
edilerek gosterilir. Kisi, bireysel kimligini temsil eden vesikalik fotograflar yoluyla diger
bireylerin yanina esit bir kare iginde eklenmektedir. Her bir bireyin demokratik katilim1
s6z konusudur.

Bu durumu, Wrenn’e (2014) dayanarak neoliberalizmin su temel mantig1 iginden
yorumlamak miimkiin goriinmektedir. Neoliberal proje icginde bireye, bireysel
sorumlulugun adaletin zirvesini temsil ettigi Ogretilir. Neoliberal insan, kendi
izolasyonlari i¢inde ¢alisan diger bireylerden daha biiyiik bir grupla bir kimligi paylasmaz
(Wrenn, 2014, s.506). Bununla birlikte, bireyin yasadigi yabancilagsmaya kars1 bireyler
sosyal baglamlarinin, demokrasi, Ozgiirliik ve bireysel bagimsizligin somutlagmis
kurumlarindan olustu§una inanma yonilinde sosyallestirilir. Niifusun “0zgiirliik”
temasimin arkasinda biitiinlesmesinin ardindaki fikir, Luis Pozo’nun bir “uyum
mekanizmas1” olarak atfettigi sey olarak isler. Bu belirsiz, paylasilan degerlere ve
ideallere dayanan kolektif kimliklerin insasi, bir zamanlar piyasanin yogunlasmasindan
ve ekonomik alanin diger yasam alanlar1 tizerindeki hakimiyetinden Once sosyal
iliskilerin sagladigi sosyal biitiinliigiin yerini alir. Bu sosyal tutkal, simif ¢atlaklarinin
sinifsal boliinmelere doniismesini engeller ve is¢i smifi i¢indeki bireyler arasindaki
paylasilan bilinci gizler (Pozo 2007’den aktaran Wrenn, 2014, s.507). Hem ne de olsa,

sosyal hiyerarsinin altindaki kisi, yeterince ugrasirsa bu hiyerarside yukari ¢ikabilecektir.
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Bu hakki saklidir. Ciinkii neoliberalizm mantik i¢inden bireyler, bazi insan tiirlerinin
avantajli ve bazilarinin dezavantajli oldugu sosyal hiyerarsinin iiyeleri olarak degil, esit
rakipler olarak goriilmektedir. Sakip Sabanci 'nin Portresi eseri de bir bakima bu mantigin
katilimet bir eser yoluyla gorsellestirilmis halidir.

Sakip Sabanci’min Portresi 0rnegi, cagdas sanatin Ozellikle etkilesimsel,
demokratik yoniinii ortaya koymaktadir. Ayni zamanda miizelerin de kapsayict esitlik¢i
bir mekan olma yoniindeki ¢abalarin1 yansitmaktadir. Bununla birlikte, cagdas sanat ayni
zamanda elestirel ve yikict bir uygulama olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir zamanlar
sanat kurumunu yikmayi1 amaglayan tarihsel avangard hareketlerin yarattig1 eserlerin
miizelerde yer almasi artik olagandir. Bunun yaninda, ¢cagdas miizeler siklikla, giincel
politik-kiiltiirel durum karsisinda elestirel, riskli denilebilecek ¢agdas sanat sergilerine de
yer vermektedir. Sakip Sabanci’nin Portresi miize kapilarini herkese agan bir sergi iken,
kimi sergiler de miize duvarlarin1 tamamen yikar.

Bunun en keskin Orneklerinden biri kuskusuz sokak sanatidir. Diger sanat
tirlerinden farkli olarak sokak sanati, yeralti veya genglik karsi-kiiltiirleri tarafindan
yaratilan, cogunlukla yasadisi olmasiyla karakterize edilen bir sanattir (Wydra, 2012).
Sokak sanati, grafiti veya siyasi sloganlar yazmak gibi diger kiiltiirel uygulamalarla
iliskilidir (Young, 2014, s.2). Modern grafiti, 70’lerde, hip-hop miizigi ve breakdance ile
birlikte, yoksul ABD Dogu Kiyist i¢ sehirlerinin yeralt1 kiiltiiriinden ortaya ¢ikmustir.
Tanim1 geregi kentin sosyal, yasal ve estetik normatifligine aykiri olarak dogmustur ve
kentsel ahlaka ve dekora bir saldir1 olarak algilanmistir. Cagdas sehrin estetik rejimini ve
ozellikle de onun normatif diizen, giivenlik ve temizlik iitopyasini1 tam anlamiyla ihlal
eder (Pavoni, 2019, s.65). Genelde tekinsiz mekanlarda, alani sahiplenme, “biz
buradayiz” mesaji iletme yonii de tasimakta, Kapitalizmin steril mekan arzusunu da

bozmaktadir.
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Cagdas kentte, sokak calgicisi, politik bir gosteri vb. gibi sokak sanatiyla
karsilasmaya benzetilebilecek pek c¢ok karsilasma vardir. Bununla birlikte, bunlarin
hicbiri sokak sanat eserini, bir izleyici gordiiglinde ortaya ¢ikan o6zel duygusal
karsilagmaya katkida bulunan ¢ok sayida boyutu icermez. Sokagin bu sanata i¢kin olmasi,
ticari bir kaygi tasimamasi ve yasadisiligi bu karsilasmay1 ayirict kilar (Young, 2014, s.8).
Yaraticisinin sahiplik iddiasinda bulunmamasi1 ve miidahaleye tamamen agik olmasi
anlaminda katilimci bir sanattir. Yoldan gecenleri ¢izilen, yazilan seyler konusunda bir
taraf olarak desteklemeye, karsi ¢ikmaya, giilmeye vb. yoluyla goriis bildirmeye, lizerine
yeni bir sey ekleme yoluyla diyaloga davet eder. Ancak sanatin mesaj1 ve gorsel ¢ekiciligi
reddedilsin veya onaylasin bir sekilde karsilagilan bu “sok”a kayitsiz kalmak zordur.

Dow’in (1995) Burke’lin uyumsuzluguna dair tanim1 sokak sanati baglamina daha
uygun bir tamimdir. Dow (1995) uyumsuzluk “bir kisinin diinyasin1 varolussal olarak
bozma ve onu temel inang ve degerleri incelemeye istekli hale getirme girisimidir” (1995,
S. 226’den aktaran Gorman, 2006, s.15) demektedir. Buna gore, sokak sanat1 insanlari, ig
yasaminda ¢ergevesinde sekillenen gilindelik rutinlere, kent diizenine, tasarimina aslinda
giindeligi sekillendiren sosyal normlara bir miidahale olarak yeni perspektifler
sunabilecek bir stratejiyi benimser. Bir karsi-anlati, karsi-estetiktir.

Gelgelelim, cagdas kapitalizmin estetigi, karsi-kiiltiirel alanlarin, tarzlarin ve
uygulamalarin “cesur”, “sinirli” ve “yikici” cazibesine yavas yavas uyum sagladikga,
grafiti giderek artan bir sekilde kentsel kiiltiirtin degerli bir ifadesi olarak kabul edilmis,
ustelik giderek pazarlanabilir yagsam tarzi haline gelmistir (Bohme, 2017; Moses,
2013’den aktaran Pavoni, 2019, s.66). Bugiin sokak sanati, kars1 kiiltiir ile yerlesik sanat
piyasasi arasinda hareket etmektedir. Ayn1 zamanda, giderek artan sayida girisim ve
proje, diinyanin her yerinden sokak sanatcilarii yiiksek profesyonel diizeyde birlikte
calisabilmeleri i¢in bir araya getirmeyi amaclamaktadir (Wydra, 2012). Yaptigi

kapitalizm, savas karsiti, siyasilere yonelttigi etkileyici grafitilerle bilinen ve kendisini
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sanat piyasinin olabildigince disinda konumlandirdigini diisiinebilecegimiz Banksy
takma adli gizemli sanatginin bile piyasa ve siyasi otoriterle belli 6lgiide yakinlagtigini
gozlemleyebilmekteyiz (Saka, 2012).

Sokak sanati ve grafitinin kurumsallagtigini gosteren, birka¢c Ornek vermek
gerekirse, bunlardan biri, grafiti ve sokak sanatina iliskin ilk biliyik ABD miize
arastirmasi olan, Art in the Streets sergisidir. Los Angeles MOCA’daki sergi, grafiti ve
sokak sanatinin 1970'lerden gilinlimiize doniistiigli kiiresel harekete kadar gelisimini
izler.”* Dahasi artik grafiti ve sokak sanati miizesi vardir. Amsterdam’da yer alan
STRAAT miizesi, bir grafiti ve sokak sanat1 miizesidir.”

Tirkiye’de ise sokak sanati sergisine 2014 yilinda Pera Miizesi’nde yer
verilmistir. Pera Miizesi, 2003 yilinda Kog ailesinden Suna ve inan Kira¢’in kurucusu
oldugu Suna ve Inan Kirag vakfi tarafindan kurulmustur. Pera Miizesi de Sakip Sabanci
Miizesi gibi, sergilerin yani sira atdlyeler, film gosterimleri, konugsmalar vs. ile cok amagh
bir mekandir.”® Miize, Duvarlarin Dili: Graffiti / Sokak Sanat: baghgin tastyan sokak
sanatina sergisine, 13 Agustos- 5 Ekim 2014 tarihleri arasinda yer vermistir. Sergide
Amerika, Almanya, Fransa, Japonya gibi iilkelerin yani sira Tiirkiye’den de olmak {izere
20’den fazla sanat¢cinin eserleri yer almistir. Roportajlarima baktigimizda katilimel
sanatcilar, sanat iizerine resmi e8itim almamis, genel olarak sanatla yasadiklar1 kentin
banliyolerinde, trenlerde, sokakta karsilasmis kisilerdir.”’

Suna ve Inan Kira¢ Vakfi Kiiltiir ve Sanat Isletmesi Genel Miidiirii Ozalp Birol,
projenin herkes icin riskli bir proje oldugunu, dogasi geregi acgik havayla 6zdes sokak

sanat1 ve grafitinin mekana tasinmasinin bir risk oldugunu belirtir. Bu noktada yapilmasi

" Bkz. https://www.moca.org/exhibition/art-in-the-streets

s Bkz. https://straatmuseum.com/en

6 Bkz. https://www.peramuzesi.org.tr/pera-muzesi-hakkinda
7 Bkz. https://www.peramuzesi.org.tr/sergi/duvarlarin-dili/163
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gerekenin yerlesik diisiinceyi zorlayarak ilerlemek olmasi gerektigini dile getirir.”® Ayrica

sansiir getirilmedigini de ekler:

Bizim sergimizi gezdiginizde sansiir uygulamadigimizi géreceksiniz. Bizim vakif olarak
birtakim kirmizi ¢izgilerimiz vardir ama sansiircii olmadigimizi  disiiniiyoruz.
Belediyelere gelince, onlar bu konuda bir baski yapmadilar, comertge duvarlarin tahsis
ettiler. Bir de birtakim binalarin yan duvarlarinda enteresan isler ¢ikti. Onlarin listiindeki
mesajlardan, bu konuda bir kisit ya da sansiir getirilmedigini anlayacaksiniz.”

Sergide sanatgilar iglerini miize duvarlarina uygulamigtir. Ornegin, eski

minibiisiin 6n ylizii miizeye tasinmis, duvara monte edilerek sanat¢i tarafindan

boyanmistir (Gorsel 26).

Gorsel 26: Tilt’in Minibus adli eseri (Pera Miizesi, t.y.).

Pera Miizesi’nin yani sira Besiktag’in sokaklar1 ve parklarinda da sanatcilar

islerini sergilerler. Sergi katilimcilarindan olan sanatgr ikilisi Herakut, sokak sanatinin

hayal giiciinii atesleyen ve ilham veren toplumsal bir is oldugunu diisiinmektedir. Ikiliye

gore: “Bu politikadir. Halkin, halk i¢in gorsel sesidir. Herhangi bir yaratici bireye gii¢

verir. Bilylik sirketler tarafindan yaratilan biitiin o ticari mesajlarin yaninda bir alan talep

78

79

“Miizeyi sokaga cevirdiler!”, Radikal, 13 Agustos 2014. Bkz.
http://www.radikal.com.tr/hayat/muzeyi-sokaga-cevirdiler-1206701/

“Sokaklarin  bagkaldirist  miizeye tasind1”,  Hiirriyet, 19  Agustos  2014. Bkz.
https://www.hurriyet.com.tr/kelebek/keyif/sokaklarin-baskaldirisi-muzeye-tasindi-27019866
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eder. Topluma, tek bir zihnin bile fark yaratabilecegini hatirlatir.”® ikili bu sanata,
kendini ifade etmenin bir yolu olarak se¢ip cocukluklarinda baglamistir. RGportajlarinda,
ikiliden Hera, bu sanati, esitsizligin yliksek oldugu bir kentin yoksul mahallesinde
dogmus olmanin getirdigi bir 6fkenin disavurumu olarak gérmektedir. Sanatcilarin hem
miize hem de agik hava eserlerinde yazilarin eslik ettigi ¢ocuk figiirler yer almaktadir

(Gorsel 27). Diinyaya kars1 gelistirilen itirazi, derli toplu gériinmeyen bu sanat yoluyla,

I'.Sl

mekani boyalarla tahrip ederek gostermektedirle

Gorsel 27: Herakut’un The World Made Me Do It eseri

(https://artsandculture.google.com/exhibit/ AQwj3NNs?hi=tr).

Politik anlamda dogrudan somut meseleleri ele alan ¢alismalar da vardir. Ornegin
ABD’li Gaia isimli sanat¢1 miize duvarlarina yaptig1 grafitlerde ve Ortakdy’deki bir
binanin duvarina yaptigi calismada, Tirkiye’deki is¢i Oliimlerini kendisine konu

edinmektedir (Gorsel 28).82

8  “Begiktag’in Duvarlari Dile Geliyor!”, Bkz. https://www.besiktas.bel.tr/Sayfa/6959/besiktas-in-
duvarlari-dile-geliyor

8 Sergideki eserler ve sanatgt roportajlart igin Bkz.
https://artsandculture.google.com/exhibit/ AQwj3NNs?hl=tr
N cinayetleri graffitilerde”, Cumhuriyet, 22 Agustos, 2014. Bkz.

https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/is-cinayetleri-graffitilerde-109103
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Gorsel 28: Gaia’nin The Human Cost of Development eseri (Pera Miizesi, t.y.)

Sanatcilar tarafindan resimlenmis miize duvarlar1 ve sergi kapsaminda sokakta
benzerleri ile karsilasmak klasik bir miize ziyaretgisi igin ilging, siradis1 bir deneyimdir.
Serginin mekanla iliskisi konusunda bir uyumsuzluk vardir. Mesajin igeriginden 6nce
eserlerin miize duvarlarinda ve sokakta sunumu bile basli basina miize disiplinini, sanatg1
ve ziyaretgilerden beklenen ihtiyatli davranis normlarini reddetmeleri nedeniyle politiktir.
Ozellikle yukaridaki son 2 resme baktigimizda segilen koyu renk tonlari ve igerdikleri
mesajlarla catismaci bir dile sahiptir. Izleyiciye pek orta yol birakmaz. Sanat eseriyle,
rahatlaticit bir karsilasmaya izin vermez. Toplumsal meseleleri dogrudan, karmagsik
gonderimlere, ince metaforlara bagvurmadan ortaya koyan bu “basit” sanat karsisinda
modern ideal ziyaretgiden beklenen begeni kriterleri beklenmez. Uretildigi baglami
hesaba kattigimizda ise sokak sanatini etkileyici kilan, aslinda varolus amaci olan en
onemli kriterden yani otorite karsitligindan yoksundur. Eserler, otoritenin kabul ettigi
yerlerde, karsilikli bir projelendirme i¢inde tretilmistir..

Pavoni’nin de belirttigi gibi, bugiin kentler her seyden dnce neoliberal kentlesme
slireci ve onun siddet igeren, esitsiz ve dislayict mantigi i¢in bir oyun alamidir (2019, 5.72).

Yaratict sehrin vaadi g6z Oniline alindiginda, sokak sanatinin piyasa ekonomilerine
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entegrasyonu, bunlarin kriminalize edilmesine en iyi alternatif olarak goriiliir. Bunlarin
su¢ olmaktan kurtarilabilmesi i¢in en bariz ¢6ziim, onlar1 yerel ydnetime ve onun
yaraticilik ve kentsel gelisime iliskin fikirlerine faydali kilmak; bagka bir deyisle, onlar1
sanat yapmaktadir (Andron, 2018, s.14). Sokak sanati, estetik ve sosyo-kiiltiirel kentsel
baglamla biitiinlestigi Ol¢lide kabul gorme ve mesrulastirilma egilimindedir. Bu
orneklerde de eserler istanbul’u markalastirma stratejilerine entegre olurken, bir yandan
eserlerinde de elestirdikleri kapitalizmin aktorlerinden bir sirkete ait miizenin “risk
almak” “cesaret” gibi kurumsal jargonunu desteklerler.

Boylelikle sokak sanati ve graffiti ge¢misteki protest halinden uzaklastirilir.
Otoriteye yonelik, bir mekani, bir miilkiyeti yapibozuma ugratan politik giicli zayiflatilir
ve uyumlulastirilir. Tesadiifiligin, illegalligin getirdigi ¢izen ve izleyen arasindaki sug
ortakligini, heyecani ortadan kaldirir ve onayli bir kent estetigine dontigiir.  Artik bir
karsi-anlati, karsi-estetik oldugu tartismalidir. Bir ¢atisma veya politik miittefik aramak
yerine, siirekli olarak rutinleri kirma pesinde planlanmamis kutlamalar, ilging deneyimler
arayan tiiketicilere, neoliberalizmin hosgorii, demokrasi, ifade ozgiirligiine, yaratici
Ozgiirlige saygi gibi degerleri ile kente ¢ekilecek yaratici sinifin tiyelerine, batili turistlere

seslenmektedir.

2.3.1.2. Koleksiyon Sergileri

Her ne kadar ¢cagdas sanat eserlerine odaklanan sergiler miizeler i¢in 6nemli hale
gelmis olsa da Ozel miizeler, insan ve g¢evresinin somut ve somut olmayan mirasini
edinme, koruma, topluma ve sergileme misyonunu devam ettirmektedir. Kiiltiirel miras
s0z konusu olunca, daha once deginildigi gibi kent pazarlamasinda one ¢ikan,
neoliberalizm kiiltiirel politikalarina dair bir kavramdan s6z etmekteyizdir.

Bu tiirden kiiltiirel miras sayilacak eserlere genellikle miizelerin her zaman
sergiledikleri koleksiyon sergilerinde yer verilmektedir. Bununla birlikte, ge¢misle

kiyaslandiginda, tarihi koleksiyonlarin sergilenme bicimlerinde 6nemli degisimler s6z
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konusudur. Mevcut ekonomik iklim, miizeleri kalic1 koleksiyonlarint sergilemek i¢in
yaratici yollar tasarlamaya tesvik etmektedir. Tarihi eserleri izleyici igin daha ilgi ¢ekici
kilmak, alakali hale getirmek, eser ve izleyici etkilesimini artirmak i¢in siklikla
teknolojiden faydalanilmaktadir.

Bu konuda 6ne ¢ikan uygulamalardan biri artirillmis gerceklik teknolojisidir.
Artirilmis gerceklik sanal gerceklikten farklidir. Sanal gerceklikte kullanici sanal bir
simiilasyon iizerinde c¢alisir.  Artirilmig gerceklik durumunda ise kullanict gercek
mekanda gergek seyler lizerinde ¢aligmaktadir. Bu nedenle, tipik bir sanal gerceklik
sistemi, kullaniciya, o kullanicinin anlik fiziksel alaniyla hicbir ilgisi olmayan sanal bir
alan sunarken, tipik bir artirnllmig gerceklik sistemi, kullanicinin dogrudan fiziksel
alantyla ilgili bilgileri ekler (Manovich, 2006, s.224-225). Manovich artirilmis gergekligi
“teknolojiden ziyade bir fikir ve kiiltiirel ve estetik uygulama olarak™ diisiiniir (2006,

5.220).

Diinyanin en ¢ok ziyaret edilen miizesi olarak varsayacagimiz Louvre dahi
ziyaretgileri cezbedecek bu tiirden teknolojik yontemlerden yararlanmaktadir. Bunun
meshur ve yeni bir 6rnegi, The Leonardo da Vinci sergisinin bir pargasi olarak ortaya
¢tkan Mona Lisa: Beyond the Glass projesidir.8® Artirilmis gergeklikle sunulan deneyim,
Mona Lisa resmiyle yiiz yiize gelerek baglar. Ardindan Leonardo da Vinci’nin ¢izdigi
gercek kadinla tanisilan orijinal ortama dogru zamanda geriye bir yolculuga ¢ikilir. Mona
Lisa, canlanir ve izleyiciye kiyafetinin nasil yapildigini, saclarinin nasil sekillendigini
gosterir. Ayrica Leonardo da Vinci’nin iinline katki sunan, bazi 6zel teknikleri, boyama

stiregleri ve caligsmasini nasil hayata gecirdigi gosterilmektedir.

Tiirkiye’nin kiiltiir tarihinde 6nemli yer edinmis, artirilmis gerceklikle sunulan

eserlerden biri Osman Hamdi Bey’e ait Kaplumbaga Terbiyecisi eseridir (Gorsel 29).

8  Bkz. https://www.louvre.fr/en/what-s-on/life-at-the-museum/the-mona-lisa-in-virtual-reality-in-
your-own-home
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Osman Hamdi Bey, Tanzimat Donemi’de yetismis, resim, arkeoloji, miizecilik, sanat
egitimi gibi kiiltiir-sanat yasaminin farkli alanlarina katki sunmus bir Osmanl
aydinidir.®* Kaplumbaga Terbiyecisi eseri, Osman Hamdi Bey denilince akla gelen ilk
eseridir sliphesiz. Resme baktigimizda, bir cami oldugunu tahmin ettigimiz bir
mekanda, kirmizi bir ciibbe giymis ve basinda sarik, arkaya bagladig: ellerinde ney,
boynunda fliit ve sirtinda bir davul tasiyan, hafif yere egilmis yasli bir adam yer
almaktadir. Yasli adamin ayaklariin yakininda ise yerdeki yesillikleri yiyen 5 adet

kaplumbaga goriilmektedir.

Gorsel 29: Osman Hamdi Bey’in Kaplumbaga Terbiyecisi eseri (Pera Miizesi, t.y.).

Resimle ilgili farkli yorumlar bulunmaktadir. Bunlar arasinda en ¢ok oOne
cikanlardan biri soyledir: Resimdeki 5 kaplumbaga inatg1, direngli ve yavas degisen bir

toplumu simgelemektedir. Kaplumbaga terbiyecisi yash adam ise, degisime kogluk eden

8 Bkz. https://www.peramuzesi.org.tr/sergi/osman-hamdi-bey/194
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sabirl bir aydin1 temsil eden Osman Hamdi Bey’in kendisidir. Giydigi dervis ciibbesi ise
degisimin zorlugu ve yavashigma dervis sabr1 gerektigini gostermektedir.%®

Unlii tablonun artirilmis gerceklikle sunumu, Pera Miizesi’nin Osman Hamdi
Bey’in yasami ve yapitlarina odaklanan Osman Hamdi Bey sergisi kapsaminda
gerceklesir.®® Sergide ziyaretgilere Osman Hamdi Bey’in Diinyasina Yolculuk: Sanal
Gergeklik Deneyimi ile sanat¢inin tarihsel veriler dogrultusunda kurgulanmis ¢aligma
ortamini ziyaret etme ve Kaplumbaga Terbiyecisi resminin i¢inde etkilesimli bir gezintiye
¢tkma imkani verilir.®” Sanatcinin ¢alisma ortamimin kurgusal bigimde olusturuldugu
deneyimde ziyaretci, yalnizca tabloya degil, Osman Hamdi Bey’in ¢alisma odasina,
diinyasina bir yolculuga ¢ikar. Ziyaretci gezinerek tablolari, calisma masasi iizerindeki
kitaplari, fotograflari, objeleri alip inceleyebilmekte, sanatginin piyanosuna
dokunabilmektedir. Oda duvarlarinda sanat¢inin diger 6nemli eserleri goriilmektedir.
Ziyaret¢ci odadaki Kaplumbaga Terbiyecisi tablosuna yaklastiginda ise Oniindeki
boyalardan heniiz bittigi anlasilan tabloya girerek kaplumbagalar1 besleyip
sevebilmektedir. Deneyimin doruk noktalarindan biri ise Kaplumbaga terbiyecisi ile goz
goze gelebilmektedir. Resimdeki figiiriin Osman Hamdi Bey’i temsil ettigi diisiiniiliirse,
ziyaret¢inin burada goz goze geldigi kisi ressam Osman Hamdi Bey’in kendisidir.

Buradan hareketle, artirilmis gerceklik uygulamasinin gercek ve kurguyu
karigtirarak, insanlarin edebi bir eser, sinema filmi veya resimle karsilastiginda, esere
yogunlasarak hayal giiciinlin aktif hale geldigi, cagrisimlar kurdugu siirecin bir taklidi
olarak islev gordiigiinii soyleyebiliriz. Burada Osman Hamdi Bey’in biyografisinden
onemli bir kesitle karsilagilmaktadir. Bu, Burke’iin (1968) mindr bigim dedigi seye
benzerdir. Yani biitlin bir yapitin i¢inden bir kesitin kendi iginde anlamli bir biitiinliige

sahip olmasi demektir. Metinden bir kesit, pargasi oldugu biitiine katkida bulunur, ayni

8 “Osman Hamdi Bey's ‘Turtle Trainer’”, Bkz.
https://www.lightmillennium.org/2005_16th/epamucak_osman_hamdi.html

Sergiyi 3 boyutlu gezmek igin bkz. https://www.peramuzesi.org.tr/sergi/osman-hamdi-bey/194

8 Ornek bir gezinti igin bkz: https://www.youtube.com/watch?v=wAj3LMY2uOQ
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zamanda kendi baglangici ve sonu olan bagimsiz bir olay orgiisii egrisidir (s.127). Bir
filmin kendi icinde biitiinliige sahip etkili bir sahnesi, bir edebi eserin i¢indeki kisa
anlatilar olarak iglev géren boliim veya paragraflar minor bigimler olarak diisiiniilebilir.
Kaplumbaga Terbiyecisi de Osman Hamdi Bey’in biyografisinden, yenilik¢i ¢abalarina
gonderim yapan anlamli bir kesittir.

Bu kesiti bir metinde okumaktan farkli kilan ise sliphesiz gorsel etkilerdir. Gorsel
malzeme Ozellikle akilda kalicidir ve bunun sagladig1 belirginlik onu 6zellikle giiclii
kilmaktadir. Covino’nun reklamlar baglaminda sdyledigi, gorsel olarak ¢ekici bir reklam
olusturmak i¢in teknolojinin etkili ve benzersiz bir sekilde kullanilmasinin reklamin ikna
diizeyini artirdigt yonilindeki savi, sanal nesnelerle insan iligkisini daha ileri diizeye
tasiyan artirilmis gerceklik igin ¢ok daha giiclii sekilde iddia edilebilir. Artirilmig
gerceklik teknolojisi ile ¢ok daha canli ve yakin hale getirilen goriintiiler, anlatiyt duyusal,
zamansal veya mekansal agindan yakin kilarak anlatinin etki giliciinii artirmaktadir.
Artirilmis gerceklik Benjamin’in sinema i¢in soyledigi “dokunsal” niteligi artirmaktadir.
Canli gorseller, zengin ve gliclii bir hafiza izi birakir ki bu da sunulan anlati ile olan
0zdeslesme olasiligimi artiran etkilerdir. Artirilmis gerceklik, simiilasyonlar, medya
zenginligi ile siirtikleyici bir anlatiya izleyiciyi dahil eder. Nihayetinde, yiiksek
manipiilasyon ve kurgulama araglarina sahip bu teknoloji ile ziyaretci, 100 y1l kadar 6nce
yagsamis yenilik¢i bir Osmanli aydini ile kisisel bir deneyime sahip olur.

Bununla birlikte, bunun tarihe elestirel bir bakistan ¢ok ilging, rutinden
uzaklastiran giindelik bir deneyim oldugu soylenebilir. Coziimlemelerin ilk kisminda
giris yaptigimiz konuya burada devam edersek, burada “ge¢mis”in metalastirilmasi s6z
konusudur. Oncelikle Kaplumbaga Terbiyecisi degerli bir metadir. Pera Miizesi’nin
acildig1 donemde, konusmasinda kiiltiir projesinin yiiksek maaliyetinden sz eden Inan
Kirag, iilkelerini ¢ok sevdiklerini, Kog¢ Ailesi’nin sahip olduklar1 her seyi Tiirk

toplumuyla paylasmak gibi bir tutkulari oldugunu belirtir. Kirag, 5 trilyon liraya aldiklar
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Kaplumbaga Terbiyecisi tablosunun miizedeki en pahali eser olacagini belirtir.
Konusmasinda Osman Hamdi Bey’den miize ile iyi anlasabilecek, yasayan bir kisilik
olarak bahseder:

Istanbul Modern’i ¢ok begendim. Cok basarili bir proje. Onlarla miizayedede yaristik.
Onlar da boyle bir eseri miizelerinde sergilemek istemekte ¢ok haklilar. Ancak Osman
Hamdi’nin yeri burasi. Burada ¢ok daha huzurlu olacak. Kendi ekoliinden arkadaslariyla
burada sergilenecek.

Miize, sosyal medya hesaplarina goz attigimizda, sanat¢iyr dogum giinii ve 6lim
yi1ldoniimlerinde diizenli bir sekilde anmakta, bu vesileler ile insanlar1 miizede Suna ve
Inan Kirag¢ Koleksiyonu’nda bulunan eserlerini gérmeye davet etmektedir. Kimi zaman
bu anma rutinini bilgilendirmeden 6teye de tasir. 2012 yilinda, 170. dogum giiniinii
kutlamak tizere takipgilerine ressamin Kaplumbaga Terbiyecisi tablosundaki pencere
tizerinde ne yazdigimi sorar ve cevabi 0grenmek i¢in miizeye davet eder. Bu bilgiyi ilk
paylasan takipciye de Kaplumbaga Terbiyecisi replikasim hediye etme sdzii verir.®®
Osman Hamdi Bey’in zamanin 6tesindeki yenilikgi tavri da siklikla vurgulanir. °° Osman
Hamdi Bey ve 6zelde Kaplumbaga Terbiyecisi de kurucu sirketin yenilik¢i yliziinii temsil
eden bir figiir haline getirilir. Yani aslinda bugiine ait, bugiin i¢inden ideallestirilmis bir
“gecmis”in eseridir.

Ziyaretciler de bu siirecin  pargasi  olarak  sanatseverler  olarak
konumlandirilmaktadir. Tarth duygusunun yitirildigi bu cagda, eserle ilgili asil

deneyimlenen ise, Urry’nin sozleriyle tekrar edersek, nostaljidir (2002, s.98). Boym’un

nostalji tanimi bu eser 6zelinde 6zellikle isabetli goriiniir: “Nostalji, yalnizca bastirilmig

8  “Kirag Vakfi’ndan kiiltiir sanata 100 milyon dolar”, Hiirriyet, 15 Arahk 2004. Bkz.
https://bigpara.hurriyet.com.tr/haberler/genel-haberler/kirac-vakfi-ndan-kultur-sanata-100-milyon-
dolar_ID505898/

8  Bkz. https://tr-tr.facebook.com/PeraMuzesi.Museum/photos/30-aral%C4%B1k-osman-hamdi-
beyin-do%C4%9Fum-g%C3%BCn%C3%BCosman-hamdi-beyin-170-do%C4%9Fum-
y%C4%B11%C4%B1n%C4%B1-kutlama/10151357226747597/
Miize sosyal medya hesaplarinda, zaman zaman Osman Hamdi Bey’in eserleri ve sanat anlayisi ile
ilgili bilgiler verilmektedir. Ornegin “Iki Miizisyen” adl1 tablosu iizerinden, oryantalist bir sanatc1
olarak anilmasina karsin, kadin figiirlerin cinselligini 6n plana ¢ikaran Batili oryantalistlerden farkli
olarak Osman Hamdi Bey’in resimlerindeki kadin karakterlerin kitap okurken, miizik yaparken
bireysel kimligi ve yeteneginin farkinda olan bireyler olarak resmedildiginden sz edilir. Bkz.
https://www.instagram.com/p/CK6UJtOKvjy/
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olanin geri doniisiinii degil, ayn1 zamanda ge¢misin estetize edilmesini de isaret eder.
Tarihi, bir dizi eglenceli ve kolayca bulunabilen aktiviteye veya politikadan yoksun
nesnelere dondstiiriir” (Boym 2001: 51°den aktaran Karaosmanoglu, 2010, s. 289).
Buradan yola ¢ikarak, esnekligin, akiskanligin, pargalanmanin, yabancilagmanin hakim
oldugu, insanlarin kimliklerini olusturacaklar1 tarihsel ve toplumsal referanslarin
olmadigi neoliberal iklimde, Kaplumbaga Terbiyecesi, insanlarin kendisini
iligkilendirebilecegi olumlu bir ge¢mise ait, sabit, degismez goriinen bir referans noktasi,
yasamin giiriiltiisii, gelip geciciligi icinde ilging bir hatiranin nesnesidir. Ilging
deneyimler ve hikayeler toplayip paylasmanin kendini ifade etmenin en etkin yollarindan
biri haline geldigi ¢agdas toplumda, paylasmaya deger ilging bir kisisel deneyimdir.
Kiiltiirel miras sayilan eserler yalnizca miize i¢inde sergilenenlerle sinirli degildir.
Kiiltiirel miras s6z konusu olunca, heniiz bina i¢inde sergilenenlere goz atmadan once
ziyaretgiler bir sanat eseri ile karsilasir. Bu da miizelerin yer aldig1 binalardir. Louvre’dan
Guggenheim Miizesi'ne Ordos Miizesi'nden Islam Eserleri Miizesi’ne etkileyici
binalariyla taninan bir¢gok miize vardir. Tiirkiye’deki miizelerin de koleksiyonlarini
sergiledikleri miize binalarina oldukc¢a onem verdikleri sdylenebilir. Cagdas miizelerin
binalar1 ve bulunduklar1 semtler miizeye dair bir mesaj iletmektedir. Miizelerin web
sitelerinde, miize binasinin bulundugu yer, mimari 6zellikleri, mimarin kim oldugu ayrica
anlatilmaktadirlar. Walter Benjamin’in mimarlig1r kitle iletisim araglarinin iletisim
fenomenleriyle iligkilendiren yaklagimini da hatirlarsak, bugiin de kamusal iletisim tiirii
olarak mimariye sirketler tarafindan bir hayli 6nem verildigini sdyleyebiliriz. Kitlerle
iletisim kurmanin en kadim yollarindan biri olan mimarinin, bunlar iginde 6zellikle
kiltirel miras sayilan yapilarin, giiniimiizde yaratict kent pazarlamasinda O6nem
kazanmasiyla, neoliberal ideolojiyle iliskilenmenin giindelik yollarindan birini

olusturdugunu varsayabiliriz.
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Tiirkiye’de miize binasi se¢imindeki en baskin egilim kent i¢in miras degerine
sahip eski yerlesim yerlerindeki binalari miize olarak uyarlamaktir. Bunlardan biri,
Istanbul Bogazici’nin en eski yerlesim yerlerinden biri olan Emirgan’da yer alan Sakip
Sabanci Miizesi’nin binas1 olan Atli Késk’tiir. Oniine yerlestirilen at heykelinden &tiirii
bu ismi alan kosk, uzun yillar Sabanci ailesi tarafindan kullanilmis ve 1998 yilinda da
Sabanci ailesi tarafindan i¢indeki koleksiyon ve esyalar ile miizeye doniistiiriilmek lizere
Sabanci1 Universitesi’ne bagislanmistir.®? Pera Miizesi binas1 ise 1893 yilinda mimar

Istanbul’un Tepebas1 semtinde insa edilmis tarihi bir binanin uyarlamasidir.%?

Binalari, bagli basina bir sanat eseri olarak sergileme konusunda Borusan
Holding’in girisimine ayrica deginmek gerekmektedir. Cagdas sanat eserleri biriktiren ve
paylasan bir miize olarak Borusan Contemporary’i diger miizelerden ayiran en dnemli
ozelligi bir ofis-miize olmasidir. Yani, sirket faaliyetlerinin yiritiildiigli bina ayni
zamanda bir miizedir. Perili Kosk hafta ici Borusan Holding yonetim merkezi, hafta
sonlar1 ise Borusan Contemporary olarak hizmet vermektedir. Binanin ofis mekanlarinda
koleksiyondan segkiler sergilenirken, gegici sergiler ise ayr1 bir galeri alaninda

gezilebilmektedir. %

%1 Bkz. https://sakipsabancimuzesi.org/hakkimizda

%2 Bkz. https://www.peramuzesi.org.tr/pera-muzesi-hakkinda

% Bkz. https://www.borusanlojistik.com/tr/haberler/turkiyenin-ilk-ofis-muzesi-borusan-contemporary-
perili-koskte
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Gorsel 30: Borusan Contemporary’nin i¢inden bir goriintii
(https://www.facebook.com/BorusanContemporary/photos/4727414144013545)

Borusan’in bu konuda bir ilk oldugu s6ylenemez. Tipatip ayni uygulama olmasa
da isyeri ve sanati i¢ i¢ce gegirerek, yaratici ve estetik bir caligma alani inga etme son
yillarda biiyiik markalar arasinda popiilaritesi giderek artan bir uygulamadir. Kimi biiyiik
sirketler, bu amagla misafir sanat¢1 programi diizenlemektedir. Misafir sanatcilarin
tirettikleri sanat eserleri, daha sonra bunlart mekani siislemek ve girket kiiltlirtinii iletmek
icin kullanan sirket tarafindan satin alinmaktadir. Facebook, misafir sanat¢1 programa ile
ofis duvarlarini sanat eserleri donatmalari i¢in, sirket calisanlariyla birlikte ¢caligan, gesitli
sanatcilart agirlamistir.** Yine benzer bir misafir sanat¢i programini Amazon sirketi
uygulamaktadir.% Bu girisimler sirketlerin ¢alisanlarini motive etmek, yaratic1 yonlerini
aci18a ¢ikarmak, ofis ortamini yenilik¢i ve estetik kilmanin yani sira sirketlerin sanatsever,
yaraticilig1 6nceleyen bir kurum olarak imajin1 pekistirmek iizere dis kamuya da yonelik

olan iletisim araci olarak diisiiniilebilir.

% “The Facebook Artist in Residence Program”, Bkz. https://www.artbusiness.com/facebook-artist-in-
residence-program.htmi
% “pacific Northwest artists: apply to be an Amazon Artist in Residence in 2022”7, Bkz.
https://www.aboutamazon.com/news/job-creation-and-investment/pacific-northwest-artists-apply-
to-be-an-amazon-artist-in-residence-in-2022
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Borusan Holding i¢in Onemli sanatsal iletisim araglarindan biri olan binasi,
sirketin ¢agdas sanat Orneklerinden olusan koleksiyonunun aksine tarihi bir eserdir.
Borusan Holding’in hem sirket faaliyetleri hem de miize olarak kullandig1 bina olan
Yusuf Ziya Paga Koskii diger adiyla Perili K6sk Rumelihisari’nda yer almaktadir.
Binanin i¢i, cagdas sanat eserleri sergileyen Borusan Contemporary’nin amacina uygun
sekilde modern bir anlayisa gore yeniden dizayn edilirken, bina dis1 aslina uygun olarak
restore edilir.®® Bu durum, reklam ¢oziimlemelerinde degindigimiz reklama Mona Lisa
tablosunu, klasik miizik koyarak veya Gucci’nin yaptigi gibi gegmise ait mekan ve
giyimlerle bugiine ait olanlar1 bir arada fotograflayarak farkli zamansal modlarla kalicilig1
ve gelecege doniikliigii ayn1 anda vurgulama stratejisine benzemektedir. Bu, ziyaretgileri
de geemis ve gelecek arasinda devam eden bir anlatiya dahil etmektedir. Borusan
Holding, binay1 etklesimsel bir alan haline getiren sanatsal girisimlerle de bu anlatiy1 aktif
hale getirmektedir.

Borusan Holding, 2014 yilinda 70. yasin1 kutlamak tizere ¢cagdas sanat¢1 Thierry
Dreyfus’e, Our Dreams Remain Our Dreams (Hayallerimiz Baki) adli bir video eser
siparis etmistir. Sanatg1 Dreyfus, Yves Saint Laurent, Louis Vuitton, Dior gibi moda
endiistrisinden 6nemli markalarla ¢aligsmis bir sanat¢idir. Dreyfus, eserlerinde 15181 tarihi
binalarin karakteristik 06zelliklerini ortaya ¢ikarmak i¢in kullanmaktadir. Bu video
enstalasyonlar yoluyla izleyiciler ile binalar arasinda “diyalog” kurmaya c¢aligmakta,
tarthi binalarin, ziyaretgilere hi¢ fark edilmemis zenginliklerini sergilemekte ve
hikayelerini anlatmaktadir. Sanat¢inin Borusan iginde tasarladigi is ise Perili Kosk’iin dis
cephesinde sergilenmistir. Binanin balkon altlarina ekranlar yerlestirilmistir. Bu 6zel
ekranlarda gokyiizii, bulut, su, giines, agac ve kumdaki ayak izleri gibi farkli duygular

uyandiran goriintiiler gosterilmektedir.®’

% Bkz. https://www.borusancontemporary.com/tr/perili-kosk_5
% “Borusan’m 70. Y1l Sanatin Is151 ile Aydinlaniyor”, Bkz.
https://www.borusan.com/tr/haberler/borusanin-70yili-sanatin-isigiile-aydinlaniyor
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haftanin eseri

Gorsel 31: Thierry Dreyfusun Our Dreams Remain Our Dreams eserinden bir goriintii
(https://twitter.com/borusancontempo/status/663661193744277504)

Bu eseri, sirket adina bir gosteri olarak ele aldigini belirten sanatci, eserden s6z
ederken, insanlarin “Borusan’t duygulariyla yeniden kesfedebilmelerini isterim”
demektedir. Borusan’a gore, bu eserle sanat¢i Borusan’in “gegen 70 yilin anilar1 ve
gelecek 70 yilin hayallerini siirsel bir anlatimla™ yansitmaktadir. Sirkete gore sanatci
binayi, “Borusan’in vizyoner ve yenilik¢i karakterinden esinlenerek izleyenlerin hayal
kurabilecegi ve yaraticiliklarini ortaya ¢ikarabilecekleri, sehrin kargasasindan uzakta 6zel
bir alan” olarak yorumlamaktadir.®® Bu anlamda kisiye, neoliberalizmin yaratici, yenilik
pesinde kosan, ruhunu zenginlestirmeye 6nem veren, zengin bir hayal giiciine sahip
oznesi olarak seslenilir.

Ote yandan sanat¢1 hakim kiiltiirel iklime kars: elestirel bir yaklasim benimsiyor
goriinmektedir. Sanatg¢1 Dreyfus, 15181 kullanmanin tiikketim toplumunun olusturdugu
psiko-sosyol etkilere bir tiir meydan okuma barindirdigint soyler: “Isik, gbérmeyi

reddedenlerin bile gbzlerine dokunabilir. Alani, olasiliklar1 agar ve zamani genisletir- onu

% “Borusan’m 70. Y1l Sanatin Is151 ile Aydinlaniyor”, Bkz.

https://www.borusan.com/tr/haberler/borusanin-70yili-sanatin-isigiile-aydinlaniyor
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sakatlayan ve artiran tiikketim toplumunun aksine.”®® Bu elestiriden hareketle, gokyiizii,
bulut, su, giines, aga¢ ve kumdaki ayak izleri gibi farkli duygular uyandiran goriintiilerin,
ilerleme ve kalkinma ile savas agilmig dogayi temsil ettigini soyleyebiliriz.

Ancak, yine burada da tarihi bir eserin Boym’un s6z ettigi tiirden tarihselliginden
styrilarak estetize edilmis bir gecmisin yansimasina, politikadan yoksun bir nesneye
dondiistiiriilmesi s6z konusudur. Koskiin gecmiste yer aldigt sosyal baglam, iiretildigi ve
kullanildig: tarihsel kosullar gériinmez. Bir sirketin imaj ¢aligmasinin pargasi olarak
ortaya konan is yoluyla, izleyicinin bilinci, 1s1k oyunlari ile etkinlestirilirken, izleyici ve
yap1 arasinda, etraftaki diger ses ve goriintiileri askiya alan bir diyalog kurulur. Insanlarm,
devir siiresi giderek hizlanan kentin sayisiz ses ve gorlintli uyaranlari arasinda dagilmis
dikkatleri bir siireligine spesifik bir algilama mekanina gekilir. “Geg¢mis”ten gelen
seylere 6zlem duyan bireyin, bu gelip gegici uyaranlar i¢inde en tutarli ve degismez
goriinen yapilardan birine, bir gegmis zaman anlatisina fiziksel, zihinsel, duygusal ve
sosyal katilimi tesvik edilir. Edebi eserlerde, sinemada rastlanacak tiirden bir
adlandirmanin tercih edildigi Perili Kosk ilging bir deneyimin ¢agrigimini tasimaktadir.
Binanin, kent i¢inde yanindan gelip gecilecek herhangi bir yapidan fazlasi oldugunun,
kent kimligine katki sunan bir mimari yap1 oldugunun alt1 ¢izilir. Izleyiciler, Istanbul
kiiltiirel miras1 olan kosk yoluyla ortak bir kimlik olan kent kimligi yoluyla biitiinlestirilir.
Gecmisten gelecege akan, belli bir mekanin kalic1 pargasi olan bir yap1 yoluyla zaman ve
mekana yerlestirilen insanlara gegici bir aidiyet, topluluk iiyeligi duygusu verilir. Burada
da yine teknolojinin kendi bagina yani aracin tek bagina sahip oldugu retorik etki soz
konusudur. Goriintiiler, tarihi binayr vurgulayarak izleyiciyi yalnizca gegmise tasimaz
ayn1 zamanda teknolojinin devreye girmesiyle simdiye ve gelecekle bag kurmasina da

izin verir. Izleyici akan bir anlatinin icine yerlestirir. Benjamin’in hem mimari hem de

% “French Artist Thierry Dreyfus Sculpts Light For Fashion Shows, Art Installations And Major
Monuments”, Forbes, 6 Agistos 2016. Bkz.
https://www.forbes.com/sites/yjeanmundelsalle/2016/08/06/french-artist-thierry-dreyfus-sculpts-
light-for-fashion-shows-art-installations-and-major-monuments/?sh=1580c56e5603
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sinema i¢in sOyledikleri burada bir araya gelir, yani tarihi bir binaya yerlestirilen esere
teknolojinin eklenmesiyle, yapiya “duygusal-6zdeslestirici” bir nitelik kazandirilir.
Ancak bu, gorliniiste demokratik katilima acik gosteri, iktidar lehine bir sergilemedir.
Tiiketim toplumuna yonelik bir elestiri amaci tasiyan eserin aslinda yaptigi tiikketim
toplumunun faillerinden biriyle is birligi i¢inde tiiketime sunulan bir nostaljidir. Insanlara
giindelik rutinden uzaklasip, sanat tiiketimi ile gecirilmis, kayda deger bir hikaye olarak

ekleyip paylasabilecekleri bir deneyim yasatilir.

2.3.2. Sanat Bienalleri ve Sanat Fuarlar

Sadece miize sergileri degil, bienaller, trienaller gibi biiyiikk 6l¢ekli sergilerin
sayisi da siirekli artmaktadir. Gielen’in de (2016) soyledigi gibi bu etkinliklerin basarisi,
siyasilerin, yoneticilerin ve sponsorlarin bu etkinliklere hevesle verdikleri destekle
yakindan iliskilidir (s.86). Ilging olan, bienallerin bu destegi veren kesimin ¢ikarlariyla
ters diisebilecek konulara da deginmesidir. Hatta, bienaller estetik miidahalelerden ziyade
oncelikle politik platformlardir (Kompatsiaris, 2017, s.5). Gelgelelim, “Bienallerin ve
benzeri kurumlarin elestirel teoriyi ve sol siyaseti yasallastirma niyetleri, direnmek
istedikleri giiglerin eszamanli propagandasi ile ¢atismaktadir” (Kompatsiaris, 2017, s.8).

Bu giiclerin basinda kuskusuz, bu etkinliklere sponsor olan sirketler gelmektedir.

Biiyiik sirketlerin, bu etkinliklerde s6z sahibi olmalarinin yolu agan en etkin is
birligi yontemi ise sanat sponsorlugudur. Sponsorlugun sik tekrarlanan klasik bir tanimi
su olabilir: Sponsorlu faaliyetle baglantili tanitim karsiliginda bir tiizel kisilik tarafindan
bir etkinligin, grubun, yaymnin veya mekanin finansmanidir (McAllister, 1998’den
aktaran Gill, 2008, 24). Fakat bugiinkii asamada sponsorlugun bu tanim1 oldukg¢a sinirh
goriiniir. Sirketler, giderek, sanat¢1 veya sponsorlu kurumla daha yiiksek diizeyde katilim
iceren is birligi modelleri aramaktadir. Bu anlamda sponsorluk, daha ¢ok ticari kurumlar

ile sanat diinyas1 arasindaki bir ortakliga kayar. Bu yeni is birligi bigimleri, her iki ortak
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tarafindan taninan degerlerin yakinsamasini, projenin uygulanmasinda yiiksek diizeyde
bir sinerjiyi ve basit pazarlama veya kaynak yaratmanin 6tesine gecen hedefleri ifade eder
(Massi ve Turrini, 2020, s.16-17).

Kiiltiir sponsorlugu konusunda bunu bir adim daha ileri gétiiren Klein’a gore,
gelismis markalarin asil amaci, ev sahibi kiiltiirii arka plana itmek ve markay: yildiz
yapmaktir. Kiiltlire sponsor olmak degil, kiiltiir olmaktir. Kurumsal sponsorlar ve sponsor
kiiltiir arasindaki sinirlar tamamen ortadan kalkar. Sponsorlugun promosyon degeri
biiytidiikge- ve kiiltiirel endiistrilerde sponsorluk gelirine bagimlilik arttik¢a- sponsorlar
ve sponsor olunan arasindaki hassas dinamik degismeye baglamis ve bir¢ok sirket daha
biiyiik takdir ve kontrol taleplerinde, hatta olaylari dogrudan satin alma taleplerinde daha
hirslt hale gelmistir (2002, s.30). Dolayisiyla iiretilen eserler de eserin ortagi hatta birincil
yaraticist konuma gelen bu giiclerin faaliyet gosterdigi giiniimiiz neolibeal ideolojisini

destekleyen anlatilara doniisecektir.

2.3.2.1. Sanat Bienalleri

2 senede bir ger¢eklesen uluslararasi bir cagdas sanat festivali olarak da diisiiniilen
bienal, belirli kurumlarla ve sanat miizeleriyle ¢cok eski orgiitsel baglar1 olan bir sergi
formatidir. Bienaller, 1937°den bu yana Whitney Amerikan Sanati Miizesi tarafindan
diizenlenen Whitney Bienali gibi sanat miizesi veya Krakow Uluslararasi Baski
Trienali’nde oldugu gibi, 6n plana ¢ikan mecra etrafinda da Grgiitlenebilmektedir. Bir
diger formatta ise Sangay Bienali, Istanbul Bienali gibi kent-merkezli bir etkinlik olarak
diizenlenmektedir. Kent merkezli olan bienallerin organizasyonunu genellikle sirf bunun
i¢in kurulmus (Gwangju Bienal Vakfi, Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi gibi) olan bagimsiz
vakiflar yliriitmektedir (Wu, 2016).

Cagdas sanata ve savas sonrasi sanata odaklanan bienaller, ylizlerce sanat eseri ve
sanatginin yer aldigi sergilere sahne olur (Markin, 2016, s.291). Bienallerde bir zamanlar

sabit olan heykel, boya ve kagit tipolojileri degil, ¢agdas konularda “deneyim” iireten
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video, yerlestirme, performans gibi acik uclu tiretimler 6ne ¢ikmaktadir (Jones, 2016,
s.104). Politik bir igerige sahip olan bienaller kapitalizm, somiirgecilik, esitsizlik,
cevresel yikim ve cinsiyet esitsizligi hakkinda sorular giindeme getirerek sosyal olarak
alakali olmay1 hedeflemektedir (Kompatsiaris ve Endrissat, 2020, s.77).

Bienal denince akla ilke gelen kuskusuz tarihi 19. yiizyila uzanan Venedik
Bienali'dir. Ronesans’a kadar uzanan sanatsal ve kiiltiirel mirasla baglantili uzun bir
tarine sahip olan Venedik’in giliniimiizdeki yaratici kent kavrami ic¢in de en ideal
kentlerden biri oldugu sdylenebilir. Kentin sahip oldugu kiiltiirel mirasin insanlar1 bienale
¢ekmede bir hayli 6nemli oldugunu tahmin edebiliriz. Kurum sitesinde de 120 yil1 agkin
bir siiredir diinyanin en prestijli kiiltir kurumlarindan biri olan Venedik Bienali’nin
giiniimiizde 500.000°den fazla ziyaretgiye sahip oldugu belirtilmektedir.!®® Bienale 2022
yilinda 58 iilkeden 213 sanatc1 katilmistir. Bienalin bu yilKi tema bashigi ise Ingiliz yazar
ve siirrealist ressam olan Leonora Carrington’in yazdigi bir ¢ocuk kitabinin da adi olan
The Milk of Dreams olarak segilmistir. Fantastik karakterler barindiran eser yazarin kendi
cocuklarina anlattigi hikdye ve ¢izimlere dayanmaktadir. Bienal kiiratorii Cecilia
Alemani’niye gore Carrington “ihtimallerle dolu 6zgiir bir diinyay1 anlatiyor. Ama aym
zamanda bireye dayanilmaz bir baski uygulayan bir yiizyilin alegorisi” dir de. Kiirator,
bienalin 3 temaya odaklandigini belirtmektedir. Bunlar, ‘bedenlerin temsili ve
metamorfozlar’, ‘bireyler ve teknolojiler arasindaki iliski’ ve ‘bedenler ile Diinya

arasindaki baglant1’ olarak ifade edilmektedir.'%!

Bienal sponsorlar iginde Italya ile biitiinlesmis olan ve sanat ve sanat olmayan
arasindaki siirlar1 zorlayan bir sektor olarak moda sektdriinden liikks markalar 6zellikle
gbze carpmaktadir. Bienal 6zellikle 2022 yilinda moda markalarindan ¢ok fazla destek

almugtir.1®? Bunlardan biri de italyan Pavyonu’nun ana sponsoru olan Italyan likks moda

100 Bkz. https://www.labiennale.org/en/history
101 Bkz. https://artdogistanbul.com/bir-cocuk-kitabindan-ilhamla-59-venedik-bienali/
102 Bkz. https://wwd.com/eye/lifestyle/milan-venice-fashion-brands-art-biennale-1235164655/

229



sirketi Valentino’dur. Valentino Kreatif Direktorii Pierpaolo Piccioli i¢in Venedik sehri
sanat, tiyatro, miizik, mimari, sinema ve yaraticilikla dolup tasmaktadir. Venedik ayrica
sanat ve modanin kesistigi noktada yer almaktadir ve bu da onu etkinlik i¢in dogal bir
secim haline getirmektedir.!®® Sirketin sponsorlugundaki sergide sanat¢i Gian Maria
Tosatti’nin History of Night and Destiny of Comets %4 baslikl1 devasa enstalasyonu tek

eser olarak sergilenmistir.%®

Sergi acilisim1 kutlamak igin Valentino, hepsi markanin son koleksiyonundan
ornekler giyen iinlii konuklar ve moda dergisi Vogue’den kisilerin davet edildigi bir
aksam yemegi vermistir. Eser kiiratorii, sanatg1 Gian Maria Tosatti ve Valentino yaratici
direktorii Pierpaolo Piccioli, eser igiiniin ortak tretmiymis gibi, medyaya birlikte
konusur, eseri birlikte yorumlarlar. Kisacas1 eser sponsor kurumla ortak bir yaratim
olarak sunulur. Sanatg1, Pierpaolo Piccioli ile iligkisinin sponsor- sanatgi iliskisinden Gte
bir is birligi oldugunu “biz yaptik” diyerek vurgular.®® Bu anlamda sergi, sponsor sirketin
dis destegiyle degil, sponsor sirketin ortak yaraticiliginda gergeklesen bir etkinlik olarak
kabul edilmektedir. Uretilen eser ise, bir ¢cagdas sanat eserinden beklenebilecegi gibi

politiktir.

Italyan sanatc1 Gian Maria Tosatti, ayn1 zamanda gazeteci ve deneme yazaridur.
Calismalarinda kimlik kavrami 6ne ¢ikmaktadir. Calismalari, esas olarak, binalara veya
kentsel alanlar igin tasarlanmus, sahaya 6zel biiyiik enstalasyonlardan olusmaktadir. %’
Bienal i¢in sergiledigi eseri de tiim alan1 kaplayan, ¢evreye 6zel, genis bir kurulum olarak
tasarlanmistir. Eser, insanligin mevcut durumu ve gelecekteki beklentileri hakkinda bir

vizyon 6nermektedir. Eser, Italya’nin tarihsel deneyiminden yola cikarak, insan ve doga,

108 Bkz. https://gulfnews.com/kurator/dare/valentino-supports-creativity-at-biennale-di-venezia-
1.1644934673007

Tiirkgeye “Gecenin Tarihi ve Kuyruklu Yildizlarin Kaderi” seklinde ¢evrilebilir.

105 Bkz. https://www.valentino.com/en-us/creating-shared-value/planet/date-in-venice

106 Bkz. https://www.vogue.com/article/gian-maria-tosatti-italian-pavilion-venice-valentino/amp

107 Sanatg1 hakkinda detayl bilgi igin bkz. https://liarumma.com/artists/gian-maria-tosatti
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siirdiiriilebilir kalkinma ve toprak, etik ve kar arasindaki uyusmazlig1 anlatmaktadir.1%
I¢inde bulundugumuz ekolojik felaketi merkeze alan sanatci, calismanin ortaya ¢ikisinda
Ozellikle 2019 yilinda baslayan Covid-19 pandemisinin etkili oldugunu sdylemektedir.

Sanat¢1 eseri sOyle anlatir:

...Italya’daki endiistriyel parabol hayallerin, hatalarmn, cesaretin ve sugun
hikayesidir... Herhangi birimizin hayati i¢in miikemmel bir metafordur [....]Insan
olarak her giin basarisiz oluyoruz. Biz sadece ayna yapiyoruz. Ve aynalar size
gergekte ne oldugunuzu gosterir.1%®

Condliffe, Beer ve Badham sanatta ekolojik bir donilis yasandigindan soz
etmektedir. Sanati, halki ¢evre sorunlarina dahil etmenin bir yolu olarak kullanmaya
dontik bir ilgi s6z konusudur. Sanatta, koruma, biyolojik ¢esitlilik ve iklim degisikligi
endiselerini ele alan, empati ve anlayis1 tesvik etmek amaciyla katilimci, uygulamali
yaratict formlar1 ve siiregleri igeren uygulamalar giderek biiyiimektedir (2018). History
of Night and Destiny of Comets baslikli eser de bu egilimin oOrneklerden birini

olusturmaktadir.

Basit bir anlatimla eser, 2 boliimden olugsmaktadir. Eserin ilk bolimii, bir diis
kirikhigin1  gorsellestirmektedir. Italya deneyiminden yola ¢ikarak, 20. yiizyil
endiistrisinin insan mirasini diisiinmeye davet etmektedir. Bu béliimde izleyiciler,
is¢ilerin aniden ortadan kayboldugu bir dizi is yeri ile karst karsiya kalirlar, dikis
makineleri ve banklar, biiyiik, hantal ve artik kullanilmayan makine pargalar1 arasinda
gezinirler. Calismanin ikinci boliimii de benzer sekilde rahatsiz edicidir ama ayni
zamanda bir umuda da isaret etmektedir. Burada bir odada, neredeyse zifiri karanlik bir
alanla kars1 karstya kalinir. Insanlar burada gdzleri karanliga tam aligirken, etrafi sularla
cevrili bir iskelede durduklarini fark ederler ve ufukta, diizensiz bir sekilde hareket eden

ve asagidaki sivi lizerinde benekli yansima ¢izgileri olusturan, ates boceklerini andiran

108 Bkz. https://ifdm.design/2022/05/30/history-of-night-and-destiny-of-comets/
109 Bkz. https://www.lampoonmagazine.com/article/2022/04/26/gian-maria-tosatti/amp/
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151k noktalarmni goriirler.!'® Buradan anlasilan, History of Night adini tasiyan eserin ilk
boliimii, insanlarin ilerleme ve kalkinma arzusundan dogan, canligini yitirmis diinyanin
kasvetini hissetmeye, dogayr somiirmenin act sonuglar1 iizerine diisiinmeye davettir.
Destiny of Comets olarak adlandirilan 2. bolim ise yine kotiimser bir atmosfer sunar,
nihayetinde insanlar, son pandeminin de gosterdigi sekilde aslinda ekolojik bir felaketin
ortasindadir, diger yandan yanip sonen ates bocekleri sembolleri insan ve doga arasinda
orlilecek olasi bir barigin igaretidir. Karanlikta oldugumuz, iyi durumda olmadigimiz
dogrudur ve insanlik bir yol ayrimindadir. Ancak, ayn1 zamanda insan ve doga adina
biiyiitiilebilecek bir umut da vardir. Ya da daha dogrusu, ates boceklerinin yanip sonmesi
gibi insanlik da umut ve umutsuzluk arasinda gidip gelmektedir. Ne yana diisecegimiz,
bundan sonra takinacagimiz tavra baglidir. Burke’in bi¢im anlayis1 lizerinden tarif
edersek, 2 ana bolimden olusan eser, akici bir kitab1 andirmaktadir. Apokaliptik tiire
yakin bir eser olarak, kotlimser bir durum tasviri ile baslayan ilk b6liimiin ardindan, ikinci
boliimde 2 farkli sona esit derecede yakin eserin mutlu sonla m1 yoksa gercek bir yikimla
mi1 bitecegine okuyucunun karar vermesini istemektedir. Bu yoniiyle okuyucuya eserin
tamamlanmasinda aktif bir rol bicerek, onu eserin ortak yaraticist haline getiren

postmodern bir eserdir.

110 Bkz. https://www.vogue.com/article/gian-maria-tosatti-italian-pavilion-venice-valentino/amp
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Gorsel 32: Gian Maria Tosatti’nin History of Night and Destiny of Comets eserinden bir

gorunti

(https://ifdm.design/2022/05/30/history-of-night-and-destiny-of-comets/)

Gorsel 33: Gian Maria Tosatti’nin History of Night and Destiny of Comets eserinden bir

gorunti

(https://ifdm.design/2022/05/30/history-of-night-and-destiny-of-comets/)

Smudde (2004) sirketlerin halkla iligkiler faaliyetlerine Burke’in retorik
perspektifinden baktigi caligmasinda “bir mesaj insanlar1 kisisel olarak ne kadar ¢ok

etkiler ve bir aciliyet duygusu yansitirsa, ona dikkat etmeleri ve potansiyel olarak buna
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gore hareket etmeleri o kadar olasidir” demektedir (s.428). Covid pandemisi ile birlikte
insan ve doga iliskisine karsi yeniden giin yiizline ¢ikan kolektif elestiri ve kayginin,

insanlar1 bu anlatiya katilmaya daha fazla tesvik edecegi diistiniilebilir.

Eser, giiniimiizde c¢agdas sanat eserinin niteliklerini neredeyse eksiksiz
tamamlamaktadir. Izleyici katilim1 dne ¢ikmakta ve hatta izleyici eserin ortak iireticisi
haline getirilmektedir. Ayn1 zamanda eser politiktir. Insanlar1, uygarliginin olas1 kaderi
hakkinda yeni bir farkindalik ve diisiinceler yaratmak amaciyla rahatsiz edici oldugu da

diisiiniilebilecek bir deneyimin parcasi haline getirmektedir.

Daha once de degindigimiz ¢agdas sanatta katilim konusu elestirel, anti-kapitalist
bir bakistan yola ¢ikmistir. Kapitalist iiretimin baskict aragsalligi tarafindan
hissizlestirilmis ve parcalanmis bir toplumu yeniden insanlastirmaya c¢aligmaktadir.
Ancak gelinen noktada herhangi bir radikallik sergileyemez. Katilime1 pratikler,
neoliberalizmin deneyimi One ¢ikaran tiilketim bigimlerine eklemlenmektedir.
Pennings’in ifadesini tekrar edersek, Pop Art’in savas sonrasi tiiketim toplumunda maddi
riinlerin  bollugunu tasvir etmesi gibi, Katilimci Sanat da giiniimiiziin deneyim

ekonomilerini temsil etmektedir. Bu eser, tam da bunun 6rnegini olusturmaktadir.

Eser, tiiketicilerle etkin iletisim kurmanin yollarini arayan, bir sirket adina- bu
durumda Valentino- diizenlenen sosyal sorumluluga vurgu yapan ilging bir deneyim, Guy
Debord’un tercih edecegi sekilde bir gosteri halini almaktadir. Bu eserin 6rnekledigi gibi,
cagdas sanatin baskin giindemlerinden biri olan ekoloji konusu da neoliberal giindemi
desteklemektedir. Reklam ¢o6ziimlemelerinde degindigimiz gibi, c¢evreye Kkarsi
duyarliligin arttig1 neoliberalizmde, giderek tiiketicilerin sosyal duyarliligina seslenen bir
sOylem ortaya ¢cikmistir. Tiiketicilerden, yikimin getirilerini biiyiik dl¢iide gogiislemesi
beklenmektedir. Burada da sanatg1 6zellikle neoliberalizmle birlikte daha da gii¢lenen
biiylik sirketlere isaret etmek yerine, genel bir insanliga seslenir ve ekolojik yikimin

faturas1 herkese esit dagitilir. Ironik sekilde, bu politik mesaj, ekolojik yikimda en biiyiik
234



paya sahip sektorlerden biri olan moda sektoriinden liikks bir markanin ortakliginda
gerceklesir.''* Dogrudan faile isaret edilmediginde ve sorumlu olarak genel bir insanliga
seslenildiginde aslinda ima edilen, dogru tiiketim tercihlerinde bulunulmasi, ¢evreyi
koruma konusunda bireysel sorumluluk alinmasi gerektigidir. Burada da s6zde politik

tiiketiciye seslenilir ve politik bir esere katilimiyla bizzat bu roli vurgulanir.

Bu eserin merkezine aldig1 ekoloji konusu, 2019 yilinda gergeklesen Istanbul
Bienali’nin de genel temasini olusturmaktadir. Bu anlamda, Istanbul Bienali, politik
alanimin somiirgelestirilmesine, 6zellikle ge¢ kapitalizmin krizlerinden birini olusturan
ekolojk yikim konusunda, daha genis baglamda bakma imkani1 vermektedir. Istanbul
Bienali, bienal sanatinda destekleyici kurumlarin etkisinin de en iyi gozlemlenecegi
orneklerden biridir. Tiirkiye’de kent merkezli formatta diizenlenen, istanbul, Izmir,
Canakkale, Mardin, Sinop, Antakya gibi birden fazla bienal bulunmaktadir. Bunlar i¢inde
medya ilgisini en ¢cok ceken ve ¢ok daha uzun bir gegmise sahip olan kuskusuz Istanbul
Bienali’dir. Harutyunyan, Ozgiin, Goodfield’a (2011) gore istanbul Bienali, 1987 yilinda
2 temel yerel ve kiiresel egilimin bir yansimasi olarak ortaya ¢ikmistir: 1990’11 yillarin
ortalarinda zirveye ulasan diinya ¢apinda cagdas sanatin festivallesmesi ve buna bagh
olarak sanat i¢in kurumsal sponsorlugun hem uluslararas1 hem de Tiirkiye’de

yayginlagmasi (S. 479-480).

Tiirk ve uluslararas: sanatgilar1 ve kiiratdrleri bir araya getiren Istanbul Bienal’i,
Istanbul’'un sembolik yiikii kullanilarak Dogu ile Bati arasinda bir koprii olarak
sunulmakta ve pazarlanmaktadir (Molho, 2015, s.17). IKSV’ye gére, istanbul Bienali
giincel sanatin yeni egilimlerini bir araya getirerek izleyiciye sunarken, yurti¢ci ve
yurtdisindaki sanat cevreleri, sanatci, kiirator ve elestirmenler arasinda uluslararasi

baglantilar olusturulmasina olanak saglamaktadir.!!2

11 Bu konuda o6rnek bir haber metni igin Bkz. https://www.bbc.com/future/article/20200310-
sustainable-fashion-how-to-buy-clothes-good-for-the-climate
112 Bkz. https://bienal.iksv.org/tr/bienal/tarihce
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2019 yilinda gergeklesen Istanbul Bienali de “Yedinci Kita” temasiyla ekolojiyi
merkeze almaktadir. Bienal Kiiratorii Nicolas Bourriaud’iin s6zleriyle, Yedinci Kita
imgesi, Antroposen ¢aginin kiiresel 1sinmayla birlikte en gézle goriiniir sonuglarindan biri
olan, Pasifik Okyanusu’nun ortasindaki devasa atik yigmina génderim yapmaktadir.
Insanhigin sebep oldugu dogal veya Kkiiltiirel atiklara antropoloji ve arkeolojinin
araglartyla bakan giincel sanat ¢aligsmalarina yer veren bienal, sanat ve ekoloji arasindaki
iliskiyi de tartismaya agmaktadir. 113

Istanbul Bienali’nin ana sponsorlugunu Kog¢ Holding iistlenmektedir. Bienalin
ana sponsorlugu Kog¢ Holding tarafindan Eczacibasi Holding’den 2006 yilinda
devralinmstir. Onceki bienallerin edisyonlarinda sponsorlar sergiye sadece bir dipnot
seklinde belirtilmektedir. 2009 yilindaki Istanbul Bienali’inde bu durum tersine dénmiis
ve bu kez serginin kendisi, sergi sponsoru sirketlerin belirgin sekilde tanitict varligina bir
dipnota déniismiistiir (Harutyunyan, Ozgiin, Goodfield, 2011, s.481, 483). Dolayisiyla
serginin ana sponsoru Ko¢ Holding serginin ortak yaraticist hatta birincil yaraticisi
konumundadir.

Holding’in sanat olayin1 sahiplenmede hangi stratejileri izledigine bakildiginda
bunlardan ilki kurum logosunun yaygin goriiniirliigiidiir. Bienale iligkin neredeyse gorsel
veya yazili her metinde karsimiza kirmizi Kog¢ holding logosu ¢ikmaktadir. Bienal
kapsaminda, Kog holding tarafindan ¢ekilmis, bienale davet eden reklam filminde, IKSV
web sayfasinda Istanbul Bienali’ine iliskin haberlerin vs. yer aldigi her sayfanm alt
kisminda holding logosu yer alir. Bienale iligkin basin, web sitesi ve kataloglarda yer
alan metinlerde ise 6zellikle de metinlerin stratejik boliimlerinde, siklikla Ko¢ Holding’e
acik minnettarlik ifadeleri yer alir. IKSV sayfasindan, bianel rehberine, basinda bienali
duyuran haberlere bir¢ok yerde “sanat olaymi miimkiin kilma” vurgulanir. IKSV

sayfasinda 16. Istanbul Bienali’nin basladigini duyurdugu metinin ilk ciimlesi “IKSV

113 Bkz. https://bienal.iksv.org/tr/haberler/yedinci-kita-ya-yolculuk-basliyor-16-istanbul-bienali-14-
eylul-de-kapilarini-aciyor
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tarafindan, Ko¢ Holding sponsorlugunda diizenlenen 16. istanbul Bienali, 10 Kasim’a
dek ticretsiz olarak gezilebilir.” seklindedir. Neredeyse onlarin sanat sevgisi ve comert
destekleri olmadan bu faaliyetin gerceklesmeyecegi anlatilir.

Ko¢ Holding sitesinde de toplumu sanatla bulusturma, toplumda estetik bilinci
yiikseltme gibi hayirsever davramislar 6ne cikarilirken, bunun yami sira Istanbul
markasma ve dolayisiyla Tirkiye’ye yapilan katki ayrica belirtilir.*** Bienal basin
toplantisinda sponsorluk desteklerini vurguladiktan sonra Omer Kog, konusmasimin
devaminda ekolojik yikimin 6niinii almak i¢in insanlara ortak sorumlulugu hatirlatmakta
ve sanati ¢oziime yonelik yol gosterici olarak nitelendirmektedir:

Hepimiz gayet iyi biliyoruz ki; toplum olarak daha iyi bir gelecek arzu ediyorsak,
yaraticilifa ve cesur adimlara, simdi her zamankinden daha fazla ihtiyag var! istanbul
Bienali’nin bu yilki temasi; okyanuslarda ylizen devasa atik yiginina bilim ¢evrelerinin
verdigi isim olan ‘Yedinci Kita’. Pasifik Okyanusu’nun ortasinda bulunan ve insan
kaynakl1 atiklarin olusturdugu bu plastik yigininin biiyiikliigii 3 milyon kilometrekareden
fazla. Insanligin kendi eliyle, tek yasam kaynagi olan diinyaya verdigi biiyiik zararin
gelecegimizi nasil tehdit ettigini anlatmak igin herhalde sanattan daha etkili bir arag
olamazdi. Giiciinii kiiltiirden ve evrensel degerlerden alan sanatcilarin, bizleri bu konuda
daha ¢ok sorgulamaya ve yarinlarimiza yonelik cesur adimlar atmaya tesvik edeceklerine
inantyorum. Hepimizin ortak arzusu olan temiz diinya kendiliginden var olamayacagina
gore, her bireyin buna gore kendi sorumluluk alanini belirlemesi gerekir. Ancak bu
goniilliilik duygusunu yaratabilmek icin, her seyden dnce durumun vahametine yonelik
farkindalig1 artirmaliyiz. istanbul Bienali’nin tiim paydaslar nezdinde bu amaca da hizmet
etmesi en bilyiik temennimdir.!*®

Omer Kog, insanlarin sebep oldugu ¢evresel yikimin boyutuna dikkat cekerek ve
acil harekete gecme c¢agrisi yaparak cevre i¢in bir sorumluluk duygusu uyandirmaya
calismaktadir. Bu yolla, “hepimiz”, “insanlik™ gibi ifadelerle sanat seyircisiyle bienalin
politik temasma dayali olarak ortak sorumluluk duygusu, bir amacg birligi yaratilir.
Boylelikle kapitalizmin ve dolayisiyla biiyiik sirketlerin en biiyiik pay sahibi oldugu

yikimin faturasi herkesin ortak sorumlulugu olarak her birimize paylastirilir. Yukarida

Gian Maria Tosatti’nin eseriyle verdigi ayni1 mesaj verilir. Genel “insanlik” ifadesiyle,

114
115

Bkz. https://www.koc.com.tr/surdurulebilirlik/sponsorluklar/istanbul-bienali
“Yedinci Kita'ya Seyahat Bagliyor”, Bkz. http://www.kultursanatgazetesi.com/yedinci-Kita-ya-
seyahat-basliyor_h448.html
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stirecteki birincil failler olan sirketlerin ¢cevreye katkisina deginmeden, herkesin bireysel
olarak sorumlu oldugu ima edilir.

Istanbul Bienali’'nden kalic1 bir eserle, bienalin temas: kalicilastirilir. Istanbul
Bienali, 2017°de, Sponsoru Ko¢ Holding’in destegini alarak Istanbul’a kalic1 bir eser
armagan etme karar1 almistir. Kalic1 eser birakma fikri 2019 yilinda Istanbul Bienali’nde
de devam ettirilmis, bienalin temasina uygun bir eser secilmistir. 2019 yilinda Monster
Chetwynd’in Istanbul Bienali’ne &zel olarak bir ¢ocuk parki mizanseniyle kurguladig
Gorgon'un Oyun Alanmi baglhikli acik hava enstalasyonu Macka Sanat Parki’na
yerlestirilmistir (Gorsel 22).11 Bylece, diinyanin yikimini tersine ¢evirme sorumlulugu,
kente bir sanat eseri armagan edilerek gorsellestirir; bir anlat1 giindelik yasama, sdzctiglin
gercek anlamiyla, yerlestirilir

Eserin yaraticis1 Ingiltereli sanatgt Monster Chetwynd, aykir1 tarzda iiretilmis
performanslari, oyunlari, heykelleri ve resimleriyle tanman bir sanatcidir. Icinde
bulundugumuz zamanla uyumsuz, giindelik biiyli ve dinin hakim oldugu ilkel toplumlara
ait goriinen senlikler, ritlieller i¢in tiretilmis gibi giiliing, korkutucu, tuhaf ve ilkel bir
estetige sahip eserler liretmektedir. Sanatci1 bu eserleri icin karton, tuvalet kagidi, lateks
ve boya gibi ucuz malzemeler ve el yapimi kostiim, dekor ve aksesuarlardan
faydalanmaktadir.’'” Bu basit ve el yapimi malzemeler, fazla ve izl tiiketim karsitligina
isaret eden birer metafordur. Bir agidan da iklim krizinin goriiniir etkilerinin yasandigi
son yillarda, bireysel sorumluluklar hatirlatilirken dogru tiiketim tercihinde siklikla 6ne

¢ikan malzemelerden bazilaridir.

116 Bkz. https://bienal.iksv.org/tr/eserler/monster-chetwynd
117 “Bienal roportajlari: Monster Chetwynd”, Bkz. https://bantmag.com/bienal-roportajlari-monster-
chetwynd/
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Gorsel 34: Monster Chetwynd’in Gorgon 'un Oyun Alani eseri

(https://bienal.iksv.org/tr/eserler/monster-chetwynd)

Sanatcinin bienal i¢in tasarladigi Gorgon 'un Oyun Alan: baglikli eser, birbirine zit
acik renklere sahip sevimli bir canavar bagin1 andirmaktadir. Canavar bagindan ¢ikiyor
goriinen kaydiraklarla, eserde kolektif tahayyiilde yer edinmis olan, popiiler kiiltiirde
farkli yorumlarla gérmeye alisik oldugumuz (6rn starbucks logosu ve iriinleri) Yunan
mitolojisinde yilan sacli bir canavar olan Medusa’ya gonderim yapilmis oldugu
¢ikarimini da yapmak miimkiindiir. Burada mitoloji ile kurulan metinlerarasi bir iligkiden
soz edilebili.  Bu gonderim IKSV sayfasinda Istanbul’un kiiltiirel miras1 ile
biitiinlestirilerek anlatilir: “Kolektif gelistirmeye 6nem veren sanatginin giindelik olanla
siirsel olan1 birbirine yakinlastiran caligmasi, Istanbul’un sokak kedilerinden, Yerebatan
Sarnici’'nda yer alan Medusa heykellerinden ve Italya’daki Bomarzo Bahgeleri’nden
ilham aliyor.”!8

Cocuklarin diinyasinda birinci korku figiirii olan bir canavar, ironik bir sekilde
onlarin en konforlu ve diinya korkularindan uzaklastigi bir eyleme, oyuna aracilik

etmektedir. Tasarlanan eser, gercekligin gecici olarak askiya alinip, giindelik kaygilardan

uzaklasilan, disiplinin reddini, kendiligindenligi ve kaygisizlig1r 6ne ¢ikaran mutlu bir

118 Bkz. https://bienal.iksv.org/tr/eserler/monster-chetwynd
239


https://bienal.iksv.org/tr/eserler/monster-chetwynd

deneyim olan oyunu tesvik etmesi nedeniyle yiiksek diizey bir etkilesim yaratmaktadir.
Tam olarak Burke’iin “saf 6zdeslesmede hicbir ¢ekisme olmaz” dedigi seyi Ornekler

(1969, s. 25).

Kapal1 elit mekanlarin disinda, insanlarla, 6zellikle ¢cocuklarla kurdugu iletisimle
sanat ve hayat arasindaki simirlar burada neredeyse kaybolmustur. Sanatg¢i, tanidik
diinyanin goriintiilerini yeniden liretmek yerine, mitolojiden 6diing alinan bir karakterin,
canavarin, agina olunan goriintiisiinii deforme ederek, farkli eklemelerle yeniden
yorumlar. Korkungluk ve eglenceyi, neseli ve trajik olani, giizel ve ¢irkini yan yana
getiren grotesk eser, asina olunan gorme bigimlerini altiist eder. Kilise otoritesini ve
ciddiyetini sorgulamaya acan bir Ortagag karnavalindan ¢ikmis gibi goriinen eser,
endiistriyel iretimin hakim oldugu, rasyonel, nesesiz diinyaya alternatif bir diinyayi
tahayyiil etmeye davet eder.

Bienal temasiyla ve bienalde s6z sahibi sirketlerin sdylemleri ve kent politikalari
ile birlikte diistintildiigiinde yani eserin ortaya ¢ikis kosullarini diisiindiigiimiizde, sokak
sanat1 6rneginde oldugu gibi otoriteye meydan okumak yerine, otoriteyle is birligi i¢inde
tiretilen eser, bu anlamda esinledigi gegmis zaman topluluklarinin etkinlikleri, s6zgelimi
Ortagag karnavallarinin yikiciligini tasimaz. Ortaya ¢ikan nihayetinde rutinden kagmaya
calisan kentliler i¢in ilging bir goriintii ve deneyim alanidir ve yaratici sinifin iiyelerini
Istanbul’a gekmeye aracilik edecek kent estetiginden fazlas1 degildir.

Goriintiste diinyay1 tersyiiz etme niyeti tasiyan sanatginin eserinden ve bizzat
sanat¢cinin tasidigi imajdan anlasilabilecek seyler, mevcut diinyayr doniistiirmenin en
aykirt yolunun, kendi bireysel pratiklerimizle yasamimizi diizenlemekten, esya
biriktirmek yerine yaratici sekillerde yeniden doniistiirmekten, plastik bardak yerine
karton bardak tercih etmekten, ilging deneyimlerle ruhumuzu beslemekten gectigidir. Bir
baska deyisle, sosyal konularda duyarli, bireysel sorumluluk alan, farkindahig: yiiksek

tilketiciler olmaktan gectigidir.
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2.3.2.2. Sanat Fuarlan

Uluslararas1 sanat fuarlari, galerilerin ve sanatcilarin eserlerini duyurmalari,
satmalar1 ve bagka tiirli bir iliski kurmalarimin zor oldugu, sanat endiistrisinin 6nde
gelenleriyle baglantilar kurmalart igin bir platform gorevi gérmektedir. Bunlarin yaninda
da Mun-Delsalle’in isaret ettigi gibi ev sahibi kenti sanat i¢in kiiresel bir destinasyona
doniistiirmede etkili olmaktadirlar (2016). Son yillarda ise sanat fuarlari, sanat diinyasinin
ozellikle satis ve sanat piyasasiyla baglantili olmayan diger sektorlerinden profilleri
giderek daha ¢ok benimsemektedir. Fuarlarin ve ticari galerilerin siklagan sergilerinde
kiiratorler ve sanat tarihgilerine yer vermesi yaygin bir uygulama haline gelmektedir
(Barragan, 2021, s.83, 84).

Sanat piyasasinin kiiresellesmesiyle birlikte sanat fuarlarinin sayisi artarken, artik
her kent harekete gecmek istemektedir. Art Paris Direktorii Guillaume Piens’in deyisiyle
“fIk sanat fuarlar1 Avrupa ve ABD'deydi. Bu giinlerde sanat piyasasinda Cin, Tiirkiye,
Brezilya, Endonezya ve Dubai'den baska aktorler de var. Sanat, turizmin ve bir sehrin
imajinin 6nemli bir bilesenidir. Pek ¢ok fuar yerel yonetimlerin destegiyle bu amaca
hizmet etmektedir” (Mun-Delsalle, 2016).

Sanat fuarlar1 i¢inde belki de en ¢cok 6ne ¢ikan Art Basel’dir. Diinya fuarlarinin en
onemlileri arasinda gosterilen Art Basel, Isvigre’nin Basel kentinde 1970 yilinda 3
galericinin girisimiyle baglamistir. Etkinlik giinlimiizde Basel’in yan1 sira, Hong Kong ve
Miami Beach’teki fuarlari ile Avrupa’nin sinirlarini asmistir. Uluslararasi sanat diinyasini
bir araya getiren fuar, 5 kitadan 200'den fazla gelen galeriye ve 4.000'den fazla sanatgiya
sahiptir.!*® Saydigimiz bu bilgilerin yan1 sira, fuarin tanitiminda, kentin “yaratic1” niteligi
de ayrica vurgulanmaktadir:

Basel, bu biiytikliikte bir sehir i¢in olaganiistii bir say1 olan 37 miizeye ev sahipligi
yapiyor. Diinyaca iinlii kurumlaria ek olarak, baslica kamusal sanat eserleri arasinda

119 Bkz. https://www.artbasel.com/basel
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Richard Serra'min anitsal heykeli ‘Interaction’ ve Jean Tinguely'nin tuhaf, su fiskiran
heykellerden olusan bir koleksiyon olan tuhaf ¢esmesi yer aliyor.'?

Basel kiiresel direktoriinlin konugmasinda, ‘yaratict’, ‘fantastik showlar’, ‘hayli
politik’, ‘ilging galeriler’ gibi giiniin ruhuna hitap eden ve aslinda sanat1 ve politik sanati

1 Fuarin

bir tiir gosteri baglamma Yerlestiren sdzler siklikla gegmektedir.'?
sponsorlarindan ise partner olarak s6z edilmektedir. Fuarin siirekli partnerlerinden biri ise
Isvigreli liiks kozmetik markas1 La Prairie’dir. Marka, sanatla iliskisinden sdyle séz
etmektedir. “La Prairie, baslangicindan bu yana, zamansiz giizellik vizyonunu sanatin

»122° Markanin,

prizmasindan gecirerek, beklenenin Otesine gegmeye cabalamaktadir.
stirekli partnerlerinden biri oldugu fuara, kadin sanatgilarla is birligi ile tiretilmis ve yine

kadilar1 konu edinen eserlerle katilim gosterdigi goriilmektedir.'?3

Art Basel’in 2019 y1l1 49. edisyonunda, markanin sponsorlugundaki Eyes in Focus
baglikli sergide, Daniela Droz, Namsa Leuba ve Senta Simond adli 3 gen¢ kadin
sanatginin fotograf eserleri sergilenmistir. “Sanatcilarin ¢aligmalar1 araciligiyla sergi,
kadin bakisinin igerdigi gilicii ve samimi bakis agisin1 gostererek, izleyicileri her
sanat¢inin  kisisel bakis agisin1 deneyimlemeye davet etmektedir.”*?* Genel olarak
serginin hem kadin sanatcilarin perspektifinden iretilmis eserleri icermesi anlaminda
hem de igerik olarak kadinlarin bakma eylemine odaklanmasiyla kadin bakigint merkeze
aldig1 soylenebilir. Bununla birlikte, 3 sanat¢inin serisi ayn1 zamanda La Prairie’nin

piyasaya siirecegi tirlinii Skin Caviar Eye Lift’in tanitimini amaglamaktadir:

La Prairie, bakigin giizelligini, gizemini ve kalic1 zamansizligin1 yorumlamak icin gelecek
vadeden ii¢ Isvicreli kadin sanatcryla ortaklik kurarak ii¢ fotografik enstalasyonun
yaratilmasini sagladi. Her biri, en kisisel disa doniik gozlemlerin tamamen benzersiz bir
gortiniimii olan enstalasyonlar, bakisin igerdigi yasam, gii¢ ve samimi bakis agisiyla
konusmaktadir. La Prairie'nin en son ¢igir acan yeniligi olan Skin Caviar Eye Lift'i ve

120 Bkz. https://www.artbasel.com/basel/cultural-institutions

121 Bkz. https://www.artbasel.com/stories/art-basel-global-director-marc-spiegler-shares-his-basel-
2018-highlights

122 Bkz. https://www.laprairie.com/en-us/art

123 Bazi 6rnekler igin bkz. https://www .laprairie.com/en-int/art

124 “Byes in Focus: A Photographic Exhibition Curated by La Prairie”, Whitewall, 12 Haziran 2019,
Bkz. https://whitewall.art/art/eyes-focus-photographic-exhibition-curated-la-prairie
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onun yeniden uyanan bir bakisi yeniden canlandirma, yiikseltme, yeniden tanimlama

yetenegini yansitmaktadirlar.}?®

La Prairie Pazarlama Midiirii Greg Prodromides, agiklamasinda “La Prairie,
kadin sanatgilarla ¢aligmayi bilingli bir sekilde tercih ederken, kadinlarin bakis agistyla
yorumlanan kadin bakisinin essiz kalitesine de saygi gostermektedir” demektedir. Yine
buna ek olarak, serginin temasit ve markanin misyonunu esitleyecek sekilde sunlari
sOylemektedir “Bu sanatcilar, segtikleri ortamin kodlarini kiriyor, tipki La Prairie’nin

beklenmedik kreasyonlarla liiks cilt bakiminin kodlarini kirmaya devam etmesi gibi.”?°

Buradan sergide marka tanitiminin acik¢a one ¢iktig1 goriiliirken bir taraftan da
bakmanin kadinlar agisindan norm kirici olabilecegi mesaji iletilerek, “kadin bakisi”mnin
politize edildigi goriilmektedir. Aslinda bakilirsa, ¢ok basit gdriinen bir eylem olan
“bakmak” kadinlar agisindan gergekten de politiktir. John Berger (1986) Gorme Bigimleri
eserinde bat1 sanatinda resmedilen nii kadinlarin sistematik olarak erkegin miilkiyetinde
kabul edilerek nesnelestirildiginden ve bu gelenegin fotografla devam ettirildiginden s6z
etmektedir. Bunun kiiltiirel arka planina deginen Berger’a gore kadinlar, yagsaminin ilk
yillarindan itibaren erkekler tarafindan izlenen edilgen bir nesne olarak
konumlandirilmakta ve bu da onlart siirekli baskasinin begenisini dikkate almaya
itmektedir. Bunun sonucunda kadimnlar, siirekli kendini seyreden bir varhig
dontigmektedir. Nii resimlerde de 6zne kadin degil, o resmin seyircisi olan erkektir. Kadin

resimden seyirci-sahibi olan erkege bakmaktadir.

Buradan yola ¢ikarsak Eyes in Focus sergisinin bu anlamda kadinin sanattaki
edilgen konumuna kars1 ¢itkma amaci tagidigi sdylenebilir. Bu hem eserlerin iireticilerinin
kadin olmasiyla hem de eserlerin kadin-6zneye odaklanmasi nedeniyle boyledir.

Sanatgilardan Simond'un fotograf serisi ozellikle Berger’in analizi ile birlikte

125 Bkz. https://www.laprairie.com/en-us/edition?editionld=basel-2019
126 Bkz, https://www.lifestyleasia.com/hk/sponsored/la-prairie-brings-a-feminist-perspective-to-art-
basel/
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degerlendirilmeye daha uygun goriinmektedir. Foss’un Burke’iin teorilerine dayanarak,
gorsel sanatin retorik islevine dikkat ¢ceken yaklasimindan yola ¢ikarsak, bu eserler de
sozlii eyleminkine benzer sekilde bir anlati iletmektedir. Simond, sergide ¢evresinden
geng kadmlarin yakin plan portre serisini sunmaktadir. Sanat¢i, dogal, 6zgiin ve
degistirilmemis fotograflar sunarak, izleyiciyi bu fotografin 6znelerinin “bakisinin
giizelligini ve farkli duygu durumlarini takip etmeye” davet etmektedir. Simond’un
serisinde yer alan kadinlar, dogal bir sekilde, hareketlerini izleyene gore degistirmeden,
yapayliktan ve digsal bir dayatmadan uzak kendi bakislarini takinmig gibi goériinmektedir.
Bu dogal gergekei goriintiiler seyirci ile mesafeyi de azaltmakta, seyirci ve fotografin
Oznesi arasinda seyreden-seyredilen seklindeki hiyerarsik bir iligkilenme yerine esit
karsilasmay1 One ¢ikarmaktadir. Ayrica insanlarin kimligini en iyi yansitan portrenin
gecmiste uzun bir zaman toplumun yiiksek statiilii erkeklerine dontik bir ayricalik oldugu
diisiiniirliirse, simdi kadinlar ve {istelik toplumsal normlar igsellestirmemis bir sekilde
bireysel ifadelerini takinmaktadir. Ozgiivenli, kendi olmayr secen kadin kimligi
vurgulanmaktadir. Senta Simond “nesnelestirmeyle iligskilendirme egiliminde oldugumuz
‘erkek bakis1’ ve genellikle i¢ gbzlemle baglantili olan ‘kadin bakis1” vardir. Umarim bu
eserlerle izleyiciler ‘benim bakisim’ ile biraz yakinlik bulabilirler” demektedir.'?’
Ornegin Senta Simond’un Laura adini tasiyan eseri marka sitesinde soyle tarif
edilmektedir (Gorsel 35): “izleyiciyle dogrudan temastan kaginmayi basaran ve boylece
giiclii bir i¢sel varlig1 koruyan, asagiya dogru bakan geng bir kadini temsil etmektedir”?8
Hig de davetkar olmayan bu goriintiiniin bir miktar aykirilik tagidigi, edilgen ve izlenen
konumunda olmayi reddettigi sdylenebilir. Fotografin 6znesi, onu izleyen bir erkek degil,

dogrudan kadinin kendisidir.

127 Bkz. https://whitewall.art/art/eyes-focus-photographic-exhibition-curated-la-prairie
128 Bkz. https://www.laprairie.com/en-us/edition?editionld=basel-2019
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Gorsel 35: Senta Simond’un Laura adli eseri

(https://monocle.com/content/eyes-in-focus/).

Fakat bu iiretimler, her seyden once giizellesme vaadi sunan ve kadinlara erkek
bakisi i¢in bedenine daha iyi bakmasi gerektigini telkin eden bir markanin {iriin tanitimina
eslik etmektedir. Gergi, marka giizellik dayatmasi ve ozgiirlik arasindaki bu ikilemi
asmak icin Urlinlinii kadinlar1 gliclendiren, kendi 6zgiir bakislarint sahiplenmelerine
aracilik eden bir iirlin olarak sunmakta, saflik, dogallik, zamansizlik gibi ifadelerde
giizellik kavramini genisletip normatif tanimlarin disina ¢ikarmaya calismaktadir. Ancak
bu kadin hareketinin giiclendigi, kadinlarin iiretim ve tiiketim siirecine daha ¢ok katildigi
giinlimiiz politik giindemini dikkate alan bir pazarlama taktigidir. Bu anlamda sergi,
kadinlara yeni giizellik tanim1 ve dayatmasiyla yaklasan bir marka ile is birligi yapar.
Bunun yant sira, 6zellikle Simond’un sergiledigi fotograflar, yine kadini edilgenlestiren
toplum yapisinin iirettigi bir eslestirmeyi- genclik ve giizellik- yeniden {iretmektedir.
Fotografin 6znelerini geng ve giizel kadinlar olusturmaktadir. Sergi ile ilgili pek ¢ok kere

marka da bu saflik ve giizelligi (“zamansiz giizellik” ifadesi gibi) vurgular.
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Genel olarak sergi sanatcilari, Kadinlari edilgen olarak konumlandiran,
baskalarinin bakiglarina gore hizalandiran ve kendilerine ait bir bakis edinememelerinin
nedenini olusturan, sosyoekonomik ve kiiltiirel yapilar1 gérmezden gelmektedir. Eserler,
yapisal esitsizlikleri gébrmezden gelen, feminizmi kolektif bir hareketin parcasi olarak
gormek yerine, kisisel tercihlere -bu tercihler biiyiik oranda tiiketim tercihleridir-
sikigtiran ve bireysel girisimlerle giiclenmeyi vurgulayan neoliberal sdylemi tekrar
iiretmektedir. Ustelik kadin sanatgilarm kendileri de politik bir isin 6znesi olarak degil,
bizzat bitirdikleri 6nemli okullar, parlak kariyer cizgileri ile &viilmektedir.'® Kent
pazarlamasi i¢in de 6nemli olan ve bir Avrupa kentinde diizenlenen fuara bu konuda ortiik
bir katki da sunarlar. Eserlerin 6zneleri, 6zgiivenli, bagimsizligina diigskiin, bat1 dis1
hemcinslerine gore egitime ve is yasamina katilim konusunda avantajli Avrupali kadini

sembolize etmektedir.

Art Basel, diinya fuarlari iginde en iinlii fuar sayilabilse de bieaneller gibi fuarlar
da yaygmlagmistir. Tirkiye’de de Onemli sanat fuarlarimin basinda Contemporary
Istanbul gelmektedir. Tiirkiye’de Contemporary Istanbul disinda, Art-Ankara, Step
Istanbul, ArtWeeks Akaretler, Istanbul Sanat, Antika, ArtContact Tiirkiye’deki alternatif
fuarlar olarak dikkat ¢ekmektedir. Bunlar iginde Contemporary Istanbul’un diizenlendigi
kent agisindan ayrica énemli oldugu tahmin edilebilir. Contemporary Istanbul Cagdas
Sanat Fuari, Tiirkiye’nin ilk ve en Onemli organizasyonu olarak 2006 yilinda ilk
edisyonunu gerceklestirmistir. Fuarda heykel, resim, fotograf gibi klasik sanat tiirlerinin
yan1 sira video-art, enstalasyon, performans, street art gibi cagdas sanat tiirleri yer

almaktadir. Contemporary Istanbul Fuari'min Yénetim Kurulu Baskam Ali Giireli bir

129 Bkz. https://www.lifestyleasia.com/hk/sponsored/la-prairie-brings-a-feminist-perspective-to-art-
basel/
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reklamci tabiri ile “cok seksi” ve herkese hitap eden bir fuar yaratma amacindan bahseder
ve Istanbul’un tanitimina olan katkisini da Basel gozlemi iizerinden vurgular:

2004 senesiydi zannediyorum, ilk kez Basel’e gittigimde ¢ok etkilenmistim ve benzer bir
fuarm Istanbul’da yapilmasi gerektigini diisiindiim; Istanbul’un bu isigin ne kadar
kuvvetli bir potansiyel olusturduguna inandim. icinde 400-500,000 kisinin yasadig
Basel, diinyada sanat fuari sayesinde taninmisti. Istanbul bunlarin fersah fersah
iistiindeydi, bir de konumu itibar1 ile diinyanin en kolay ulasilabilir sehri olmak gibi
biiyiik bir avantaji vardi.**

Contemporary Istanbul’un ana sponsoru Akbank’tir. Sabanc1 Holding tarafindan
kurulan Akbank Tirkiye’deki bankalar i¢inde ismini sanatla en ¢ok biitiinlestirmeyi
basaran banklarin basinda gelmektedir. Akbank 1993 yilinda Istanbul Beyoglu’nda agti31
Akbank Sanat’1 sanatin gelisimine katki sunan bir sosyal sorumluluk projesi olarak hayata
gecirmigtir. Kendi deyimi ile “Tiirkiye’de cagdas sanatin gelisimini destekleyen ve
sanatin farkli disiplinlerinde uluslararasi projelere yer veren Akbank Sanat, 6zellikle geng
sanatgilara kendilerini gelistirebilmeleri icin cesitli imkanlar sunmaktadir.”*3!

Akbank ana sponsoru oldugu bu fuara diizenli olarak bir sergi ile katilmaktadir.
2021 yilima baktigimizda, Tiirkiye’den 11 sanatg¢inin eserlerinin yer aldigi “Olan ve
Askinhik” sergisi ile fuara katilmistir.!® Ancak fuar sponsorlari iginde teknoloji
markalarinin sunduklari eserler sanat ve yasam arasindaki bulaniklagan sinirlar1 ve cagdas
sanat ve teknoloji iligkisini gdstermesi agisindan daha uygun Ornekler saglamaktadir.
Teknoloji markalarinin kendilerini gdsterebilecegi en uygun boliim ise, yeni medya
eserlerinin yer aldig1 fuarin Plugin boliimiidiir.

Siemens markasi da Plugin sponsorlarindan biri olmustur. Almanya merkezli bir
marka olarak Siemens sanatla sik sik iliski kuran bir teknoloji markasi olmasiyla da 6ne

¢ikmaktadir. Siemens markasmin Istanbul’da 2004 yilinda agtigr giincel sanati odagina

alan bir sanat merkezi bulunmaktadir. Siemens geng sanatgilara ve sanatci adaylarina

130 «Alj Giireli ile Fuar Uzerine Bir Sohbet”, Bkz. https://www.artfulliving.com.tr/sanat/ali-gureli-ile-
fuar-uzerine-bir-sohbet-i-1295

181 Bkz. https://www.akbanksanat.com/akbank-sanat-beyoglu/hakkinda

182 Bkz. https://www.akbanksanat.com/sergi/olan-ve-askinlik
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yonelik yeteneklerini ddiillendiren yarigmalar diizenleyerek onlara destek de

olmaktadir.t®?

Tasarimda minimalist ve sezgisel estetii benimseyen, Siemens giinliik

yasaminizi kolaylastirirken onu daha olaganiistii bir hale getirmeyi vaat etmektedir.'®*

Siemens 2019 yilinda Contemporary Istanbul’un Plugin bSliimiiniin sponsoru oldugunda

da bu vaadi ile uyumlu bir eser sergilemistir. “RW. [material]” temasi altinda yeni medya

sanatindan oOrneklerin sergilendigi bu bolime Siemens markasi, Nohlab & Decol

ekiplerine siparis verdigi Arkhe adli 6zel bir eser sunmustur.!® Siemens Ev Aletleri

Pazarlama Miidiirii Ekin Sarfati eseri sOyle tarif eder:

Eserimiz “Arkhe” Siemens'in sektorde ilkleri ortaya koyan Oncii marka kimligine ve
yenilikgiligine vurgu yaparken, hammadde iligkisiyle kullanicilarimizin hafizalarinda iz
birakacak, evlerinin diginda bir deneyim yaratacak [...] Kesintisiz yasam; izleyicinin
esere dokundugunda olusacak tesadiifi etkilesimin belirsiz ve dngoriilemez olmasi ve
doga iizerindeki kontrol olarak karsimiza ¢ikiyor. Hikayesini buzdolabi, firin ve bulasik
makinesi gibi iiriinlerinin doga ile iliskisinden alan eserimiz Arkhe, mutfagin temelini
olusturan bu ev aletlerinin dogadaki karsiliklari olan su, ates gibi doga elementlerini soyut
bir dil ile veriyor. Eseri deneyimleyen kisi, tipki bizim teknolojilerimizin mutfakta ve
giinliik hayatimizda yarattig1 gibi maddelerin 6zii olan elementleri kontrol edecek, diger
maddelerle kesistiginde ortaya ¢ikabilecek doniisiimii, devinimi ve ahengi
deneyimleyecek.'*

Interaktif bir yerlestirme olan Arkhe etkilesimli yazilim, etkilesimli ses,

projeksiyon sistemi, aynalar ile dokunmatik ekrana sahiptir. Eserin ortak yaraticilarindan

Nohlab eserin ilhamini sdyle agiklar.

Tarih boyunca insanlik, dogaya hiikmetmek ve onu kendi yararina yonlendirmek igin
doganin temel 6gelerinin ¢aligma ilkelerini ve aralarindaki iligkiyi anlamaya ¢aligmustir.
Newton’un simyayi mekanikle birlestirme g¢abalarin izinde sanat eseri, dijital ve
simyay1 bir araya getirmeye calisir ve bilgisayar-makine etkilesimi yoluyla insanin doga
lizerindeki kontroliinii tasvir eder.*®
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https://www.siemenssanat.com/

Bkz. https://www.siemens-home.bsh-group.com/tr/ilham-alin/yenilikler/urun-yenilikleri

“Siemens Ev  Aletleri'nden Contemporary Istanbul’a &zel dijital sanat eseri”, Bkz
http://www.halklailiskiler.com/siemens-ev-aletlerinden-contemporary-istanbula-ozel-dijital-sanat-eseri-
r7doe6.html

“Ekin Sarfati: ‘Hammadde temast ilham kaynag1 oldu™, Bkz.
https://www.samdan.com.tr/roportajlar/2019/09/14/ekin-sarfatihammadde-temasi-ilham-kaynagi-oldu
Bkz. https://nohlab.com/work/arkhe
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Gorsel 36: Arkhe eserinden bir goriintii
(https://nohlab.com/work/arkhe).

Kisaca Arkhe, doga metaforlarinin kullanildigi etkilesimli bir sanat eseridir.
Ziyaretcilerin esere katilimi, dev ekranlarin Oniine yerlestirilen daha kiigliik dokunmatik
ekranlar yoluyla gergeklesmektedir. Bu kontrol merkezinden katilimcilar, dev ekranlardaki
temel elementlere gonderim yapan renk ve tasarima sahip hem doga hem de mutfakta
karsilig1 olan gosteriyi kontrol etmektedir. Arkhe eseri, seyircinin merakini, motivasyonunu
ve duygularimi biiyiik 06l¢lide uyandirarak sanat ve oyun arasindaki s
muglaklastirmaktadir. Gorsel ve isitsel uyaranlarin 6ne ¢ikarildigi, kimi zaman insanlarin
cevre ile baglarini koparan bilgisayar oyunlar gibi, bir oyunculluga dayanan anlatidir. Bu
acidan diger geleneksel medya araclariyla sahip oldugumuz deneyimden farklilik
gostermektedir. Katilimc1 ve eser arasindaki iliski gercek zamanli olarak islemektedir.
Dolayistyla eserin kurgusuyla kurulan bag ¢ok daha giiclii hale gelmektedir. Insanlar
seyirciden ¢ok sanatin etkin katilimcisi ve hatta onu harekete geciren ortak yaratict konumuna
yerlesir. Sonugta ortaya ¢ikan sey, Burke'iin belirttigi (1969, s. 21) insanlarmn birbirleriyle
“Ozdes kilan ortak duyumlar, imgeler, fikirler, tutumlar olusturduklarinda ortaya ¢ikan
birlikte hareket etme” olarak tasvir ettigi durumun uygulamali, etkilesimli bir versiyonudur.

Baudrillard’a gore gliniimiizde teknolojinin geldigi noktada, makineler, tiretken

olmayan yararsizliga, modaya uygun bir uygulamaya, bir alete degil bir bir oyuncaga
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doniismiistiir (Baudrillard’dan aktaran Giddings, 2007, $.393). Arkhe de gercek anlamda
bir oyuncaktir. Arkhe, Apple’in 6rnekledigi gibi giderek, teknolojinin pozitif bir anlam
kazandig, insanlarin giindelik olarak oyalandig1 ve aslinda somut bir kazanim yerine siirekli
olarak iletisim kurup kendini ifade etmelerine aracilik ettigi kiiltiirel iklimi 6zetleyen bir
eserdir. Yine Baudrillard’a kulak verirsek Arkhe’nin dnerdigi sey, ger¢ek anlamda yaratici
bir oyun degildir. Eser, Baudrillard’in tiiketimin bastan ¢ikarma siireglerine dayandigini
soyledigi oyuncul karakterinden izler tasir. Yeni tiiketimin oyuncul karakterinden soz
ederken, Baudrillard bilgisayar oyunlardan da s6z eder. Baudrillard’a gére, bunlar oyundan
ziyade oyunculdur. Oyun ve oyunculu karsilagtiran Baudrillard’a gore, “biri hot, digeri ise
cool’dur -biri, oyundur ve affekt'i, meydan okumay1, mizanseni devreye sokar; digeri ise
dokunsaldir, modiilasyonludur” (Baudrillard, 2014, s.197). Arkhe eserinde de gergek
anlamda oyunun verdigi bir serbestlik ve 6zgiirliik yerine, baskalarinca tasarlanmis ve
edinilen pratiklerle bir dongii i¢inde siirdiiriilen, sinirli se¢ime dayali bir se¢im 6zgiirliigii
one ¢ikmaktadir.

Bir teknoloji markasi olan Siemens’in bu eseri yoluyla, teknolojik ev aletleri, ev
islerini oldukga sikict ve yaraticiligi 6ldiiren bir rutin olmaktan ¢ikararak, sira dis1, oyuncul
bir deneyim haline getiren, yaratici ve eglenceli kilmanin araglari olarak sunulmaktadir.
Kullanicilar da tiikettikleri teknolojik cihazlar ve bunlar yoluyla rutin igleri yeni bir bakis
agistyla ele alan yaratict ve yenilikgi karakterler olarak gosterilmektedir. Gergekte ise bu
aletler, insanlar1 siirekli oyuncul karakter tasiyan, deneyime dayal tiikketim dongiisii icinde
tutmanin giindelik araglan olarak islemektedir. Arkhe de bu dongiiselligi somutlayan bir
eserdir.

Ele aldigimiz fuarlardaki her iki 6rnek de cagdas sanat fuarlarinin giderek sanat alicisi
disindakilere de seslenen niteligini 6zetlemektedir. Fuarlar yalnizca sanat satin alanlara degil,
kiiltiir tiiketimini benlik tasarmminin bir pargasi olarak algilayan insanlara seslenmektedir.

Insanlara, fuarlarda ve aslinda genel olarak da bienallerde iiriinlerini, politik, felsefik temalara
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sahip sanatin sagladig1 aura ile pazarlayan sponsor sirketler araciligiyla neoliberalizmin
stirekli kendini gelistirmeye acik, yaratici, siradigi tiiketim deneyimleri arayan, segici
tilketicisi  olarak seslenilmektedir. Nihayetinde insanlara, neoliberalizmin tiiketim

dongiistinden kacacak ¢ok az alan birakilmis goriinmektedir.

251



SONUC

Bugiin sanata dair sahip oldugumuz genel kanilarla, Antik diinyada tip ve siirin
ayni anlamda sanat oldugunu, bu dénemdeki sanat¢ilarin toplumun aydin sinifina dahil
olmadigint ve hayranlik duyulan pek ¢ok eserin de belli toplumsal islevleri yerine
getirmek igin dretildigini diistinmek ilging gelmektedir. Dahasi, Sandro Botticelli,
Leonarda Da Vinci, Shakespeare’in zamaninin 6tesine uzanan pek ¢ok saheserini bugiin
anlamlandirdigimiz anlamda kendilerini 6zerk sanatgilar olarak konumlandirip
tiretmediklerini ve zengin hamiler igin ¢aligtiklarini diisiinmek de gii¢ gelmektedir. Yine
siklikla sanatin iyiye ve giizele hizmet ettigi yoniinde yaygin bir inancla, sanatin iyiligi
oldugu kadar kotiiliigii de estetize edebilecegini pek varsaymayiz. Yaygin kanida, sanatin
acikca iktidara hizmet etmek gibi bir iglevi, ya fagizm gibi sinirlar1 zorlayan etkili siyasi
propaganda faaliyetlerinde ya da tarih i¢cinde devrimler, savas donemleri gibi olaganiistii
durumlarda tstlendigi diisiiniiliir. Sanat ile 1yilik arasinda neredeyse zorunlu bir iliski

varsayariz.

Oysa sanat ve politika, bu iki unsur, her daim i¢ i¢e olmustur. Bu etkilesim c¢ok
basit bir nedenden, ¢ok acik bir yasam gercgekliginden dolay1 kaginilmazdir. Sanatcilar da
diger herkes gibi bir toplumun {iyeleridir ve iiretimlerinde bu tarihsel etkileri gormezden
gelemezler. Kendilerini ve yasadiklar1 diinyay1 anlamlandirmak i¢in kosullarin onlara
sundugu kavramlara, araglara bagvurmalar1 kagiilmazdir. Sanat ile ilgili kaginilmaz
olarak saptayacagimiz ve tim donemler i¢in genelleyecegimiz bir baska hakikat ise
sanatin en etkili iletisim yOntemlerinden biri hatta en etkilisi oldugudur. Bu tiim

donemler, sanatin varoldugu tarih 6ncesi zamanlara kadar geriye gotiiriilebilir.

Yine tim donemler icinde, iiretim iligkileri, toplumsal yasam, giindelik dildeki

hakim kavramlar degisse de iktidarlarin belli teknik ve araclarla bilgi akisini kontrol etme,
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yonetilen topluluklarin davranislarini yonlendirme ¢abalari hep varolagelmistir. Sanat da
etkili bir politik iletisim araci olarak her donem iktidarlarin ilgisini ¢ekmistir. Bugiinden
bakip kavramlara dair sik1 tanimlara bagl kalmadigimizda, Kog¢ Holding’in istanbul’da
gerceklestirdigi  sanat faaliyetleri ile Medici ailesinin Floransa’daki hamilik
faaliyetlerinin, Sezar’in ilahi olanla iliski kurdugu portresinin yer aldigi sikkeler
yaptirmast ile Sabanci’nin uhrevi bir tona sahip postmodern portresinin yaptirilmasinin,
Nike Fate reklami ile kilise dramalarinin arkasindaki motivasyon aynidir: Kitleleri iktidar
lehine etkilemek. Bu durum, sanatin sosyal ve politik etkisine dikkat ¢eken Platon’un
kimi sanatlara iligkin sansiir talep ettigi antik tartismayi da tiim zamanlar i¢in alakali

kilmaktadir.

Bununla birlikte, toplumsal kosullardan azade bir sanatsal deneyimden s6z etmek
giic oldugundan ve sanat ve sanat¢inin toplumdaki konumu i¢inde bulundugu déneme
gore degistiginden, tez ¢alismasinin 6zetledigi tarihsel arka plandan da yola ¢ikarak,
iiretim bi¢cimindeki degisimin 6nemli bir etken oldugunu, dénem icinde sanat ve politika
iligkisinin niteligini kavramak istiyorsak bu degiskenin gbéz onilinde bulundurulmasi
gerektiginin alt1 ¢izilmelidir. Zira her ne kadar sanat her donem politikayla i¢ i¢ce olmus
ve iktidarlar tarafindan da etkili bir propaganda araci olarak kullanilmigsa da modern
zamanlarin modern 6ncesi donemlerden farki, bu donemde sanatin, iktidar iliskilerinden,
giinliik ¢ikarlardan azade olmasi gerektigine dair bir bilincin dogmus olmasidir. S6yle de
demek miimkiin, “sanat sanat icindir” gibi bir s6z ancak bu donem de tartigmaya
acilabilirdi.

Bu tiirden bir kayginin ortaya ¢ikmasi i¢in, Aydinlanmanin dogusuyla geleneksel
sosyal olusumun monolitik ve homojen deger sisteminin her biri kendi i¢ mantigina sahip
farkli alt sistemlere bdliinmesi gerekmekteydi. Bu donem, dinin giiciiniin karsisina insan
aklinin egemenliginin ge¢mesi ile modern-dncesinde i¢ ige alanlar 6zenle ayirt edilip

sahip olduklar1 duygusal yiiklerden arindirilarak giindelik deneyimden soyutlanirlar.
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Neyin sanat sayilip sayilmayacagi ve sanat alanina dahil olan seylerin ise gilindelik
yasamin ¢ikarlarindan uzak oldugu fikri bu degisimle ortaya ¢ikar. Gelgelelim bu sanatta
s0z sahibi iktidarin yoklugu anlamina gelmemektedir. Bu kosulu, yani sanatin 6zerkligini
saglayan sey, bilimsel ilerlemeye olan inancin zirvede oldugu bir dénemde isleyisini bu
rasyonellikle miikemmellestiren kapitalizmin gegerli liretim sistemi haline gelmesidir.
Sanat da liberal kapitalizmle gii¢ kazanan burjuva siifinin ¢ikarlarina hizmet eder.

Ozerk sanat ve ¢ikarsiz begeni konusunda Bourdieu, Kant ve Habermas’1 kars1
karsiya getirdigimizde Ozetle anlasilmasi gereken, Kant c¢ikarsizligini savunsa da
Ronesans’tan itibaren yerlesmeye baslayan diger davranis kaliplariyla birlikte, sanatsal
begeni de laissez-faire doktrinine dayanan liberal kapitalizmle gii¢ kazanan burjuva
smifinin ¢ikarlarma hizmet etmektedir. Kisaca, gelisen piyasanin sanati kilise, kral,
aristokratlarin boyundurugundan kurtardig1 dogruydu, ancak bu kez de sanatta belli bir
kiiltiirel sermaye ve maddi yeterlilige sahip burjuva sdz sahibi oluyordu. Bu yilizden
salonlar, miizeler gibi kurumlar teoride herkese agik olsa da sinifsal ayrimi kodlayan
mekanlar olarak hizmet etmektedir.

Ekonomik ve kiiltiirel ayrimin somutlastigr ve ayni zamanda sanat ve zanaatin
akibetini somutlastiran kurumlar ise, her ikisi de 19. yiizyillda yayginlasan disiplin
mekanlar1 olan miizeler ve fabrikalardir. Sanat {iriinleri olarak ¢ercevelenen nesnelerin
rasyonel akla uygun bir sergileme pratigi ile teshir edildigi kamusal miizeler, kiiltiirel
sermayeye sahip orta sinif ¢ikarlarina hizmet eden; alt sinifi bu sinifin begeni ve davranig
kaliplar1 ve ulus devlet anlatilar1 ile egiten mekanlardir. Yine bu alt sinifin temsilcileri,
makinelerle akilci bir sekilde 6rgiitlenmis, kontrol edilen bir is boliimiine yerlestirildikleri
fabrikalarda orta smiftan patronlar1 icin art-deger lretmektedirler. Sanatin miizede
yaratict dehanin Uretimi olarak anlaminin degigmesi gibi, fabrikalarda da tiretmenin

anlami degisir. Fabrikalarin yiikselisi ile eszamanli 6len zanaat tipi liretimin yerini,
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pratikten hayal giici ve duygularin ¢ikarildigi, yaratici niteliklerinden arindirilmig bir
calisma bigimi alir.

Sanatin politik bir nitelik tagidigini sdylemek elbette sanatin her daim iktidara
hizmet ettigi anlamina gelmemektedir. Sanat ayni zamanda iktidarin karsisinda
konumlanmas1 nedeniyle de politikayla ilintilidir. Bunun zirvesini 20. yiizyilin ilk on
yillarinda kendini gosteren tarihsel avangard hareketler olusturmaktadir. Avangard
hareketler, bozgunculukla, tahriple, sok yoluyla kapitalizmin yol agtig1 yabancilagsmaya
meydan okumayi, kaybolan deneyimi yeniden canlandirmayi, sanatin hayatla bagini
yeniden kurmayi amacglamaktaydi. Bugiin yaygin kani, avangardin sanatla yasami
uzlastirma ¢abasinin ve aslinda avangard projenin basarisiz oldugudur. Habermas’a gore
avangardin basarisizliginin en énemli nedeni, avangard hareketlerin modern dénemde
ayrisan deger alanlari arasinda bir etkilesim kuramamis olmasidir. Oysa, “Giindelik
iletisimde, biligsel anlamlar, ahlaki beklentiler, 6znel ifadeler ve degerlendirmeler, tiim
bunlar, birbiriyle iliski i¢inde olmalidirlar. iletisim siiregleri biitiin alanlar1 -bilissel,
ahlaki-pratik, ve disavurumsal- kaplayan kiiltiirel bir gelenege ihtiyag duyarlar.” Bu
yiizden, tek bir kiiltiirel alanda yapilacak degisim ile, yani bunlarin yalnizca birini
toplumun erisimine agarak, kiiltiirel yoksullagsma i¢in bir ¢6ziim {iretilemez. Bu nedenle
bu ayrismis alanlar icinde etkilesime izin veren bir perspektifin yaratilmasina ihtiyag
vardir (Habermas,1994, s.40).

Bir yandan ise bugiin bu yonde belli bir yol katedilmis de sayilabilir.
Bakildiginda, sanki birbirine indirgenmez sekilde kategorize edilmis rasyonel deger
alanlar1 arasindaki simirlar ¢6ziilmektedir. Ekonomi kiiltiirlesirken  kiiltiir de
ekonomiklesmekte; ayri deger alanlarimin arasindaki smirlart koruyan kurumlar
arasindaki sinirlar da gegirgenlesmektedir. Aligveris merkezlerinde sergi gezilebilirken,
miizelerde hediyelik esya icin alisveris yapilabilmektedir. Isyerlerimiz birbirinden ilging

sanat eserleri ile kaplanmis olabilmektedir. Sokakta ilging sokak sanati ornekleri ile
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karsilagilabilmekte, sanat fuarlari sanat satin alamayacaklara da agilabilmektedir. Ortagag
festivallerini andiran kimi 6geleriyle bienaller insanlari norm kirici eserler gérmeye davet
etmektedir. Hatta sanat Oyle demokratiklesmistir ki seyirci dogrudan eserin ortak
yaraticist olabilmektedir.

Sanat ve hayat arasindaki aciklik kars1 cephedeki, sanatin bir zamanlar kendisini
ayirdigl yagam alanindaki gelismelerle de kapaniyor goriinmektedir. Giindelik yagamda
bir islevi olan siradan tiiketim nesneleri ayni zamanda estetik bir nitelik kazanmistir.
Tipki antik diinyada oldugu gibi giizellik ve islevsellik yine bir aradadir. iPhone, Dior
canta, Karaca yemek takimi, BMW marka araba yalnizca giindelik yasamda iletisim
kurma, tasima, yemek yeme, seyahat etme araci olduklari i¢in degil, ciddiyetle tizerinde
durulmus estetik tasarim bigimleri ve gosterge degerleri i¢in insanlar tarafindan —ikincisi
daha oncelikli olmak iizere- satin alinmaktadir. Kisacasi, bilgi ve yaraticilik alanlarinda
simiflandirma olusturma yontindeki egilim kaybolurken, geg kapitalizmde rasyonel deger
alanlar1 birlesip sarmal gibi en basa donerek, kapitalizm Oncesi tiniter 6zelligine yeniden
kavusuyor gibidir.

Ik bakista bunun tam da Romantiklerin, Avangardlarin hayalini kurdugu bir
doniistim oldugu sdylenebilir. Diinya gergekten de doniismiis, sanat ve hayat arasindaki
sinirlar neredeyse tamamen ortadan kalkmistir. Gelgelelim meselenin diiglimlendigi asil
yer, bu durumun avangardin diisledigi yollardan ger¢eklesmemis olmasidir. Avangardin
yasam ve sanat1 biitiinlestirme hayali, onlarin arzulamadig1 ve aslinda kendilerini tam da
karsisinda konumlandirdig1 giliclerin sanata miidahalesi ile gerceklesmistir. Sanat,
kapitalizmin Onceki asamasinda kazandigi O6zerkligini, simdi kapitalizmin geg
asamasinda kaybetmistir.

Aslinda kapitalizmin bu yeni asamasi yani neoliberalizm 19. yiizyil liberalizm
fikirlerine bir geri doniistiir. Fakat 6nemli nokta, neoliberalizmin liberalizmin karsilastig

elestirileri, krizleri savusturabilme giiciine kavusmus, ekonomik bir sistem olmanin da
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Otesinde sorgulanmasi gii¢ hakim bir anlati haline gelmis olmasidir. Neoliberalizm,
sagduyuya sekil vererek, diinyayr gérmenin yollarini1 yaratmayi bagarmis; kesin olarak
kabul edilen bir gercek, insanlarin gegerliligini sorgulamadan kabul ettigi bir anlati halini
almigtir. Bu anlatinin ikna ediciligindeki en biiyiik etken, kapitalizme kars1 gelistirilen
hosnutsuzlugu ideolojisine dahil edebilme yetenegidir. Neoliberalizmin basarisi, 1960’lar
ve 1970’1erin toplumsal ¢atigmasinda yiizeye ¢ikan bireysellik vurgusuna sahip taleplere
kars1 gelistirdigi olumlu yanitta saklidir. 1970’lerdeki krizde, iktidarlar1 tehlikeye giren
siyasi ve ekonomik elitler, 19. yiizy1l Romantizminden Bohemine ve Avangardtan Beat
kusagina ve hippi kiiltiiriine uzanan kars1 kiltiirel degerleri alarak, burjuva aklinin
elestirisini kapsayarak, etkili bir soylem tliretmislerdir. Bu hareketlerle devlet ve biirokrasi
karsithig1 tizerinden ittifak kurarak, nihayet kiiltiir kurumlarinit da isin igine katarak
siirsiz 0zellestirmelerin Onii agilmis, yaraticilik, bireysellik, 6zgiirliik, isyan, aykirilik
vb. gibi karsi-kiiltiiriin kavramlar1 neoliberalizmin ikna edici anlatisinin kavram setini
olusturur hale gelmistir.

Neoliberalizmde yaraticiligin ekonomik bir deger olarak cergevelenisi sanat ve
popiiler kiiltiir arasindaki ayrimin silinmesinde onemli bir etkiye sahiptir. Gegmiste ayr1
kategoriler altinda tasnif edilen alanlar olan reklam ve sanat birbirleri ile denklestirilecek
sekilde yaratict endiistrilerin etkinlik alanlar1 arasinda bir arada siralanmaktadir. Yeni
ekonominin iretim sistemi post-fordizm, fordist-taylorist iiretimin, hayal giiciinii,
yaraticiligi, iletisimi fuzuli bularak dislayan hiyerarsik calisma rejimlerinin bastirma
mantifina karsi, tiim bunlart yeni iiretim ve tiikketim sisteminin merkezine
yerlestirmektedir. Yeni profesyonellik, esnek beceriler, yaratici hayal giicii, iletisim
kabiliyeti gibi kavramlar etrafindan tanimlanirken, gegmisin marjinalleri olan bohemlerin
tavirlar1 yiiceltilmektedir. Bu nedenle giindelik yasaminda edinilen beceriler, okunan
kitaplar, giyim tarzi, hobileri vb. her sey, is ve kariyer ig¢in yatirim sayilabilir.

Neoliberalizmin hakim oldugu kiiltiirlerde insanlar, siirekli kendisini gelistirmeli, yeni
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beceriler edinmeli, ruhuna ve bedenine iyi bakmali, dogru zamanda dogru performanslar
sergilemelidir. Bu nedenle tiikketim ve emek, kendisine bir mini-girisimci olarak algilayan
neoliberal benlikte i¢ ice gegmektedir. Bunun karsisinda feda edilen giivenlikle birlikte,
yeni ekonominin getirdigi belirsizlikleri, riskleri yonetmesi gereken de kisinin kendisidir.
Ancak insanlar 6zgiir olduklari, ¢alisma ve yagam kosullarini kendilerinin belirlediklerine
inanmaktadirlar.

Neoliberalizmde insanlara, haklari, gérevleri, ylikiimliiliikkleri ve beklentileri olan
Ozerk kisiler olarak seslenilmekte, ne istedigini bilen tiiketiciler onlar1 bastan ¢ikaran,
eglendiren, heyecanlandiran, deneyimlere, etkinliklere katilmaya tesvik edilmektedir.
Restore edilen tarihi binalardan bir karnavali andiran bienal ve fuarlara, sokakta, evde
mobil cihazlarla her daim tiiketicinin gurunu oksayan bir dille konusan reklamlara stirekli
tiiketicinin dikkati talep edilmekte, estetik duyarliligi uyarilmaktadir.

Bu estetik iiretimlerin hayatimizda kapladigi anlam bakimindan ise aralarinda
farklar bulunmaktadir Post-fordist iiretim sisteminde gayri-maddi emek maddi emegin
Oniine gecerken, birer iletisim sistemi haline gelen cokuluslu sirketler, giindelik
yasamimizda stirekli bir sekilde zaman mekan fark etmeksizin yer alirlar. Neoliberalizmle
birlikte, sirketler bir markanin zihinde olusturulduguna ve marka degerinin satin almada
etkili olduguna inanarak, esas olarak marka yonetimine odaklanmaya baslamislardir.
Biiyiik sirketler giderek, markalar olugturmaya yardimer olacak olan sanat etkinliklerine
sponsor olarak, koleksiyonlarindan olusan miizeler agarak, sanat¢i ve tasarimcilarla
girilen ortakliklar yoluyla yenilik¢i reklam kampanyalarina, iriin, magaza ve ofis
tasarimina oncelik vererek sirket adina bir “ruh” yaratmaya calisirlar. Bugiin sirketlerin
toplumla iletisim kurmada sahip olduklar1 en etkin arag ise reklamdir.

Bununla birlikte reklam, tekil bir sirket adina konusmaktan, sirketlere olumlu bir
yiiz kazandirmaktan daha derine inen etkilere sahiptir. Eger neoliberalizmden sagduyuya

yerlesen hegemonik bir sdylem olarak bahsediyorsak reklamin bu sdylemin iiretiminde
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ve yeniden iiretiminde yadsinamaz bir etkisi bulunmaktadir. Bugiin gelinen noktada,
reklam, billboardlardan radyoya televizyondan mobil cihazlara her yere uzanmasiyla ve
araliksiz tiretilmesiyle yasamin dogal bir sesiymis gibi yasamimiza yerlesiktir.

Reklamin toplum iizerindeki derin etkisinde estetik bir nitelige sahip olmasi da
onemli bir rol oynar. Bir bakima yayginlik kazanmasiyla eszamanl bir sekilde estetik
niteligi de yogunlagmistir. Reklamlar, etkileyici gorseller, dikkat ¢ekici miizikler, sonunu
merak etmeye sevk eden mini-dramalar olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar. Oyle ki reklam
tiretiminde kullanilan yaratici teknikler, sosyal ve kiiltiirel ¢ekicilikler ile reklamin ticari
niteligi olabildigince arka plana diisebilmektedir. 1984, Hilltop gibi reklamlarin yillarca
stiren etkilerinin gosterdigi gibi, reklamlar yalnizca estetik niteligi, yaraticiligi izerinden
degerlendirilen, tizerinde konusulan kiiltiirel tiretimlere dontisebilmektedir.

Reklam bu poetik niteligini, klasik sanat eserlerine basvurarak, sanatcilarla is
birligi yaparak, sanatin tekniklerini kullanarak veya yerlesik anlatilarin motiflerini
kullanarak yapmaktadir. Reklam bugiin postmodernizme 0zgii sanatin niteliklerini
neredeyse tamamen benimsemektedir. Reklam da ¢agdas sanat gibi avangard sanatin,
teknik ve temalarina 6ykiinmektedir. Reklam estetigi de bu doneme 6zgii bir kiiltiirel
iiretim olarak metinlerarasi islemektedir. Bir reklam metninde metinlerarasilik, anlatinin
dokusunu karmasiklastirmakta ve izleyiciye yorum alanlar1 agmaktadir. Bu yontemle
izleyiciler yorumlama faaliyetiyle mesgul edilmekte ve boylece reklam metinleri ¢ekici
ve akilda kalic1 hale getirilmektedir.

Reklamlar, yalnizca avangadin sok etmeye, yerlesik estetigi kirmaya yonelik
tekniklerini degil, avangardin politikasini igerik olarak da benimsemektedir. 1960’11
yillardan itibaren yaratic1 devrimle baglayan ve 1980’lerden itibaren yerlesmeye baglayan
giinimiiz reklamciligini, 6nceki donemlerden ayiran sey, karsi-kiiltiirel hareketlerin
gelistirdigi pek c¢ok temayr benimsemesidir. Reklam, insanlari tek tiplestiren,

edilgenlestiren, kendilerini ifade edecek bir alan birakmayan, kisiliksizlestirici kitle
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toplumuna yonelik elestiriyi retoriginin merkezine yerlestirmistir. Yeni reklamcilik,
tilkketicinin zekasini, elestirisini ve politik bilincini ciddiye almaktadir. Gelgelelim bu
elestirinin kendini konumlandirdigi ve tiiketiciye sundugu alternatif diizen, Kitle
toplumunu olusturan kapitalizmin yeni bir asamasindan baska bir sey degildir.

Analiz ettigimiz reklamlarin da bize gosterdigi, reklamin, Thatcher’in “toplum
diye bir sey yoktur yalnizca bireyler vardir” soziine sadik bir anlam diinyasi insa ettigidir.
Reklam bir taraftan, insanlar1 mutlulugu secip, pozitif duygularla donanmaya; bir
Ozgurlik ifadesi ve performans alani olan bedenine iyi bakmaya; farkliligini ve
yaraticiligini gosterecek dogru nesneleri sahiplenmeye tesvik etmektedir. Bir taraftan ise
insanlara yaratici ve 6zgiir bireyler olarak, hangi kosullarda dogmus olursa olsun engelleri
asabilecegi, toplumsal normlara kafa tutabilecegini soyler. Apple 1984 reklaminin
gosterdigi gibi hatta isterse kisinin yaratici girisimlerle diizeni degistirebilecegini soyler.
Ozellikle, hakim anlatilarindan dislanan, 1960°lardan bu yana yeni toplumsal hareketlerin
Ozneleri olan kadmlar ve siyahlarin basrolde oldugu reklamlar, herkesin basarili
olabilecegini, toplumsal doniisiimde rol oynayabilecegini sOylemektedir. Sosyal veya
ekonomik durumuna bakilmaksizin herkesin basarili olabilecegi fikrine dayanan
kapitalist bir hikaye olan Amerikan Riiyasi, bu kez yetenek, yaraticilik, motivasyon,
bireysel girisimcilik vurgusu eklenerek yeniden iretilmektedir. Reklam, irettikleri ve
tiikkettikleriyle kendine yatirim yapmasi gereken, hep pozitif olup pes etmeden gelisimini
stirekli hale getirmesi gereken neoliberal benligi bir¢ok agidan yeniden kurar. Tiiketicinin
aktif rolii kimi zaman ise kapitalist yilkima 6n almak i¢in vurgulanmaktadir. Dogru
tikketim tercihleri, sorumlu davranislar, bireysel katkilar ile cokuluslu sirketlerin en biiytik
paya sahip oldugu yikimi tiiketicilerin telafi etmesi istenmektedir. Kisaca, insanlar kendi
basar1 hikayesini yazmaya, kimligini kurgulamaya, bireysel sorumlulugunu almaya,

diinyanin yikimini durdurmaya durmaksizin tesvik edilmektedirler.
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Buradan baktigimizda reklam, statiiko karsitligi vurgusuna ragmen, bu sdzde
karsitlik iizerinden statiikoyu incelikli retorik stratejilerle siirdiirmeye aracilik etmektedir.
Reklam bu nedenle tiim ilericilik iddialarina karsin, insan dogas1 ve iliskileri konusunda
bir ideal ortaya koymasiyla “gerici” bir bicim almaktadir. Giiniimiizii goriintii uygarligi
acisindan bir neo-ortagag olarak adlandiran Eco’nun, toplumu yonlendirme acisindan
katedral ile kitle iletisim araglarini bir tutmasina benzer bir analojiden yola ¢ikarsak,
reklam da kilise sanatlar1 gibi didaktik bir igslev gormektedir. Postman’e gore de reklam
yadsiamaz bir duygusal etki birakmakla kalmaz ayn1 zamanda, Incil’deki meseller gibi,
tartismasiz derecede didaktik bir yapiya dayanir (2012, s. 147). Reklam neyi tikketmemiz
gerektigini sOylemenin yani sira izleyicileri i¢in tutum, davranis ve degerleri
modellemektedir. Reklam, durmaksizin dogru yasami, kisiligi, tercihleri insanlara
anlatmakta, bunun sonucunda kazanilacak miikafatlari, kaybedilecek firsatlari
dillendirmektedir. Bu analojiden devam edersek, etkileyici gorseller, iham verici anlati
kahramanlar1 aracilifiyla ve “just do it” veya “think different” gibi sloganlar ile reklam
neoliberal sisteme entegrasyona cagiran bir 6dev dili benimser.

Her ne kadar reklam, kimi yazarlarin belirttigi gibi sanat-sanat olmayan arasindaki
sinirt zorlayip bir popiiler sanat haline gelmis de olsa, reklamcilikta sanat eserlerini
golgede birakacak yaraticilikta islere de imza atilsa, reklamdan ayri, miizeleri,
koleksiyonculari, bienalleri, fuarlar, galeri vb. ile var olan hatta tarihte hi¢ olmadigi kadar
hareketli ve diinyada neredeyse dokunmadik iilke birakmayan bir sanat diinyasinin
varligindan s6z edilebilmektedir. Sanata yonelik bu yogun ilgi ise sanatin artik
hegemonik hale gelen gec kapitalizmde ciddi bir kurtaricilik roliine biirlindiigli, bunun
icin siklikla sanata basgvuruldugu anlamina gelmemektedir. Aksine, ¢agdas sanat da
reklam gibi sistemle bircok yonden kaynagmis ve bu sisteme etkileyici ¢ehre kazandiran

Oonemli bir ara¢ haline gelmistir.

261



Aslinda cagdas sanattan soz edilirken, olabildigince politik ve toplumsal
meselelere duyarli bir sanattan bahsedilmektedir. Ayrica hem faaliyet gosterdigi
kurumlarin ziyaret¢i odakli olmast nedeniyle hem de ¢agdas pratiklerin seyirciyi eser
tiretim siirecine katma yoniindeki egilimi nedeniyle de olabildigince demokratiktir.
Gecmiste rasyonel akla uygun hale getirilmis bir disiplin mekani olan miize modelinden
uzaklasan ¢agdas miizeler, elitist bir mekan olmaktan ¢ok, farkli toplumsal kesimlere
hitap eden acik mekanlardir. Ziyaret¢iler, tefekkiire dalinarak sessizce, rasyonel bir
smiflandirmaya gore eserlerin sira ile gézlemlendigi bir sergi deneyiminden farkli bir
sergi deneyimi yasar. Sergilenen sanat eserleri yoluyla, Sakip Sabanci’nin Portresi,
Duvarlarin Dili sergilerinde oldugu gibi otorite ile esit diizeye gelinen veya karsi durus
sergilenen diyalojik ve karnavalesk bir anlam oyununa katilmaya davet edilirler. Cagdas
sanatin bu egilimini en iyi drnekleyen bienaller ve fuarlar sanat ve yasam arasinda duran,
seyirci-sanat¢t ayrimini ortadan kaldiran, herkesin katilabildigi bir kent karnavalini
andirmaktadir. Ciddi bir resmiyete dayali siyasi torenlerin aksine, gayri resmi diinyevi
deneyimlerden 6geler barindirmaktadirlar. Ancak ortaya konan politik iddialar, sistem
elestirileri ile faaliyet gosterdigi baglam arasinda bir gerilim vardir.

Miizeler, biiylik ol¢iide, biiytlik sirketlerin sosyal sorumluluk projelerinin pargasi
olarak agilmaktadir ve sirketlerin sponsorluklarina muhtagtir. Yine bienaller de sponsor
sirketlerin destekleri ile faaliyet gostermektedir. Bu etkilesimler neticesinde ¢agdas sanat,
destekleyici sirketlere yalnizca haywrseverlik imaji, prestij ve marka bilinirligi
saglamamaktadirlar, bundan da Ote sirketlerin dogrudan etkinligin yaraticis1 olma
iddiasin1 dillendirdigi bir girisime doniismiislerdir. Cagdas sanatin potansiyel sosyal
etkileri, sirketlerin 6ne ¢ikan imaj kaygilaria eklemlenmektedir. Igerdikleri elestirilerle
mevcut normlar1 reddediyor goriinseler de kapitalizmi estetize ederek mevcut yapilari

normallestirmektedirler.
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Bienaller, benimsedigi temalar ve tekniklerle de neoliberal soylemi
mesrulagtirmaktadir. Cagdas sanatin, bu mesrulastirma misyonu, Venedik Bienali ve
Istanbul Bineali 6rneginde oldugu gibi, 6zellikle cevresel felaket konusunda farkindalig
artirmaya calisan etkinliklerde ortaya ¢ikmaktadir. Geg-kapitalizmin belki de en biiyiik
krizlerinden biri olan iklim krizi, genel “insanlik” referansiyla bireysel sorumluluga isaret
edilerek, krizin telafisindeki sorumluluk biiyiik sirketlerden bireylere kaydirilmaktadir.
Bu siirecte, sirket sorumlulugu kamufle edildigi gibi, sirketlere insanlari sorumluluga
cagiran Onciiller olarak ahlaki 6nderlik payesi verilmektedir.

Bu anlamda da ¢agdas sanat, neoliberal tiikketim kiiltiiriiyle, 6zelde ise reklamla
kesismektedir. Coziimledigimiz 6rneklerde de goriildiigii gibi, reklamlarla benzer sekilde
hem eser ireticisi sanatgilarin imajlart hem {rettikleri eserler, aykiriligi, bireyselligi,
kadin1 giiclendirmeyi, ekolojik felaketler karsisinda sorumluluk almayi, demokratik
katilimi, cokkiiltiirliiliigli vb. 6ne ¢ikarmaktadir. Cagdas sanatin katilimi, sasirtmayi,
rahatsiz etmeyi benimseyen tiretim pratikleri de tiiketici failligine, tiiketici deneyimine ve
katilmma vurgu yapan neoliberalizmin ekonomik gereklilikleriyle biiylik Olciide
ortiismektedir. Neoliberalizm, ¢agdas sanat pratiklerinin, kitle toplumunun insanlar
tektiplestirici propagandasi altinda diisiinme araglar1 elinden alinmis, pasiflestirilmis
bireylerini aktif konuma getirme stratejisini uzun zamandir benimsemektedir.

Sanat kurumlarinda tarihi eserler de insanlara politik bir biling saglamaktan uzak,
tiketim toplumunun gerekliliklerine uygun bir baglam i¢inde sergilenmektedir.
Sergilenen eserler veya Kkiiltiirel miras sayilan tarihi yapilar, tarihsel baglamindan
cikarilip, duygusal bir ideallestirilme ile bireylerin bu goriintiileri kendi 6zel hatiralarina
entegre etmelerine izin verecek sekilde kurgulanan bir gegmise doniistiiriilmektedir.

Bu anlamda, ¢agdas sanat eserleri, Ortagag karnavallarmin, avangard
performanslarin gosterdikleri vurucu ve doniistiiriicii etkiye sahip olmadigi gibi, tam da

onlarin direndikleri resmi kiiltiiriin devamlilig1 i¢in ise kosulmaktadirlar. Bu durumda
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politika da bir tiir gosteriye doniismektedir. Kisacasi, sanat erisiminin biiylik dlgiide
demokratiklestirilmesi, sanatin sirketler tarafindan biiyiik Ol¢iide aragsallastirilmasiyla
miimkiin olmaktadir. Sanat ve yaraticiligin erisilebilir hale gelmesi ile yeniden
tiretilebilir, kontrol edilebilir hale gelmesi ayni siirecte birlikte gergeklesir. Bu anlamda
cagdas sanat da insanlar1 mevut sisteme entegre etmesi anlaminda en az reklam kadar
gerici bir bi¢cim almaktadir.

Ancak, ¢agdas sanatin ve aslinda reklamin da politik ve toplumsal meselelere
duyarli yapisi, bu gosterileri siirdiiren politik, ekonomik ve ideolojik giicleri gbézden
kacirma riski tagimaktadir. Bu nedenle, bu alanlar 6zellikle de sanat, ayn1 zamanda
neoliberalizmin politik alant somiirgelestirmesinin de Oniinii agmaktadir. Geldigimiz
noktada, ozellikle ¢agdas sanatta teknolojinin de Kkatkisiyla gerceklesen katilimci
pratiklerle insanlara toplumsal meselelerde s6z hakkina sahip, politik agidan bilingli
kisiler olarak seslenilmekte ve yaratici siirece katilimi talep edilmektedir. Yani
Habermas’in soziinii ettigi, ortak yarar i¢in bir araya gelip konusan ve eyleyen kamusal
alani 6zelliklerini biiyiik dl¢iide karsilamaktadir. Ustelik katilim acisindan herhangi bir
On sart ortaya koymazlar. Herkes bu yaratici siirecin pargasi olabilmektedir. Ancak bu
politika sistem lehine yiiriitiilmektedir.

Purcel (2009) gibi kimi teorisyenler, katilimci diizenlemeleri, direnisi etkisiz hale
getirmek ve gegmis 10 yillarin refahini yeniden yapilandirma politikalarinin kurbanlarini
yatistirmak icin uygulanan neoliberal yoOnetisim stratejileri olarak
kavramsallastirmaktadir (aktaran Zakhour, 2020, s.353). Bu yorumu, tiiketim ve sanattaki
katilimcr pratikler agisindan genisletirsek, bu tiretimlerdeki katilim, gergek politik bilinci
etkisizlestirerek, insanlar sistemle 6zdeslestirme islevi {istlenmektedir. Insanlar1 politik bir
tartigma alanina degil, biilyiik sirketler ve daha genel olarak neoliberal ideolojiye pozitif bir

aura katan bir gosteriye dahil ederler.

264



Bu anlamda demokratiklesen yaraticiligin da gercek anlamda yaratic1 becerilerin
tesvik edilmesi ile ilgili oldugu siiphelidir. Gielen’e (2013) gore, yaraticilik etrafindaki
mevcut toplumsal histeri, neoliberalizmin elindeki elestirel ve politik yaraticiligin sonunu
isaret etmektedir ve yaraticilik, eski islevlerinin fetiglestirilmis bir temsilcisine
dontismistiir. Yaratici kapitalizmin siirekli yenilik ihtiyaci, lizerine diisiinmek i¢in ¢ok az
zaman birakarak yaraticiligi depolitize etmektedir (s. 95-96, 103’ den aktaran Kalin,
2016, a.38). Yaraticilar- sanatcilar, reklamcilar, tasarimcilar vb. elestirel veya yikici
yaraticilig tesvik etmek yerine, kapitalist liretimde yaraticiligr yenilik¢ilige uygun hale
getirerek, meydan okuduklarini iddia ettikleri statiikoyu siirdiirmeye araci olurlar.

Tiim bunlar géz Oniinde bulunduruldugunda, sanat, yaraticilik, politika her
yonden kusatilmistir ve dniimiizde ¢ikigsiz bir durum var gibi goriinmektedir. Yine de
tiim yollarin bittigi s0ylenemez. Kapitalizmin biiyiik 6l¢iide kendine yonetilen elestirileri
savusturabilme giiciine kavustugu, siklikla bunlar1 metalastirip yeniden tiiketiciye satarak
biinyesine kattigi, krizlere, itirazlara kars1 biiyiik 6l¢iide bagisiklik kazandigr dogrudur.
Cagdas sanatin tretim kosullarindan benimsedigi temalara kadar her yonden
neoliberalizmin hegemonyasina girdigi hatta onun en biiyiik miittefiklerinden biri oldugu
da dogrudur.

Bununla birlikte, sanat adina herhangi bir ¢ikis yolu kalmadigini iddia etmek de
yanlis olacaktir. Sanatin hangi yolu izlemesi gerektigi sorusuna dair uzun bir tartisma
yiiriitmek bu tezin sinirlarim1 agsmaktadir. Ancak, liretim kosullarin1 mesele etmeyen bir
sanat Uretmenin yararsiz oldugu ve hatta politikayr iktidar lehine bir gosteriye
dontstiirdiigiinii soyleyerek, kisa bir yorum alani acgabiliriz. Bu baglamda, gercek
anlamda politik bir sanatin ne yapmasi gerektigi konusunda Kompatsiaris ve Endrissat’a
ait su sozler de dikkate degerdir:

Gegici karsilagmalara oncelik vermek yerine, kapitalizmi, cinsiyeti ve 1k esitsizligini

sorgulayan saglam kurumsal diizenlemeler insa etmeyi diisiinmeliyiz. Baska bir deyisle,

gorev, gegici karst hegemonyalar yoluyla sistemin kesintiye ugramasini saglamak yerine,

isyerleri, okullar ve sokaklar dahil olmak iizere glindelik yasam diinyalarinda radikal
esitlik tahayyiillerini 6rgilitlemenin yollarini bulmak olmalidir. (2020, s.91).
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Bu sozler bir bakima, Habermas’in avangardin basarisizli§ina ve bunun karsisinda
asil yapilmasi gerekenin ne olduguna dair yaptig1 yoruma yakindir. Yani yalnizca sanat
i¢i politika yapmak yerine, yagam alanlarinin tiimiinde eszamanli bir degisimi hedeflemek
gerekmektedir. Buradan birka¢ ekleme ile toparlayacak olursak, sanatin demokratik
katilimi 6ne ¢ikararak, toplumsal meselelere dikkat ¢eken politik igerikler benimseyerek,
rahatsiz edici, sok edici isler yaparak bu ¢ikmazdan kurtulamayacagidir. Asil yapilmasi
gerekenin ise bizzat {iretim kosullarinin sorgulanmasi, giderek igsellestirilmis iktidar
yapilarinin goriiniir kilinmasi oldugudur. Sanat ancak 0 zaman gergekten, gésterinin
disinda kalarak yikicit olabilecek ve gergekten zamaninin Otesine uzanan bir rol
benimsemis olacaktir. Sanat i¢in Ozgiirlesmenin yolu, sagduyuya sekil veren,
goriinmezlik derecesinde yasama sinmis iktidar1 goriiniir kilmaktan, bu iktidar1 karsisina

almaktan ve bastirilmis pek ¢ok kesimin politik karsitligin1 dillendirmekten gegmektedir.
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OZET

Neoliberalizmi ekonomik bir sistem olmanin 6tesinde hegemonik bir anlat1 olarak
ele alan bu ¢alismanin amaci, sanatin bu anlatinin iiretiminde ve yeniden {iretiminde
oynadigi roliin 6nemini ortaya koymaktir. Hegemonik bir sdylem olarak neoliberalizmin
giicii kapitalizme yoneltilen elestirilerden yararlanabilme kabiliyetinde yatmaktadir. 19.
ylizy1l romantiklerinden avangardlara uzanan bir mirasa dayanan ve 1968 yilinda
Fransa’da zirveye ¢ikan karsi-kiiltiirel hareketler neoliberalizmin ytikselisinde 6nemli bir
rol oynamaktadir. 1970’ler krizinde iktidar konumlari tehlikeye giren siyasi ve ekonomik
elitlerin, devlet ve biirokrasi karsitligi lizerinden ortaklastiklar karsi-kiiltiirel hareketlerin
Ozgiirliik ideallerini temelliik etmesiyle kuralsizlastirma, 6zellestirme ve devletin birgcok
sosyal hizmet alanindan ¢ekilmesini igeren siirecin 6nii acilir. Neoliberalizmle birlikte,
sanat ve poptler kiiltiir arasindaki simirlart bulaniklagtiran yaraticilik, ekonomik
kalkinmaya degerli bir katki olarak lanse edilmektedir. Neoliberal politikalar, sirketlerin
ekonomik ve sosyal giiclerini artirmalari i¢in gerekli kosullar1 yaratmistir. Post-Fordist
iiretim sisteminde, kurumsal imaj maddi {iretimin Oniine gecerken, sanat ve yaraticilik
giderek kurumsal imaj igin aragsallagtirilmaktadir. Kurumlarin en etkin iletisim
araglarinin baginda ise reklamlar gelmektedir. Bununla birlikte reklam, {iriin tanitmak ve
kurum imajin1 iletmekten 6teye uzanan ideolojik bir role sahiptir. Hem yayginligi hem de
estetik bir iiretim olmasi nedeniyle neoliberalizmin sdylem insasinda onemli bir rol
oynamaktadir. Neoliberalizmde biiyiik dl¢iide sirketlerin s6z sahibi oldugu kurumlarda
iiretilen ve reklamla benzer yontem ve konulara odaklanan ¢agdas sanat da bu sdylemin
insasinda 6nemli rol oynamaktadir. Calisma, iki boliimden olugmaktadir. Neoliberalizm
Oncesi sanat ve politika iliskisinin tarihine odaklanan ilk boliim, toplumsal doniistimlerle
birlikte sanat ve politika iligkisinin degisen niteligini ele alirken, ikinci boliimde,
neoliberalizm ve sanat iligkisi ele alindiktan sonra, kurumsal reklamlar ve cagdas sanat

eserleri retorik analiz yontemiyle analiz edilmektedir.

Anahtar sozciikler: neoliberalizm, sanat, reklam, yaraticilik, retorik
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ABSTRACT

The aim of this study, which considers neoliberalism as a hegemonic narrative beyond
being an economic system, is to reveal the importance of the role of art in the production
and reproduction of this narrative. The strength of neoliberalism as a hegemonic narrative
lies in its ability to draw upon critiques addressed to capitalism from counter-hegemonic
forces. Counter-cultural movements that culminated in France in 1968, with a legacy from
19th-century romantics to avant-garde, played an important role in the rise of
neoliberalism. Political and economic elites, whose positions of power were endangered
in the crisis of the 1970s, appropriated ideals of the counter-cultural movements by
allying with them over their opposition to the state and bureaucracy. This paved the way
for the process entailling deregulation, privatisation, and withdrawal of the state from
many areas of social provision. With neoliberalism, creativity, which blurs the boundaries
between th art and popular culture, has been touted as a valued contributor to economic
development. Neoliberal policies have created the conditions for corporations to enhance
their economic and social power. In the post-fordist production system, while corporate
image overtakes material production, art and creativity are increasingly being
instrumentalized for corporate image. Advertising is the most effective means of
corporate communication. However, advertising has an ideological role that goes beyond
promoting products and conveying corporate image. It plays an important role in the
discourse construction of neoliberalism because of its prevalence and aesthetic quality.
In neoliberalism, contemporary art, which is largely produced in corporate-dominated
institutions and focuses on methods and issues similar to those of advertising, also plays
an important role in the construction of neoliberal discourse. This study is organised as
two chapters. Focusing on the history of the relationship between art and politics before
neoliberalism, the first chapter deals with the changing nature of the relationship between
art and politics along with social transformations. In the second chapter, the relationship
between neoliberalism and art is discussed first, and then corporate advertisements and

contemporary works of art are analyzed with the the method of rhetorical analysis.

Key words: Neoliberalism, art, advertising, creativity, rhetoric
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